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Wstep

Z dnia na dzien ro$nie liczba os6b posiadajacych dostep do Interne-
tu, ktory jest zrodlem wiedzy i tanim narzedziem komunikacji. Za-
pewne sam korzystasz z tych dobrodziejstw wspoélczesnej techniki.

Jednakze sg tacy, dla ktérych Internet jest przede wszystkim zrod-
lem dochodoéw.

Zapytasz dlaczego? Odpowied? jest prosta:

Internet to nieograniczone mozliwos$ci zarabiania pienie-
dzy!

Internet w dzisiejszych czasach daje niesamowite mozliwo$ci zara-
biania pieniedzy, poniewaz umozliwia dotarcie do ogromnej liczby
ludzi — przez 24 godziny na dobe i 7 dni w tygodniu oraz z prawie
kazdego miejsca na ziemi — praktycznie bez zadnych ograniczen!

Wiele os6b, wykorzystujac te walory Internetu, zarabia krocie. Row-
niez Ty mozesz dolaczy¢ do ich grona i uzyska¢ niezalezno$é¢ fi-
nansowq. To naprawde jest mozliwe, a my oferujemy Ci swoje
wsparcie.

Zanim jednak przejdziemy do szczegolow — pomysl sobie, jak wspa-
niale byloby codziennie samemu decydowa¢ o tym, ile czasu po$wie-

casz na prace.

Czy nie cudowna jest perspektywa pracy bez zadnych ograniczen ze
strony szefa?!

Zlote Mysli
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Chcesz byé swoim nowym szefem — Internet daje Ci taka
mozliwos¢!

Gdy zaczynasz przygode z programami partnerskimi, sam stajesz sie
swoim szefem. Decydujesz, co bedziesz robil, i sam wyznaczasz sobie
czas pracy. Ponadto mozesz zrobi¢ sobie przerwe zawsze wtedy, gdy
tylko masz na to ochote.

Musisz takze wiedziet, ze jest to dzialalno$¢ w sektorze gospodarki,
ktoéry obecnie rozwija sie bardzo szybko i dynamicznie. Dzieki temu
mozesz mie¢ pewnos$¢, ze przy Twoim zaangazowaniu bedziesz mogl
zarobi¢ naprawde powazne sumy. Szczegélnie w Polsce masz duze
szanse sta¢ sie liderem na rynku, ktory wciaz jest w poczatkowej
fazie rozwoju. Im szybciej zaczniesz, tym lepsza bedzie Twoja pozy-
cja i blizsza perspektywa wysokich zarobkow.

Jesli nie masz pieniedzy, to na pewno ucieszy Cie tez wiadomos$¢, ze
zalozenie internetowego biznesu jest calkowicie darmowe. Nie mu-
sisz posiada¢ gotowki ani bra¢ kredytéw. Wiecej — to nic Cie nie
kosztuje.

Ten biznes jest za darmo!

Uczestnictwo w wiekszo$ci takich programoéw jest catkowicie darmo-
we. A wiec i Ty mozesz przylaczy¢ sie, rozkreci¢ swoj wlasny e-biznes
i w konsekwencji zarabia¢. Najwazniejsze jest to, ze absolutnie kaz-
dy, wykorzystujac dobrodziejstwa Internetu, moze to zrobi¢. Wystar-
czy tylko mie¢ wiedze i umiejetnosci, o ktérych dowiesz sie po
czesci z tego podrecznika.

Przedstawimy Ci takze mozliwo$ci przy$pieszenia zarabiania wyma-

gajace wkladu finansowego, ale nie musisz z nich korzysta¢. Sam
zdecydujesz, czy chcesz zaczat bez zadnego kapitatlu, czy moze jed-
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nak wolisz zainwestowa¢, aby zapewni¢ sobie lepszy start — to Twoja
decyzja. My postaramy sie przedstawi¢ Ci sposob zarabiania niewy-
magajacy inwestycji na wstepie, gdyz kazdy moze zarabia¢ w progra-
mach partnerskich bez zainwestowania nawet jednej zlotowki. Takie
sq fakty!

Zarabianie w programach partnerskich jest latwe, a nawet jeszcze
prostsze. Nie trzeba mie¢ zadnego specjalnego wyksztalcenia czy
wrodzonego talentu.

To jest proste — zarabiaé¢ moze kazdy!
Nie wierzysz?! Mozesz przekonac sie o tym, czytajac dalej.

Na pierwszy etap drogi do Twojego sukcesu przygotowaliSmy dla
Ciebie wlasnie ten podrecznik, ktéory ma Ci pomoc w rozpoczeciu za-
rabiania duzych pieniedzy.

Milej lektury.

Zlote Mysli
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1. Zloty Program Partnerski
— podstawowa wiedza,
by zacza¢ zarabiac¢

Jak juz wiesz ze wstepu, w programach partnerskich mozesz latwo
zarabia¢, ale potrzebujesz wiedzy. Ten rozdzial dostarczy Ci podsta-
wowych informacji na temat naszego Zlotego Programu Partnerskie-
go i pozwoli pozna¢ gléwne zasady rzadzace e-biznesem. Stad tez
w tym rozdziale przeczytasz o tym, czym jest Zloty Program Partner-
ski (ZPP). Dowiesz sie, co jest Ci niezbedne, aby$ mogl zaczaé z nami
zarabia¢. Poznasz produkty naszego Wydawnictwa i ich walory.

Ponadto przedstawimy Ci typowych odbiorcow naszych publikacji
i pokazemy, jak mozesz skutecznie ich pozyskiwaé. Po przeczytaniu
tego rozdzialu na pewno bedziesz wiedzial, od czego masz zacza¢.

Zaczynamy.

1.1. Czym jest Zloty Program Partnerski?

Na poczatek przedstawimy Ci nasz Zloty Program Partnerski (ZPP).
W najwiekszym skrocie — ZPP jest to system, dzieki ktéremu kilka-
nascie tysiecy oséb (tylu mamy juz Partneréw, a ta liczba stale ro$-
nie) zarabia na promowaniu elektronicznych publikacji, szkolen oraz
innych produktow, ktoére sg dostepne w ofercie Wydawnictwa Zlote
Mysli.

Organizatorem Programu i strong umow podpisywanych z Partnera-
mi jest prowadzaca Wydawnictwo spotka Zlote Mysli sp. z o0.0. Ist-
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niejemy od 2004 roku i przez caly czas regularnie wyplacamy Part-
nerom nalezne pieniadze, wiec nie musisz sie niczego obawiac.

Zalezy nam na tym, aby wszyscy byli zadowoleni!

Po pierwsze: Klienci dokonujacy zakupu i otrzymujacy produkt naj-
wyzszej jakoSci.

Po drugie: Autorzy dostarczajagcy nam wartoSciowych tekstéw do
publikacji i otrzymujacy prowizje autorska.

I po trzecie, a wlasciwie przede wszystkim: chcemy, abys zadowo-
lony byl Ty jako Partner promujacy nasze produkty. To bez
Ciebie Klient nie dowie sie o produkcie i go nie kupi, a Autor nie do-
stanie za ten zakup swojej prowizji.

Dlatego zawsze robimy wszystko, abyS mogl otrzymywac¢ jak naj-
wieksze prowizje. Co wiecej — to wlasnie Tobie i innym Partnerom
dajemy najwieksza cze$¢ kwoty zaplaconej nam przez Klienta. Posta-
nowiliSmy dzieli¢ sie pieniedzmi w taki sposob, ze Autor zarabia
u nas 25%, dla siebie zostawiamy niecale 30%, a dla Ciebie i Twojego
polecajacego rezerwujemy znacznie wiecej, bo prawie 50%.

Takie sg fakty — u nas Partnerzy dostajg Iwig cze$¢ zarobkow i tak
bedzie zawsze, poniewaz ten program zostal stworzony z mysla
o Partnerach!

Zapamietaj!

Tym, co wyr6znia Zloty Program Partnerski spo$réd innych PP, kt6-
rych coraz wiecej pojawia sie na naszym polskim podwérku, sa:

— wysokie prowizje,
— pasywny dochod (wieczna prowizja i prowizja drugiego poziomu),
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— wysokiej jakoSci produkty, ktére dobrze sie sprzedaja,

— mocne zaplecze marketingowe (statystyki, materialy, narzedzia),
— powazne, biznesowe podejécie do Partnera,

— wsparcie edukacyjne i szkoleniowe.

Bogacenie sie z nami mozna najprosciej okresli¢ w trzech
slowach:

— lekko,
— latwo,
— przyjemnie!

Czyz to nie brzmi zachecajaco?!

1.2. Nasze gwarancje
— Twoje bezpieczenstwo

Gwarancja 100% uczciwosSci i legalnosci wspoélpracy

Po zarejestrowaniu sie w Zlotym Programie Partnerskim wypekniasz
specjalny formularz z Twoimi danymi. Gdy tylko zarobisz wystarcza-
jaco duzo (tj. Twoje zarobki przekrocza 50 zl), system wygeneruje
dla Ciebie umowe i rachunek do podpisania. Podpiszesz je i odeslesz
do nas w dwoch egzemplarzach, my za$ niezwlocznie odeslemy Ci
Twdj egzemplarz i przekazemy pieniadze.

Ty masz umowe, ktora gwarantuje Ci wyplate zarobionych pieniedzy.
My mamy zadowolonego Partnera, ktéry zarabia i wie na pewno, ze
dostanie zarobione pienigdze.
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Stabilno$¢ i bezpieczenstwo techniczne

Zlote Mys$li obshugiwane sa przez stabilne, sprawdzone serwery
i szybkie lgcza — i dlatego gwarantujemy Ci dostep do Twoich statys-
tyk i narzedzi przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu.

Twoje dane i statystyki sq zawsze bezpieczne — dostep do nich za-
bezpieczamy 128-bitowym certyfikatem SSL. Dzieki temu masz pew-
no$¢, ze do Twoich danych masz dostep tylko Ty (i nasi ksiegowi,
ktorzy musza przeciez wyplaci¢ Ci zarobione pienigdze). Nigdy i pod
zadnym pozorem nie udostepniamy tych danych nikomu z zewnatrz.

Uczciwo$é i zaufanie w obie strony

Dajemy Ci gwarancje bezpiecznej, pewnej i dlugoterminowej wspot-
pracy, zabezpieczonej pisemna umowa i naszym stowem honoru.

Udostepniamy Ci materialy szkoleniowe, dzieki ktérym mozesz zara-
bia¢ coraz wiecej i wiece;.

Wynagradzamy Cie za Twoj wklad pracy — prowizje od sprzedazy
naszych produktow sa bardzo wysokie. JesteSmy dumni ze Zlotego
Programu i naszych Partnerow.

Tej samej uczciwosci oczekujemy od Ciebie. Nie tolerujemy cwaniac-
twa i lamania Regulaminu — je$li ktorys$ ,partner” zrobi coS$, co za-
szkodzi innym Partnerom lub dobremu imieniu Zlotych Myéli, na-
tychmiast pozegnamy sie z taka osob3.

Nasza polityka antyspamowa — WAZNE!

NIE tolerujemy wysylania spamu, czyli niezamoéwionej informacji
handlowej. Nienawidzimy spamu jako uzytkownicy Internetu i osoby
chcace robi¢ w Sieci uczciwy, etyczny biznes.
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NIE wysylaj e-maili promujacych nasze ebooki do osob, ktoére nie
wyrazily zgody na otrzymywanie takich wiadomo$ci od Ciebie.

NIE umieszczaj tekstow promocyjnych na grupach dyskusyjnych (na
wiekszoS$ci grup jest to wyraznie zabronione w regulaminach).

W Swietle obowiazujacego w Polsce prawa rozsylanie spa-
mu podlega karze w wysokos$ci nawet 5000 zl. Nasza kara
jest zawsze — bez wyjatkow — natychmiastowe i bezwarun-
kowe wykluczenie spamera ze Zlotego Programu.

NIE spamuj. Nigdy. Spam jest nielegalny, nieetyczny i przede
wszystkim — zalo$nie nieskuteczny.

1.3. Co jest potrzebne, aby zaczac¢?

Kazdy biznes wymaga na ,dzienn dobry” inwestycji. Zwykle musisz
mie¢ pienigdze, zeby méc zatrudni¢ pracownikéw, uruchomié pro-
dukcje, wynaja¢ biuro i tak dalej, i tak dalej. Rzecz w tym, ze w Zlo-
tym Programie tylko my ponosimy te koszty.

Ty, aby zacza¢, musisz zatozy¢ calkowicie za darmo konto w Zlo-
tym Programie Partnerskim, a nastepnie zainwestowac troche swoje-
go czasu.

Dokladnie tak — bez inwestycji liczonej w czasie sie nie
obejdzie.

To biznes, nie totolotek.
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Zainwestuj tyle czasu, ile mozesz. Nie rzucaj swojej normalnej, co-
dziennej pracy. Nie zaniedbuj rodziny i znajomych (chociaz mozesz
ich zarazi¢ swoim entuzjazmem i wciggnac¢ do wspolpracy).

Nie $pij krocej niz normalnie. Za to wygospodaruj troche czasu, kto-
ry mozesz wykorzysta¢ lepiej. Zrezygnuj z ogladania telewizji. Po-
Swiec troche mniej czasu grom komputerowym.

Na poczatku najlepsza inwestycja dla Twojego czasu jest
nauka!

Przeczytaj do konca ten podrecznik. Czytaj artykuly zwigzane z e-
marketingiem, przede wszystkim partnerskim. Naucz sie podstaw

tworzenia stron WWW. Zacznij sie udziela¢ na grupach/forach dys-
kusyjnych. Rob wszystko, zeby poczué sie lepiej w temacie progra-
mow partnerskich i marketingu partnerskiego.

Ucz sie i sie nie poddawaj. Wiele osob, zapisujac sie do programow
partnerskich, ma duzo dobrych intencji, ambicje i che¢ rozwoju. To
idealne cechy, aby zosta¢ Superpartnerem. Jednak aby przyniosly
one $wietne wyniki, muszg by¢ poparte sumienng pracg oraz wiedza.
Musisz mie¢ $§wiadomos¢, ze jak sie nie pracuje, to sie nie zarabia.
Aby zacza¢ skutecznie pracowaé, musisz mie¢ wiedze, wiec od po-
czatku powaznie podejdz do nauki.

I jeszcze jedno: e-marketing nie jest skomplikowany. Jego zasady sa
naprawde przejrzyste — niedlugo bedziesz zaskoczony tym, jakie to
wszystko logiczne i powiazane ze soba.

Ale najpierw opanuj podstawy!
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W dalszej czesci tego podrecznika nauczymy Cie, jak skutecznie zara-
bia¢ w programach partnerskich (nie tylko w Zlotym Programie, ale
we wszystkich). Jesli powaznie myslisz o duzych zarobkach w Inter-
necie, to wiedza ta bedzie dla Ciebie bardzo cenna.

Teraz jednak skupimy sie na ZPP i przedstawimy Ci produkty, ktore
mozesz oferowac.

1.4. Produkty w Zlotym Programie

Wydawnictwo Zlote Mysli oferuje przede wszystkim ebooki i ich
wersje drukowane, czyli ksigzki, oraz audiobooki wraz z wersja na
CD. W Zlotym Programie Partnerskim mozesz takze poleca¢ szkole-
nia znanych treneréw i wykladowcow. Zapraszamy Cie do poznania
blizej naszych produktow — pelna oferte znajdziesz zawsze na stro-
nie http://zlotemysli.pl, a tu przedstawimy Ci kazdy rodzaj naszych
produktow. Wiedza ta bedzie dla Ciebie wyjatkowo uzyteczna, jesli
zdecydujesz sie poleca¢ tylko jeden konkretny rodzaj naszych pro-

duktow, np. ebooki.

1.4.1. Czym sa ebooki?
& Ebook jest w zasadzie zupelnie normalng ksigzka, ktora zostala
.l wydana w postaci elektronicznej (PDF), czyli takiej, ktora moz-
na przeczyta¢ na ekranie komputerowego monitora badz na innym
sprzecie przystosowanym do otwierania tego typu plikow.

Popularnos¢ cyfrowych publikacji nieustannie rosnie!

Dzieje sie tak, gdyz ebooki:
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— majq nieograniczony naklad i mozna je latwo rozpowszechniac;

— mozna je trzymac na dysku lub, po wydrukowaniu, czyta¢ jak nor-
malna ksigzke;

— mozna je kupi¢ z kazdego miejsca na ziemi i o kazdej porze —
ogranicza to tylko dostep do Internetu;

— kazdy moze je pisa¢ i wydawa¢é dzieki serwisom takim jak Zlote
Mysli!

Ebooki wraz ze zwyklymi papierowymi ksigzkami stale
okupuja pierwsze miejsce wsréd najlepiej sprzedajacych
sie produktéw w Internecie i wlasciwie — czemu tu sie dzi-
wié?!

Dla Ciebie jako Partnera najwazniejszy jest fakt, ze takie publikacje
po prostu dobrze sie sprzedaja. Roéwniez w Polsce, gdyz coraz
wiecej ludzi przekonuje sie do zakupu e-produktow przez Internet.

Mimo ze ebooki posiadaja wiele zalet, sa osoby, ktore trudno bedzie
do nich przekonac. Nie thumacz jednak swoim odbiorcom, jakim fan-
tastycznym produktem jest ebook. Zamiast tego zajmij sie konkret-
nymi tytulami i ich tre$ciga — nie forma. Dobra tres¢ obroni sie
sama i nie ma znaczenia sposob jej podania (ktéry w przypadku
ebookow tez moze by¢ wybitnie atrakcyjny!).

Poza tym wiekszo$¢ ebookow, ktore wydajemy, posiada rowniez
wersje drukowanga. Zaproponuj ja tym osobom, ktére wola trzy-
mac ksigzke w rece. Jako alternatywe mozesz takze przedstawié¢ au-
diobooka.
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1.4.2. Czym sa audiobooki?

(-- Audiobook to po prostu ebook, ktérego mozna postuchaé, po-
| niewas tekst zostal przeczytany przez lektora i nagrany w for-
macie MP3.

—

Takie rozwigzanie jest bardzo wygodne, gdyz wystarczy mie¢ naj-
prostszy odtwarzacz obstugujacy format MP3, aby moc stuchaé swo-
jej ulubionej ksigzki w dowolnym miejscu.

Pomys$l o tym, ze mozesz zalozy¢ shuchawki i wlaczy¢ sobie audioboo-
ka w pracy czy w pociagu albo glos lektora moze mowi¢ do Ciebie
z odtwarzacza w Twoim samochodzie. Ta forma wyréznia sie prawie
calkowitym brakiem ograniczen. Nie absorbuje Twojego czasu i po-
zwala na robienie kilku rzeczy na raz.

Dodatkowo wybrane tytuly mozna zamawia¢ na specjalnej ptycie CD
— jest to doskonata opcja dla osob, ktore chca mie¢ pewnos¢, ze nie
straca swoich ulubionych audiobookéw. Wszak plyty to doskonaly
sposo6b na archiwizacje waznych danych! Promujac taka wersje,
nie zapomnij podkres$la¢ tej zalety.

1.4.3. Czym sa szkolenia?

Szkolenie to 100% wiedzy, ktora pochodzi od najlepszych wykladow-
coOw. Moze ono miec¢ posta¢ kursu przez Internet lub spotkania z tre-
nerem w okreslonym miejscu i czasie. Wiele osob juz uzyskalo po-
moc w rozwigzywaniu swoich probleméw dzieki szkoleniom tema-
tycznym — pomysl, ilu Twoich znajomych jej jeszcze potrzebuje!
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U nas mozesz znalez¢ propozycje z roznych dziedzin (takich jak
rozw0j osobisty, motywacja, przedsiebiorczo$¢ czy e-biznes) oraz
w roznej formie (zaro6wno on-line, jak i stacjonarne). Moze jest tez
co$ dla Ciebie?! Jako ze jeste§ naszym Partnerem, zalatwiliSmy Ci
co$ specjalnego — kazde szkolenie, ktore reklamujemy, jest dla Cie-
bie duzo tansze!

Dodatkowo mozesz promowac¢ szkolenia znajdujace sie w naszej
ofercie (ich spis znajdziesz na stronie http://www.zlotemysli.pl/trai-

nings.html) i uzyska¢ bardzo duze prowizje z ich sprzedazy!

Pamietaj, ze szkolenia to jedna z najlepszych metod zdobywania no-
wej wiedzy, a my prezentujemy tylko te sprawdzone. Daje to
gwarancje, ze kazdy Uczestnik bedzie zadowolony! Mozesz wiec je
Smialo promowa¢, nawet nie znajac osobiScie czlowieka, ktéry dane
szkolenie poprowadzi.

1.4.4. Czym jest zarabianie dzieki poleconym?

Oprocz typowych produktéw mamy takze dwa ,,specjalne produkty”,
ktore takze mozesz polecaé i robwniez na tym zarobisz. Te ,specjalne
produkty” to Zloty Program Partnerski oraz Zloty Klub. Mozesz wer-
bowaé nowych Klientéw do Zlotego Klubu oraz nowych Partneréw
do ZPP.

Zasada jest taka, ze gdy Klient zarejestruje sie z Twojego polecenia
w Zlotym Klubie, to otrzymujesz prowizje od kazdego zakupu,
jakiego dokona ze swojego konta.
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Natomiast w przypadku pozyskiwania nowych Partneréw budujesz
sw0j drugi poziom i otrzymujesz do 20% zarobkdéw od kazdego,
kto zarejestruje sie w ZPP z Twojego polecenia.

Niekiedy bardziej bedzie Ci sie oplacalo namawia¢ dang osobe do zo-
stania Partnerem niz do kupienia czegos.

O tym, jak podejmowa¢ decyzje dotyczace tego, co poleci¢ danej oso-
bie lub grupie, dowiesz sie juz z kolejnego podrozdziahu.

1.5. Grupa docelowa
— dobierz odpowiedni produkt
do odpowiedniej osoby

Na pewno znasz upodobania swoich bliskich i wiesz, ze np. Twoj brat
nigdy nie wybierze sie na szkolenie o inwestowaniu w nieruchomos-
ci, a Twoja babcia nie kupi audiobooka. Proponowanie im tego nie
ma wiec sensu.

Podobnie mozesz przewidzie¢ zachowania swoich znajomych czy tez
gosci swojego serwisu. W tym podrozdziale podpowiemy Ci, jak po-
dzieli¢ tych ludzi na grupy i jak poszukiwa¢ produktéw, ktérymi da-
na grupa moze by¢ zainteresowana.

1.5.1. Co to jest grupa docelowa?

Grupa docelowa to po prostu grupa ludzi, ktérzy moga by¢ zaintere-
sowani zakupem polecanego przez Ciebie produktu — i dlatego war-
to im go zaoferowac.

Najprostszy sposéb definiowania grupy polega na okresleniu kryte-
ribw spoleczno-demograficznych, ktére spelnia jej przedstawiciel.
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Bedziemy wiec brali tu pod uwage takie cechy, jak: wiek, ple¢, wy-
ksztalcenie, miejsce zamieszkania, liczba dzieci, doch6d czy stan po-
siadania.

Przyklad

Za grupy docelowe wyodrebnione na podstawie kryteriow spo-
leczno-demograficznych mozemy uznac nastepujace grupy:

1. mezczyzni w wieku 20-30 lat;

2. kobiety z dwojka dzieci, mieszkajace na wsi;

3. osoby z wyzszym wyksztalceniem i dochodami powyzej
300 000 zlotych rocznie.

Tak zdefiniowane grupy moga jednak miesci¢ w sobie osoby bardzo
roznigce sie od siebie pod wzgledem potrzeb i zainteresowan, stad
tez obecnie popularniejsze jest okreSlanie grup na podstawie
zachowania, a nie cech spoleczno-demograficznych.

Przyklad

Za grupy docelowe wyodrebnione na podstawie zachowania mo-
zemy uznac nastepujace grupy:

wlasciciele stron poswieconych wychowaniu dzieci;

osoby lubigce obstawia¢ wyniki meczow piltkarskich;

autorzy blogéw internetowych, ktorzy chca na nich zarabiagé;
osoby lubigce jes¢ frytki;

uczestnicy zlotéw wlascicieli motocykli marki Harley-David-
son.

e B9

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

Dopiero dla tak zdefiniowanej grupy opisujemy cechy typowego
przedstawiciela i ustalamy, co taka osobe moze zaciekawi¢, jakie
produkty mozemy zaproponowaé¢ danej osobie oraz jakich
argumentow uzy¢, aby przekonac ja do zakupu.

Przyklad

Wybierzmy sobie grupe ,,0soby lubigce obstawia¢ wyniki meczow
pilkarskich”. Jej typowym przedstawicielem moze by¢ ,mezczyz-
na, w wieku 35 lat, zonaty, dwojka dzieci, pracuje, zarabia 1500 z}
netto, wiec typowanie spotkan jest dla niego zrédlem dodatko-
wych dochodéw (ale takze powodem klotni z zong), mieszka
w mieScie, od 15 lat ma prawo jazdy i jezdzi starym samocho-

»

dem”.

Na podstawie tego opisu mozemy ustali¢, ze temu typowemu
przedstawicielowi danej grupy docelowej mozemy zaproponowac
nie tylko ebooka ,Stan sie postrachem bukmacheréw” i inne po-
Swiecone zakladom bukmacherskim, ale takze .Tania jazde samo-
chodem” oraz .Dekalog myS$lacego kierowcy”.

Widzimy réwniez, ze jego problemem jest brak pieniedzy, wiec
zapewne na jego wyobraznie podziala perspektywa zaoszczedze-
nia pieniedzy dzieki ksigzce ,Tania jazda samochodem”. Naj-
prawdopodobniej jednak nie zechce kupi¢ ebooka ,,Dekalog my$-
lacego kierowcy”, gdy bedziemy go przekonywac, ze jest on po
prostu stworzony dla §wiezo upieczonych kierowcow.

Podobnie mozemy szuka¢ grup docelowych dla danego tytulu, aby
wiedzie¢, kto moze by¢ nim zainteresowany, a w czyim przypadku
proba zaoferowania go bedzie najprawdopodobniej tylko strata czasu
(oraz ewentualnie pieniedzy).
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Przyklad

Dla ebooka ,Dekalog mysSlacego kierowcy” dobrymi grupami do-

celowymi beda:

Kierowcy, ktorzy mieli juz kiedy$ wypadek (do nich bardzo moc-
no przemowi argument o bezpiecznej jezdzie; nie na darmo mowi
sie, ze ,,madry Polak po szkodzie”).

Swiezo upieczeni kierowcy (nowy samochdd, brak doswiadcze-
nia... cala masa obaw o siebie, wspolpasazerow i swoj samochod
czyni z nich dobra grupe docelowa).

Kierowcy z rodzing (nawet jesli nie martwig sie zbytnio o siebie,
to jest prawdopodobne, ze strach o bezpieczenstwo rodziny spe-
dza im sen z powiek).

Kobiety-kierowcy (bez zadnego szowinizmu — kobiety sg duzo
bardziej uwazne i czule na punkcie bezpieczenstwa).

Wiasciwie okreslajac nawet tylko jedna grupe docelows tylko dla jed-
nego produktu z naszej oferty i polecajac go we wlasciwy sposob oso-
bom z tej grupy, znacznie zwiekszysz swoje szanse na sprzedaz. To
tak naprawde wiecej niz polowa sukcesu i ogromny krok w kierunku
powaznych pieniedzy. A pomys$l, co sie stanie, gdy dojdziesz do
wprawy i bedziesz zawsze dobrze torobic :)

1.5.2. Typowi odbiorcy produktow Zlotych Mysli

Naszej firmie przySwieca hasto ,Blizej Sukcesu”, dlatego wszystkie
produkty, jakie oferujemy, maja pomaga¢ odbiorcy w zrealizowaniu
marzen!
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Staramy sie, aby nasza oferta byla tak elastyczna, by kazdy mogt wy-
bra¢ co$ dla siebie, ale oczywiscie znajda sie osoby, ktére beda zain-
teresowane wiekszg liczba pozycji z naszego katalogu i to na dotarciu
do tych os6b najbardziej powinno Ci zalezec.

Typowi odbiorcy naszych produktéow to ludzie aktywni, kt6-
rzy maja w zyciu ambitne cele i poszukuja informacji ulatwiajacych
im odnalezienie wlaSciwej drogi zyciowej — bardzo staramy sie, aby
nasze produkty spelily swoje zadanie, jakim jest dostarczenie wie-
dzy i skuteczna pomoc.

Mamy bardzo duzo publikacji, ktére mozesz oferowac kilku r6znym
grupom docelowym, do ktérych masz mozliwo$¢é dotarcia. Zwro6é
jednak uwage na to, ze niektorych produktéw nie sprzedasz w kazdej
grupie, poniewaz beda one skierowane tylko do konkretnych ludzi,
dlatego zawsze najpierw zapoznaj sie z produktem i ustal, gdzie i ko-
mu najlepiej go sprzedawac.

1.5.3. Badanie poprawnosci wyboru
grupy docelowej — CTR, CR

Gdy wybierzesz grupe docelow3 i zaczniesz wsrod niej promowac da-
ng publikacje, mozesz zbada¢ stuszno$¢é swojego wyboru. Do spraw-
dzenia poprawno$ci wyboru grupy docelowej dla danego produktu
oraz skutecznos$ci argumentéw, ktorymi przekonujesz czlonkow tej
grupy do zakupu, mozesz wykorzysta¢ wskazniki CTR oraz CR.

CTR to skrot od angielskiego Click-Through Rate. Oznacza on wyra-
zona najczesciej w procentach liczbe osob, ktore zostaly przekonane
przez Ciebie do okre$lonego zachowania (np. wejscia z Twojego pole-
cenia na nasze strony). Aby obliczy¢ CTR, dzielimy przez siebie licz-
be os6b, ktore kliknely w Twdj link i przeszly na nasza strone, oraz
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liczbe o0s6b, ktére do tego namawiale$, a potem uzyskany wynik
mnozymy przez 100%.

CR natomiast to skrot od angielskiego Conversion Rate. U nas pod
tym pojeciem bedziemy rozumie¢ wyrazong w procentach liczbe
0sOb, ktore po przekierowaniu dokonaly zakupu. Aby obliczy¢ war-
to$¢ CR, musisz podzieli¢ przez siebie liczbe osob, ktére co§ kupia
z Twojego polecenia, oraz liczbe wszystkich osob, ktére nakloniles do
przejécia na nasze strony i zapoznania sie z oferta.

Pokazemy Ci, jak to dziala, po raz kolejny na przykladzie ebooka
.Dekalog mys$lacego kierowcy”.

Przyklad

Zakladamy, ze na swojej stronie, ktora odwiedzaja kierowcy
(Twoja grupa docelowa), zamieScileS dobra recenzje ebooka ,.De-
kalog mys$lacego kierowcy”, a na jej konicu umiescite$ odno$nik do

strony Wydawnictwa Zlote Mysli i zachete do kupienia tego eboo-
ka.

Jesli wiec Twoja recenzje przeczytalo 100 osob (czyli 100 os6b
probowales namowi¢ do zakupu), a 15 kliknelo w link, to Twodj
wskaznik CTR wynosi 15%. ObliczyliSmy go, dzielac liczbe klik-
nie¢ (15) przez liczbe oséb czytajacych (100) i mnozac wynik
przez 100%:

CTR = (15 / 100) X 100% = 0,15 X 100% — czyli wlasnie 15%.

Zalozmy teraz dalej, ze sposrod tych 15 osob tylko jedna osoba
dokonatla zakupu tego ebooka.
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Oznacza to, ze Twoj wskaznik CR wynosi 6,67%. ObliczyliSmy go,
dzielac liczbe zakupow (1) przez liczbe kliknie¢ w link na Twojej
stronie (15) i mnozac wynik przez 100%:

CR=1/15x100% = 0,0667 x 100% — czyli wlasnie 6,67%.

Na pewno po zapoznaniu sie z powyzszym przykladem juz rozu-
miesz, ze Twoim celem jest osiggniecie jak najwiekszego wskaznika
CTR, bo to oznacza, ze wielu czytelnikow Twojej recenzji lub innej
reklamy zainteresuje sie polecang przez Ciebie publikacja. Jeszcze le-
piej jednak jest mie¢ bardzo wysoki CR, gdyz wtedy wielu sposrod
zaciekawionych przez Ciebie Klientéw kupuje i Ty duzo zarabiasz.

Dobrze dobrana grupa docelowa charakteryzuje sie wlasnie wysokim
odsetkiem os6b, ktore dokonaja zakupu (czyli wysokim wskaznikiem
CR). Pamietaj jednak, ze Twéj sukces zalezy nie tylko od dopa-
sowania produktu do odbiorcow, ale takze od sposobu
przedstawienia oferty.

Przyklad

Piszac recenzje ebooka .Dekalog myS$lacego kierowcy”, mozesz
skupié sie na pochwalach autora i podkresla¢ jego ,precyzje wy-

powiedzi i umiejetno$¢ wyrazania mysli stowem”. Jednakze w ten
sposob do klikniecia w odno$nik przekonasz co najwyzej milo$ni-
kow poprawnej polszezyzny. Oczywiscie wsrod kierowcow zdarza-
ja sie rowniez polonisci, ale Twoj tekst ma przekonaé¢ przede
wszystkim typowego przedstawiciela danej grupy doce-
lowej. To typowych odbiorcow jest najwiecej, wiec Twoja recen-
zja musi trafia¢ wlasnie do nich. Stad tez w tekscie musisz zgrab-
nie podkresla¢ korzysci, jakie oni uzyskaja z nabycia prezentowa-
nego ebooka.
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Jesli Twoj tekst promujacy nie bedzie wystarczajaco zache-
cajacy dla grupy docelowej, nie masz szans na wysoki po-
ziom CTR — ludzie nie bedg klikali w link, ktory im podsuniesz. Dla
Ciebie bedzie to znak, ze musisz lepiej pozna¢ potrzeby tych oséb
i od nowa przygotowac tres$¢ skierowanej do nich reklamy. O tym, jak
tworzy¢ skuteczne teksty oraz formulowaé linki w taki sposob, aby
zwiekszy¢ swoje wskazniki CTR i CR oraz zarobki, dowiesz sie
z rozdzialu 6.

Niestety, w przypadku zlego dobrania grupy docelowej dla produktu
nawet przy doskonalych tekstach promocyjnych otrzymasz niskie
wskazniki. Bedg one dla Ciebie sygnalem, ze powiniene$ zapropono-
wac danej grupie inny produkt lub trzymac¢ sie danego produktu, ale
zaoferowac go innej grupie.

1.5.4. Wybierz produkt dla grupy... czy odwrotnie?

No wlasnie. Czy lepiej najpierw znalez¢ i dobrze poznaé¢ grupe doce-
lowa, a potem wybra¢ dla niej produkt (ebooka, audiobooka, szkole-
nie) — czy moze odwrotnie: majac wybrany produkt, poszukaé¢ dla
niego grupy docelowej?

Odpowiedz zalezy od tego, jakie podejécie do wspoélpracy w ramach
Zlotego Programu Partnerskiego wybierzesz.

Jesli bedzie to przedsprzedaz w tematycznym serwisie WWW — za-
wsze szukaj produktu dla odbiorcow, ktérych juz masz.

Ale jesli postawisz na ministrony lub reklame, sprawa wyglada ina-
czej. Ministrone budujesz dla konkretnego produktu. Kampanie re-
klamowa — niezaleznie od jej wielko$ci, kosztow i rozmachu — row-
niez.
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Wspolna cecha wszystkich trzech technik? Musisz dobrze znaé gru-
pe docelowa. Kropka. Bez tego nie bedzie efektow.

1.5.5. Zlota zasada

To wlasnie posiadanie wiedzy o tym, jakie produkty najlepiej jest za-
oferowa¢ danej grupie, jest kolejng tajemnica sukcesu. Jesli mieli-
bySmy w jednym zdaniu ujaé cala istote skutecznej wspolpracy
w Zlotym Programie, to ,zlote” zdanie brzmialoby:

Kieruj jak najwiecej ODPOWIEDNICH ludzi przez Twoje
linki partnerskie do ODPOWIEDNICH stron!

Zainteresowani produktem ludzie beda pojawiali sie na forach dys-
kusyjnych, na stronach WWW oraz na listach mailingowych. Wy-
starczy, ze ich odnajdziesz i przekonasz do zakupu. Czas wiec bra¢
sie do pracy.

1.6. Od czego zaczac?

Aby zaczaé zarabia¢, musisz poznaé¢ produkt, ktéry promu-
jesz. Jesli nic nie wiesz o danym tytule, nie mozesz zastosowac ,,zlo-
tej zasady”, bo nie wiesz, kto moze by¢ zainteresowany jego zaku-
pem. Po prostu nie mozesz znalezé odpowiedniej grupy docelowej,
nie majac informacji o produkcie i jego merytorycznej wartosci.

Najlepiej byloby wiec, gdyby$ przeczytal ebooka, wyshuchal audio-
booka czy wybral sie na szkolenie. Nie chodzi nam jednak o naciag-
niecie Cie na zakup i wydarcie od Ciebie pieniedzy. Ty na tym masz
zarabiaé, a nie placi¢ nam za co$, czego nie potrzebujesz. Jesli wiec
zdecydujesz sie na poczatek co$ kupié¢, to niech bedzie to produkt,
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ktory i tak zamierzale$ kupi¢. Gdy go poznasz i bedziesz zadowolony,
szczerze go polecaj, gdyz Twoja opinia, jako osoby, ktéra osobiscie
co$ przetestowala, ma wielkag moc. Ta moc pozwoli Ci przekonaé¢ do
zakupu wiele os6b — a kazdy Twoj Klient to pieniadze dla Ciebie.

Poza tym — nawet jeSli na poczatek kupisz kilka ebookdéw czy wybie-
rzesz sie na szkolenie, to i tak nie wyczerpie to calej naszej oferty —
bedzie wiele produktéw, ktorych nie znasz, i staniesz przed pyta-
niem:

Jak poznac produkt, nie kupujac go?

Tu wychodzimy Ci naprzeciw. Wiekszo$§¢ naszych ebookéw ma dar-
mowy fragment oraz — uwaga — opinie 0sob, ktore je juz przeczyta-
ly. Opinie te oraz fragmenty mozesz wykorzysta¢ na dwa sposoby:

1. Po pierwsze — na ich podstawie poznasz produkt i okreélisz cechy
jego grupy docelowej. Pozwoli Ci to wybra¢, czy lepiej bedzie go
poleca¢ np. na swojej stronie o budowie silnika i nie wspominaé
0 nim w serwisie o rysowaniu na szkle, czy odwrotnie. Na tej pod-
stawie mozesz tez zdecydowaé, ze powiesz o ebooku wujkowi
Krzy$kowi, ale cioci Krysi juz nie, bo ona na pewno nie bedzie nim
zainteresowana.

2. Po drugie — bedziesz mogl te darmowe fragmenty oraz opinie po-
kazywa¢ wujkowi Krzy$kowi, aby latwiej uwierzyl, ze to wla$nie
to, czego potrzebuje. OczywiScie mozesz je rOwniez umieszczaé na
swojej stronie, aby przekonywac¢ do zakupu odwiedzajacych.

Czytajac cho¢by darmowy fragment, poznasz produkt i znajomos$¢ je-
go tresci pozwoli Ci polecaé go skuteczniej. Jesli natomiast bedziesz
promowal co$, o czym nic nie wiesz, mozesz popehic wiele bledow.
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Najwiekszym bledem jest zmyS$lanie. Zapamietaj: promujagc — nie
klam. Nigdy. M6wigc brutalnie — nie wciskaj ludziom kitu. Jesli
masz stalg grupe odbiorcéw (czytelnikoéw) i stosujesz przedsprzedaz,
to klamstwo jest pewnym sposobem na zniszczenie zaufania spolecz-
nosci do Ciebie — na zawsze.

Nawet w przypadku ,bezosobowej” reklamy nie klam. Zniszczysz
w ten sposob zaufanie odbiorcéw do oséb, ktore publikuja te rekla-
me (,Aaa, to tutaj zobaczylem reklame, ktéra mnie oszukala...”), nie
mowigc juz o reputacji Zlotych Myséli.

Szkodzac nam — szkodzisz sobie!

Produkty, ktore sprzedajemy w Zlotych Myslach, sg wysokiej jakoSci
— s3 po prostu dobre. Ich zalety w zupelnosci wystarcza do skutecz-
nego polecania — szczegdlnie ze masz do dyspozycji spory zestaw na-
rzedzi marketingowych, o ktorych przeczytasz w dalszej czesci tego
podrecznika.
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2. Ile i jak mozesz zarobic¢?

Juz wiesz, ze musisz zacza¢ od po$wiecenia czasu na nauke o e-biz-
nesie oraz na poznanie naszych produktow — i pewnie zastanawiasz
sie teraz, czy Ci sie to oplaci. W tym rozdziale wyjasnimy Ci wiec, ile
mozesz maksymalnie zarobi¢, oraz przedstawimy uniwersalng zasa-
de. Dowiesz sie rowniez wszystkiego o prowizjach oraz o tym, jak
dbamy o to, aby nalicza¢ Ci zawsze najwyzsze mozliwe kwoty.

2.1. Jaka jest gorna granica zarobkéw?

Odpowiedz na to chyba najczeSciej zadawane pytanie jest prosta —
zarobisz dokladnie tyle, ile wysitku, pracy i zaangazowania wlozysz
we wspolprace z nami. Jesli naprawde przylozysz sie do promowania
naszych ebookow, audiobookéw i szkolen wsérod swoich odbiorcow,
jesli bedziesz zdobywal, porzadkowat i stosowal w praktyce wiedze
o wspoélpracy w Zlotym Programie, to czekaja na Ciebie duze
pieniadze.

Nie moze by¢ inacze;j!

Oto konkretne informacje: kilkaset zlotych miesieczne jest catkowi-
cie realnym zyskiem dla poczatkujacego Partnera. Oczywiscie im
dluzej siedzisz w tym biznesie, tym wiecej jeste§ w stanie zarobic.
Najlepsi Partnerzy zarabiajq po kilka tysiecy zlotych!

W Zlotym Programie Partnerskim nie ma czego$ takiego,
jak gérna granica zarobkow!
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Ty sam ja ustalasz poprzez swoje zaangazowanie i dzialanie w ZPP.

Nie musisz by¢ ekspertem od e-marketingu, zeby na poczatku zdo-
by¢ kilku Klientow dziennie. Nie trzeba lat do§wiadczenia, zeby co-
dziennie nakloni¢ kilka os6b do zakupu dobrych produktow przyno-
szacych konkretne korzysci.

To wszystko jest w zasiegu Twoich mozliwoSci!

Liczy sie tylko konsekwencja w dzialaniu, dazenie do obranych celow
i systematyczna praca. To wlasnie systematyczno$¢ jest najwazniej-
szym czynnikiem pozwalajacym odnie$¢ sukces.

2.2, Uniwersalna zasada w kazdym biznesie

Oprocz systematycznos$ci wazne sa jeszcze cztery inne czynniki.

ChcielibySmy przedstawi¢ Ci uniwersalng zasade, ktéra mozesz za-
stosowa¢ dla kazdego biznesu. Sprawdza sie ona $wietnie roOwniez
w programach partnerskich.

Brzmi ona nastepujaco:

Zaangazowanie
+
Wytrwalosé
+
Systematycznos$¢
+
Wiedza
+
Pasja

SUKCES
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Zaangazowanie: bo jeSli chcesz powaznych pieniedzy, musisz
przylozy¢ sie do wspolpracy.

Wytrwalosé: bo musisz przetrwa¢ te momenty rezygnacji i zwat-
pienia, ktére pojawig sie po drodze.

Systematycznos$é: bo dazy¢ do celu powiniene$ krok po kroku,
dzien po dniu, tydzien po tygodniu.

Wiedza: bo tylko dzieki niej bedziesz umial zamienia¢ Twdj wklad
czasu i pracy na pieniadze.

Pasja: bo musisz naprawde polubi¢ to, na czym chcesz zarobi¢ po-
wazne pienigdze.

Zloty Program (i wszystkie powazne programy partnerskie) to taki
rodzaj biznesu, w ktorym obydwie strony (czyli Ty i my) zyskuja jed-
nocze$nie!

Bo jesli Ty zarabiasz, zarabiamy i my. Jeéli Ty zarabiasz duzo, my
tez. Dlatego bardzo zalezy nam na tym, zebys$ zarabial jak naj-
wiecej. Co ciekawe, popatrz na ten prosty wykres:

Twoje zarobki

S

Twdj wklad czasu / pracy / pieniedzy
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Sam odpowiedz, czy to nie wyglada obiecujaco? Wyraznie wida¢, ze
im wiecej czasu i pracy po$wiecisz na wspOlprace ze Zlotym Progra-
mem Partnerskim, tym szybciej beda rosly Twoje zyski! W koncu zo-
baczysz, ze ten sam wklad pracy owocuje dla Ciebie coraz wiekszymi
dochodami (koficowy fragment czerwonej paraboli).

To nie tylko mozliwe, ale tez zupelnie naturalne. Na tym polega isto-

ta pasywnego dochodu — wiecznej prowizji i prowizji drugiego po-
ziomu.

2.3. Prowizje, czyli Twoje pienigdze

W poprzednim podrozdziale wspomnieliémy o dwoch typach prowi-
zji budujacych Twoj pasywny dochéd. Czas wiec, aby$ dowiedzial sie
o trzeciej — i poznatl szczegolowe zasady ich naliczania.

2.3.1. Kiedy i za co dostajesz prowizje?
W Zlotym Programie Partnerskim mamy trzy rodzaje prowizji.

Za kazdym razem, gdy Klient dokonuje zakupu z Twojego polecenia,
otrzymujesz prowizje bezposrednia.

Jesli kupujacym jest osoba, dla ktorej jest to pierwszy zakup lub kt6-
ra w przeszlos$ci pierwszego zakupu dokonala z Twojego polecenia —
naliczamy Ci prowizje wieczng.

Jesli natomiast zarobi co$ jeden z Partnerow, ktorzy przystapili do
Zlotego Programu z Twojego polecenia, otrzymujesz prowizje dru-
giego poziomu.
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UWAGA! Wszystkie prowizje obliczane sa od cen netto. Spo-
wodowane jest to konieczno$cia odprowadzania przez nas podatku
VAT. Aby obliczy¢ cene netto, najlepiej skorzystac ze wzoru:

(cena sprzedazy) / 1,22 = cena netto

I to od ceny netto bedzie teraz obliczana prowizja.

Przyklad

Jezeli ebook kosztuje 19,97 zt to jego cena netto wynosi 16,37 zi,
gdyz:

19,97z} / 1,22 = 16,37 zk

— i dlatego to wlasnie od kwoty 16,37 zt otrzymasz prowizje.

Wiecej informacji o sposobie obliczania kazdego z tych rodzajéw
prowizji znajdziesz w dalszej czeSci tego rozdzialu — teraz jeszcze
opiszemy Ci warunki, ktére musza by¢ spelnione, aby prowizja zosta-
la naliczona na Twoje konto.

2.3.2. Przypisywanie prowizji ze sprzedazy
na Twoje konto

W przypadku prowizji bezposredniej nasz system przypisze ja na
Twoje konto na podstawie Twojego unikalnego identyfikatora (ID),

ktéry bedzie sie znajdowal w pliku cookies na dysku Klienta. Gdy ja-

ka$ osoba wchodzi na nasze strony przez Twdj link partnerski, nasz
system na poczatek sprawdza obecno$¢ Twojego cookies na jej dysku
i jesli go nie ma lub jest ciasteczko innego Partnera, zawsze probuje
zapisa¢ Twoje i dzieki temu pozniejsze zakupy sa uznawane za doko-
nane z Twojego polecenia.
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Prowizja wieczna jest przypisywana do Twojego konta na podsta-
wie zapisanej w naszej bazie informacji o tym, ze osoba postugujaca
sie danym adresem e-mail zarejestrowala sie w Zlotym Klubie lub

dokonala pierwszego zakupu z Twojego polecenia.

Podsumowujac: Jesli Klient dokona zakupu, majac Twoje cookies
na dysku, naliczana jest Ci prowizja bezpos$rednia. Jesli bedzie to je-
go pierwszy zakup, zostanie on rowniez przypisany na stale do Ciebie
i od tego oraz ewentualnych kolejnych jego zakupow otrzymasz pro-
wizje wieczna.

Uwagal!
Nie mozesz by¢ jednoczesnie Klientem i Partnerem!

Nie kupuj przez swoje linki, gdyz nie naliczymy Ci prowizji za taki
zakup — prowizja od Twoich zakupow zawsze nalezy sie osobie, kto-
ra polecila Ci nasze Wydawnictwo.

Prowizje z drugiego poziomu otrzymasz natomiast zawsze w mo-
mencie, gdy polecony przez Ciebie Partner co$ sprzeda. Pojawienie
sie na jego koncie nowej prowizji bezposredniej lub wiecznej spowo-
duje automatyczne naliczenie Ci prowizji drugiego poziomu.

Gdy tworzyliSmy Zloty Program w 2003 roku, chcieliSmy, aby byl on
najlepszy w Polsce — i udalo nam sie. Chcemy utrzymac te pozycje
i dlatego codziennie pracujemy tak, aby kazdy Partner mog}l cieszy¢
sie duzymi zyskami. JesteSmy dumni, gdy spogladamy na statystyki
i widzimy, ze kolejny czlowiek zdobyl niezalezno$¢ finansowa dzieki
profitom z naszego programu.

Niekiedy jednak zdarzaja sie sytuacje, ze nasz system nie jest w sta-
nie naliczy¢ prowizji. Na szczeS$cie ma to miejsce wylacznie w przy-
padkach, gdy Klient ma wylaczona obstuge plikow cookies w swojej
przegladarce internetowej, co zdarza sie naprawde rzadko. Jesli wiec
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podasz Klientowi poprawny link, to prowizja rowniez zostanie nali-
czona poprawnie (o tym, jak stworzy¢ i gdzie znalez¢ poprawne linki,
przeczytasz juz w nastepnym podrozdziale).

2.4. Linki partnerskie i zasada ich dzialania

Linki partnerskie to takie, ktére zawieraja w sobie niepowtarzalng
Twoja Nazwe. Na podstawie jej obecnosci nasz system ma mozliwo$é

naliczenia Ci prowizji. Oto przyklad linku partnerskiego:

Przyklad

http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/

Zasada dzialania poprawnego linku partnerskiego

Internauta wchodzi przez link partnerski zawierajacy w sobie Twoja
Nazwe na odpowiednig strone Zlotych MyS$li i — jak juz wiesz —
w tym momencie na jego dysku jest zapisywany plik cookies z Twoim
ID. Po zapisaniu sie cookies Twoja Nazwa znika z linku, ale informa-
cja o Tobie jako polecajacym pozostaje w komputerze potencjalnego
Klienta. Dzieki temu jego przyszle zakupy zostang zidentyfikowane
przez nasz system jako dokonane z Twojego polecenia.

To po prostu idealny system, stworzony do efektywnego za-
rabiania!

Twoja Nazwa jest widoczna tylko w momencie klikania w link — p6z-

niej znika i Klient nie ma juz pokusy usuniecia jej z linku i odebrania
Ci Twojej prowizji.

Mozesz tworzy¢ wlasne linki partnerskie do prawie wszystkich pod-
stron serwisu Wydawnictwa Zlote MySli (http://zlotemysli.pl), ale
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powiniene$ przede wszystkim skupi¢ sie na promowaniu konkret-
nych tytulow, gdyz kazdy produkt jest skierowany do innych oso6b,
a polecajac danej osobie wszystko, w praktyce nie polecasz jej nicze-
go.

Zachecamy Cie wiec do podawania linkow do konkretnych tytulow
oraz wybranych szkolen. W kazdym przypadku dajemy Ci do wyboru
dwa typy linkéw prowadzacych do stron, na ktérych produkt jest
prezentowany w nieco inny sposob.

Pierwsza formg sg tzw. strony ofertowe, gdzie uwaga Klienta sku-
piona jest wylgcznie na tym jednym produkcie. Druga forma to tzw.
strony sklepowe — w tym przypadku Klient widzi takze tytuly in-
nych naszych publikacji i moze zamiast polecanego przez Ciebie pro-
duktu kupi¢ sobie co$ innego. Kliknij w linki prowadzace do obydwu
typow stron w ponizszym przykladzie i zobacz réznice.

Przyklad

Dla ebooka ,.365 dni do sukcesu” Twdj link partnerski do strony oferto-

wej tego ebooka bedzie wygladat nastepujaco:

http://skuteczny-agent.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/

Natomiast Twoj link partnerski do strony sklepowej tego ebooka
to:

http://zlotemysli.pl/Twoja-
Nazwa,1/publication/show/6403/365-dni-do-sukcesu.html

Pamietaj, ze aby otrzymaé¢ prowizje bezposrednia, musisz podawac
poprawny link partnerski. Najlepiej wiec bedzie, gdy takich linkéw
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nie bedziesz tworzy¢ samodzielnie, ale je po prostu skopiujesz. Go-
towe linki partnerskie juz z unikalng Twoja Nazwa znajdziesz

w sekcji Narzedzia w Nowym Panelu Partnera. Wystarczy, ze na
umieszczonej tam liScie tytulow odnajdziesz interesujaca Cie publi-
kacje i pobierzesz linki gotowe do uzycia! Wiecej na ten temat Panelu
Partnera znajdziesz w rozdziale 3.

2.5. Sposob obliczania prowizji

Wiesz juz, jakie prowizje mamy w naszym Zlotym Programie Part-
nerskim oraz kiedy sa one naliczane. Wiesz réwniez, ze prowizje te
zawsze liczymy od kwoty netto. Czas wiec, abySmy Ci wyjasnili, jak
dokladnie sie je oblicza.

2.5.1. Prowizja bezposrednia

Prowizja bezposrednia jest podstawa Twoich zarobkow — na niej

.....

aktywnie, bedziesz ja otrzymywal najczescie;.

Dla ebookow i audiobookéw wynosi ona dokladnie 25% ceny netto
zaplaconej za dany produkt. Taka sama kwote (czyli liczong od ceny
ebooka lub audiobooka) otrzymasz réwniez od wersji drukowanych
ebookow oraz od audiobookéw na CD. Nie liczymy tu prowizji od ce-
ny ksigzki czy plyty, ale od ceny jej cyfrowego odpowiednika, ponie-
waz roéznica pomiedzy tymi cenami to koszt wyprodukowania (druk,
okladka, wysylka) wersji drukowanych oraz ptyt CD, a cene ustalamy
w taki sposob, aby pokrywata tylko ten koszt.
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Przyklad

Klient kupuje ebooka o wartoSci brutto 24,40 zt — czyli 20 zl net-
to. Jesli nie skorzysta on z zadnych rabatow i za ebooka zaplaci
20 zl netto, to Twoja prowizja bezposrednia wyniesie 5 zl, gdyz:

20zt x 25% = 5 z1

Podobnie gdy Klient ten zdecyduje sie na zakup wersji drukowa-
nej tego ebooka za 29,90 zl, otrzymasz réwniez 5 zlotych, gdyz
roznica pomiedzy ceng ksigzki (29,90 zl) a ceng ebooka (24,40 z1)
to koszt wydruku i wysylki, od ktérego nie naliczamy prowizji.
Przy naliczaniu prowizji koszty te bedziemy zawsze odejmowac
od kwoty zaplaconej przez Klienta.

Prowizja dla szkolen jest zréznicowana i dlatego informacja o tym,
ile zarobisz, polecajac dane szkolenie, jest zawsze podawana w mo-
mencie wprowadzania go do sprzedazy.

2.5.2. Pierwszy Partner i wieczna prowizja

Jesli polecisz nam Klienta, ktory nie ma jeszcze zapisanego zadnego
partnerskiego cookie (identyfikatora) — a wiec jeste$§ pierwszym

Partnerem, ktory go poleca — stajesz sie Pierwszym Partnerem dla
tego Klienta.

Jako Pierwszy Partner masz specjalny przywilej — Twoje cookies sa
wieczne, co oznacza, ze jezeli, polecony przez Ciebie Klient dokona
pOzniej jakiego$ zakupu i w dalszym ciggu bedzie mial Twdj identyfi-
kator na dysku, to otrzymasz od jego zakupow prowizje bezposrednia
i wieczng (dla ebookéw i audiobookéw bedzie to w sumie az 40% ce-
ny netto).
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Naliczana Ci jako Pierwszemu Partnerowi wieczna prowizja jest
,wieczna” nie tylko z nazwy — naprawde masz ja juz na zawsze!
Klient, ktory swojego pierwszego zakupu dokona dzieki Tobie, bedzie
odtad Twoim stalym Zrédlem dochodu i wieczng prowizje otrzymasz
od kazdego jego zakupu — takze dokonanego z polecenia innego
Partnera nawet piec, dziesie¢ i pie¢dziesiat lat pozniej.

Wieczna prowizja to 15% ceny ebooka badz audiobooka, za$§ w przy-
padku szkolen jest ustalana indywidualnie dla kazdego szkolenia.

Przyklad

Gdy dla przywolanego w poprzednim przykladzie Klienta kupuja-
cego ebooka o cenie brutto 24,40 zl (czyli 20 zl netto) jeste$
Pierwszym Partnerem, to jest on przypisywany do Ciebie w naszej
bazie na zawsze.

Jesli przy zakupie nie skorzysta on juz z zadnych rabatow i za
ebooka zaplaci 20 zl netto, to Twoja prowizja wieczna wyniesie

3 zl, gdyz:
20zt x15% = 3 7l

i otrzymasz w sumie 8 zlotych prowizji (5 zt prowizji bezposred-
niej i 3 zl prowizji wiecznej).

Gdy wiec w przyszlosci zdarzy sie sytuacja, ze Twoje cookies zostang
zastgpione na dysku Klienta przez identyfikator innego Partnera —
i tak zawsze otrzymasz wieczna prowizje. Staramy sie jednak zabez-
piecza¢ Twoje pelne prowizje — o tym, jak dbamy o Twoj interes,
przeczytasz w podrozdziale 2.6.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

2.5.3. Twoja druzyna Partnerow
i prowizja drugiego poziomu

Istniejg programy partnerskie, w ktorych wynagradza sie wylgcznie
konkretna sprzedaz. Ale s3 tez i takie, ktore pozwalaja swoim Partne-
rom budowa¢ wlasne zespoly Partnerow i czerpa¢ zyski rowniez z ich
zarobkow. Sg to programy dwupoziomowe lub wielopoziomowe.

Zloty Program jest dwupoziomowy — jesli kto§ odwiedzi nas przez
Twdj link partnerski i przystagpi do Programu, zostanie zapisany
»,pod Toba”.

Od tej pory bedziesz otrzymywal do 20% od zarobkow tego Partnera.

Polecanie nowych Partneréw — szczeg6lnie tych naprawde zaintere-
sowanych i aktywnych — moze Ci sie bardzo oplacic¢.

Bardzo wazne:

Potege drugiego poziomu moga w pelni wykorzysta¢ tylko
ci Partnerzy, ktorzy sa aktywni bezposrednio.

Chcemy by¢ wobec Ciebie i innych Partneréw uczciwi — i dlatego nie
mozemy rozdawaé rownie duzych pieniedzy tym, ktorzy najpierw bu-
duja drugi poziom, a potem siedza z zalozonymi rekami.

Aby zarobi¢ pelne 20% prowizji z drugiego poziomu, musisz
w danym miesigcu aktywnie ,sprzeda¢” wiecej niz 2 produkty Zlo-
tych Mysli.

Jesli dzieki Twojej aktywnosci sprzedamy w danym miesigcu przy-
kladowo 3 ebooki (czyli wiecej niz wymagane 2 sztuki) — otrzymasz
pelna prowizje z drugiego poziomu (20% od zarobkéw poleconych
Partneréow).
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Jesli dzieki Tobie sprzedamy 1 albo 2 ebooki, audiobooki lub szkole-
nia, otrzymasz 15% od zarobkow Partnerow.

Jesli w danym miesigcu nie bedziesz aktywny i nic nie ,sprzedasz”,
to otrzymasz tylko 10% od zarobkéw Partnerow.

Trzy produkty miesiecznie to naprawde niewiele. Jesli podejdziesz
do Zlotego Programu powaznie, nie bedziesz mial problemu z wyro-
bieniem tej ,normy” i bedziesz w stanie otrzymywac¢ pelna 20% pro-
wizje z Twojego drugiego poziomu.

2.5.4. Maksymalna prowizja

Prowizje w Zlotym Programie Partnerskim sg bardzo wysokie —
chcemy da¢ Ci zarobi¢ tyle, abyS mial pewno$¢, ze warto z nami
wspolpracowac!

U nas prowizja bezposrednia i wieczna sumuja sie do 40% (25% pro-
wizji bezposredniej + 15% prowizji wiecznej). To znacznie wiecej niz
w innych programach partnerskich, gdzie calkowita kwota prowizji

to czasami mniej niz 20%!

Zapamietaj! Twoja prowizja moze siega¢ nawet 40%!

2.6. Jak dbamy o Twoja prowizje?

Bardzo zalezy nam na tym, zeby$ mogl zawsze dostawaé¢ najwyzsza
mozliwg kwote!

Dlatego jesli od danego Klienta masz zagwarantowang wieczng pro-
wizje (gdyz dokonal pierwszego zakupu dzieki Tobie), to dostajesz od
nas jeszcze jeden bonus — w kazdej ofercie, e-mailu itp., ktére wysy-
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lamy do ,, Twojego” Klienta, automatycznie umieszczamy Twoje linki
partnerskie!

Dzieki temu Twoje cookie moze sie szybko odnowi¢, a Ty mozesz
otrzymywac 25% prowizji bezposredniej (+ 15% wiecznej) tak czesto,
jak to tylko mozliwe.

A jesli Klient dokona po6zniej jakiego$ zakupu, przechodzac przez
link innego Partnera?

Powtorzmy to jeszcze raz:

I tak otrzymujesz gwarantowane 15% wiecznej prowizji, a we wszyst-
kich ofertach umieszczamy Twoje linki partnerskie, wiec Twoje coo-
kie wkrotce powrdci na dysk Klienta i znow bedziesz mial szanse na
pelne 40% prowizji.
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3. Poznaj Panel Partnera

Z poprzedniego rozdzialu dowiedziales sie juz, ile i jak mozesz zaro-
bi¢, uczestniczac w Zlotym Programie Partnerskim. Teraz przyszedt
czas na przedstawienie Ci narzedzi, ktore przygotowaliSmy, aby zara-
bianie bylo jeszcze prostsze. W tym rozdziale poznasz wszystkie
funkcje Twojego Panelu Partnera — a dokladniej dwoch: starego
i nowego. Poniewaz przez caly czas staramy sie dawa¢ Ci jak naj-
lepsze narzedzia, zdecydowali$émy sie na stworzenie nowego, lepsze-
go Panelu. W zwigzku z tym w okresie przejSciowym niektore
narzedzia znajdziesz w ,starym Panelu” dostepnym pod adresem
http://pp.zlotemysli.pl, a inne w nadal rozwijanym, aby jeszcze
lepiej mogt sprosta¢é Twoim wymaganiom, ,nowym Panelu” —
http://zpp.zlotemysli.pl.

Czytaj dalej, a dowiesz sie, jak mozesz wykorzysta¢ swoj Panel Part-
nera, wspoélpracujac z nami.

3.1. Twéj Panel Partnera (stara wersja)

Opis Twojego Panelu Partnera rozpoczniemy od jego starej wersji,
czyli tej znajdujacej sie obecnie pod adresem http://pp.zlotemysli.pl.
Jest to Panel Partnera, ktory stworzyliSmy z mysla o naszych Partne-
rach juz kilka lat temu, stad tez niektore zastosowane tam rozwigza-
nia sg szablonowe. Jednakze to tam uzyskasz bardzo duzo informacji
dotyczacych przebiegu Twojej dotychczasowej wspolpracy, dosta-
niesz darmowe materialy edukacyjne i dodatkowo otrzymasz dostep
do specjalnych narzedzi marketingowych, dzieki ktérym zarobisz
jeszcze wiecej w ZPP.
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3.1.1. Logowanie

Dostep do Twojego Panelu Partnera uzyskasz dopiero po zalogowa-
niu sie. Mozesz to zrobi¢ w kazdej chwili. Wystarczy, ze wejdziesz na
strone http://pp.zlotemysli.pl, a nastepnie wpiszesz tam swoj login

(Twoj adres e-mail, ktéry podates przy rejestracji) i haslo.

Jesli zdarzy Ci sie zapomnie¢ swoje haslo, system moze wysla¢ Ci no-
we na Twoj adres e-mail (musi to by¢ ten sam adres, ktory jest zapi-
sany w ustawieniach Twojego profilu). Do odzyskania hasta wyko-
rzystaj funkcje ,zapomnialem hasta”.

Losowe haslo zmien najlepiej od razu na wlasne, ale pamietaj, ze nie
moze ono by¢ zbyt proste — najlepiej, gdy bedzie zawieralo male
i wielkie litery, cyfry oraz inne znaki. Takze w trosce o swoje konto
dane do logowania trzymaj zawsze w bezpiecznym miejscu (najlepiej
je zapamietaj).

Bardzo wazne:

Jesli logujesz sie w kafejce internetowej lub innym miejscu, w kto-
rym do komputera maja dostep inni uzytkownicy, zawsze pamie-
taj, zeby wylogowac sie po zakonczeniu korzystania z Pane-
lu. Nie mozemy odpowiada¢ za Twoje ewentualne straty, jesli o tym
zapomnisz.

Po zalogowaniu sie zobaczysz Panel, ktéry dla Twojej wygody zostal
podzielony na 6 sekcji tematycznych. Znajdziesz tutaj nastepujace
zakladki:

— Narzedzia (czyli Twoje narzedzia partnerskie do promowania
ebookow);
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— Jak zarabiaé? (czyli przydatne materialy, dzieki ktérym posze-
rzysz swoja wiedza na temat skutecznych metod zarabiania
w ZPP);

— StatystyKki (czyli stara wersja statystyk odzwierciedlajacych sku-
teczno$¢ Twoich dzialan w ZPP);

— Wyplaty (czyli informacje o Twoich prowizjach partnerskich
i dokumenty niezbedne do uzyskania wyplaty);

— MJ¢j profil (czyli ustawienia Twojego konta i Twoje dane osobo-
we niezbedne do podpisania umowy z nami);

— FAQ (czyli odpowiedzi na najczeSciej zadawane pytania);

— Wyloguj (czyli mozliwo$¢ bezpiecznego opuszczenia Panelu
Partnera).

Szczegolowy opis poszczegélnych funkcjonalnoSci starego Panelu
Partnera znajdziesz ponize;.

3.1.2. Narzedzia

W sekeji Narzedzia uzyskasz dostep do materialow marketingowych
i generatora bokséw reklamowych oraz przygotowanych specjalnie
dla programistow danych w XML (o ktorych zastosowaniu przeczy-
tasz w podrozdziale 6.7. Wykorzystujac udostepnione przez nas na-

rzedzia promocyjne, mozesz znacznie zwiekszy¢ swoje dochody.
a) Materialy marketingowe

Uwaga! W starym Panelu Partnera znajdujg sie materialy marketin-
gowe tylko dla ebookéw wydanych do konca 2007 roku (w tym eboo-
kow darmowych). Materialy marketingowe dla nowszych publikacji
dostepne sa wylacznie w nowym Panelu Partnera. Wiecej informacji
na ich temat znajdziesz w podrozdziale 3.2.3.
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Sekcja starego panelu ,Materialy marketingowe” jest podzielona na
podstrony odpowiednio dla kazdego tytutu ebooka. Znajdziesz w niej
informacje na temat tego, jak promowa¢ wybranego ebooka, po-
znasz nasze propozycje grup docelowych (pamietasz jeszcze roz-
dzial 1? :) oraz gléwne korzysci z jego zakupu dla Klienta. Sa tutaj
rowniez prawdziwe opinie o ebooku, napisane przez naszych Klien-
tow, oraz stopki i podpisy (sposéb ich wykorzystania poznasz w roz-
dziale 4). W tym miejscu mozesz takze pobra¢ oktadki do umieszcze-
nia na Twojej stronie czy blogu.

Nie korzystaj ze starego panelu, aby wygenerowaé darmowy frag-

ment ebooka z Twoimi linkami partnerskimi, gdyz wygenerowany

plik bedzie zawieral linki w starym formacie. Fragmenty generuj
wylacznie z nowego panelu.

Wiedze zawarta w tej sekcji mozesz wykorzystac, aby jeszcze skutecz-
niej promowac ebooki. Dzieki niej bedziesz mogl latwiej wybraé
wlasSciwag grupe docelowa dla publikacji wydanych do konca
2007 lub szybciej znalez¢ publikacje odpowiednie dla wybranej
wczedniej grupy docelowej. Ponadto zwiekszysz swoje szanse na
przekonanie Klienta do zakupu, gdyz pokazesz mu, co moze zys-
kaé¢, kupujac danego ebooka, oraz przedstawisz rekomendacje
Klientow, ktoérzy juz czerpia korzysci z zakupionych publikacji.

Dla uatrakcyjnienia swojej oferty mozesz wykorzystywaé réwniez
okladki. Ze wzgledu na rézne potrzeby Partneréw przygotowali$my
je w roznych formatach i w dwoéch typach (2D i 3D). Okladki 3D
(tréjwymiarowe) sg efektowne i przyciggaja uwage.

Poniewaz jest tu wiele materialow, ktorych sposoby wykorzystania
przedstawimy dopiero w rozdzialach 4 i 5, zachecamy Cie do odwie-
dzania tej sekcji w trakcie lektury kolejnych rozdzialow tego podrecz-
nika.
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b) Generator boksow reklamowych

Kolejnym narzedziem przygotowanym z mys$la o Partnerach posia-
dajacych wlasnag strone WWW czy bloga (jesli jeszcze nie masz stro-
ny, w podrozdziale 5.3 wytlumaczymy Ci, jak ja zalozy¢) jest genera-
tor boksow reklamowych, ktéry pozwoli Ci w prosty sposob przygo-
towac¢ reklame ebookow. Korzystajac z tego narzedzia, mozesz wy-
bra¢ rozmiar boksu reklamowego (tak by najlepiej pasowal do Two-
jej strony) i jego typ — boks tekstowy lub graficzny (z okladkami
ebookow). Sam decydujesz tez, ile ebookdéw pojawi sie na reklamie

iz jakiej kategorii one beda. Jesli zdecydujesz sie na wykorzystanie
zaawansowanych opcji generatora, dodatkowo bedziesz mogt wybraé
kolor i1 wielko$¢ czcionek oraz parametry obramowania. Zawsze mo-
zesz. zobaczy¢ podglad przygotowanego przez siebie boksu, wiec nie
boj sie testowac.

Narzedzie to generuje kod zrodlowy (skrypt Java), ktory jest gotowy
do skopiowania i umieszczenia w kodzie Twojej strony czy bloga.
Gdy zrobisz to poprawnie, to we wskazanym przez Ciebie miejscu be-
dzie wySwietla¢ sie reklama prezentujaca — w zalezno$ci od wybra-
nych przez Ciebie ustawien — jednego lub kilka ebookéw (w postaci
oktadek albo krétkiego opisu).

c) Dla programistéw: dane w XML

W tym miejscu znajdziesz dane o ebookach — w formacie XML.
Udostepniamy Ci informacje o ebookach:

— wprowadzonych do sprzedazy,

— promocyjnych, promujacych pelne wersje ebookow,

— darmowych, niepromujacych ebookéw platnych,

— ktore sa bestsellerami — pierwsze 10 najlepiej sprzedajacych sie
w ostatnim miesigcu pozycji,
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— ktore sa bestsellerami — pierwsze 10 najlepiej sprzedajacych sie
w ostatnim tygodniu pozycji.

Jest to narzedzie dla zaawansowanych Partneréw, potrafigcych pro-
gramowac. Wiecej na temat mozliwos$ci wykorzystania tych danych
znajdziesz w podrozdziale 6.7.

Aby przej$¢ do Narzedzi w starym Panelu Partnera, kliknij w poniz-
szy link:

http: zlotemysli.pl/?c=narzedzia

3.1.3. Jak zarabia¢?

Sekcja ,Jak zarabia¢?” (a dokladniej: ,Jak zacza¢ aktywnie zara-
bia¢?”) jest sekcja edukacyjng. Stad tez zawiera ona przede wszyst-
kim materialy, dzieki ktérym poszerzysz swoja wiedze na temat sku-
tecznych metod zarabiania w Zlotym Programie Partnerskim.

Tutaj mozesz zapozna¢ sie z dokladng prezentacjq ZPP, zapisa¢ sie
na kurs e-mailowy dla poczatkujacych Partneréow i $ciggna¢ rézne
materialy edukacyjne, ktéore umozliwig Ci jeszcze szybsze zdobywa-
nie wiedzy o ZPP.

W sekeji ,,Jak zarabia¢?” swojego Panelu Partnera znajdziesz:

— S$ciggawke, ktora opisuje najprostsze kroki, by aktywnie zaczaé
zarabia¢ w ZPP;

— najnowsza wersje podrecznika ZPP (tego, ktory wladnie czytasz);

— odchudzong wersje ebooka ,Zostan SuperPartnerem”, publikacji

przeznaczonej dla wszystkich poczatkujacych Partneréw, napisa-
nej przez wyjadacza w tej dziedzinie, ktory pokazuje, jak mozna
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osiggna¢ sukces w tym biznesie (wersje, ktora tutaj udostepnia-
my, mozesz pobra¢ caltkowicie za darmo!);

— kurs ,Krok po kroku”, ktéry zawiera wiedze niezbednag dla os6b
majacych po raz pierwszy kontakt z zarabianiem poprzez progra-
my partnerskie (zostal on napisany przez Anete Styniska, manage-
ra ZPP, ktora dobrze wie, co nalezy robi¢, aby odnie$¢ sukces
w programach partnerskich — jej wskazowki i porady pomoga Ci
odnalez¢ sie w $wiecie e-biznesu!);

— informacje o darmowym autoresponderze ,Freebot” wraz z moz-

liwos$cig zapisania sie na ,,Kurs Automatycznego Zarabiania”, kto-
ry wyjasni Ci zasade obshugi i dzialanie tego poteznego narzedzia
(o kursach mailowych i autoresponderach przeczytasz takze
w rozdziale 5);

— link do forum ZPP, gdzie mozesz o wszystko zapytac i liczy¢ na
odpowiedz;

— link do FAQ, gdzie znajduje sie zbidr pytan (wraz z odpowiedzia-
mi) najczesciej zadawanych przez Partneréow;

— link do Regulaminu ZPP, ktory bezwzglednie powiniene$ znac;

— link do Poradnika Webmastera — dla oso6b, ktére chea szybko

opanowac jezyk HTML, aby moc tworzy¢ swoje wlasne strony in-
ternetowe.

A wszystko to jest do Twojej dyspozycji catkowicie za darmo!

Chociaz nawet najlepsza edukacja nie zastapi dzialania, to warto, ze-
by$ na poczatku naszej wspolpracy zapoznat sie z materialami udo-
stepnianymi w tej sekcji. Milej lektury :)

Klikajac w link: http://pp.zlotemysli.pl/?c=edukacja, po zalogowa-

niu sie uzyskasz dostep do bardzo wielu przydatnych narzedzi edu-
kacyjnych i marketingowych — sprawdz koniecznie!
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3.1.4. Statystyki

Uwaga! W starym Panelu Partnera znajduje sie stara wersja statys-
tyk. Nowa wersja statystyk znajduje sie w nowym Panelu Partnera.
Wiecej informacji na ich temat znajdziesz w podrozdziale 3.2.1.

Sekcja ,Statystyki” zostala stworzona, aby$ mogl §ledzi¢ skuteczno$é
swoich dzialan w ZPP. Sprawdzisz tutaj miedzy innymi, ile osob kli-
ka w Twoje linki partnerskie oraz jak to przeklada sie na liczbe za-
moéwien zlozonych i optaconych. Dowiesz sie réwniez, jaka jest suma
Twoich prowizji za wybrany okres i zobaczysz, ile zarobil dla Ciebie
w tym czasie Twdj drugi poziom. Takie same informacje, ale ak-
tualizowane na biezaco, znajdziesz w nowym Panelu Part-
nera w sekgji ,,Statystyki”.

Do statystyk w starym panelu obecnie warto zagladaé tylko po to,

aby sprawdzi¢ swoje statystyki do 2007 roku oraz zarobki z drugiego

poziomu. Prezentowany tam sposéb tworzenia kampanii jest juz nie-
aktualny.
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PODRECZNIK PARTNERA

3.1. Tw{j Panel Partnera (stara wersja)

® sir.53

— zlozone zamdwienia wzgledem wizyt (dane procentowe);

— oplacone zaméwienia wzgledem wizyt (dane procentowe);

— suma Twoich prowizji za dany okres (wraz z prowizjami z drugiego pozio-
mu);

— suma prowizji z drugiego poziomu;

— liczba os6b, ktore zarejestrowaly sie z Twojego polecenia w Ztotym Klubie;

— liczba oséb, ktére zarejestrowaly sie z Twojego polecenia w Zlotym Progra-
mie Partnerskim (Twdj drugi poziom).

Dzieki tym informacjom mozesz oceni¢ skuteczno$é¢ swoich dzialan.
b) Modul szczegélowy

W module szczegélowym wyswietlane sg statystyki zbiorcze ebookoéow. Znaj-
dziesz tutaj informacje o liczbie wizyt (visit), zlozonych zamoéwien (order) i za-
mowien oplaconych (paid) dla wszystkich pozycji wydawniczych. Ponadto dla
kazdego ebooka obliczone sa procentowe wskazniki stosunku liczby zlozonych
zamoéwien do wizyt (order/visit) oraz liczby oplaconych zamoéwien do wizyt
(paid/visit). Wyswietlane dane mozesz dowolnie sortowa¢ wedlug tytuhu, liczby
wizyt, liczby zlozonych zamoéwien, liczby oplaconych zamoéwien oraz wedlug
warto$ci procentowych wskaznikow stosunku liczby ztozonych zamoéwien do wi-
zyt oraz liczby oplaconych zaméwien do wizyt.

Przygotowane przez nas narzedzia umozliwiaja Ci rowniez wySwietlanie statys-
tyk dla wybranego ebooka — wystarczy, ze wskazesz ebooka, ktorego maja doty-
czy¢ dane szczegolowe, i klikniesz ,,Pokaz statystyki”. Otrzymasz wowczas naste-
pujace informacje:

— liczba odslon strony z oferta ebooka;

— liczba unikalnych wizyt na stronie z oferta ebooka;

— liczba przej$¢ do formularza zamoéwienia;

— liczba zlozonych zamowien;

— liczba oplaconych zamowien;

— przejscia do formularza zamoéwienia wzgledem wizyt (dane procentowe);
— zlozone zamdwienia wzgledem wizyt (dane procentowe);

— oplacone zamowienia wzgledem wizyt (dane procentowe).

Rowniez w tym przypadku mozesz dowolnie wybraé¢ okres, za ktory chcesz
uzyskaé dane statystyczne.
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rozdziale 2

Statystyki to bardzo przydatne narzedzie, dzieki ktéoremu
mozesz dowiedzieé¢ sie, czy Twoja praca przeklada sie na

zyski. Korzystaj z nowych statystyk http://zpp.zlotemysli.pl/stats/

3.1.5. Wyplaty

Sekcja Wyplaty zostala stworzona, aby$ mogt sprawdzi¢ stan swoich
zarobkow i wyplaci¢ pienigdze. Znajdziesz tutaj informacje o swoich
prowizjach partnerskich za caly biezacy rok w sumie i z podzialem
na miesigce. Ponadto dowiesz sie, ile pieniedzy zostalo juz Ci wypla-
conych oraz ile pozostaje jeszcze do wyplaty.

Tutaj mozesz generowaé rachunki i umowy, dzieki ktérym zostana
Ci wyplacone prowizje, ktore zarobiles.

Dostep do sekcji ,Wyplaty” jest mozliwy wylacznie wtedy, gdy uzu-
pehisz swoje dane w sekcji ,,M6j profil”.

3.1.6. M¢j profil

W zakladce M¢j profil mozesz modyfikowac¢ ustawienia Twojego pro-
filu w Zlotym Programie Partnerskim oraz edytowaé swoje dane oso-
bowe i kontaktowe. Mozesz tutaj zmieni¢ swoje haslo do Panelu
Partnera i edytowa¢ pole ,imie”, zmodyfikowaé¢ ustawienia Twojego
profilu na Forum ZPP (czyli dane o Tobie, ktére beda widoczne dla
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innych Uzytkownikow na forum). W tej sekcji znajduje sie rowniez
formularz danych i informacji na potrzeby Zlotego Programu. Tutaj
deklarujesz che¢ wspolpracy jako osoba fizyczna albo firma oraz po-
dajesz dane niezbedne do stworzenia umowy oraz do wyplacenia Ci
prowizji (dane osobowe, kontaktowe, adres zameldowania i zamiesz-
kania, obywatelstwo, numer NIP, numer PESEL, numer rachunku
bankowego, urzad skarbowy oraz adres Twojej strony WWW czy blo-

ga).

3.1.7. FAQ

Sekcja FAQ, czyli Frequently Asked Questions (= najczeSciej zadawa-
ne pytania) jest stworzona w celu udostepnienia Partnerom Zlotego
Programu Partnerskiego mozliwie najpeliejszych odpowiedzi na
najczesciej zadawane pytania. To jest pierwsze miejsce, w ktorym
mozesz szuka¢ odpowiedzi na swoje pytania dotyczace wspolpracy
i zarabiania w Zlotym Programie.

Obecnie sekcje te przeniesliSmy juz do nowej wersji Panelu Partnera,
ktéra ciggle jest udoskonalana, aby zaspokoi¢ potrzeby nawet najwy-
bredniejszych Partneréow. O wszystkich funkcjach nowego Panelu
Partnera przeczytasz w nastepnym podrozdziale.

3.2. Wykorzystaj mozliwosci
nowego Panelu Partnera

Twoéj nowy Panel Partnera dostepny jest pod adresem http://zpp.-
zlotemysli.pl, takze tutaj konieczne jest zalogowanie sie. Zaloguj
sie, uzywajac danych, ktorych uzywasz podczas logowania
sie do starego Panelu Partnera (ktory opisaliSmy w poprzednim
podrozdziale).

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://zpp.zlotemysli.pl/login
http://zpp.zlotemysli.pl/login

Rowniez korzystajac z nowego panelu, musisz troszczyc¢ sie o bezpie-
czenstwo udostepnianych tam danych. Stad tez w miejscach, gdzie
do komputera majga dostep inni uzytkownicy, musisz pamietagc,
zeby po zakonczeniu swojej pracy wylogowag sie. Jesli o tym
zapomnisz, my nie mozemy odpowiadac¢ za Twoje ewentualne straty.

W nowym Panelu Partnera obecnie znajdziesz 4 nastepuja-
ce zakladki (sekcje):

— Statystyki (w ktorych znajdziesz informacje na temat efektyw-
nosci podejmowanych przez Ciebie dzialan);

— Generator (w ktorym mozesz generowaé bezplatne fragmenty
naszych publikacji);

— Narzedzia (w ktorych znajduja sie materialy reklamowe, ktore
mozesz wykorzystywa¢ w swoich dzialaniach promocyjnych);

— Pomoc (gdzie znajdziesz odpowiedzi na najczeSciej zadawane py-
tania — FAQ).

Jesli checesz poznaé szczegobly na temat tego, co przygotowaliSmy dla
Ciebie w poszczegolnych sekcjach — czytaj dale;.

3.2.1. Statystyki

Dzieki nowym Statystykom mozesz na biezaco sprawdzaé, czy dziala-

nia, ktére podejmujesz, s skuteczne. Dla Twojej wygody zostaly one
tak przygotowane, aby$ mogl szybko (za jednym kliknieciem myszki)
uzyska¢ podglad wynikow swojej pracy:

— 1z biezacego dnia (Dzi$),

— z dnia poprzedniego (Wczoraj),
— z ostatnich 7 dni,

— z miesigca aktualnego
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— 1miesigca poprzedniego.

Dzieki temu mozesz tatwo sprawdzi¢, czy wzrasta skuteczno$é¢ Two-
ich dzialan — z dnia na dzien czy tez z miesigca na miesiac.

Nowe statystyki zostaly podzielone na 4 sekcje:

— Publikacje,

— Kampanie,

— Zamowienia,

— Rejestracje (ZK).

a) Publikacje

W zakladce ,Publikacje” znajdziesz informacje o tym, jakie strony
z oferta zobaczyli Klienci, ktorzy klikneli w Twéj link partnerski oraz
czy trafili tutaj z jakiej§ Twojej kampanii.

Dzieki temu narzedziu mozesz dowiedziec sie, kiedy i ile oséb z Two-
jego polecenia bylo na poszczegélnych stronach ofertowych. Ponadto
mozesz sprawdzié, ile z nich dodalo publikacje do koszyka, zlozyto
zamowienie i oplacilto je czy tez pobralo darmowy fragment. Dodat-
kowo dla Twojej wygody mozesz sortowa¢ wySwietlane w tej sekcji
dane wedlug tytulow publikacji (alfabetycznie — A-Z), dat wydania
publikacji (nowoSci) oraz liczby sprzedanych pozycji (sprzedane).

Jesli przegladajac statystyki, zainteresujesz sie wynikami wybranej
publikacji, wowczas wystarczy, ze klikniesz w jej tytul na liScie. ROw-
nie szybko mozesz podejrze¢ rezultaty wybranej kampanii (o ile je
wykorzystujesz) — klikajac jej nazwe na liscie.
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Gdy za$ chcesz szybko przej$¢ do podgladu zamowien (zamowien
zlozonych lub oplaconych), wystarczy klikngé¢ ,zamdéwione” lub
»oplacone”.

W zakladce ,Publikacje” sprawdzisz ogo6lna liczbe przekierowan
z Twojego linku partnerskiego oraz uzyskasz informacje o produk-
tach, ktore byly ,w koszyku”, sprawdzisz, z jakiej kampanii pochodzi-
lo zaméwienie, oraz masz wglad do informacji o dokonanych zamo-
wieniach.

b) Kampanie — statystyki

W zakladce ,,Kampanie” uzyskasz informacje o skutecznos$ci prowa-
dzonych przez Ciebie kampanii, o ile tylko wykorzystujesz te funkcjo-
nalno$¢ naszego systemu (jesli jeszcze tego nie robisz, wro¢ tu po

lekturze podrozdziatu 5.1.).
Statystyki dla danej kampanii uzyskasz, klikajac w jej nazwe.

¢) Zamowienia

W zakladce zamowienia uzyskasz informacje o wszystkich zamoéwie-
niach zlozonych przez poleconych przez Ciebie Klientow w wybra-
nym okresie (dzien, tydzien, miesigc).

Mozesz tutaj zobaczy¢, czy zamobwienie jest juz oplacone, poznac jego

warto$¢ oraz wysoko$¢ prowizji naliczonej lub przewidywanej (w
przypadku zamowien nieoplaconych) — zobacz rys. 2.
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Statystyki

Pubikacje Kampanie Zamowicnin Rejestracis (Z-0)
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Jesli cheesz wyswietli¢ informacje wylacznie o zamowieniach oplaco-
nych, klikasz w ikonke oznaczajaca oplacone zamoéwienia — bialy
znak ,$” na niebieskim tle, za§ w przypadku zamoéwien nieoplaco-
nych — w bialy znak ,,$” na szarym tle.

Dodatkowo udostepniamy Ci szczegélowe informacje na temat
kazdego zamodwienia, czyli:

— numer zamodwienia,

— date i godzine zlozenia zamowienia,

— kwote,

— wysoko$¢ stalego rabatu Klienta (pomniejszajacego kwote ,do za-
platy”),

— liczbe Zlotych Punktow wykorzystanych do oplacenia zamowie-
nia,

— kwote, jaka zaptacono (w przypadku zamoéwien oplaconych) lub
kwote do zaplaty (w przypadku zaméwien nieoplaconych),

— podstawe prowizji (od ktorej zalezy wysoko$¢ naliczonej Tobie
prowizji),

— wykaz publikacji, ktore zostaly zamowione.
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Dane te uzyskasz, klikajac w link ,,szczego6ly”, znajdujacy sie przy wy-
branym przez Ciebie zamowieniu.

d) Rejestracje (ZK)

W zakladce ,Rejestracje (ZK)” znajdziesz informacje o liczbie osob,
ktére zarejestrowaly sie w Zlotym Klubie z Twojego polecenia we

wskazanym przez Ciebie okresie (dzien, tydzien, miesigc). Uzyskasz
tutaj takze informacje o dacie i godzinie rejestracji nowego
Klubowicza oraz o tym, czy potwierdzil on juz czlonkostwo
w Klubie (zielona ikonka przy dacie oznacza konto potwierdzone,
aktywowane). Niestety, ze wzgledu na konieczno$¢ ochrony danych
osobowych nie mozemy udostepni¢ Ci wiecej informacji o pozyska-
nym przez Ciebie Kliencie.

Przez caly czas trwaja prace nad nowymi statystyki — udoskonalamy
je, aby$ miat jak najwiekszy komfort korzystania z nich. Chcemy
stworzy¢ dla Ciebie takie narzedzie, ktore bedzie dla Ciebie zrodlem
istotnych informacji i pomoze Ci zarabia¢ wiece;j.

Jesli tylko nauczysz sie dobrze odczytywacé przedstawiane
tutaj dane statystyczne, to uzyskasz wiedze, ktora pozwoli
Ci na ciagle ulepszanie swoich ofert — a co za tym idzie, be-
dziesz mogl mie¢ wieksze zyski ze Zlotego Programu Partnerskiego.
Bedzie to mozliwe, gdyz ze statystyk odczytasz, ile 0os6b zostalo prze-
kierowanych na strony Zlotych Mysli z Twojego polecenia, jakie pub-
likacje cieszg sie najwiekszym zainteresowaniem, ktory tekst rekla-
mowy zapewnia najwieksze zyski. Dodatkowo dzieki wykorzystaniu
kampanii mozesz zidentyfikowa¢, z ktérej podstrony Twojego serwi-
su pochodzi przekierowanie czy tez ktora oferta jest najbardziej sku-
teczna. Wykorzystaj statystyki do zwiekszenia swoich dochodéw.
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3.2.2. Generator

W zakladce Generator znajdziesz bardzo przydatne narzedzie. Po-
zwoli Ci ono zar6wno na zdobywanie wiedzy niezbednej do skutecz-
nego zarabiania, jak i na przygotowywanie wlasnych (zawierajacych
Twoje linki partnerskie) materialow promocyjnych.

Tutaj mozesz generowa¢ darmowe ebooki na temat zarabiania
w programach partnerskich, marketingu i reklamy, tworzenia wias-
nej strony WWW itp., ktére moga by¢ dla Ciebie podrecznikami. Wy-
kaz tytulow, z ktorymi naszym zdaniem powiniene$ sie zapoznac,
znajdziesz w podrozdziale 9.2.

Ponadto narzedzie to pozwoli Ci na wygenerowanie darmowych
ebookow promocyjnych zawierajacych Twoje linki partnerskie i in-
formacje, przez kogo zostal zostal dostarczony ebook.

Wygenerowanie darmowego ebooka jest bardzo proste. Wystarczy,
ze wybierzesz tytul interesujacej Cie publikacji i klikniesz ,,Wygene-
ruj PDF”. Wowczas zostanie wygenerowany dla Ciebie wskazany
ebook, zawierajacy Twoje linki partnerskie. Gotowego ebooka be-
dziesz mogl pobra¢, wybierajac w zakladce ,,Wygenerowane”.

Darmowego ebooka mozesz przesta¢ e-mailem swoim znajomym
(o ile nie maja nic przeciwko), rozdawaé swoim subskrybentom czy
udostepni¢ go internautom odwiedzajacym Twoja strone czy bloga.
Poniewaz zawiera on Twoje linki partnerskie — osoby, ktore zainte-
resuja sie jego zakupem, zostang Twoimi Klientami. Mozesz wiec za-
rabia¢, rozdajac wartoSciowe materialy za darmo, gdyz taki ebook
moze sie rozprzestrzenia¢ jak wirus. Moze slyszale$ o skutecznos$ci
marketingu wirusowego? Fantastyczna koncepcja, nie uwazasz? No

i przy tym bardzo dochodowa.
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Jesli zagadnienia marketingu internetowego — a w szczego6lnoSci
partnerskiego — s dla Ciebie interesujace, zapisz sie na nasz darmo-

mysli.pl/?c=kurs-marketingpartnerski

Ale to nie wszystko. Dla bardziej zaawansowanych Partnerow przy-
gotowaliémy dodatkowa funkcjonalno$¢ — mozliwos¢ dodawania do
darmowych ebookow informacji o tym, kto dostarczyt ebooka. W ten
sposOb mozesz zrobi¢ sobie darmowa reklame. Wystarczy, ze w pole:
,2Dostarczony przez” wpiszesz nazwe Twojej strony czy bloga, a w po-
lu ,,Adres WWW?” podasz jej adres. Rozdajac takie ebooki, nie tylko
zdobywasz poleconych Klientow i szanse na wysokie prowizje, ale
roOwniez nowych odwiedzajacych Twoja strone.

W zakladce ,Wygenerowane” masz podglad na publikacje, ktore juz
zostaly przez Ciebie wygenerowane. Z tego miejsca je takze pobie-
rasz.

3.2.3. Narzedzia

W zakladce Narzedzia znajdziesz materialy marketingowe, ktére mo-
zesz. wykorzystaé w promocji produktow naszego Wydawnictwa. Sg
one podzielone na trzy grupy — materialy dotyczace ebookoéw, audio-
bookéw i szkolen — wiec szybko bedziesz mogt odnalezé te, ktorych
wlasénie potrzebujesz.

a) Ebooki i audiobooki

W zakladce ,Narzedzia” znajdziesz liste tytulow wszystkich ebookow
i audiobookéw wraz z informacja o materialach promocyjnych, jakie
przygotowaliSémy dla nich. Dla latwiejszego wyszukiwania publikacji
tytuly na liScie mozesz sortowa¢ wedtug alfabetu (domyslnie) lub we-
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dlug daty wydania. Dla publikacji elektronicznych udostepniamy Ci
nastepujace materialy promocyjne:

— okladki,

— oOpinie,

— podpisy i stopki,
— linki,

— darmowe fragmenty.

Okladki

Okladki sg stworzone dla kazdego ebooka i audiobooka — w przy-
padku publikacji posiadajacych obie wersje okladki wygladaja tak sa-
mo. Obecnie dostepne sg one w dwdch typach (2D i 3D) oraz w 4 na-
stepujacych rozmiarach:

— 600x848 pixeli (2D),
— 152x200 pixeli (2D),
— 82x122 pixeli (2D),

— 179x200 pixeli (3D).

Dzieki temu, ze mozesz wybrac ten format, ktory najbardziej Ci od-
powiada, nie musisz traci¢ czasu na wlasne przerobki w programie
graficznym.

Zeby pobra¢ wybrang okladke, wystarczy kliknaé na niej prawym
klawiszem myszy i wybrac ,,Zapisz rysunek jako...”, a nastepnie po-
brany w ten sposob plik umie$ci¢ na wlasnym serwerze.

O tym, jak mozesz wykorzysta¢ okladki naszych publikacji do ich
promocji, przeczytasz juz w kolejnym rozdziale, méwigcym o sku-

tecznym zarabianiu.
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Opinie

Dla wiekszos$ci ebookéw i audiobookoéw zebraliSmy opinie (auten-
tyczne!) Klientéw o nich. Mozesz wiec je przejrzec, skopiowac i wy-
korzysta¢ do promocji naszych publikacji. Poniewaz sa to prawdziwe
opinie Klientow, ktorzy juz kupili dany produkt, wykorzystujac je,
mozesz skutecznie zachecac kolejne osoby do zakupu.

Linki

W swoim Panelu Partnera znajdziesz rowniez swoje linki partnerskie
dla wszystkich publikacji elektronicznych. Kopiujac je z tego miejsca,
bedziesz mial pewno$¢, ze sa one poprawne. W sekgji ,,Linki” kazdej
publikacji znajdziesz Twoje linki partnerskie do strony:

— Zlotych Mysli,

— ofertowej wybranego ebooka/audiobooka,
— Zlotego Programu Partnerskiego,

— Zlotego Klubu.

W tym miejscu mozesz rowniez wygenerowac linki partnerskie
z identyfikatorem kampanii. O wykorzystaniu kampanii w badaniu
skutecznos$ci swoich dzialan przeczytasz w rozdziale 6.

Stopki

Dla kazdej publikacji elektronicznej przygotowaliémy takze po kilka
stopek reklamowych, ktore mozesz wykorzysta¢ jako swdj podpis
w e-mailu czy w poScie pisanym na forum, aby promowac nasze pro-
dukty i zarabia¢ na tym. Je$li brakuje Ci czasu lub weny na stworze-
nie wlasnych stopek, jest to doskonale rozwigzanie dla Ciebie. Wy-
starczy, ze skopiujesz jeden z podpiséw zaproponowanych przez nas
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i bedziesz umieszczal go w wysylanych przez siebie e-mailach oraz
w podpisach na forach dyskusyjnych. Wiecej o tym, jak mozesz zara-
bia¢, wykorzystujac stopki i podpisy, znajdziesz w kolejnym rozdzia-

le.
Generator darmowego fragmentu

Dla wiekszoS$ci naszych publikacji przygotowaliSmy takze darmowe
fragmenty, ktore mozesz pobiera¢ ze swojego Panelu Partnera i roz-
dawaé. Generator darmowego fragmentu, ktéry znajduje sie przy
kazdej publikacji elektronicznej posiadajacej wersje darmowa, po-
zwala $ciagna¢ wybrany wczesniej tytul z mozliwos$cia dodania w nim
informacji o Tobie (w polu ,Dostarczony przez” i ,Adres WWW?”).
Jest to narzedzie bardzo podobne do opisywanego wcze$niej genera-
tora, ale w tym przypadku nie musisz szuka¢ tytulu na liscie — od ra-
zu do generowania wybierany jest wlasciwy tytul.

O mozliwos$ci wykorzystania darmowych fragmentow w swoich dzia-
laniach promocyjnych przeczytasz w kolejnym rozdziale.

b) Szkolenia

W sekeji ,Narzedzia” znajdziesz rOwniez materialy marketingowe dla
szkolenn — obecnie (sierpien 2008) dzial jest w przygotowaniu.

3.2.4. Pomoc

W zakladce ,,Pomoc” znajdziesz odpowiedzi na najczesciej zadawane
pytania dotyczace Zlotego Programu Partnerskiego. UmieSciliSmy
tam dla Ciebie link do ebooka przygotowanego specjalnie dla Partne-
row.
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*¥*

Teraz, gdy znasz juz swoj Panel Partnera i narzedzia, ktore oddajemy
Ci do dyspozycji, mozesz zacza¢ zarabiaé. W czwartym rozdziale po-
znasz najprostsze sposoby zarabiania, a kolejne rozdzialy poswieci-
my bardziej zaawansowanym sposobom.
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4. Skuteczne zarabianie

Poznale$ juz narzedzia, jakie przygotowaliémy dla Ciebie do promo-
wania produktow naszego Wydawnictwa. Teraz nadszed! czas, abys-
my pokazali Ci, jak mozesz je wykorzysta¢ w praktyce. W tym roz-
dziale przedstawimy Ci najprostsze metody zarabiania. Ponadto wy-
jasnimy, jak mozna skutecznie wykorzysta¢ wlasng strone interneto-
w3 czy tez bloga do zwiekszenia swoich dochodéw.

4.1. Najprostsze metody zarabiania

Jak juz pisaliSmy wcze$niej, zarabianie w Zlotym Programie Part-
nerskim jest proste. Za chwile przekonasz sie, jak bardzo, gdyz w tym
miejscu chcemy przedstawi¢ Ci kilka najprostszych sposobow zara-
biania, ktére jako nasz Partner sam bedziesz mogl wykorzystac.
Zacznijmy od polecania naszych produktow znajomym.

4.1.1. Znajomi — kt6z ich nie ma?

Na pewno masz znajomych, ktérym mozesz poleci¢ produkty Zlotych
Myséli.
No wlasnie — kto z nas nie ma znajomych? W tym i takich, ktorzy

korzystaja z poczty e-mail.

Porozmawiaj ze swoimi znajomymi albo napisz do nich i szczerze,
po przyjacielsku pole¢ wybrana publikacje. Naprawde — zad-
nej filozofii — po prostu szczera i otwarta rekomendacja.
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Najlepiej napisz do kazdego indywidualny list. Ludzie sa przeciez
r6zni, maja rézne upodobania. Jakie zainteresowania i potrzeby ma-
ja Twoi znajomi — Ty wiesz najlepiej. Ale nie narzucaj sie zbytnio —
mozesz nawet wprost powiedzie¢, o co chodzi.

Dobrzy znajomi na pewno zainteresuja sie tym, co im polecasz, cho¢-
by dlatego, ze maja do Ciebie zaufanie — polecaj zawsze dobre
produkty, aby tego zaufania nigdy nie stracic!

Jesli Twoi znajomi wykaza zainteresowanie polecanymi przez Ciebie
publikacjami, ale beda mie¢ watpliwoS$ci, mozesz przesta¢ im darmo-
we fragmenty ebookoéw. Odpowiednie pliki z Twoimi linkami part-
nerskimi (czyli juz przygotowane do rozdawania) mozesz pobrac
z sekcji Narzedzia swojego Panelu Partnera (wiecej informacji na te-
mat Panelu Partnera znajdziesz w rozdziale 3).

Co jednak zrobi¢, gdy masz mato dobrych znajomych?

4.1.2. Opisy w komunikatorach

Przy promocji mozesz wykorzysta¢ popularne komunikatory, takie
jak Gadu-Gadu, Skype, Tlen i inne. Na pewno sam z jakiego$ korzys-
tasz.

Po prostu wystarczy ustawi¢ odpowiedni opis, a zobacza go wszyscy
Ci, ktérzy majg Ciebie w swoich kontaktach.

Przyklad

http://pp.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/ -> Zarabiam tutaj

sporo kasy, Ty tez mozesz!
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Jezeli masz duzg liste kontaktowg, to istnieje spora szansa, ze kto$
kliknie w link i zainteresuje sie treScig strony internetowej. Na pew-
no nie jest to metoda, ktora przyniesie Ci jaki$ ogromny zysk, ale jest
ona w 100% darmowa, dlaczego wiec z niej nie skorzystac?

Pamietaj jednak, ze legalnie mozesz link umieszczaé tylko w opisie
oraz wysyla¢ do znajomych po wcze$niejszym uzyskaniu od nich zgo-
dy na to. Nie wolno Ci wysyla¢ tego linku do kogokolwiek, kto nie
wyrazil na to zgody, gdyz bedzie to spam, ktorego uzycie przez Ciebie
spowoduje zakonczenie przez nas wspolpracy z Toba z powodu zla-
mania przez Ciebie Regulaminu.

Co wiec mozesz robi¢, gdy Twoja lista kontaktéw w komunikatorach
to zaledwie kilka os6b?

4.1.3. Wykorzystaj sile podpisow w e-mailach

To chyba najprostsza technika pod sloncem, wiec zacznij z niej ko-
rzystac juz teraz!

Skoro i tak wysylasz e-maile, umie$¢ swoj link partnerski w podpisie
pod nimi — pod tymi wiadomoSciami, ktére wysylasz kazdego dnia.
Nie staraj sie wysyla¢ wiecej e-maili — po prostu normalnie
koresponduj — zaréwno z osobami, ktére znasz bardzo dobrze, jak
i z tymi, ktérych prawie nie znasz, a w tym czasie niech sygnatura
promuje wybrang publikacje naszego Wydawnictwa. Nikogo to nie
zdziwi, bo w podpisie masz prawo umieszcza¢ to, co chcesz. Twoja
sygnatura moze wiec wygladac¢ np. tak:
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Przyklad
Pozdrawiam,

Marcin

Dzieki tej ksigzce czytam jak karabin maszynowy — Tobie tez
polecam.

http://szybkie-czytanie.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/

Aby uruchomi¢ takie proste narzedzie reklamowe, musisz tylko od-
powiednio ustawi¢ swoj program pocztowy, aby automatycznie do-
dawal wybrany przez Ciebie tekst do kazdego wysylanego przez Cie-
bie listu. Taki podpis ustawia sie zazwyczaj w programie pocztowym
jako sygnature lub stopke.

Oto przyklady procedury dodawania sygnaturek w trzech popular-
nych programach:

Outlook (Windows):

Tools — Options — Signatures — Add signatures to all outgoing
messages — New — Wpisz tekst (Text) lub podaj $ciezke pliku (File)
— Apply — OK

Thunderbird (Linux/Windows):

Stworz plik tekstowy (.txt) — Narzedzia — Konfiguracja kont —
Dolacz sygnaturke — wybierz stworzony wczeé$niej plik — OK
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Mail (MacOs):

Mail — Preferences — Signatures — Add signature — wpisujesz
tekst = OK — Save

Pewnie zastanawiasz sie teraz, jak stworzy¢ dobry podpis. Na wypa-
dek, gdyby brakowalo Ci pomysltow, przygotowaliSmy dla Ciebie
»gotowce” — w sekcji Narzedzia swojego Panelu Partnera znaj-
dziesz zakladke ,Stopki”, a w niej po kilka propozycji podpiséw dla
kazdego z naszych tytulow.

Nie ograniczaj sie jednak tylko do naszych propozycji. Tworz wlasne
sygnatury!

Jak to zrobi¢? Jakie sa cechy dobrego podpisu?
Po pierwsze:

Na pewno musisz zadba¢ o to, aby Twoj podpis nie byl zbyt dlugi
— podpis dluzszy niz tre$¢ e-maila na pewno bedzie niewlasciwy
i odbiorca e-maila zacznie sie zastanawiac¢, czy rzeczywiscie piszesz
do niego w jakiej$ sprawie, czy moze Twoim celem jest przeslanie mu
niezamoéwionych reklam, czyli spamu.

Stara zasada, pochodzaca jeszcze z poczatkow funkcjonowania pocz-
ty elektronicznej, nakazywala, aby caly podpis zajmowal maksy-
malnie 4 linijki.

Po drugie:

Dobry i skuteczny podpis jest ciekawy i intrygujacy dla adresata,
powinien zaciekawi¢ wiekszo$¢ oséb, do ktérych piszesz. Przy pro-
jektowaniu sygnatury zastanow sie wiec rowniez nad tym, do jakich
ludzi najczesciej piszesz.
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Popatrz na swojq sygnature z perspektywy typowego odbiorcy i pa-
mietaj, ze chcesz mu przekazaé, dlaczego powinien on klikngé¢ w link,
a nie dlaczego Ty chcesz, by kliknal. Przedstaw mu korzysci, jakie
osiggnie dzieki temu.

Po trzecie:

Kultura jest bardzo wazna — pamietaj o tym, aby w Twojej stopce
znalazl sie jaki§ zwrot grzecznosciowy — np. tradycyjne ,,Pozdra-
wiam”. Dodanie tego jednego stowa sprawi, ze list zakonczy sie pozy-
tywnym akcentem, dzieki ktoremu masz szanse wzbudzi¢ u Odbiorcy
sympatie do Ciebie.

Umieszczony po pozdrowieniu tekst promujacy dodaj jako PS lub
oddziel za pomocg dwoch znakow ,,minus” (--), po ktérych powinna
by¢ spacja i enter.

Po czwarte:

Twoj podpis powinien by¢ oryginalny i rekomendujacy, ale ni-
gdy nachalny i reklamujacy. Nie zmuszaj ludzi do dzialania — po
prostu pokazuj, ze warto. Zaciekawiaj.

Twoim celem przy tworzeniu tekstu podpisu niech bedzie polecenie
czego$ w taki sposob, aby odbiorca e-maila nie odebral tego jako re-
klame, ale jako rekomendacje.

Po piate:
Umieszczajac w podpisie link podawaj go z http:// — pozwoli to
programom pocztowym na zamienienie tego linku w Kklikalny

odno$nik i odbiorca wiadomosci od Ciebie, aby odwiedzi¢ strone, nie
bedzie musial kopiowa¢ go do paska przegladarki.
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I na koniec:
Pamietaj o regulach gramatyki i ortografii.

A teraz zobacz, jak moze wyglada¢ Twdj podpis reklamujacy nasz
Zloty Program Partnerski:

Przyklad

Pozdrawiam,
Marcin

PS Tutaj zarabiam juz 3 cyferki na miesiac:

http: zlotemysli.pl/TwojaNazwa.1

Podpis ten zajmuje 4 linie, a w jego sklad wchodzi tradycyjne ,,Po-
zdrawiam” i imie nadawcy oraz link z ,http://”. W treéci prébujemy
natomiast wykorzysta¢ motyw zarobkéw do wzbudzenia ciekawos$ci
odbiorcy i przekonania go do tego, ze warto klikna¢ w link.

Sprobuj teraz stworzy¢ samodzielnie podobny podpis — przyda Ci sie
on nie tylko w e-mailach, gdyz krétkie stopki mozesz takze umiesz-
cza¢ na forach dyskusyjnych.

4.1.4. Podpisy na forach dyskusyjnych

Na pewno slyszale$ o internetowych grupach i forach dyskusyjnych.
By¢ moze jeste$ czlonkiem ktoregos (kilku?) z nich.

Fora i grupy dyskusyjne skupiajg internautow o wspoélnych zaintere-
sowaniach. W tej chwili w polskim Internecie mozna znalez¢ bardzo
wiele takich miejsc — i z kazdym dniem ich przybywa.
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— No dobrze — powiesz. — Ale co to znaczy dla mnie jako Partnera
Zlotych Mysli?

Juz wyjasniamy. Popularne grupy i fora dyskusyjne maja po kilkuset,
nawet kilka i kilkana$cie tysiecy aktywnych czlonkow, a spora ich
cze$¢ mozesz zainteresowac wiedza zawarta w ebookach badz innych
publikacjach cyfrowych (np. audiobooki) oraz drukowanych!

Co powinienes zrobic¢?

Po pierwsze:

Znajdz grupe lub forum dyskusyjne zgodne z Twoimi zainteresowa-
niami. Aby znalez¢ odpowiednie forum, otworz wyszukiwarke (np.
http://www.google.pl) i poszukaj hasla:

forum nazwa tematu

Przyklad

Jesli jeste$ mito§nikiem motoryzacji, wpisz:
forum motoryzacja

forum samochody

itp.

Sprawdz tez swoje ulubione serwisy WWW — moze prowa-
dza wlasne fora dyskusyjne.
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Po drugie:

Kiedy juz znajdziesz odpowiednia grupe lub forum, przeczytaj regu-
lamin danego miejsca, gdyz moze sie okazac, ze w og6le nie wolno
tam nic reklamowac i tym samym forum to nie nadaje sie do promo-
wania. W takiej sytuacji musisz szuka¢ dalej. Gdy juz znajdziesz do-
bre miejsce i zapiszesz sie, nadejdzie czas na zredagowanie Twojego
podpisu.

Zasada jest podobna jak w przypadku podpiséow pod e-mailami:
krotko, ciekawie, oryginalnie, nigdy nachalnie.

Zawsze pisz tak, zeby Twoje posty nie zostaly uznane za spam — ina-
czej Moderator moze zablokowa¢ Twoje konto.

Nie umieszczaj swoich linkow partnerskich w tresci posta. Nie suge-
ruj, zeby klika¢ w Twoj link. Odno$niki umieszczaj tylko w stopce.

Nigdy nie SPAMUJ! To nieetyczne, nielegalne, nieskutecz-
ne i mozesz przez to straci¢ konto w Zlotym Programie
Partnerskim, bo jest to niezgodne z naszym Regulaminem.

Pamietaj o grupie docelowej. Zastanow sie, jaka korzys$¢ (korzysci)
warto podkresli¢.

PrzygotowaliS$my dla Ciebie specjalny przyklad — zobacz, jak mozna
promowac produkty Ztotych Mysli na forach dyskusyjnych:

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://pp.zlotemysli.pl/?c=regulamin

Przyklad
Dla forum/grupy o motoryzacji:

Pozdrawiam,
Marcin

Czy z ksigzki mozesz sie nauczy¢ bezpiecznej jazdy? Ja tez kiedy$
myS$lalem, ze tak sie nie da...

http://www.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/publication/show/6175
/Dekalog-Myslacego-Kierowcy.html

Jesli nie bedziesz mial pomystow na podpis, pamietaj, ze w Panelu
Partnera czekaja na Ciebie przygotowane przez nas propozycje sto-
pek.

Po trzecie:
Zeby Twoj wysilek naprawde przynidst efekt, daj sie poznaé¢ jako
warto$ciowy dyskutant. Dyskutant, ktory dzieli sie wiedza madrze

i fachowo.

Nie narzucaj sie, badz kulturalny i dbaj o wysoki poziom Twoich wy-
powiedzi. Link partnerski w Twoim podpisie bedzie naprawde sku-
teczny tylko wtedy, gdy Ty bedziesz wiarygodny i ceniony jako dys-
kutant.

Wazna sprawa:
Mozesz najpierw wybra¢ publikacje, a potem znalez¢ odpowiednie

forum/grupe do jej promocji. Wtedy jednak musisz poswieci¢ troche
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czasu na podszkolenie sie w wybranym temacie — Twoje wypowiedzi
musza przeciez trzymac¢ odpowiedni poziom.

Dlatego wilasnie najlepiej i najlatwiej jest wybra¢ temat, w ktérym juz
teraz czujesz sie dobrze, a potem wybra¢ dla niego produkt. Na ko-
niec pozostanie Ci juz tylko znalezienie odpowiedniego forum lub
grupy dyskusyjnej i zarabianie!

W podpisie na forach dyskusyjnych mozesz promowac bezposrednio
nasze produkty, ale mozesz tam réwniez reklamowaé swojg strone,
na ktérej dopiero umieScisz informacje o naszych produktach.
O tym, dlaczego warto mie¢ wlasna strone oraz jak ja stworzy¢, do-
wiesz sie z rozdzialu 5. Jednakze s3 jeszcze inne sposoby, aby zara-
bia¢, nie posiadajgc wlasnej strony.

4.2. Artykuly do publikacji

Jesli masz talent do pisania porywajacych tekstow, mozesz go wyko-
rzysta¢ do promocji naszych produktéw. Nie wiem, czy slyszales, ze
sg serwisy (np. Artelis.pl), w ktorych mozna umieszcza¢ swoje mate-
rialy do ich dalszego przedruku. Jest tez wielu autorow serwiséow,
ktérzy nie maja czasu przygotowywac tekstow na swoja strone i chet-
nie opublikujg Twoj artykul z Twoimi linkami partnerskimi, jesli tyl-
ko uznaja go za interesujacy.

4.2.1. Jak zarabia¢ w ZPP na pisaniu artykulow?

Zasada zarabiania dzieki artykutom jest bardzo prosta. Ty piszesz ar-
tykul na dowolnie wybrany przez siebie temat. W tre$¢ wplatasz swo-
je linki partnerskie. Przygotowujesz stopke reklamowg, ktoéra znaj-
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dzie sie pod kazdym Twoim tekstem. Nastepnie szukasz w Sieci
miejsca lub kilku miejsc na pozostawienie swojego artykutu.

Tutaj w zasadzie masz dwie mozliwosci. OczywiScie jedna metoda
rozpowszechniania artykulow nie wyklucza drugie;.

Po pierwsze, mozesz szukaé¢ serwiséw w jakis sposéb tematycznie
zwigzanych z Twoja dzialalnoScia. Piszesz do ich wlascicieli, admini-
stratorow i1 proponujesz im swoje artykuly. Pamietaj tylko, zeby po-
prosi¢ o umieszczenie pod artykulem stopki wraz z ,klikal-
nym” linkiem. Bardzo dobrze, jeSli wcze$niej przygotujesz kod
zrodlowy (HTML) wraz z odpowiednimi znacznikami. Woéwczas
wlasciciel takiej strony ma ulatwione zadanie — zwyczajnie kopiuje
pod artykulem kod Twojej stopki.

Po drugie, mozesz skorzysta¢ z serwisdOw posredniczacych
w wymianie artykuléw do przedruku takich jak Artelis.pl. Przed
dodaniem tam artykulu koniecznie zapoznaj sie z regulaminem.

Gdy juz umies$cisz w takim serwisie swoj tekst, to w zasadzie nic wie-
cej nie robisz. Reszta nalezy do internautéw, ktérzy — zaintereso-
wani Twoim artykulem — sami kopiuja go na swoje strony,
robigc Ci darmowa reklame! Gdy dodasz swoj artykut do takiego
serwisu, to na tym konczy sie Twoja praca. Jesli opublikowany przez
Ciebie artykul jest ciekawy i unikalny, to na pewno szybko znajda sie
autorzy stron internetowych, ktorzy zechca go przedrukowac.

W obu przypadkach, po publikacji artykulu na réznych stronach, po-
zostaje Ci czekanie, az ukryte w tek$cie tresci reklamowe przyciagna
Klientow, a Ty otrzymasz nalezne Ci prowizje.

Pamietaj jednak, ze gdy skonczysz pisa¢ jeden artykul, to nie spoczy-
waj na laurach, tylko pisz nastepny. Gdyz im wiecej Twoich arty-
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kuléw bedzie w Sieci, tym wieksze masz szanse na to, ze
ktos je przeczyta i kliknie w Twoje linki partnerskie.

O tym, jak pisa¢ dobre artykuly, przeczytaj dale;.

4.2.2. Jak przygotowac artykul
do dalszego przedruku?

Niestety, nie kazdy napisany artykul bedzie chetnie przedrukowywa-
ny i stanie sie zrédlem Twoich prowizji. Autorzy stron szukajq prze-
de wszystkim takich tekstéw, ktore zainteresuja internautow. Jak
wiec przygotowac dobry artykul, ktory przyciggnie czytelnikow?

Po pierwsze:
Zainteresuj czytelnika

Zawrzyj w swoim artykule ciekawe informacje, unikalne tresci,
praktyczne rozwigzania problemow. Pamietaj tylko, zeby Twoj
artykul nie byl zwykla reklamg produktéw Wydawnictwa czy tez
Twojej strony. Celem takiego artykulu jest przyblizenie zagadnien
z dziedziny, ktora sie zajmujesz. Jesli promujesz ksiazki o wychowa-
niu dzieci — skup sie w artykule tylko na jednym aspekcie, np. po-
trzebie bezpieczenstwa dziecka. Jesli prowadzisz serwis poSwiecony
modzie meskiej — mozesz napisaé, jak wybiera¢ garnitur, na co
zwroci¢ uwage. A pod artykulem umies¢ stopke do Twojego serwisu
WWW czy tez Twdj link partnerski do strony, na ktorej mozna kupié
ksiazke...

Pamietaj, ze artykul, ktory jest nachalng reklamg — nie
spelnia swojej funkcji reklamowej!
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Najlepiej, jesli Twoje artykuly beda mialy charakter informacyjny
i bedg zawiera¢ unikalng wiedze, wskazowki, analizy, raporty, stu-
dium przypadku, opinie, komentarze itp.

Po drugie:
Zadbaj o dobry tytul artykulu

Tytul Twojego artykulu powinien wzbudzaé zainteresowanie.

Dobry tytul decyduje w zasadzie o tym, czy kto$§ zainteresuje sie
Twoim artykulem, czy poszuka innego. Umie$¢ w tytule coS$, co zasu-
geruje rozwigzanie problemu. Jesli piszesz artykul o nieSmialo$ci —
napisz np. ,,5 wskazoéwek, jak poradzi¢ sobie z nieSmiatoscia”.

Tytul musi by¢ adekwatny do tresci.

To chyba jasne. Tytul musi sugerowac, czego czytelnik spodziewac
sie moze w treSci artykulu. Nie stosuj tu zadnych ,,sztuczek”. Jeéli pi-
szesz o nieSmiato$ci — ujmij to w tytule.

Dobrze, gdy tytul zawiera slowa kluczowe.

Na to moze nie zawsze zwraca sie uwage, ale stowa kluczowe to w In-
ternecie potezne ,narzedzie” zapewniajgce popularnos¢ danego teks-
tu. Jesli piszesz o tej przykladowej nieSmialo$ci — po prostu umiesé
to stowo w tytule. Nie stosuj malo moéwigcych tytutow typu ,I jak
z tym zy¢...?”.

Umieszczaj przynajmniej jedno stowo kluczowe.
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Po trzecie:
Stosuj kilkuzdaniowy opis

Zanim przejdziesz do gléwnej tresci artykulu — umieé¢ kilka zdan
wstepu, ktore beda stanowié opis tego, o czym piszesz w artykule.
To taka minireklama Twojego tekstu. To powinny by¢ 2—3 zdania,
ktore zadecyduja o tym, czy czytelnik zainteresuje sie Twoim artyku-
lem. Pisz entuzjastycznie, na temat i zawrzyj w opisie 2—3 slowa klu-
CZOWE.

Po czwarte:
Pisz prosto, jasno i na temat

Gdy przejdziesz do sedna, czyli tworzysz tre$¢ artykulu, skup sie na
tym, by pisa¢ konkretnie. Jesli kto$ poszukuje dobrych rad i wskazo6-
wek, a Ty je mu dostarczasz — zaniechaj lania wody. Nie zmuszaj
czytelnika, by musial przedziera¢ sie przez wszystkie Twoje ,jednak-
ze”, ,tym niemniej”, ,,aczkolwiek” i inne ,,wypelniacze” tresSci.

Pamietaj, ze celem Twojego artykulu nie jest pokazanie Twojej elo-
kwencji, tylko przekazanie czytelnikowi fachowych wskazowek i uka-
zanie mozliwo$ci rozwigzania jakiego$ problemu.

Nie nudz :)
Aby Twoje teksty nie byly nudne — wystarczy, ze... Ty sam nie be-
dziesz sie nudzil przy ich pisaniu. BadZ entuzjastyczny, porywajacy,

optymistyczny — woéwecezas nie bedzie miejsca na nude w tym, co ro-
bisz (i piszesz).
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Po piate:
Powiedz czytelnikowi cos, czego nie wie

To chyba klucz do postrzegania Ciebie jako znawcy, eksperta w danej
dziedzinie. Jesli przekazesz w swoim artykule co$ ciekawego — zbu-
dujesz swdj autorytet. Z czasem ludzie beda po prostu poszu-
kiwa¢ Twoich tekstow, Twoich rozwigzan. A co za tym idzie — Two-
ich ustug i produktow.

Dobry artykul to po prostu droga do bycia autorytetem, a co sie
z tym wigze — do kupowania tego, co oferujesz na swoich stronach.

Po szoste:
Zadaj sobie pytanie, do kogo kierujesz swgj artykul

To do$¢ wazne pytanie, na ktére musisz sobie odpowiedzie¢. Kto be-
dzie czytal Twoje artykuly (a p6zniej kupowal polecane przez Ciebie
produkty i ushugi)? Kim jest odbiorca? Ile ma lat? Czym sie interesu-
je? Gdzie mieszka? Czym sie zajmuje? Czy to nastolatek zapatrzony
w telefony komoérkowe i odjazdowe dzwonki do nich, czy biznesmen,
ktory poszukuje lepszych i tanszych rozwigzan do swojej dzialalno$-
ci?

Odpowiedz sobie na te pytania. Okresl, kto jest czytelnikiem
Twoich tekstow, i dobierz styl jezyka stosowny do odbior-

cy.

Nie pisz do 60-letnich bab¢ w sposéb odjazdowy :)
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I na koniec:
Zadbaj o swoja wiarygodnosé

W stopce oprocz imienia i nazwiska umie$¢ link do swojej strony
(jesli tylko ja posiadasz) — dzieki temu bedziesz bardziej wiarygod-
ny. Jednakze nie polecamy umieszczania adresu e-mail — chyba ze
lubisz otrzymywac spam :)

Wiecej informacji o tym, jak mozna wykorzysta¢ potege artykulow
(nie tylko do promocji produktéw, ale rowniez do promocji wlasnej
strony WWW) oraz jak przygotowywaé tekst do przedruku, znaj-
dziesz w darmowym ebooku Wykorzystaj potege artykulow (tego
ebooka mozesz $ciaggna¢ rOwniez z nowego Panelu Partnera).
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5. Zarabianie dzieki stronom WWW

Znasz juz kilka prostych metod zarabiania, ale jesli chcesz zarabia¢
naprawde duzo, to koniecznie musisz przeczyta¢ o mozliwo$ciach,
jakie daja wlasne strony internetowe. Dowiedz sie, dlaczego warto
inwestowaé czas w ich tworzenie, czyli jak zrobi¢ wlasng strone te-
matyczng czy ministrone, jak zalozy¢ wlasnego bloga lub forum dys-
kusyjne i jak na nich skutecznie zarabia¢.

5.1. Dlaczego wlasna strona WWW?

Wraz z rozwojem Internetu coraz czeSciej strony internetowe s3 te-
matem rozmow, a posiadanie wlasnej strony jest bardzo modne.
Jednakze dla Ciebie, jako naszego Partnera, najwazniejsze jest to, ze
strona moze by¢ zrédlem duzych dochodow.

Pomysél sobie, ile os6b dziennie wlacza komputer i surfuje po Inter-
necie w poszukiwaniu informacji czy tez dla rozrywki... Ile stron
WWW jest wowcezas przegladanych...

Ta jedna z odwiedzanych przez rzesze internautow stron moze by¢
wlasnie Twoja strona tematyczna, Twdj blog czy tez Twoje forum.
Jesli znajdzie sie tam reklama jakiego$ produktu naszego Wydawnic-
twa, wéwcezas zobaczy ja duzo os6b, ktore mogg zainteresowac sie
oferta i dokona¢ zakupu. A Ty otrzymasz prowizje!

Najwspanialsze jest to, ze w przypadku dobrze zrobionej strony to
nie Ty szukasz internautéow, ktoérzy zostana Klientami. Ty tylko trosz-
czysz sie o swoja strone — jej aktualnos¢, warto$¢ umieszczanych na
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niej tresci... i jej wysoka pozycje w wyszukiwarkach. Tymczasem in-
ternauci sami odnajduja Twoja strone i umieszczone tam
reklamy. Gdy klikng w znajdujacy sie tam link partnerski, a p6zniej
dokonajg zakupu — staja sie Twoimi poleconymi Klientami.

Zwroc¢ tez uwage na fakt, ze wystarezy tylko raz umiescié rekla-

me na swojej stronie, aby zobaczyly ja rzesze odwiedzajacych.
Kolejna zaleta posiadania strony jest jej ciagla obecnos¢ w Sieci. Mo-

ze ona mie¢ czytelnikow o kazdej porze dnia i nocy — zara-
bia dla Ciebie nawet wtedy, gdy Ty $pisz.

Ty sam decydujesz, jakie produkty bedziesz tam reklamowal i w ja-
kiej formie. Sam wybierasz tematyke strony oraz jej rodzaj (strona
tematyczna, blog, ministrona, forum itp.). Tylko od Ciebie zalezy tez,
jak czesto i jak duzo informacji bedziesz na niej umieszczal. Po pros-
tu — dostosowujesz czas poswiecony stronie do wlasnych
potrzeb i mozliwosci. Sam jestes swoim szefem i dzialasz
elastycznie :)

Istotne dla Ciebie jest tez to, ze samo posiadanie strony moze
Cie nawet nic nie kosztowac. Tylko od Ciebie zalezy, czy zdecy-
dujesz sie na atrakcyjniejsza nazwe domeny lub platny serwer, czy
tez nie zainwestujesz w strone ani grosza.

Zwroc¢ uwage, ze dzieki wlasnej stronie internetowe;:

— mozesz znacznie zwiekszy¢é swoje zyski w Zlotym Programie
Partnerskim;

— dasz sobie mozliwo$¢é dodatkowego zarobku w innych pro-
gramach partnerskich;

— atym samym szybciej osiggniesz niezaleznos$¢ finansowa.
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Wyobraz sobie, ze masz wspanialg strone albo bloga tematycznego,
ze sprawdzasz statystyki odwiedzin i liczby odslon prezentuja sie
w tysigcach, pomysl o tym, ze codziennie dostajesz maksymalne pro-
wizje i zarabiasz coraz wiecej! Tak wlasnie moze by¢!

To wszystko jest mozliwe i wielu Partner6w ma wlasnie ta-
kie profity — liczone w tysigcach zlotych, a udalo im sie
osiagna¢ taki poziom w duze mierze dlatego, ze opubliko-
wali dobra strone albo bloga i skorzystali z mozliwoS$ci, ja-
kie daja programy partnerskie — w tym i nasz Zloty!

Podsumujmy: Strony WWW s3a potrzebne Ci po to, aby$ mogl zara-
bia¢ wiecej pieniedzy!

To sa fakty, to jest jak najbardziej mozliwe — zreszta, czytaj dale;...

5.2. 1 Ty mozesz zaistnie¢ w Sieci
— strona tematyczna, blog,
a moze forum dyskusyjne?

Zapewne jeste$ juz przekonany, ze chcesz mie¢ wlasng strone inter-
netowaq i zaistnie¢ w Sieci. To bardzo dobra decyzja, jednakze bedzie
ona wymagala od Ciebie dalszych inwestycji czasu.

Na poczatek zastanow sie, jaka strone chcialby$ prowadzié¢. Strone
tematyczna, ktora z reguly wymaga wiedzy na wybrany temat i ma
charakter oficjalny? Blog, ktory najczeSciej zawiera osobiste opinie
i komentarze? A moze forum dyskusyjne, na ktérym trzeba umiejet-
nie zacheca¢ internautow do konstruktywnych dyskusji? To bardzo
wazna decyzja.
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Od razu podpowiemy, ze poczatkujagcym Partnerom zalecamy pro-
wadzenie bloga lub strony tematyczne;j. Jesli jednak wybierzesz wlas-
ne forum dyskusyjne, to i tam mozesz skutecznie promowac produk-
ty naszego Wydawnictwa, ale bedzie to juz nieco trudniejsze. W dal-
szej czeSci sprobujemy Ci to wytlumaczy¢.

Skupmy sie najpierw na wyborze pomiedzy strong tematyczna a blo-
giem. Czy juz wiesz, ktéra forma bedzie dla Ciebie lepsza?

Z reguly strona tematyczna porusza kilka powigzanych ze soba tema-
tow, tymczasem blog najczeSciej skupia sie tylko na jednym, wez-
szym zagadnieniu. Ponadto blogi maja zazwyczaj charakter
bardziej osobisty, a strony sa bardziej oficjalne. Jednak wca-
le to nie oznacza, ze nikt nie ma ochoty czyta¢ blogdw, a strony inter-
netowe sg tylko dla nudziarzy! Przeciwnie.

Zar6wno strona tematyczna, jak i blog moga by¢ dla Ciebie
zrodlem ogromnych zarobkow — zastandéw sie, co jest dla Cie-
bie najlepsze!

My na poczatek polecamy Ci prowadzenie bloga — jest to o wiele
szybszy i latwiejszy sposob pokazania sie szerokiej rzeszy internau-
tow. Nie wymaga od Ciebie posiadania duzej wiedzy, a moze mie¢
duzo wieksza sile przekonywania niz niejedna reklama na duzym
serwisie tematycznym. A o to przeciez chodzi — aby dotrze¢ z poleca-
nymi produktami do jak najwiekszej liczby internautéw i skutecznie
zacheci¢ ich do zakupu :)

Jesli jeste$ zainteresowany zalozeniem wlasnego bloga, dobrze be-
dzie, jesli zapoznasz sie z darmowym fragmentem ebooka ,Blogi od
A do... stawy i pieniedzy”.
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Jesli jednak wolisz zalozyé wlasna strone tematyczna, to mu-
sisz zatroszczy¢ sie o to, aby byla ona ciekawa (z punktu widzenia in-
ternautéw!) i zawierala warto$ciowa, unikalng wiedze. Tylko w ten
sposOb bedziesz mogt przyciggna¢ odwiedzajacych i zaprezentowac
im tre$ci promocyjne. Wiecej informacji o tym, jak stworzy¢ popu-
larna strone (bloga lub forum) znajdziesz w podrozdziale 5.5.

Wybierajac forum dyskusyjne, musisz posiada¢ lub zdoby¢
umiejetnosci niezbedne do zarzadzania forum. Ponadto konieczne
bedzie zainwestowanie czasu w ,rozkrecanie forum”, tj. znalezienie
i przyciagniecie grupy internautow, ktoérzy zarejestruja sie i beda ak-
tywnie uczestniczy¢ w dyskusjach. Niestety — nie jest to latwe i wy-
maga wielu dzialan promocyjnych na rzecz forum. Ze wzgledu na to
zakladanie forow dyskusyjnych zalecamy przede wszystkim tym
Partnerom, ktorzy posiadaja juz wlasna strone tematyczng, a forum
tworza tylko jako jej uzupehienie.

Jesli jeste$ zainteresowany zalozeniem wlasnego forum dyskusyjne-
go, dobrze bedzie, jeSli zapoznasz sie z darmowym fragmentem
ebooka ,Forum dyskusyjne — Przewodnik od A do Z”. Dowiesz sie
tam, jak wybra¢, zainstalowac i prowadzi¢ popularne forum dysku-
syjne.

Bez wzgledu na to, czy zdecydujesz sie promowaé produkty Wydaw-
nictwa na wlasnej stronie tematycznej, blogu, czy tez na forum dys-
kusyjnym, w pierwszej kolejno$ci musisz poznac...
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5.3. Najprostszy sposob na zalozenie
wlasnej strony

Obecnie, aby stworzy¢ najprostszg strone internetowa, nie musisz
posiada¢ zaawansowanej wiedzy webmastera ani szczegbélnych umie-

jetnoSci. Aczkolwiek im wiecej wiesz na temat tworzenia stron
WWW, tym latwiej bedzie Ci tworzy¢.

Do zaistnienia w Sieci najproSciej jest wykorzystaé serwis, ktory
umozliwia tworzenie stron za pomoca specjalnego kreatora — po-
dobnego do takich edytoréow tekstu jak Word czy Writer. Wowczas
nie musisz wiedzieé, co to jest HTML, CSS czy PHP, zeby do-
wolnie sformatowac tekst, np. wskazujac rozmiar, kolor i styl jego

czcionki, albo umies$ci¢ obrazek czy tez zrobi¢ menu.

Jest wiele serwiséw, ktore oferuja takie proste tworzenie wlasnej
strony tematycznej, bloga czy forum. Jesli chcesz wlasnie w takim
miejscu zalozy¢ swoja wlasng strone, to musisz zaczaé¢ od wybrania
najbardziej odpowiedniego serwisu. OczywiScie chodzi o serwis ofe-
rujacy miejsce na Twoja strone, czyli hosting.

5.3.1. Gdzie zalozy¢ bloga?

Jesli chcesz zalozy¢ wlasnego bloga najlepiej bedzie jesli wybierzesz
serwis hostingowy, ktory specjalizuje sie w blogach — dzieki temu
uzyskasz odpowiednie narzedzia i odpowiedni edytor swojej strony.
Wybierajac taki serwis, musisz zwroci¢ uwage na fakt, ze chcesz pro-
wadzi¢ bloga, aby na nim zarabia¢, oraz ze planujesz umieszczaé na
nim tre$ci komercyjne (reklamowe). Cze$¢ serwiséw umozliwiaja-
cych tworzenie wlasnych blogow ma w regulaminie zapisy zabrania-
jace takich dzialan. Chcac promowa¢ produkty naszego Wydawnic-
twa na blogu, nie mozesz skorzysta¢ z ich oferty. Na szczeScie sq tez
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serwisy, gdzie na utworzonych blogach mozna umieszczaé
reklamy i linki partnerskie. Wybierz jeden z nich!

Jest bardzo wiele serwisow, na ktorych mozesz zalozy¢ swojego blo-
ga. Nam trudno jest poleci¢ Ci jaki$ jeden najlepszy, gdyz ich oferta
jest bardzo zréznicowana, a nie wiemy, jakie sa Twoje preferencje.
To, co dla Ciebie bedzie najwygodniejsze, dla wielu innych Partne-
row moze by¢ zbyt skomplikowane lub zbyt proste. Stad tez podaje-
my Ci kilka przykladow serwisow, gdzie obecnie' mozna zalozy¢
wlasnego bloga (kolejno$é¢ przypadkowa):

— blogspot.com;
— blox.pl;

— mblog.pl;

— blog.interia.pl;
— bloog.pl;

— blog.pl.

Poniewaz w Internecie wszystko bardzo szybko sie zmienia, zacheca-
my Cie, aby$ poszukal jeszcze innych tego typu serwisow (np. wpisu-
jac w Google hasto ,blog”, ,zal6éz blog” itp.) i sprawdzil takze ich
oferte.

Odwiedz kilka (a moze nawet kilkanascie) serwiséw, zapo-
znaj sie z ich regulaminem i warunkami prowadzenia blo-

ga.

Na wybranych zarejestruj sie i stworz sobie konto testowe, gdzie be-
dziesz mogl pozna¢ funkcjonalno$ci bloga oraz sposob jego prowa-
dzenia.

! Dane aktualne na 31.08.2008.
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Wybierz serwis, ktory najlepiej odpowiada Twoim potrzebom i ocze-
kiwaniom. Cechy, na ktore powiniene$ zwraca¢ uwage przy wyborze,
przedstawiamy w podrozdziale 5.3.4.

5.3.2. Gdzie zalozy¢ strone tematyczna?

Jesli chcesz zalozy¢ wlasna strone tematyczng — najlepiej bedzie,
jesli wybierzesz serwis hostingowy, ktory specjalizuje sie w udostep-
nianiu miejsca na strone i narzedzi do jej edycji. Réwniez w tym
przypadku musisz zwréoci¢é uwage na fakt, ze na stronie bedziesz
umieszczal treSci reklamowe. Jest to bardzo wazne, bo niektore
serwisy umozliwiajace tworzenie wlasnych stron maja
w regulaminie zapisy zabraniajace prowadzenia dzialan
promocyjnych. Z ich oferty niestety nie bedziesz mogl sko-
rzystaé. Sa jednak i takie serwisy, na ktérych mozna tworzy¢ strony
z treSciami reklamowymi — jeden z nich na pewno bedzie odpo-
wiedni :)

Jest bardzo wiele serwiséw, na ktorych mozesz stworzy¢ wlasng stro-
ne. Réwniez w tym przypadku jest nam trudno poleci¢ Ci jakis$ jeden
najlepszy. Oferta takich serwisOw jest bardzo zr6znicowana, a nie
wiemy, jakie sa Twoje potrzeby, oczekiwania i umiejetnosci. To, co
dla Ciebie bedzie odpowiednie, dla wielu Partnerow moze by¢ zbyt
skomplikowane lub zbyt proste. Stad tez podajemy Ci kilka przykla-
dow serwisOw, gdzie obecnie* mozna zalozy¢ wlasng strone (kolej-
no$¢ przypadkowa) i od razu po zalozeniu i wypelnieniu trescig cie-
szy¢ sie jej posiadaniem:

— stronygratis.pl;
— republika.onet.pl;
— webpark.pl;

2 Dane aktualne na 31.08.2008
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— webity.pl;
— webnode.pl.

Poniewaz w Internecie wszystko bardzo szybko sie zmienia, zacheca-
my Cie, aby$ poszukal w Sieci jeszcze innych serwiséw hostingo-
wych. Wpisuj np. w Google hasla ,serwer”, ,hosting”, ,strona za dar-
mo” itp.

Podobnie jak w przypadku wybierania serwisu blogowego, odwiedz
kilka (a moze nawet kilkanascie) serwisOw oferujacych miejsce na
Twoja strone, zapoznaj sie z ich regulaminem i warunkami udostep-
niania miejsca. Sprawdz, czy jest tam kreator strony.

Na wybranych serwisach zarejestruj sie i stworz sobie konta testowe,
gdzie bedziesz mogl poznaé funkcjonalno$ci kreatora oraz sposéb za-
rzadzania tre$cig na stronie.

Wybierz ten serwis, ktory najlepiej odpowiada Twoim potrzebom
i oczekiwaniom. Cechy, na ktére powiniene$ zwraca¢ uwage przy wy-

borze miejsca na strone, przedstawiamy w podrozdziale 5.3.4.

5.3.3. Gdzie zalozy¢ forum dyskusyjne?

Jesli cheesz zalozy¢ forum dyskusyjne — najlepiej bedzie, jesli wybie-
rzesz serwis hostingowy, ktéry specjalizuje sie w udostepnianiu
miejsca na fora. ROwniez w tym przypadku musisz zwrdci¢ uwa-
ge na fakt, ze na forum bedziesz umieszczal przekazy rekla-
mowe. Jest to bardzo wazne, bo cze$¢ serwisow umozliwiajacych
tworzenie wlasnych forow dyskusyjnych ma w regulaminie zapisy za-
braniajace prowadzenia dzialalnoSci komercyjnej. Z ich oferty nie-
stety nie bedziesz mogl skorzystaé. Sq jednak serwisy, gdzie na zato-
zonych forach mozna umieszczac reklamy. Wybierz jeden z nich! :)
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Jest bardzo wiele serwisow, na ktérych mozesz zalozy¢ wlasne fo-
rum. Takze w tym przypadku trudno nam poleci¢ Ci jakis jeden
najlepszy. Oferta takich serwisow jest bardzo zr6znicowa-
na, a nie wiemy, jakie sa Twoje potrzeby, oczekiwania i
umiejetnosci — obstuga forum dyskusyjnego wymaga wiedzy. To,
co dla Ciebie bedzie odpowiednie, dla wielu Partneré6w moze by¢
zbyt skomplikowane lub zbyt proste. Stad tez podajemy Ci kilka
przykladéw serwisow, gdzie obecnie® mozna zalozy¢ wlasne forum
dyskusyjne (kolejno$¢ przypadkowa):

— fora.pl;
— pun.pl;
— iphorums.pl;
— foreo.pl.

Poniewaz w Internecie wszystko bardzo szybko sie zmienia, zacheca-
my Cie, aby$ poszukal w Sieci rowniez innych miejsc, gdzie mozesz
zalozy¢ wlasne forum. Mozesz to zrobi¢, wpisujac np. w Google takie
hasla, jak: ,zaléz forum”, ,hosting forum”, ,,darmowe fora” itp.

Podobnie jak w przypadku strony tematycznej, odwiedz kilka (a mo-
ze nawet kilkanascie) serwisow oferujacych miejsce na Twoje forum,
zapoznaj sie z ich regulaminem i warunkami hostingu.

Na wybranych zarejestruj sie i stworz sobie konto testowe, gdzie be-
dziesz moglt poznaé funkcjonalnosSci forum oraz sposob zarzadzania
nim. Skrypty dostepnych za darmo foréow sa bardzo podob-
ne, a roznig sie czesto tylko liczba udostepnianych Ci funk-
cji. Przy wyborze miejsca, gdzie zalozysz swoje forum,
bierz pod uwage takze to kryterium.

3 Dane aktualne na 31.08.2008
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Wybierz ten serwis, ktory najlepiej odpowiada Twoim mozliwo$ciom
i potrzebom. W nastepnym podrozdziale poznasz cechy, na ktore po-
winiene$ zwracac uwage przy wyborze miejsca na forum.

5.3.4. Na co zwracac¢ uwage, wybierajac miejsce
na wlasna strone?

Oferty serwisOw hostingowych, czyli firm udostepniajacych miejsce
na strony, sa bardzo zréznicowane. Inna jest ilo$¢ zarezerwowanego
miejsca na strone, wielko$¢ transferu, uptime... — czy wiesz, jakie
parametry sg dla Ciebie niezbedne? Jest wiele rzeczy, na ktére powi-
niene$ zwroci¢ uwage, wybierajac hosting dla siebie.

W pierwszej kolejno$ci musisz przeczyta¢ regulamin serwisu
i sprawdzi¢, czy na stworzonej stronie bedziesz mogl umieszczaé
tresci reklamowe. Jak juz pisaliSmy wcze$niej — jest to dla Ciebie
priorytet, bo Twoja strona ma stuzy¢ promocji produktow naszego
Wydawnictwa i w zwigzku z tym bedziesz zamieszczal tam rézne re-
klamy.

Ponadto musisz wiedzie¢, czy wlaSciciele serwisu nie zastrzegaja so-
bie prawa do zaprzestania Swiadczenia ustug w dowolnym momen-
cie. Takie zapisy pojawiaja sie w regulaminach wielu serwisow —
gléwnie tych oferujacych darmowy hosting. W wiekszoS$ci przypad-
kow ich celem jest ochrona interesow wiascicieli serwisow, a nie
zlosliwe kasowanie dobrych stron, ale musisz by¢ ostrozny. Jest to
bardzo wazne, bo cala Twoja praca wlozona w tworzenie i reklamo-
wanie strony moze pdj$¢ na marne. Stad tez, jesli zdecydujesz sie na
korzystanie z ustug takiego serwisu hostingowego, koniecznie zapi-
suj sobie na dysku kopie wszystkich artykuléw, wiadomosci
i tekstow umieszczanych na stronie. Wowczas nawet jesli Twoja stro-
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na przestanie istnie¢ z winy serwisu, bardzo szybko bedziesz mogt ja
odtworzy¢ w innym miejscu.

Pamietaj, zawsze warto czytac¢ regulamin i warunki korzy-
stania z uslugi, aby potem nie mieé¢ zadnych dodatkowych
i niepotrzebnych klopotow!

Gdy przeczytasz juz regulamin, mozesz zapoznac sie z ofertg serwisu.
Jesli jeste$ poczatkujacym webmasterem, najwazniejszy dla Ciebie

bedzie dostep do narzedzi pozwalajacych na proste tworzenie strony
(np. kreator strony tematycznej, kreator bloga, zainstalowany na
serwerze i skonfigurowany skrypt strony, bloga czy forum). Dzieki
temu nie bedziesz musiatl posiada¢ wiedzy na temat HTML-a, aczkol-
wiek wskazane jest, aby$ opanowat chociaz jego podstawy — darmo-
wy kurs jezyka HTML znajdziesz tutaj.

Tymczasem dla bardziej zaawansowanych webmasterow istotny be-
dzie dostep do plikow strony i mozliwo$¢ wykorzystania
skryptow wymagajacych dostepu do bazy danych. W sytuacji,
gdy masz zamiar samodzielnie pisa¢ caly kod strony, potrzebna Ci
bedzie mozliwo$¢ kopiowania plikow z Twojego komputera na ser-
wer i odwrotnie — z serwera na Twoj komputer. Jesli zas chcesz two-
rzy¢ strone w oparciu o system CMS — wdwczas niezbedna Ci bedzie
jeszcze baza danych. Rowniez niektére skrypty, ktore planujesz wy-
korzysta¢ na wlasnej stronie, moga wymagaé¢ dostepu do bazy da-
nych.

Wybierajac hosting, zwrd6¢ uwage na to, czy bedziesz mial mozli-
wos$¢ stworzenia kopii zapasowej Twojej bazy danych — moze
to by¢ dla Ciebie bardzo wazne w momencie, gdy zechcesz przenie$¢
sie ze swoja strona na inny serwer.
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W nastepnym kroku poréwnaj parametry roéznych hostingdéw. Zwréé
uwage na wielkos¢é transferu, czyli dopuszczalng liczbe MB da-
nych, ktére w postaci plikbw moga by¢ pobierane i wysylane na ser-
wer przez Ciebie i osoby odwiedzajace Twoja strone. Wielko$¢ po-
trzebnego Ci transferu jest uzalezniona przede wszystkim od liczby
obrazkéw umieszczonych na stronie, wielko$ci plikow udostepnio-
nych przez Ciebie do pobierania oraz od liczby odwiedzajacych. Im
wiecej gosci odwiedzi Twoja strone, tym wiecej razy pobie-
rane s pliki odpowiedzialne za poprawne wyswietlenie
Twojej strony i wiekszy transfer bedzie Ci potrzebny.
Podobnie im skuteczniej bedziesz zacheca¢ do $ciggania darmowych
ebookow, tym wiecej razy zostang one Sciggniete i tym szybciej be-
dzie sie wyczerpywal Twoj limit transferu.

Na poczatek moze Ci wystarczy¢ zaledwie kilkadziesiagt MB miesiecz-
nie, aczkolwiek z czasem bedzie rosta popularno$¢ Twojej strony,
wowczas mozesz potrzebowac go znacznie wiecej. Wybierajac hos-
ting, upewnij sie, ze w przyszlo$ci bedzie istniala mozliwos$é
zwiekszenia limitu transferu miesiecznego (ze bedziesz moglt to
zrobi¢, np. doplacajac albo zmieniajac oferte na bogatsza). Zwro6c
uwage, ze czeS¢ serwisoOw hostingowych podaje Twoj dopuszczalny
transfer w przeliczeniu na miesigc, inne na 3 miesigce, po6t roku,
a niektore nawet na rok. Niektore, podajac limit miesieczny, dopisu-
ja, ze limit ten jest dzielony na 30 (limity dzienne) i dostep do Twojej
strony bedzie zablokowany, jesli danego dnia zostanie wyczerpany li-
mit dzienny.

Kolejnym waznym parametrem jest ilo§¢ miejsca na strone (na
pliki strony), tzw. powierzchnia na dysku i maksymalna wielko$¢ pli-
ku. Na prostg strone internetowa (z ograniczong iloScia grafiki) wy-
starczy zaledwie kilka MB. Aczkolwiek wybierajac hosting, musisz
bra¢ pod uwage fakt, ze ciaggle bedziesz tworzyl — aktualizowal, do-
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dawal nowe teksty i obrazki. Stad tez warto juz na poczatku zapewnic
sobie co najmniej kilkadziesigt MB. Koniecznie zwr6¢ uwage na to,
czy w razie potrzeby nie bedziesz mial problemu ze zwiekszeniem
iloSci miejsca na Twoja strone (np. czy istnieje mozliwo$¢ przejscia
do ,wiekszego” pakietu czy tez doplacenia za dodatkowe MB).

W promocji naszych produktéw réwnie wazna dla Ciebie bedzie
maksymalna wielko$¢ pliku, jaki mozesz umies$ci¢ na serwerze.
Z reguly mozna stworzy¢ dobrze funkcjonujaca strone, wykorzystu-
jac pliki nieprzekraczajace 1 MB. Jednakze jesli zdecydujesz sie na
udostepnianie swoim odwiedzajacym np. darmowych fragmentow
ebookow, wowcezas musisz mie¢ mozliwo$¢ wrzucania na serwer pli-
kow o rozmiarze dochodzacym nawet do 3 MB. Nie oznacza to, ze nie
mozesz wybra¢ oferty z maksymalng wielko$cia pliku réwna 2 MB.
W naszej ofercie sa réwniez darmowe fragmenty, ktore wowczas
moglbys$ umiesci¢ na swojej stronie, bo ich rozmiar jest mniejszy niz
2 MB. W takiej sytuacji w celu pobrania wiekszych darmowych frag-
mentow moglby$ odsyla¢ odwiedzajacych swoim linkiem partners-
kim do stron ofertowych.

Rownie istotny jest dozwolony format plikow. Wybierajac ser-
wer, sprawdz, czy bedziesz mogl udostepnia¢ tam te pliki, ktérych
potrzebujesz. Do wykorzystania na Twojej stronie darmowych frag-
mentow ebookéw bedzie Ci niezbedna mozliwo$¢ umieszczania na
serwerze plikoéw w formacie PDF. Jesli zechcesz rozdawa¢ fragmenty
audiobookow, potrzebny Ci bedzie format MP3, za$§ w przypadku pli-
kow spakowanych np. format ZIP lub RAR.

Wybierajac serwis hostingowy, musisz zwréoci¢ uwage rowniez na
ograniczenia wykorzystania jezyka PHP. Jest to wazne, jesli
masz ambicje, aby rozwija¢ swojq strone przy wykorzystaniu skryp-
tow. Obshuga jezyka PHP jest niezbedna rowniez do wykorzystania

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

naszego generatora boksow reklamowych, o ktéorym pisaliSmy w roz-
dziale 3.

Kolegjnym waznym elementem oferty serwisOw hostingowych jest
domena i subdomena. Wiecej na temat domen i zarabianiu dzieki

nim dowiesz sie z ebooka Domeny internetowe.

W zalezno$ci od nazwy domeny i wybranej przez Ciebie subdomeny,
latwiej lub trudniej bedzie zapamieta¢ adres Twojej strony. Ponadto
z marketingowego punktu widzenia istotne jest, aby adres strony
(w szczegoblnosci subdomena) byt powigzany z trescia strony.

Jesli nie odpowiadaja Ci domeny oferowane przez serwis hostingowy
lub interesujaca Cie subdomena jest juz zajeta, wowczas mozesz so-
bie kupi¢ wlasng domene. Zanim zdecydujesz sie na zakup, sprawdz,
czy wybrany przez Ciebie serwis udostepniajacy miejsce na strone
umozliwia podpiecie wlasnej domeny (zaparkowanie domeny na
serwerze). Jesli nie bedzie to mozliwe — nie bedziesz moglt wykorzys-
ta¢ kupionej przez siebie domeny.

Przed ostateczng decyzja o wyborze serwisu, na ktérym zalozysz
swoja strone, warto rowniez sprawdzi¢, czy beda tam wySwietla-
ne reklamy (np. reklamy pop-up, kontekstowe, bannery). Niestety,
wiekszo$¢ darmowych serwisow hostingowych umieszcza reklamy na
stronach swoich uzytkownikéw. Chociaz nie beda Ci one bardzo
przeszkadzaly w tworzeniu strony, to moga negatywnie wplywac na
jej wizerunek. Jesli jest to mozliwe, wybierz hosting, w ktérym albo
nie ma reklam w ogdle, albo sa, lecz tylko takie nienachalne, ktore
nie beda drazni¢ odwiedzajacych.

Zwr0c¢ tez uwage na to, ze cze$¢ serwisoOw hostingowych oferuje swo-

im uzytkownikom rézne plany. Niekiedy placac zaledwie kilka
zlotych wiecej miesiecznie, mozesz usunaé¢ szpecace rekla-
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my z Twojej strony i uzyska¢ duzo atrakcyjniejsze parametry ser-
wera.

Na wizerunek Twojej strony w Internecie bedzie takze wplywal pa-
rametr uptime, ktéry oznacza czas nieprzerwanej pracy serwera.
NajczeSciej jest on podawany w procentach. Im wieksza jego war-
to$¢, tym wieksze prawdopodobienstwo, ze Twoja strona bedzie caly
czas dostepna dla odwiedzajacych. Z reguly serwery maja uptime
w granicach 99,0%, co w praktyce oznacza, ze dostep do Twojej stro-
ny moze by¢ ograniczony lacznie zaledwie (lub az) przez 2-3 dni
w roku.

OczywiScie wybierajac hosting, musisz bra¢ pod uwage réwniez jego
cene. Na poczatek mozesz skorzysta¢ z darmowego hostingu o gor-
szych parametrach. Jesli jednak traktujesz swoja prace w Zlotym
Programie Partnerskim powaznie, to powiniene$ wcze$niej lub p6z-
niej rozwazy¢ rowniez zainwestowanie w platny hosting. Jest to
wskazane, bo nie bedzie on ograniczal Twoich mozliwosci i da Ci
pewno$é, ze Twoja strona bedzie dostepna 24 godziny dobe. Dzieki
temu bedziesz mogl lepiej promowaé produkty naszego Wydawnic-
twa 1 otrzymywac wiecej prowizji.

Gdy juz wybierzesz serwis, na ktorym zatozysz swojego bloga, strone
tematyczna czy forum dyskusyjne, czas bra¢ sie do tworzenia — wiec
do dziela! :)

5.4. Bardziej zaawansowane sposoby
tworzenia strony

Z podrozdzialu 5.3 dowiedziale$ sie, jak zalozy¢ wlasng strone, wyko-
rzystujagc do tego kreator wybranego serwisu hostingowego. Ze
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wzgledu na to, ze tego typu kreatory maja z reguly ograniczone funk-
cje, bardziej zaawansowanym webmasteréw zalecamy wykorzystanie

innych, bardziej profesjonalnych narzedzi do tworzenia wlasnej stro-
ny.

Wszystkie opisane w tym rozdziale narzedzia bedga wymagaty Twoje-
go dostepu do plikow strony na serwerze. Stad tez wybierajac hos-
ting dla swojej strony, musisz sprawdzi¢, czy bedziesz go mial.
O tym, w jaki spos6b ,dosta¢” sie na serwer, przeczytasz miedzy in-
nymi w darmowym fragmencie ebooka Forum dyskusyjne — Prze-
wodnik od A do Z, po$wieconego programom FTP — fragment ten
Sciggniesz z sekcji Narzedzia nowego Panelu Partnera.

Moze wydawac¢ Ci sie to skomplikowane, ale tak naprawde bardzo
wielu Partnerow zaczynalo swoje e-biznesy od zera — nie
wiedzieli oni nic o robieniu stron internetowych, a jednak
udalo im sie tego nauczyé. Ty mozesz by¢ nastepny! :)

5.4.1. Kreatory stron internetowych

Do stworzenia strony internetowej mozesz wykorzysta¢ dowolny kre-
ator stron WWW np. Pajaczek, FrontPage. Wszystkie z nich dzialajg
podobnie — generuja kod strony do pliku, ktéry poézniej
wgrywasz na serwer (kopiujesz z dysku swojego komputera
w miejsce przeznaczone na pliki Twojej strony).

Jesli cheesz stworzy¢ na prawde dobra strone, musisz nauczy¢ sie je-
zyka wykorzystywanego do tworzenia stron np. HTML, xHTML.
Znajomos$¢ takiego jezyka pozwoli Ci na samodzielne dokonywanie
zmian w kodzie strony — woéwecezas tylko od Ciebie bedzie zalezal
ostateczny wyglad kodu. Ponadto dzieki temu bedziesz mogt w do-
wolnym miejscu strony umieszcza¢ skrypty (np. kod pochodzacy
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z generatora bokséw reklamowych) oraz dowolnie kreowa¢ wyglad
swojej strony.

Dla wzbogacenia swojej strony oraz rozszerzenia jej funk-
c¢jonalnos$ci i interakcyjnos$ci mozesz wykorzystaé¢ wiele
darmowych skryptéw, np. skrypty komentarzy, ankiet, ksiegi
gosci (w Sieci jest wiele takich skryptow, poszukaj ich, wpisujac
w Google odpowiednie hasta). Umieszczajac je poprawnie w kodzie
strony, mozesz sprawié, ze stanie sie ona atrakcyjniejsza dla odwie-
dzajacych. A przeciez chodzi Ci wlasnie o to, aby przyciagna¢ inter-
nautow :)

Niestety, takie ,reczne” tworzenie strony jest czasochlonne i praco-
chlonne. Wymaga od Ciebie duzo wiedzy, umiejetnosci i cierpliwosci.
Jednak takie dzialanie jest oplacalne, bo mozesz w ten sposéb stwo-
rzy¢ unikalng strone.

Jesli przeraza Cie my$l o samodzielnym tworzeniu strony, a kreatory
stron udostepniane przez serwisy hostingowe maja za malo funkcjo-
nalnosci, masz jeszcze inne zaawansowane rozwigzanie — czytaj da-
lej.

5.4.2. Systemy zarzadzania tre$cia (CMS)

Do stworzenia wlasnej strony mozesz tez wykorzystaé systemy zarza-
dzania tres$cia (w skrocie CMS). Moze nie uwierzysz, ale w Internecie
jest ich bardzo duzo i dzieki nim mozesz naprawde latwo zalozy¢
wlasng strone tematyczna, bloga czy tez forum dyskusyjne.

Wystarczy tylko, ze wybierzesz i zainstalujesz system (najczeSciej po-

lega to zalozeniu bazy danych, skonfigurowaniu kilku plikow i sko-
piowaniu systemu na serwer), a pdzniej juz w prosty sposob (podob-
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nie jak w przypadku wykorzystania kreatora stron) dodajesz tresci
do swojej strony, bloga czy tez forum.

Pamietaj, ze wykorzystanie systemu zarzadzania treécig stawia jesz-
cze wieksze wymagania serwisowi hostingowemu. Musisz mie¢ nie

tylko dostep do plikow strony, ale rowniez niezbedna bedzie Ci baza
danych (najczeSciej MySQL).

Najtrudniejszym zadaniem, gdy zdecydujesz sie na CMS-a, jest zain-
stalowanie go na serwerze i poprawne skonfigurowanie. Ale to jest
do zrobienia :) Z reguly kazdy system zarzadzania tresScia po-
siada wlasng instrukcje instalacji oraz strone internetowa,
na ktérej mozna znalezé¢é wsparcie techniczne. W przypadku
najpopularniejszych CMS-6w istniejq takze polskie fora dla korzysta-
jacych z systemu, gdzie bardziej doSwiadczeni uzytkownicy podpo-
wiedzg Ci, jak rozwigzac¢ Twoj problem.

Jesli jednak masz obawy przed samodzielng instalacja systemu, mo-
zesz zleci¢ to jakiej$ firmie lub poprosi¢ znajomego, aby Ci pomog}.

Bez wzgledu na to, czy zamierzasz sam stawié¢ czoto instalacji syste-
mu, czy wolisz skorzysta¢ z czyjej§ pomocy, w pierwszej kolejnosci
musisz wybra¢ odpowiedni CMS.

Jesli zamierzasz zalozy¢ wlasnego bloga, najlepiej bedzie, gdy po-
szukasz CMS-6w przygotowanych specjalnie do prowadzenia inter-
netowego pamietnika, np. WordPress (jest najbardziej popularny).
Poza tym do dyspozycji masz miedzy innymi: Serendipity, Textpat-
tern, Zomplog. Wiecej systemdw zarzadzania tre$cig do prowadzenia
wlasnego bloga znajdziesz w Google, wpisujac np. ,CMS blog” lub
~System zarzadzania treScig blog”.
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Do stworzenia strony tematycznej mozesz wykorzystac takie same
CMS-y, jak w przypadku bloga. Z reguly w wiekszo$ci z nich mozliwe
jest rowniez tworzenie podstron, z ktérych sktadaja sie strony tema-
tyczne. Wskazane jest jednak, aby$ wybral bardziej rozbudowany
system zarzadzania tre$cig. Dzieki temu bedziesz mial do dyspozycji
duzo wiecej funkcji, a w wielu przypadkach bedziesz mégl rozbudo-
wywac system o kolejne moduly. Jest to mozliwe w wielu popular-
nych CMS-ach, jak np. Drupal. Oprécz niego mozesz wybraé naste-
pujace systemy: 1024, BigAce, Geeklog, Jasmine CMS, Joomla, Mam-
bo, MDPro, MemHT, MODx, PHP-Fusion, PHP-Nuke, phpwcms, Ty-
po3, Typolight, XOOPS, Zikula, eXtreme-Fusion itp. Wiecej syste-
mow zarzadzania treScig, ktore mozna wykorzysta¢ do stworzenia
wlasnej strony, znajdziesz, wpisujac w Google np. ,,CMS portal” lub
~System zarzadzania treScig portal”.

Tymczasem zalozenie wlasnego forum wymaga wybrania systemu
zarzadzania treScig posiadajacego modut forum dyskusyjnego. Przy-
kladowo — mozesz wybra¢ i zainstalowac¢ na serwerze forum phpBB
(w wielu odmianach, w tym w polskiej wersji by Przemo). Do wyboru
masz jeszcze nastepujace systemy: AEF Board, Invision Power Bo-
ard, MyBB, Phorum, PunBB, QuickSilver, SMF, Vbulletin, itp. Row-
niez mozesz znalez¢ wiecej roznych CMS-6w umozliwiajacych pro-
wadzenia forum — znajdz je w Google, wpisujac ,,CMS forum dysku-
syjne” lub ,,skrypt forum dyskusyjnego”.

W kazdym przypadku mozesz wykorzystaé zarowno darmowy system
zarzadzania tre$cia, jak i platny. Wybierajagc darmowy CMS, nic nie
placisz, jednak nie zawsze jest to najlepsze rozwigzanie. Wykupujac
platna wersje, ponosisz koszty, ale zyskujesz np. pelna pomoc tech-
niczng przy zakladaniu strony. Zdecyduj, ktéra opcja jest dla Ciebie
korzystniejsza.
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Tradycyjnie zalecamy wybranie kilku CMS-6w do przetestowania.
O pomoc w wyborze systemu mozesz tez poprosi¢ innych Partnerow
na naszym forum ZPP. Ostatecznie wybierz ten CMS, ktory naj-
lepiej odpowiada Twoim umiejetnosSciom i oczekiwaniom.
Pamietaj, ze to Ty bedziesz tworzyl swoja strone i system musi by¢
najlepszy przede wszystkim dla Ciebie.

5.5. Stworz popularng strone

Gdy juz znajdziesz miejsce na swoja strone i zdecydujesz, jaki ma
ona mie¢ charakter: internetowego pamietnika (blog), strony tema-
tycznej czy tez forum dyskusyjnego — czas sprecyzowacé, o czym be-
dzie Twoja strona... i po prostu zaczac¢ ja tworzy¢. W tym podrozdzia-
le znajdziesz porady dotyczace wybierania tematu oraz tworzenia do-
brej strony.

5.5.1. O czym najlepiej zrobi¢ wlasng strone?

Zapewne miale$ juz troche czasu, aby sie zastanowi¢ nad tematem
swojej strony. Moze nawet masz juz gotowy pomyst. W tym podroz-
dziale sprobujemy Ci pomoc podjaé ostateczna decyzje dotyczacy te-
matu strony.

Na poczatek — musisz sobie zdawaé¢ sprawe, ze najbardziej istotng
cecha dobrej strony internetowej, niezaleznie od jej formy (strona te-
matyczna, blog, forum), jest niewatpliwie jej tres¢. Dlatego tresci,
jakie zamierzasz publikowaé¢, musza by¢ interesujace
z punktu widzenia internautéw. Ponadto rzeczowe, unikal-
ne, prawdziwe i aktualne. Musisz bra¢ to pod uwage, wybierajac
zakres tematyczny strony. Bardzo wazny jest réwniez sam temat
strony, ktory z jednej strony — musi by¢ konkretny, z drugiej — po-
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winien dotyczy¢ zagadnien bedacych dla Ciebie czyms$ ,milym, lat-
wym i przyjemnym”.

Po pierwsze:
Nie rob stron ,,0 wszystkim”

Jesli zrobisz strone o ,wszystkim”, to tak naprawde bedzie to strona
o niczym, gdzie nikt nie bedzie zagladal.

Jesli cheesz stworzy¢ strone o sporcie, to wybierz jedng lub kilka dys-
cyplin, ktore stang sie tematem Twojej strony. Zamiast pisa¢ na blo-
gu wszystko, co wiesz o psach, skup sie np. na wybranej rasie (a mo-
ze na kundlach :)) albo na procesie pielegnacji czworonogow.

Gdy zakladasz forum, zrezygnuj raczej z dyskusji og6lnotematycz-
nych. Tworzac forum, nie poruszaj szerokiego tematu ,jezykdéw ob-
cych”, lecz lepiej wybierz kilka powigzanych ze soba tematéw
i poruszaj je doglebnie.

Przyklad

Tworzac forum po$wiecone jezykowi angielskiemu, mozesz poru-
sza¢ nastepujace tematy:

— nauka jezyka angielskiego — ,Jak sie uczy¢?”;

— korepetycje z jezyka angielskiego — ,Szukam korepetycji /
dam korepetycje”;

— gramatyka jezyka angielskiego — ,Rozwiej swoje watpliwosSci”;

— rozmdwki — ,Rozmowy tylko po angielsku”;

— itp.
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Wraz z rozwojem swojego forum bedziesz mdogl rozbu-
dowywac¢ je o kolejne kategorie lub zaklada¢ kolejne fo-
ra. Podobnie bedziesz mogl rozszerza¢ zakres tematyczny swojej
strony. A nawet bedziesz mogl tworzy¢ nowe strony, poruszajace
nowe tematy.

Wybierajac konkretny temat swojej strony, na pewno nie zainteresu-
jesz nim wszystkich internautoéw, ale to dobrze. Zamiast wielu
przypadkowych odwiedzajacych — mozesz $ciagnac osoby,
ktore rzeczywiscie beda zainteresowane wybranym przez
Ciebie tematem. Stad tez bedziesz w stanie przypisa¢ im wspolne
cechy i opisac ich jako swoja grupe docelowa (pamietasz podrozdzial
1.5?). W efekcie latwiej bedzie Ci przewidzie¢ oczekiwania odwiedza-
jacych, dotyczace tresci zamieszczanych na Twojej stronie i form ich

prezentacji. Dzieki temu bedziesz mial pewno$¢, ze to, o czym pi-
szesz, jest tym, co najbardziej zainteresuje Twoja grupe docelowa.
Ponadto pozyskasz wiernych czytelnikow, ktérzy beda systematycz-
nie zagladac¢ na Twoja strone i wezytywac sie w Twoje teksty, w tym
teksty zawierajgce tresci reklamowe.

Po drugie:
Pisz o tym, co lubisz, co Cie pasjonuje

Tematem strony powinno by¢ to, co juz dobrze znasz. Moze jeste$
ekspertem w jakiej§ dziedzinie? Koniecznie zadaj sobie pytanie:
»W czym jestem dobry i o czym moge pisac?”.

Wybierajac pasjonujacy Cie temat, przyblizasz sie do sukcesu, gdyz
na dlugo starczy Ci zapahu, aby rozwija¢ swoja strone i... tworzy¢ no-
we podstrony, dodawa¢ nowe notki na blogu czy porusza¢ nowe te-
maty na swoim forum. Robienie tego nie bedzie dla Ciebie cie-
zarem — przeciwnie, bedzie okazja do pokazania swojej wiedzy
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z danej dziedziny na stronie tematycznej, szansg na przedstawienie
swojej opinii na blogu czy tez mozliwo$cia dyskutowania na interesu-
jacy Cie temat z uzytkownikami forum.

Jak juz pisaliSmy na samym poczatku — zarabianie w ZPP wymaga
wytrwalo$ci. Wybranie odpowiedniego tematu sprawi, ze systema-
tyczne pisanie tekstow na strone bedzie dla Ciebie przyjemnoscia :)

Po trzecie:
Pamietaj o grupie docelowej

Tak. ROwniez w tym momencie nie mozesz zapomniec o grupie doce-
lowej. Wybierajac temat strony, musisz pamietac, ze od niego bedzie
zalezala grupa docelowa i to, czy w przyszlosci bedziesz mogl tam za-
oferowa¢ produkty, na ktérych poleceniu zarobisz.

Przyklad

By¢ moze lubisz motoryzacje, a najbardziej kochasz swojego fiata
uno z 1988 roku i chcialby$ otworzy¢ forum mitosnikéw fiata uno.
W ofercie naszego Wydawnictwa nie ma nic na temat tego mode-
lu — jest za to seria trzech ebookdéw o fiacie 126p — moze warto
wiec zastanowi¢ sie nad stworzeniem forum po$wieconego roz-
nym modelom fiata?

Jesli pomyst dyskutowania o maluchu nie bylby dla Ciebie zupel-
nie nie do przyjecia, to rozszerzenie tematyki forum o fiata 126p
pozwoliloby Ci na zarabianie na sprzedazy poswieconych mu
ebookow.

Podobnie w innych przypadkach — niewielkie rozszerzenie te-
matyki bloga, strony lub forum moze pozwoli¢ Ci na pole-
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canie kolejnych produktéw. Nigdy jednak w tym rozszerzaniu
nie posuwaj sie zbyt daleko, aby ani nie stworzy¢ strony o wszystkim,
ani nie pisa¢ o tematach, ktorych nie lubisz.

Gdy juz wybierzesz temat strony, zacznij ja tworzy¢ zgodnie z zasa-
dami tworzenia dobrej strony.

5.5.2. Jak stworzy¢ dobra strone?

Pierwszym krokiem do stworzenia popularnej strony jest wybor do-
brego tematu. Ty juz na pewno wiesz, jak wybrac najlepszy dla siebie
temat — by¢ moze juz jeste$ pewny, ze bedziesz pisat o...

Sam temat jednak nie wystarczy, aby przebi¢ sie w Sieci i zacza¢ za-
rabia¢. Musisz stworzy¢ strone, na ktorej goScie beda dobrze sie czuli
i beda nie tylko chetnie ja przegladac, ale takze chetnie tu powrdca.
Przygotowalisémy dla Ciebie liste zagadnien, na ktore musisz zwrocic¢
uwage przy tworzeniu dobrej, atrakcyjnej dla odwiedzajacych strony.

Po pierwsze:
Zadbaj o szybko$¢ ladowania sie strony

Pierwsza cecha, na ktora zwrdci uwage osoba, ktoéra sprobuje wejsé
na Twoja strone, bedzie jej szybkos¢ ladowania sie. Czas potrzebny
na $ciggniecie na dysk odwiedzajacego plikéw strony zalezy po czesci
od serwera, na ktérym umieécisz strone — i dlatego wazne jest wy-
branie dobrego serwera.

Jednak nawet na szybkim serwerze mozesz spowolni¢ lado-
wanie sie¢ strony, wykorzystujac wadliwe skrypty oraz
umieszczajac zbyt duza ilo$¢ grafiki lub multimediéw. Rze-
czywiScie strona dzieki nim moze wygladac lepiej, ale pamietaj, ze
jesli czas oczekiwania na otwarcie strony okaze sie zbyt dtugi, osoby
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probujace po raz pierwszy wejS¢ na Twoja strone zrezygnuja z jej
ogladania. Nawet Twoi stali odwiedzajacy moga tego nie wytrzymac
i po pewnym czasie poszukac szybszej alternatywy.

Po drugie:
Przygotuj szate graficzna z dobra grafika
i czytelnym tekstem

Osoba, ktora juz wejdzie na Twoja strone, zobaczy w pierwszej chwili
tylko jej szate graficzng. Na pewno wiesz, Zze pierwsze wrazenie
ma ogromne znaczenie — i dlatego musisz zadbac o to, aby Two-
ja strona zostala jak najlepiej odebrana przez odwiedzajacych. Juz
w pierwszej chwili warto zaciekawi¢ goscia Twojej strony.

Bedzie to mozliwe tylko wtedy, gdy szata graficzna Twojej strony te-
matycznej, bloga czy forum bedzie przyjazna i czytelna. Musisz zad-
bac¢ o to, aby kolory, zaréwno grafiki, jak i tekstu, byly dobrze do-
brane — ich zestawienia nie moga drazni¢ oczu odbiorcy. Pamietaj,
ze kolory pasujace do siebie na papierze — na monitorze moga wy-
glada¢ zupekie inaczej.

Duze znaczenie ma takze rodzaj i wielko$¢ czcionki — nie moze
by¢ ona ani za mala, ani za duza, ani tez zbyt udziwniona, gdyz to
rOwniez utrudni czytanie. Nawet najlepszymi tekstami nie przeko-
nasz odwiedzajacych do powrotu na Twoja strone, jesli przy jej prze-
gladaniu bedzie sie meczyt wzrok czytajacego.

Strony bez grafiki sa z reguly nudne, wiec dodaj kilka zdje¢ lub
obrazkow dla ozywienia, ale pamietaj, ze grafika powinna nawia-
zywac¢ do tresci (obrazki nie powinny odwracaé uwagi od tresci za-
mieszczonych tekstéw) i grupy docelowej (inna bedzie grafika na
stronie dla dzieci, inna na forum dla fanéw motoryzacji, a jeszcze in-
na na blogu o sporcie). Przykladowo — mozesz przygotowaé maly

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

znak graficzny, ktory bedzie pelil funkcje logo Twojej strony, lub za-
mie$ci¢ okladki naszych ebookéw. Nigdy nie zamieszczaj zdjeé
i obrazkow, do ktérych nie posiadasz praw autorskich lub
zgody autora na ich wykorzystanie.

Pamietaj jednak o tym, ze szata graficzna nie zatrzyma odwie-
dzajacych na Twojej stronie, gdy nie ma tam wartoscio-
wych tresci. Jesli samodzielnie tworzysz strone od zera, na pocza-
tek wystarczy Ci, ze grafika nie bedzie odstrasza¢ (np. jakis darmowy
szablon). Skup sie na tym, aby publikowa¢ teksty.

Po trzecie:
Zapewnij unikalnosé¢ tresci i wygladu

Twoja strone powinna cechowa¢ unikalno$¢ — unikalnos¢ wygla-
du/grafiki, jak i tre$ci. Dobrze bedzie jeSli zastosujesz orygi-
nalny szablon graficzny — taki szablon mozesz przygotowac¢ sam
od zera, mozesz go kupi¢ lub mozesz dokona¢ modyfikacji gotowego.
Jak juz pisaliSmy powyzej, na poczatek wystarczy Ci modyfikacja ja-
kiego$§ darmowego szablonu. P6Zniej jednak rozwaz zainwestowanie
czasu lub pieniedzy w stworzenie czego$ nowego i niepowtarzalnego.

Tworzac wlasng strone, nie kopiuj bezmys$lnie innych stron. Szukaj
nowych, lepszych, a przede wszystkim wlasnych rozwigzan dla
tresci i ukladu elementéw strony. Nie posuwaj sie w tym jed-
nak zbyt daleko — nie staraj sie wyr6zni¢, umieszczajac menu nawi-
gacyjne w stopce, podczas gdy tradycyjnie jest ono umieszczane na
gorze strony lub po lewej. Szanuj przyzwyczajenia internautéw
i nie kaz im zastanawia¢ sie, co maja zrobi¢ na Twojej stro-
nie — wiekszo$¢ z nich zamiast szuka¢ czegos, co schowale$ przed
nimi na swojej stronie, poszuka... innej strony.
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Podobnie zamieszczajac teksty na stronie, nie kopiuj cudzych
artykulow bez zgody autora. Jesli wyjdzie na jaw, ze kradniesz
teksty, stracisz autorytet. Na poczatek mozesz wykorzysta¢ artykuly
udostepnione do przedruku na serwisach takich jak Artelis.pl, ale za-
mieszczaj rowniez swoje unikalne przemyslenia. Dziel sie swojg wie-
dza, a piszac teksty na strone, stosuj zasady przedstawione w pod-
rozdziale 4.2.2. Kreuj obraz siebie jako eksperta w danej

dziedzinie.

Po czwarte:
Dbaj o intuicyjnos$¢ poruszania sie po stronie i jej spojnos¢

Twoja strona laduje sie w utamku sekundy, masz na niej piekng gra-
fike i ciekawe, unikalne teksty — czy to wystarczy? OczywiScie, ze
nie. Internauci nie przeczytaja Twoich wspanialych artykuléw, jesli
ich nie znajda. Wiecej: odwiedzajacy, ktory w ciggu kilkudzie-
sieciu sekund nie ustali, jak korzysta¢ z Twojego serwisu,
najprawdopodobniej opusci strone i nigdy juz do Ciebie nie
wroci.

Latwo$¢ 1 intuicyjno$¢ poruszania sie po stronie jest niezwykle waz-
na. Dobrze zaprojektowana, przejrzysta nawigacja powinna zapew-
ni¢ mozliwo$¢ szybkiego dotarcia do najwazniejszych informacji. Nie
ma nic gorszego niz strona, na ktorej nie mozna znalez¢ poszukiwa-
nej informacji. Dlatego przestrzegaj zasady trzech krokow, ktéra
nakazuje, aby internauta mogt dotrze¢ do kazdej informacji zamiesz-
czonej na Twojej stronie, klikajac nie wiecej niz 3 razy. Rozwaz
umieszczenie na stronie gléwnej linké6w do najczesSciej po-
szukiwanych informacji.

Zadbaj o logiczne uporzadkowanie tresci zamieszczonych na
stronie. Nie kaz internautom zgadywa¢, gdzie znajda informacje na
jaki$ temat.
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Tworzac menu swojej strony, staraj sie zrobi¢ je w taki sposob, aby
ulatwi¢ przemieszczanie sie po Twojej stronie i skroci¢ czas poszuki-
wania informacji. Elementy strony natomiast rozmies¢ tak, aby juz
na pierwszy rzut oka bylo wiadomo, gdzie jest menu nawigacyjne,
a gdzie wysSwietla sie zasadnicza tre$¢. I zachowaj w tym sp6jno$¢.
Zapamietaj, ze nawigacja musi by¢ spojna we wszystkich
czesSciach serwisu internetowego — menu na kazdej podstronie
powinno znajdowac sie w tym samym miejscu.

Wszystkie podstrony powinny réwniez charakteryzowac sie jednako-
wym lub podobnym sposobem formatowania, tzn. jednakowy kroj
i rozmiar czcionek, identyczne tlo itp. Aby osiagnac ten efekt, mozesz
wykorzystac style CSS.

Po piate:
Aktualizuj informacje

Internauci lubig widzie¢, ze Twoja strona tetni zyciem. Chetniej
wezm3g udzial w dyskusji na forum, ktore dzi§ odwiedzilo kilkaset
0osOb, powr6ca na bloga, na ktérym nowe wpisy pojawiaja sie co-
dziennie, czy tez zapoznaja sie ze zaktualizowanym tydzien temu
artykulem na stronie tematycznej. Strona WWW to zywy organizm,
dlatego praca nad nig nie konczy sie na jej wykonaniu, ale obejmuje
takze jej aktualizacje. Pamietaj, ze internauci uciekaja ze stron,
gdzie znajduja stare i nieaktualne wiadomosci.

Im czeSciej beda pojawialy sie nowe teksty, tym lepiej — dodawaj no-
we artykuly, wiadomo$ci i notki, aktualizuj dane... Czytelnicy mu-
szga widzie¢, ze na Twojej stronie wcigz pojawia sie co$ no-
wego — i dlatego warto ja odwiedzaé¢. Im wiecej dasz z siebie,
tym wiecej otrzymasz w zamian, poniewaz internauci docenig tresci,
jakie im prezentujesz, i beda powracali na Twoja strone regularnie,
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aby sprawdzi¢, co nowego tam zamieScile$. Czyz sam nie robisz tak
samo?

Natomiast im cze$ciej internauci odwiedzaja Twojg strone, tym
wieksze zaufanie maja do Ciebie i do tego, co im polecasz. Dzieki
temu chetniej kupia co$ z Twojego polecenia. Aktualizuj wiec
swoje strony tak czesto, jak tylko mozesz.

Po szoste:
Zagwarantuj wysoka jakos¢ tresci

Pamietaj, aby zatroszczy¢ sie o wysoka jako$¢ tekstéw umieszcza-
nych na stronie. Nie zawsze lepiej jest napisa¢ wiecej. Teksty
powinny by¢ zawsze na temat, powinny zawiera¢ konkretne informa-
cje. Dodatkowo bardzo istotny — szczegblnie w przypadku stron te-
matycznych — jest profesjonalizm wyrazajacy sie miedzy innymi
w poprawnej ortografii i w przestrzeganiu podstawowych zasad gra-
matyKki i interpunkcji. Nie zapominaj tez o poprawnym wyswietlaniu
polskich znakéw — doskonale wiesz, jak Zle sie czyta teksty zawiera-
jace ,krzaczki”.

Niezwykle wazna jest tez merytoryka — nie pisz rzeczy, ktorych nie
jeste$s pewien! Je$li na Twojej stronie pojawi sie duzo ble-
déw, wéwczas zostanie ona uznana przez odwiedzajacych
za niewiarygodna.

Aby zwiekszy¢ swoja wiarygodno$¢, podpisuj dobre teksty imie-
niem i nazwiskiem lub swoim pseudonimem.
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Po si6dme:
Zatroszcz sie o przyjazno$¢ strony dla wyszukiwarek
i mniej popularnych przegladarek

Nie zapominaj o tym, ze gos$cie Twojej strony beda uzywa¢ nie tylko
najpopularniejszej obecnie przegladarki — Internet Explorera firmy
Microsoft, ale takze innych przegladarek. Upewnij sie, ze Twoja
strone poprawnie zobacza takze uzytkownicy Firefoxa,
Opery, Mozzilli czy Netscape’a. Wedlug r6znych badan — Fire-
foxa uzywa juz co czwarty, a nawet co trzeci Polak. Na pewno nie
chcesz straci¢ nawet jednej trzeciej potencjalnych Klientow.

Jeszcze wieksze straty moze spowodowac niewlasciwa budowa stro-
ny, ktéra uniemozliwi robotom wyszukiwarek internetowych jej pra-
widlowe zaindeksowanie. Koniecznie pozwol robotom przeczesuja-
cym Internet na sprawdzenie zawarto$ci Twojej strony, aby mogla
ona znalez¢ sie w wynikach wyszukiwarek internetowych, takich jak
Google. Wiecej na temat wyszukiwarek przeczytasz w podrozdziale

5.7.3, poSwieconym pozycjonowaniu.

I na koniec:
Pytaj innych o opinie na temat swojej strony

Tworzac swoja strone, mozesz pytac¢ innych o opinie na jej temat. Ta-
kie informacje moga by¢ dla Ciebie bezcenne, poniewaz pozwola Ci
na skuteczne ulepszanie Twojej strony, bloga lub forum. W Sieci mo-
zesz znalez¢ wiele miejsc, gdzie Twoja praca moze zostaé oceniona.
Wskazowki tego typu uzyskasz miedzy innymi od innych Partneréw
na forum ZPP (patrz rozdzial 9). Wsparcie i pomoc w tworzeniu do-
brej strony mozesz otrzymaé réwniez w serwisach poswieconych
stronom internetowym, np. na forum ReklamaStron.pl.
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Jako wazne uzupehienie do tego rozdzialu zalecamy Ci lekture
darmowego ebooka poswieconego efektywnosSci i intuicyj-
nosci stron WWW — Kurs Usablitity”. Znajdziesz go wylacz-
nie w materiatlach marketingowych w sekcji Narzedzia starego Pa-
nelu Partnera, gdyz nie ma on jeszcze swojej wersji w nowym syste-
mie.

Jesli zastosujesz sie do naszych wskazowek i wezmiesz pod uwage
opinie internautéw, na pewno uda Ci sie stworzy¢ popularng strone.
To juz duzy krok w kierunku wysokich zarobkow :)

5.6. Jak osiagga¢ duze dochody
dzieki stronom?

Zapewne zdajesz sobie sprawe, ze wykorzystujac strone internetowa,
mozesz osiggnac¢ duze dochody w Zlotym Programie Partnerskim.
W tym podrozdziale dowiesz sie, jak w praktyce zarabia¢ na stronach
tematycznych, blogach, forach dyskusyjnych i ministronach.

5.6.1. Zarabiaj dzieki stronom tematycznym
i blogom

Juz na etapie tworzenia strony zwracaliSmy Ci uwage na to, jakie wa-
runki musza by¢ spelnione, aby Twoja strona (strona tematyczna czy
tez blog) mogla zarabia¢. Jesli w tej chwili tego nie wiesz, wr6¢ do

podrozdzialu 5.5 i przeczytaj go ponownie. Tu skupimy sie przede
wszystkim na wkomponowaniu reklam w szablon strony oraz w tres¢
artykulow.

W przypadku umieszczania na stronie reklam graficznych (np. okla-
dek ebookéw) wazne jest, aby ich obecnos¢ nie psula estetyki
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strony. Nadmiar réznokolorowych elementoéw z reguly nie jest do-
brze odbierany przez goSci strony i dlatego warto rozwazy¢ zastapie-
nie niektorych reklam graficznych — tekstowymi.

Z drugiej jednak strony — grafika pasujaca do tla i innych elementow
strony moze sta¢ sie elementem dekoracyjnym. Dlatego kazde doda-
nie reklamy graficznej nalezy rozpatrywaé¢ indywidualnie. W przy-
padku, gdy bedziesz mial watpliwosci co do tego, jak umieszczenie
danego elementu wplynie na wyglad Twojej strony, zapytaj o zda-
nie znajomych. Z reguly lepszy zmysl estetyczny maja panie, wiec
warto, aby wsrod przepytywanych byla cho¢ jedna kobieta. Nie boj
sie pyta¢ — takie pytanie bedzie przeciez rownocze$nie okazja do
przypomnienia znajomym o Twojej stronie czy blogu!

Jesli zdecydujesz sie umies$ci¢ na wlasnej stronie reklamy tekstowe,
staraj sie upodobni¢ je do zwyklych elementéw strony — zwyklego
tekstu, polecanych linkéw, nagléwkow itp. OczywiScie mozesz prze-
znaczy¢ jaki$ obszar na reklamy i wyr6znié go, ale wtedy zainteresuje
sie nimi bardzo malo osob. Internauci sg juz znudzeni rekla-
mami i potrafiag omija¢ wzrokiem te miejsca, gdzie zwykle pojawiaja
sie reklamy. O wiele wiecej 0sob zapozna sie z treScig reklamy udaja-
cej zwykly tekst lub po prostu bedacej czescig artykuhu.

Najskuteczniejsza metodg promowania naszych publikacji i szkolen,
a tym samym — zarabiania dzieki temu, jest najzwyklejsze polecanie.
I Ty mozesz tak robi¢. Umie$¢ na swojej stronie tekst zawierajacy in-
formacje o jakim$ problemie. Najpierw wskaz jego mozliwy nieko-
rzystny wplyw na czytajacego. Nastepnie opisz przykladowy spo-
sOb rozwiazania problemu, w ktorym niezbedne jest wyko-
rzystanie reklamowanego przez Ciebie produktu X. Pamie-
taj, aby w tekScie skupi¢ sie przede wszystkim na problemie, a naz-
we/tytul reklamowanego produktu lub link do niego poda¢ jakby
przy okazji.
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Innym dobrym sposobem polecania ebookoéw, audiobookéw i szko-
len jest wskazywanie ich jako zrédla dodatkowej wiedzy.
Mozesz np. przygotowac tekst poSwiecony roli witamin w zdrowym
odzywaniu i na koniec zarekomendowa¢ publikacje ,,Witaminy, mi-
neraly i suplementy” jako szerzej opisujaca problem zazywania wita-
min w tabletkach.

Pamietaj, wybieraj do promocji te produkty, ktore sa powiazane te-
matycznie z treScig Twojej strony. Nigdy nie zapominaj o tym, jaka
jest Twoja grupa docelowa. Nie marnuj czasu i energii na pole-
canie produktéw, ktérych nie sprzedasz w danej grupie lub
ktérymi zainteresuje sie bardzo maly odsetek odwiedzajacych. Skup
sie na tych produktach, ktére rzeczywiscie masz szanse sprzedac.

W przypadku naszych produktoéw polecanie ich moze przybrac takze
postaé szczerej recenzji ebooka czy tez opinii o szkoleniu,
w ktorym brale$ udzial. Takie informacje — szczegblnie zamieszczo-
ne na blogu eksperta — sa waznym argumentem ,,za” badz tez ,,prze-
ciwko” przy zakupie publikacji czy tez zainwestowaniu w szkolenie.

Jak zapewne zauwazyles$, piszemy o szczerej recenzji. Je$li Ty sam
nie jeste$ usatysfakcjonowany produktem, nie polecaj go innym —
oni najprawdopodobniej takze nie beda zadowoleni i juz nigdy nie
postuchaja Twojej rady. Lepiej wiec nie ryzykuj i polecaj tylko to,
z czego sam jestes zadowolony. Gdy w produkcie widzisz jakie$
braki, po prostu o nich napisz. Twoja szczero$¢ zaprocentuje w przy-
szloSci!

Niektorzy internauci juz dzi§ czego$ nie kupia z powodu Twojej kry-
tycznej opinii, doceniajac Twoj obiektywizm. Inni tym razem jeszcze
zaufaja rekomendacji innej osoby i kupia produkt, ktéry nie do kon-
ca ich zadowoli. Po zakupie stwierdza jednak, ze to Ty miale$ racje.
I jedni, i drudzy chetnie powr6ca na Twoja strone, by dowiedziec sie,
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co mys$lisz o innych produktach. W obydwu przypadkach — jesli ko-
lejny produkt bedzie na tyle dobry, abys juz mogl go szczerze polecaé
— mozesz mie¢ pewnos$¢, ze Twoja pozytywna recenzja be-
dzie miala duzy wplyw na decyzje o dokonaniu zakupu. To
jest wlasnie kreowanie wizerunku siebie jako eksperta, a p6zniej za-
rabianie dzieki temu wizerunkowi.

I na koniec: wykorzystaj to, ze dzieki warto$ciowym treSciom publi-
kowanym na stronie jeste$ postrzegany jako osoba, ktéra ma co$ cie-
kawego do przekazania. Namawiaj wiec odwiedzajacych do pozosta-
wienia Ci swojego adresu e-mail, aby$ mogl im regularnie dostarczaé
kolejne porcje swojej wiedzy. Mozesz w tym celu stworzy¢ specjalny
formularz zapisu na liste mailingowa. Jesli napiszesz wlasny kurs
mailowy, bedziesz moégl namawia¢ gosci strony do uczestnictwa
w nim. O tym, jak stworzy¢ taki kurs i jak na nim zarabiaé, przeczy-
tasz w rozdziale 6.6.

Podsumowujgc: Publikuj na swojej stronie teksty, w kto-
rych dajesz sie pozna¢ jako ekspert, i umieszczaj w nich
subtelne tresci reklamowe ze swoimi linkami partnerski-

mi.

Zwro¢ uwage na to, ze im wiecej ludzi odwiedzi Twoja strone, tym
wieksza szansa, ze kto$ kliknie w Twdj link i dokona zakupu, za ktory
Ty otrzymasz prowizje! Stad tez tym wieksza masz szanse na zaro-
bek, im masz wiekszy ruch na stronie. Dlatego, aby osigga¢ duze zys-
ki ze strony, musisz ja promowaé¢. Wiecej na ten temat przeczytasz
w podrozdziale 5.7.
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5.6.2. Zarabiaj dzieki wlasnemu forum

Fora s3 miejscami przeznaczonymi do dyskusji, gdzie kazdy z uzyt-
kownikow moze podzieli¢ sie swoja opinig na dany temat. Stworze-
nie forum, ktére bedzie zarabialo, nie jest wiec prostym zadaniem,
gdyz o status eksperta bedziesz musial na nim walczyé z in-
nymi uzytkownikami. OczywiScie jako administrator bedziesz
w uprzywilejowanej sytuacji i je$li rzeczywiScie znasz sie na danej
dziedzinie, Twoje zdanie bedzie brane pod uwage przez gosci i uzyt-
kownikow forum.

Ponadto Twoje forum bedzie zarabialo dla Ciebie tylko wtedy, gdy
bedzie tetnilo zyciem — na forum muszga pojawia¢ sie regularnie no-
we tematy i posty. Im bedzie ich mniej, tym bedziesz mial mniej
mozliwo$ci dodawania reklam — reklamy nie moga stanowi¢ jedynej
tresci forum.

Dlatego oprocz elementéw komercyjnych zamieszczaj na swoim fo-
rum posty zawierajace uzyteczne informacje. Nie pozostawiaj bez
odpowiedzi zadnych pytan uzytkownikéw i gosci. Ma to
ogromne znaczenie, gdyz w Sieci jest wiele foréw o podobnej tematy-
ce i musisz rywalizowa¢ z nimi o aktywnych uzytkownikow. Gdy kto$
nie otrzyma odpowiedzi na Twoim forum, znajdzie na pewno takie,
na ktéorym kto§ mu szybko odpowie. Niekiedy wystarczy, abys wyka-
zal zainteresowanie problemem i poprosil o wiecej szczegbolow. Igno-
rujac pytanie, stracisz nie tylko uzytkownika, ale i szanse na polece-
nie mu produktu w innym temacie.

Zwro¢ uwage, ze na forum masz szanse na umieszczanie zaréwno re-
klam tekstowych, jak i graficznych. Podobnie jak w przypadku stro-
ny lub bloga — przy ich dodawaniu musisz stara¢ sie wpasowac je
w szate graficzng. Reklamy zbyt rzucajace sie w oczy szybciej
zaszkodza Twojemu forum niz pozwola Ci zarobié¢. Oczywis-
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cie jesli chcesz, mozesz dodawa¢ do skryptu forum modyfikacje po-
zwalajace np. na automatyczne dodawanie reklam po okreslonej licz-
bie wypowiedzi uzytkownikéw lub w okreslonych miejscach forum.
Badz jednak w tym bardzo ostrozny.

Zamiast automatu dodajacego losowe reklamy wykorzystaj lepiej fik-
cyjne konto uzytkownika, za pomoca ktérego bedziesz dodawac¢ do
watkow, w ktorych tocza sie dyskusje, subtelne reklamy produk-
tow zwigzanych z tematem dyskusji. Z wlasnego konta nato-
miast mozesz pisaé posty zawierajace recenzje produktow lub po
prostu otwarcie polecaé sprawdzone przez Ciebie publikacje (pamie-
taj o korzysciach ze szczero$ci opisanych w podrozdziale 5.6.1).

Nie musisz tu natomiast zacheca¢ nikogo do podawania Ci swojego
adresu. Od chwili rejestracji masz adresy e-mail uzytkowni-
koéw i to, czy mozesz je wykorzysta¢ do wysylania reklam, zalezy tyl-
ko od zapisow regulaminu Twojego forum. Wystarczy, ze zapisale$
tam konieczno$¢ wyrazenia zgody na otrzymywanie od Ciebie wiado-
mosci o charakterze komercyjnym. JeSli to mozliwe, dodaj wiec
w swoim regulaminie odpowiedni punkt.

OczywiScie nie oplaci Ci sie wysylanie wiadomo$ci zawierajacych re-
klamy co kilka dni. Skutkiem tego bylaby zapewne masowa rezygna-
cja z uczestnictwa w Twoim forum. Nie zapominaj jednak o tym spo-
sobie dotarcia z reklama do potencjalnych Klientow. Gdy bedziesz go
wykorzystywal kilka razy w roku, nie powinno to rozdrazni¢ Uzyt-
kownikéw. Oczywiscie wysylane przez Ciebie wiadomos$ci nie moga
sie sklada¢ wylacznie z przekazu reklamowego. Reklame dodawaj
do wartosciowej, z punktu widzenia uzytkownikow, tresci.

Pamietaj, ze skuteczne zarabianie na forum bedzie mozliwe tylko
wtedy, gdy uda Ci sie zgromadzi¢ na nim grupe aktywnych uzytkow-
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nikow. Im bedzie ona liczniejsza i aktywniejsza w dyskusjach, tym le-
piej.

5.6.3. Zarabiaj na ministronach

Ministrona to rodzaj strony internetowej, w przypadku ktoérego nie
dzialaja wszystkie zasady opisane we wezes$niejszych podrozdzialach.
Nie ma tu miejsca ani czasu na budowanie zaufania do Ciebie — do
zakupu ma przekonac¢ nie Twdj autorytet, a skuteczny tekst oferty.
Zarobi¢ na ministronie pozwoli Ci przede wszystkim pozytywne
pierwsze wrazenie i przestrzeganie zasad dotyczacych pisa-
nia perswazyjnych tekstow, o ktorych mozesz przeczyta¢ w pod-
rozdziatach od 6.3 do 6.5.

Ministrone tworzysz od A do Z w jednym celu — ma szybko i glad-
ko poprowadzi¢ odwiedzajacego wprost do sprzedawcy,
ktorego jeste$§ Partnerem. Tworzysz ja raz, aby zarabiala dla Ciebie
bardzo dlugo. Przy tworzeniu nie starasz sie wiec przekaza¢ zadnych
dodatkowych warto$ciowych informacji, a skupiasz sie na pre-
zentowaniu zalet jednego produktu, ktory ta strona ma z po-
wodzeniem sprzedawac.

W przypadku Zlotego Programu oznacza to strone po$wiecong jed-
nemu ebookowi, audiobookowi czy szkoleniu. Kilka produktéw
mozesz zaprezentowac tylko wtedy, gdy sa one ze soba po-
wigzane tematycznie (np. pakiet ebookéw) — w przeciwnym wy-
padku jedynie rozproszysz uwage potencjalnego Klienta i zmniej-
szysz skutecznos¢ oferty.

Przy tworzeniu ministron zastosowanie majq r6zne triki marketingo-
we oraz psychologia sprzedazy. Musisz mie¢ duza wiedze o e-marke-
tingu, aby je tworzy¢. Mozesz tez zatrudni¢ kogos, kto zna sie na tej
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dziedzinie lepiej od Ciebie. Wtedy jednak ministrona musi zarobi¢
na siebie, na Ciebie i na Twojego eksperta. To jest mozliwe, lecz nie-
latwe.

Jednak skuteczno$¢ to jeszcze nie wszystko. Drugim wielkim wyzwa-
niem jest walka o odwiedzajacych. Wyszukiwarki raczej nie po-
kochaja strony, na ktérej nie znajda warto$ciowej tresci i ktora be-
dzie zlozona z zaledwie kilku podstron.

Aby takie rozwiazanie przynosito dochody, musisz wiec zadba¢ o in-
ne formy promocji (o sposobach promowania stron przeczytasz za
chwile w podrozdziale 5.7).

Moze sie zdarzy¢, ze bedziesz musial polega¢ na platnych zrodlach
odwiedzajacych. Reklamy, ogloszenia — musza by¢ bardzo
skuteczne, zeby Twoje koszty zwrocily sie z nawigzka w po-
staci dochodu z programoéw partnerskich. W przeciwnym razie taki
biznes po prostu nie ma sensu.

Zarabianie na ministronach wymaga szerokiej wiedzy e-marketingo-
wej — czego$ wiecej niz podstawy. Ale jesli uwazasz, ze Twoja wiedza
jest juz wystarczajaca, to ministrony otwieraja przed Toba
wielkie mozliwosci.

Na Zachodzie sa e-marketerzy, ktorzy zarabiajag w ten sposob setki
tysiecy dolarow rocznie. Nic nie stoi na przeszkodzie, zeby
i w Polsce zarabia¢ co miesiac czterocyfrowe sumy!

5.7. Promowanie wlasnej strony

Doskonale wiesz, ze zarabianie na wlasnej stronie bedzie mozliwe
tylko wtedy, gdy beda odwiedza¢ ja internauci. Stad tez niezbedne
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jest jej systematyczne promowanie. Zanim jednak zaczniesz rekla-
mowac swoja strone, musisz ja odpowiednio przygotowac (pisaliSmy
o tym w podrozdziale 5.5).

Nie powiniene§ promowac swojej strony tematycznej, bloga czy fo-
rum, jeSli nie sa one jeszcze gotowe. Emitujac swoja reklame za
wcezesnie, tracisz mozliwo$¢ pozyskania stalych odwiedzajacych, gdyz
osoby wchodzace z tej reklamy nie znajda na Twojej stronie wartos-
ciowych treSci. Pusta strona, w budowie, niekiedy ,rozsypujaca sie”,
moze tylko odstraszac.

Pamietaj: Dzialania promocyjne powinienes podejmowac
dopiero wowczas, gdy strona wyglada dobrze, zawiera cho-
ciaz kilka wartoSciowych tekstow i sprawia wrazenie tet-
nigcej zyciem.

Jest wiele metod promowania stron, ktére pozwalajg na ich szybkie
spopularyzowanie. W kazdym przypadku wymaga to od Ciebie in-
westycji czasu, ale warto :) Z reguly ich skuteczno$¢ uzalezniona jest
od Twojej aktywno$ci i zaangazowania.

5.7.1. Reklamuj sie za darmo

W pierwszej kolejnoSci polecamy Ci najprostsze metody promocji
Twojej strony, ktore nie wigza sie z ponoszeniem dodatkowych kosz-
tow. O niektorych z nich pisaliSmy w rozdziale 4.

Po pierwsze:
Wykorzystaj najprostsze sposoby

Zacznij od najprostszych metod promocji swojej strony, o ktérych
pisaliémy w rozdziale 4.1. Umie$¢ adres strony w swoim opisie na
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komunikatorze. Mozesz doda¢ tez kilka stow zachety. Z pewno$cia
zajrza tam wszyscy Twoi znajomi.

Wykorzystaj site podpisow w e-mailach. Bedzie to bardzo skuteczne,
szczegOlnie jesli wysylasz duzo e-maili (np. gdy wysylasz zyczenia
w okresie przed$wigtecznym).

Po drugie:
Umieszczaj linki na forach dyskusyjnych

Jednym z najpopularniejszych sposobéw promocji jest reklamowa-
nie sie poprzez fora dyskusyjne. Na poczatek musisz znalez¢ forum
odwiedzane przez osoby, ktéore moga by¢ zainteresowane tematyka
Twojej strony.

Przyklad

Jesli masz strone poswiecong samochodom wys$cigowym, odpo-
wiednie bedzie forum o motoryzacji albo o samochodach. Gdy
masz bloga po$§wieconego kuchni polskiej, poszukaj forum o goto-
waniu, forum z przepisami kulinarnymi albo forum dla nowo-
czesnej pani domu.

Adres swojej strony mozesz wpisa¢ prawie na kazdym forum w swo-
im profilu w polu ,,Strona WWW?”. Jesli nie jest to zabronione w re-
gulaminie, swoja reklame (adres strony i krotki, zachecajacy opis)
mozesz umiesci¢ réwniez w stopce lub w podpisie. Ale to dopiero
poczatek...

Liczba linkéw, jakie pojawia sie na forum, oraz skuteczno$¢ tej rekla-

my bedzie zalezala od iloéci i jakoSci napisanych przez Ciebie pos-
tow. Stad tez kolejnym krokiem jest aktywne wlaczanie sie
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w dyskusje. Wybieraj te tematy, w ktorych czujesz sie najlepie;.
Odpowiednie beda réwniez watki zwigzane z tematyka Twojej stro-
ny. W swoich wypowiedziach daj sie poznac¢ jako ekspert — pisz rze-
cZowo, uzywaj poprawnej polszczyzny. Musisz zawsze kulturalnie
odpowiada¢ na pytania innych i nigdy nikogo nie obraza¢. Pamietaj,
jestes wizytoéwka swojej strony.

Zanim umieScisz swoj link w poScie, sprawdz, czy jest to zgodne z re-
gulaminem. Ponadto nie przesadzaj z liczba linkow, poniewaz Mode-
ratorzy forum uznaja to za spam i zablokuja Twoje konto.

Mozesz pisa¢ na wielu réznych forach dyskusyjnych. Pamietaj jed-
nak, ze nie wszystkie fora pozwalaja na reklamowanie stron przez
podawanie linkow do nich i nie wszystkie oferuja mozliwo$¢ doda-
wania adres6w stron w profilu uzytkownika!

Po trzecie:
Wymieniaj sie linkami, bannerami i buttonami
z innymi stronami

Swoja strone mozesz promowac rowniez na innych stronach na zasa-
dzie wymiany. Ty wydzielasz na swojej stronie miejsce na umieszcza-
nie reklam pochodzacych z innych stron, a w zamian otrzymujesz na
innych stronach miejsce na swoja reklame. W ten sposéb mozesz wy-
mienia¢ sie linkami, bannerami, buttonami i innymi reklamami.

Skutecznos$é tej metody zalezy przede wszystkim od wlasci-
wego doboru miejsca, w ktérym bedzie umieszczona rekla-
ma, oraz od atrakcyjnosci samej reklamy. Najlepiej, jesli Two-
ja reklama pojawi sie na stronie odwiedzanej przez duza grupe oséb
nalezacych do Twojej grupy docelowe;.
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Stron zainteresowanych wymiang mozesz szuka¢ samodzielnie —
przegladajac strony o podobnej tematyce i wysylajac zapytania do
administratoréw. Mozesz tez skorzysta¢ z serwiséw ogloszeniowych
lub poszukaé ofert na stronach poswieconych promocji stron, np.
Forum serwisu ReklamaStron.pl. Jesli zalezy Ci na szybkiej wymia-
nie linkéw, banneréw lub buttonéw, mozesz wybraé¢ posrednictwo
systemow wymiany — niestety, majg one duzo wad.

Po czwarte:
Wspélpracuj z innymi stronami

Jesli znajdziesz strone, ktéra przedstawia tresSci bedace uzupelnie-
niem tematyki Twojej strony, zaproponuj wspolprace.

Przyklad

Jesli masz strone tematyczng o pilce siatkowej mezczyzn, mozesz
wspolpracowac np. ze strong poswiecong siatkbwce kobiet, pilce
plazowej albo stronami po$wieconymi poszczegdlnym zespolom
lub blogami zawodnikéw. Gdy prowadzisz bloga o kuchni pols-
kiej, do wspolpracy mozesz zaprosi¢ np. blogi na temat kuchni
wloskiej czy francuskiej albo strony po$swiecone dietetyce.

Wymieniajcie sie linkami, buttonami i bannerami oraz innymi teks-
tami reklamujacymi strony. Organizujcie wspolne przedsiewziecia —
konkursy, dzialania edukacyjne, akcje promocyjne. Mozecie np.
stworzy¢ wspolne forum dyskusyjne, wyda¢ wspolnego ebooka albo
wymieniaé sie artykulami lub ich fragmentami.

Wspolpracowaé mozesz rowniez ze stronami, ktérych au-
torami sa Twoi znajomi. Na pewno wowczas latwo bedzie znalezé
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wspolny jezyk i ustali¢ zasady wspolpracy, ktore zadowolg obie stro-
ny.

Po piate:
Dodawaj swoja strone do katalogow i toplist

Informacje o swojej stronie mozesz umiesci¢ rowniez w katalogach
i na toplistach. Wybieraj tylko te najpopularniejsze i zwigzane z te-
matyka Twojej strony.

Zwro¢ uwage, ze dodanie strony do niektorych katalogéw stron i top-
list zwigzane jest z konieczno$cig umieszczenie na Twojej stronie lin-
kow, buttonow lub banner6w do nich.

Po szoste:
Podawaj adres swojej strony w profilach
i wizytéwkach w r6znych serwisach

Reklame swojej stronie mozesz zrobi¢ na r6znych serwisach spolecz-
no$ciowych. Korzystaj z kazdej mozliwos$ci dodania informa-
cji o wlasnej stronie do swojej wizytowki lub profilu uzytkownika
w serwisach randkowych, aukcyjnych, Wiki itp.

Po si6dme:
Komentuj artykuly, wpisuj sie do ksiag gosSci

Wiele serwiséw i blogow przy okazji komentowania artykuléw oraz
wpisow do ksiegi go$ci pozwala na wpisanie przez uzytkownika adre-
su swojej strony WWW. Skorzystaj z tej okazji. Zwr6c jednak uwage
na to, ze bezwarto$ciowe komentarze do artykulow i wpisy
do ksiegi gosSci moga zosta¢ usuniete wraz z adresem Two-
jej strony.
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Po 6sme:
Pisz artykuly do dalszego przedruku

Zamieszczaj swoje artykuly w serwisach, ktore udostepniaja materia-
ly do przedruku, np. Artelis.pl. Publikujac tam swoje teksty, mozesz
zamieszczac linki do wlasnej strony. Jak przygotowaé dobry artykut
do dalszego przedruku — pisaliSmy juz w rozdziale 4.2.2.

Po dziewiate:
Twoérz filmy i prezentacje

Produkuj réznego rodzaju filmy lub prezentacje zawierajace ,,w tle”
linki do Twojej strony i umieszczaj je w serwisach pozwalajacych na
ich udostepnianie — takich jak YouTube czy Google Video. Do ich
rozpowszechniania probuj wykorzysta¢ marketing wirusowy.

Po dziesiate:
Stwoérz kurs mailowy

Napisz wlasny kurs mailowy promujacy Twoja strone. Jesli jeszcze
nie wiesz jak to zrobi¢, zajrzyj do rozdziatu 6.6.

I na koniec:
Szukaj dobrych pomyslow

Sprawdz strone ReklamaStron.pl, gdzie znajdziesz jeszcze wiecej
darmowych porad, jak skutecznie promowa¢ swoja strone. Ponadto
przeczytaj darmowego ebooka Jak zwiekszy¢ ruch na stronie WWW.

5.7.2. Platne metody promocji strony

By¢ moze uznasz, ze darmowe sposoby promocji strony sa malo sku-
teczne albo zbyt czasochlonne. Wowczas mozesz wybraé inne rozwia-
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zanie, ktore wymaga inwestycji pieniedzy. Jednakze réwniez w tym
przypadku bedziesz musial poswieci¢ troche czasu na wybor najlep-
szego sposobu promocji.

Zainwestuj w reklame internetowa

Mozesz wykupi¢ miejsce na linki, bannery i buttony, ktére beda wy-
Swietla¢ sie na innej stronie. Pewng alternatywa jest mailing promu-
jacy Twoja strone. W kazdym przypadku musisz dobrze wybraé
miejsce umieszczania reklamy. Najlepsze beda strony i mailin-
gi, ktore sa kierowane do os6b nalezacych do Twojej grupy
docelowej. Wybieraj wiec reklamy skierowane do internautow za-
interesowanych tematyka Twojej strony (np. wykorzystaj Google Ad-
Words). Wiecej informacji o wykorzystaniu platnych form reklamy
mozesz przeczyta¢ w podrozdziale 6.2.

Zle¢ reklame swojej strony firmie

Promocje swojej strony mozesz zleci¢ agencji reklamowej. Wowczas
nie bedziesz musial traci¢ czasu na wybér odpowiedniego miejsca na
reklame, ale tez bedziesz mial mniejszy wplyw na caloksztalt dzialan
reklamowych.

Najczesciej spotykana platng ustugg promocji strony w Internecie,
oferowang przez wiele firm, jest pozycjonowanie. Co to jest pozycjo-

nowanie i jak samemu promowa¢ strone przez pozycjonowanie —
dowiesz sie w kolejnym podrozdziale.

5.7.3. Pozycjonowanie strony

Sposobem na pozyskanie odwiedzajacych jest uzyskanie wysokiej po-
zycji w wyszukiwarkach. Chodzi o to, aby Twoja strona pojawiala sie
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na pierwszych miejscach wyszukiwarki. Wszystkie dzialania, ktore
maja do tego prowadzi¢, nazywamy pozycjonowaniem.

Pozycjonowanie swojej strony zacznij od wybrania pojedynczych
stow lub calych fraz (2—5 wyrazow), ktore odzwierciedlaja tresé stro-

ny — tzw. slowa i frazy kluczowe.

Przyklad

Jesli prowadzisz bloga o pielegnacji pséw, odpowiednie bedg fra-
zy: ,pielegnacja pséw”, ,zabiegi pielegnacyjne dla psa”, ,pielegna-
cja psa” itp.

Dobrze jest z jednej strony — wybierac takie stowa, ktére najprawdo-
podobniej beda wpisywane przez internautéw w okienko wyszuki-
warki, z drugiej za§ — dobrze jest unika¢ takich stow i fraz, ktére sa
bardzo popularne (np. ,blog”, ,,strona”, ,forum”).

Pozycjonowanie strony polega przede wszystkim na odpowiednim
przygotowaniu strony oraz umieszczeniu linkéw do niej
w Sieci. Oczywiscie w obu przypadkach musi by¢ to dzialanie prze-
my$lane.

W pierwszej kolejno$ci musisz zajac sie wlasciwym przygotowaniem
strony. W przypadku, gdy tworzysz swoja strone z wykorzystaniem
kreatora, wowczas mozesz nie mie¢ dostepu do wszystkich opisanych
tutaj opcji.

Kod strony powinien zawiera¢ slowa/frazy kluczowe, na
ktore chcesz, aby Twoja strona byla wyszukiwana (np. opisana wyzej
spielegnacja psa”). Umieszczaj je zaro6wno w tek$cie (widocznej tresci
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strony), jak i w podpisach rysunkow i linkéw (tj. w parametrach , tit-
le” 1 ,,alt”) oraz w sekcji META.

Postaraj sie wyr6znia¢ stowa kluczowe w tekScie, stosujac np. czcion-
ke pogrubiona, pochylong lub podkres$lona. Ponadto dodawaj je do
nagtowkow.

Chociaz duza liczba stéw/fraz kluczowych w kodzie strony jest poza-
dana, to nie nalezy z nimi przesadzac!

Zwro¢ uwage na to, ze wyzsze pozycje w wyszukiwarkach
uzyskuja z reguly te strony, ktore sa systematycznie aktua-
lizowane — wyszukiwarki promuja nowo$ci, bo internauci szukaja
aktualnych wiadomo$ci. Zatem nie zapominaj o zasadach tworzenia
dobrej strony, opisanych w podrozdziale 5.5.2.

W pozycjonowaniu Twojej strony bardzo wazne sa réwniez linki pro-
wadzgce z jednej podstrony do innych. Pozwalaja one poprawnie zin-
deksowa¢ wszystkie podstrony serwisu. Dlatego umieszczaj linki 13-
czace podobne tematycznie podstrony. Staraj sie tez uzywac krotkich
adresoéw strony (unikaj wielu parametrow). Dobrze jest takze, gdy
adres domeny i subdomeny, na ktérej znajduje sie strona, zawiera
stowa/frazy kluczowe.

Dla lepszego wypozycjonowania strony wskazane jest przygotowa-
nie mapy strony, czyli spisu wszystkich jej podstron. Mozesz ja
zrobi¢ jako jedng podstrone serwisu lub w postaci pliku XML.

Gdy poprawnie przygotujesz kod i tre$¢ swojej strony, powiniene$
zatroszczyC sie rOwniez o warto$ciowe linki prowadzace do Twojej
strony, tzw. linki zewnetrzne. Mozesz je pozyskiwaé, korzystajac za-
rowno z darmowych metod promocji strony przedstawionych
w podrozdziale 5.7.1, jak i platnych (podrozdzial 5.7.2.). Pamietaj,
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aby w tekscie odno$nika umieszcza¢ swoje slowa i frazy kluczowe.

Zwr0c¢ tez uwage, ze lepsze efekty w pozycjonowaniu daje umieszcza-
nie linkéw na stronach o podobnej tematyce i z wyzszym rankingiem

(PageRank).

Bez wzgledu na to, czy sam bedziesz pozycjonowal swoja strone, czy
tez zlecisz pozycjonowanie firmie, efekt nie bedzie natychmiastowy.
Czesto trzeba bedzie na niego poczekac od kilku dni do nawet kilku-
nastu tygodni (w szczego6lnych przypadkach). Pamietaj tez, ze poja-
wienie sie Twojej strony na pierwszych miejscach w wyni-
kach wyszukiwania jest powodem do dumy, a nie do zakon-
czenia procesu pozycjonowania.

Kazdego dnia powstaja dziesiatki tysiecy nowych stron, ktére sa po-
zycjonowane w podobny sposob do Twojej strony. Jesli Ty zakon-
czysz ten proces, wowczas inne moga znalez¢ sie wyzej w wynikach.
Twoja strona tylko wtedy bedzie stale wySwietlana na pierwszych
miejscach, gdy bedziesz ja systematycznie pozycjonowac.

Wiecej o podstawach pozycjonowania mozesz dowiedzie¢ sie z dar-
mowego fragmentu ebooka pod tytulem ,Pozycjonowanie dla po-
czatkujacych”. Znajdziesz w nim wiele przydatnych informacji,
ktore wyjasnig Ci skomplikowany proces pozycjonowania.
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6. Zaawansowane sposoby promocji

W poprzednich rozdzialach zapoznale$ sie z najprostszymi sposoba-
mi zarabiania w ZPP. Teraz czas na bardziej zaawansowang wiedze,
dzieki ktoérej bedziesz mogl osiagac jeszcze wieksze zyski. W tym
rozdziale dowiesz sie, jak korzysta¢ z kampanii oraz jak nie stracic,
inwestujagc wlasne pienigdze w reklame. Pokazemy Ci takze, jak
stworzy¢ indywidualng oferte reklamowa, jak pisa¢ teksty promocyj-
ne oraz jak formutowa¢ tres¢ odno$nikoéw, zeby zacheci¢ internautow
do zakupu. Ponadto wskazemy Ci mozliwo$¢ wykorzystania kursow
e-mailowych w skutecznej promocji i sprzedazy.

Dodatkowo bedziesz még} tutaj znalez¢ informacje o udostepnianych
przez nas danych w formacie XML, o ktorych wspominaliSmy juz
w rozdziale 3. Dowiesz sie, jak je wykorzysta¢ przy tworzeniu wlasnej
strony.

Natomiast na konicu rozdzialu napisali$émy kilka stow o ptatnych na-
rzedziach polecanych przez tworcow Zlotego Programu. Oczywiscie
to, czy bedziesz ich uzywa¢ w swojej dzialalnos$ci internetowe;j, zalezy
wylacznie od Ciebie.

6.1. Jak wykorzysta¢ kampanie w promocji?

Kampanie to narzedzie stuzace do Sledzenia skuteczno$ci podejmo-
wanych dzialan. Stworzysz je poprzez dodanie odpowiedniego uni-
kalnego elementu do linku umieszczanego w jakim$§ miejscu (w ja-
kiej$ reklamie). Dzieki nim mozesz sledzi¢, ile os6b przyszlo do
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nas dzieki tej reklamie (z tego miejsca), gdyz w statystykach zo-
baczysz informacje o wejSciach i zakupach dokonanych w ramach
danej kampanii.

Kampanie to szansa dla Ciebie na badanie skuteczno$ci swoich ro6z-
nych dzialan promocyjnych i skupianie sie na tych dzialaniach, ktore
przynosza efekty, a ograniczanie tych, ktoére sa zupelnie nieoplacal-
ne.

StworzyliSmy Ci mozliwo$¢ dodawania do Twoich linkéw partners-
kich nazw kampanii, ktore sg rozpoznawane przez nasz system i od-
notowywane w statystykach. Dzieki tym wybranym przez Ciebie
specjalnym identyfikatorom mozesz dokladnie wiedzie¢, w ktore lin-
ki internauci klikaja najchetniej oraz ktére z nich sg dla Ciebie naj-
bardziej oplacalne — dzieki ktorym z nich pozyskujesz najwiecej
Klientoéw i otrzymujesz najwyzsze prowizje.

Dodanie do linkow wykorzystywanych w kazdej reklamie innego
identyfikatora kampanii pozwoli Ci §ledzi¢ wejScia i zakupy do-
konane dzieki tej reklamie i tym samym okresla¢, czy pieniadze wy-
dane na te reklame (czas przeznaczony na jej przygotowanie) przy-
niosly zadowalajace zyski.

Juz link zawierajacy w sobie Twoja Nazwe w postaci /TwojaNazwa,1/
ma w sobie identyfikator domys$lnej kampanii nazwanej przez nas
»,17. Jesli w takim linku zamiast 1 wstawisz inna liczbe (np. 2, 35 czy
127) lub jaki$ ciag znakoéw alfabetu lacinskiego bez polskich znakéw*

(np. abc, gora, mail) — to w statystykach zobaczysz informacje
o wejéciach z kampanii o wybranej przez Ciebie nazwie.

/////
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Przyklad

W Panelu Partnera znajdziesz np. link do promowania ebooka
»,Dekalog mys$lacego kierowcy” — w postaci:

http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/publication/show/6175/De-
kalog-Myslacego-Kierowcy.html

Wejscia przez ten link w swoich statystykach zobaczysz jako wejs-
cia z kampanii 1.

Zal6zmy jednak, ze w tym samym czasie reklamujesz tego ebooka
w stopce swojej strony, za pomoca recenzji na stronie oraz
mailingiem i chcialby$ wiedzie¢, ktoéra z tych reklam przynosi Ci
najlepsze efekty. Tu wlasnie z pomoca przychodza Ci kampanie.
Mozesz stworzy¢ 3 linki:

(1)dla kampanii ,,stopka”:

http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,stopka/publication/show/6
175/Dekalog-Myslacego-Kierowcy.html

(2)dla kampanii ,recenzja”:

http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,recenzja/publication/show/
6175/Dekalog-Myslacego-Kierowcy.html

(3)dla kampanii ,mailing”:

http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,mailing/publication/show/
6175/Dekalog-Myslacego-Kierowcy.html
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Link (1) umie$cisz w stopce strony, link (2) w recenzji, a link (3)
w mailingu i dzieki temu bedziesz w statystykach mogt Sledzi¢
liczbe wejs¢ przez kazdy z tych linkow jako odpowiednia kampa-
nie (1) — stopka, (2) — recenzja i (3) — mailing.

OczywiScie mozesz wybrac¢ rowniez inne nazwy dla swoich
kampanii, np. reklamai, reklama2, reklama3 — lub kroétsze: ri,
r21irs.

Linki do promowania poszczegolnych publikacji z identyfi-
katorem kampanii mozesz generowaé¢ po wejsciu do sekeji
Narzedzia w zakladce Linki — na dole strony wpisujesz wybrany
przez siebie identyfikator kampanii i klikasz ,Wygeneruj” (wiecej
otej zakladce przeczytasz w rozdziale 3). Wygenerowane linki
umie$¢ w odpowiednich miejscach swojej strony lub w reklamach.

Informacje o skutecznosci prowadzonych przez Ciebie
kampanii znajdziesz w statystykach, w zakladce o nazwie
sKampanie”. Dane dla danej kampanii uzyskasz, klikajac
W jej nazwe.

Kampanie sa bardzo wazne przy ocenianiu skuteczno$ci i oplacal-
nosci podejmowanych dzialan, co jest szczegblnie istotne przy ko-
rzystaniu z platnych form reklamy, o ktérych przeczytasz juz w kolej-
nym podrozdziale.

6.2. Wykorzystanie platnych form reklamy

Kupowanie reklam pozwala na skuteczne zarabianie bez posiadania
strony WWW, ale moze by¢ rowniez $wietnym narzedziem do pro-
mocji witryny, gdy juz ja masz. Przeczytaj ten podrozdzial, a dowiesz
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sie, jak mozna skutecznie wykorzystaé potencjal platnej reklamy
w nowoczesnych dzialaniach e-marketingowych!

Jezeli nie masz wlasnej strony WWW, to oprocz najprostszych form
polecania naszych produktow mozesz wykorzystywaé takze rekla-
my na cudzych stronach i listach mailingowych. Gdy zdecy-
dujesz sie na kupienie np. mailingu, bedziesz w nim polecal wybrane
produkty naszego Wydawnictwa i kierowal potencjalnych Klientoéw
przez odpowiednie linki partnerskie do stron sprzedajacych publika-
cje i szkolenia. W tym przypadku zarobisz w momencie, gdy przeko-
nasz odpowiednig liczbe odbiorcow oferty do dokonania zakupu.

Jesli masz wlasny serwis, w ktorym masz przedstawiona oferte na-
szych produktow, mozesz skupi¢ sie na budowaniu marki i reklamo-
wac wylacznie serwis, ale mozesz réwniez wykorzystywaé platng re-
klame do promocji tych naszych produktéow, ktore nie pasuja do te-
matyki Twojej strony.

Mozesz w ten sposoéb osiggna¢ duze zyski, ale tylko pod warunkiem,
ze wybierzesz dobra forme reklamy i przygotujesz odpowiednia jej
tresc.

6.2.1. Jaka reklame wybrac?

W Sieci znajdziesz oferty sprzedazy réznych reklam. Najwiecej ofert,
w tym fantastyczne okazje — mozliwo§¢ wykupienia reklamy w e-
mailach i na stronach WWW za Smiesznie male pienigdze — mozesz
znalez¢ na aukcjach internetowych (np. Allegro). Sprzedawcy oferuja
m.in. linki lub bannery (buttony) umieszczone na okreslony czas na
roznych stronach, mailingi wysylane do os6b zapisanych na rézne
listy mailingowe i wiele innych.
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Przed zakupem skontaktuj sie ze sprzedajacym i popros$
o jak najwiecej szczegolow dotyczacych oferowanej przez
niego reklamy. Najwazniejsze dla Ciebie bedzie w tym przypadku
zebranie informacji o cechach os6b, do ktorych ona trafi, gdyz po-
zwoli Ci to w tresci reklamy podkresla¢ najwazniejsze dla tej grupy
docelowej cechy polecanego produktu.

W przypadku zakupu mailingu upewnij sie, ze wszystko odbe-
dzie sie zgodnie z prawem i odbiorcy reklam wyrazili zgode na
ich otrzymywanie, gdyz w przeciwnym wypadku sprzedawca moze
sie ,rozplyna¢”, a Ty zostaniesz oskarzony o spamowanie. Warto tu
zachowaé szczegbdlng ostroznosé przy kupowaniu bardzo tanich
mailingdéw, poniewaz moga one nie przynie$¢ oczekiwanych rezulta-
tow i moze sie okaza¢, ze byla to zmarnowana inwestycja. Zachecamy
Cie do przeczytania tego artykulu — jest to test skutecznosci mailin-

gow z Allegro.

Przy okazji: aukcje internetowe to réwniez doskonate miejsce, aby
przedsprzedawa¢ ksigzki — wiecej o tym, jak to dobrze robi¢, prze-

czytasz w rozdziale 7.

Wro6émy jednak do reklam na stronach WWW.

Czesto mozesz przekona¢ wlasciciela danego serwisu WWW do prze-
prowadzenia taniej kampanii probnej. Obiecaj mu, ze w przypadku

dobrego wyniku wykupisz wieksza kampanie reklamowa — i ko-
niecznie dotrzymaj stowa.

I na koniec: jesli kupujesz reklame, niech to raczej nie bedzie rekla-
ma bannerowa. Bannery maja niska skutecznos$¢ (zaréwno CTR, jak
i — niestety — CR) i mozemy z duza doza pewnosSci przewidzie¢, ze
koszty reklamy bannerowej nie zwroca Ci sie w pelni. Bannerow
uzywaj tylko w przypadku, gdy masz wlasng strone, za re-
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klame na ktorej nie musisz nikomu placi¢ i masz na niej
duzo wolnego miejsca. Mozesz wtedy skorzysta¢ z banneréw do
polecania produktoéw z naszego programu partnerskiego — oczywis-
cie nie bedzie to rozwigzanie optymalne, ale nawet bannery sg lepsze
niz brak jakiejkolwiek reklamy.

6.2.2. Jak na tym nie stracié¢?

Jak widzisz, zarabianie dzieki kupowaniu reklam wymaga nie tylko
poswiecenia czasu (na poszukiwanie legalnych i atrakcyjnych ofert),
ale przede wszystkim nakladu finansowego. Nie musi to by¢ duza
kwota, gdyz majac juz kilkadziesiat zlotych, mozesz kupié¢
skuteczna reklame, ale niestety zawsze na poczatek potrzebna jest
inwestycja. P6zniej zarobione dzieki niej pieniadze bedziesz mogl za-
inwestowaé w kolejna... i kolejng... i kolejna... az osiggniesz wlasciwy
dla siebie pulap zyskow z PP.

To dziala, ale wymaga od Ciebie sporej ostroznosci i uwagi w przygo-
towywaniu i publikowaniu oferty.

Pierwszym zalozeniem musi by¢ rzecz jasna oplacalnosé reklamy.
Najprosciej jest ja traktowac jako rb6znice pomiedzy poniesionymi
nakladami a zarobionymi prowizjami pomniejszonymi o podatki.

Jesli rozwazasz wykupienie reklamy ebooka o cenie X zlotych za
kwote Y zlotych, to powiniene$ obliczy¢ sobie, ile ebookéw musisz
sprzedac, aby Twoje prowizje pokryly koszty. Nastepnie poréwnaj te
warto$¢ z liczba ebookow, ktore powinno Ci sie udaé sprzedaé dzieki
tej reklamie, oszacowana na podstawie informacji otrzymanych od
sprzedawcy.

Obliczenia warto zacza¢ od wykorzystania danych, ktore sa pewne,
czyli kosztu reklamy, ceny promowanego ebooka i wielko$ci prowizji.
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Przyklad

Niech reklama ebooka, nad ktorej zakupem sie zastanawiasz,
kosztuje 30 zlotych (brutto), a reklamowany ebook niech kosztuje
49,97 z} (rowniez brutto).

Jesli wspoélpracujesz z nami jako osoba fizyczna, aby oplacilo Ci
sie wyda¢ 30 zlotych, musisz dzieki temu zarobi¢ okolo 36 zlo-
tych, gdyz przy wyplacie ponad 5 zlotych fiskus zabierze Ci jako
podatek dochodowy od 0séb fizycznych.

Obliczmy wiec teraz, ile wyniesie Twoja prowizja od sprzedazy
jednej sztuki polecanego ebooka. Przy cenie brutto 49,97 zl cena
netto wynosi 40,96 zl, czyli Twoja bezposrednia prowizja
(25%) od zakupu tego produktu wyniesie 10,24 zl. Te kwote mo-
zemy wiec przyjac jako podstawe naszych obliczen (lepiej nie za-
klada¢, ze dostaniesz pelng prowizje w wysokosci 40%, gdyz kto$
inny moze juz mie¢ gwarantowane 15% wiecznej prowizji od da-
nego Klienta). Planujac ostroznie, pozbywasz sie ryzyka
przykrych niespodzianek.

Majac te dane, latwo zauwazy¢, ze dopiero sprzedaz 4 ebookoéw da
Ci zarobek przewyzszajacy 36 zl, gdyz:

3x10,24 zt = 30,72 zl
4 X 10,24 z} = 40,96 z}

Podsumowujac: koszty tej reklamy na pewno Ci sie zwro-
ca, jeSli dzieki niej sprzedasz co najmniej 4 ebooki.
Wprawdzie Klienci, ktérzy dokonali zakupu, moga potem kupié
inne ksigzki i w ten sposéb powiekszy¢ Twoje dochody — ale zale-
camy ostrozno$¢ w takim planowaniu. Lepiej, jesli uzyskasz do-
datkowe zyski, niz mialbys$ straci¢, przyjmujac optymistyczne za-
lozenia.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

W drugiej czeSci obliczen musisz wykorzystaé dane otrzymane od
osoby sprzedajacej Ci reklame lub bedace efektem wcze$niejszych
Twoich do$wiadczen z reklamami kupowanymi od tego sprzedawcy.
Potrzebowaé tu bedziesz w szczegblnoSci informacji o tym, jak
ksztaltuja sie wskazniki CTR oraz CR dla kupowanej przez Ciebie re-
klamy.

Przyklad

Zalozmy, ze reklama z poprzedniego przykladu jest nazwana
przez Sprzedajacego ,,2000 wySwietlen za 30 zlotych”, a Ty prze-
prowadzile$ juz wcze$niej obliczenia i wiesz, ze dla ceny 30 zlo-
tych inwestycja Ci sie oplaci, jesli dzieki tej reklamie pozyskasz
4 Klientow.

To wciaz jest zbyt malo informacji, gdyz potrzebne Ci sa wskazni-
ki CTR oraz CR, a przede wszystkim musisz wiedzie¢, jaki ro-
dzaj reklamy kupujesz. Jesli bedzie to 2000 wySwietlen ban-
nera, wtedy — bez wzgledu na deklaracje sprzedajacego taka re-
klame — masz male szanse nie tylko na zyski, ale nawet na odzys-
kanie zainwestowanej kwoty, gdyz moze sie okazac, ze banner sie
wys$wietli dwa tysigce razy, ale na promowang nim strone wejda
zaledwie 4 osoby i zadna z nich nie zdecyduje sie na zakup.

Inaczej natomiast bedzie w przypadku, gdy kupowana przez Cie-
bie reklama to 2000 wys$wietlen strony z oferta ebooka, a od
sprzedajacego wiesz, ze policzy on tylko unikalne wizyty. W tym
przypadku masz dwa tysigce szans na naklonienie Klientéw do
zakupu. Przekonanie 4 osob z tak licznej grupy jest prawie pewne,
gdyz przygotowane przez nas teksty promocyjne sa naprawde
skuteczne. Pamietaj wiec, aby przed zakupem zapyta¢ sprzedawce
o to, ile unikalnych wizyt z reklamy gwarantuje i jaki jest CR
w przypadku sprzedawanych przez niego reklam.
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Gdyby okazalo sie, ze kupujesz 2000 gwarantowanych wizyt na
stronie, a CR tej reklamy to 5% (czyli 5 oséb z kazdych 100 osob,
ktére wejda na reklamowana strone, wykona oczekiwang przez
Ciebie akcje tzn. kupi ebooka), to kupienie takiej reklamy byloby
dla Ciebie doskonalym interesem — 5% z 2000 to 100 i teore-
tycznie powiniene$ dzieki tej reklamie sprzeda¢ 100
ebookdw, co jest rezultatem 25 razy lepszym niz potrzebna Ci
minimalna liczba — 4 sprzedane ebooki.

Widzisz wiec, ze wykupiona przez Ciebie reklama musi by¢ mozli-
wie tania (aby zainwestowane w jej zakup pienigdze zwrocily sie
przy jak najmniejszej liczbie sprzedanych egzemplarzy), a przy tym
maksymalnie skuteczna (aby$ mogl dzieki niej sprzeda¢ jak naj-
wiecej sztuk). Tylko wtedy osiggniesz najwiekszy zysk.

Zwro¢ takze uwage na to, ze na Twoje zyski bedzie wplywac:

— warto$¢ sprzedawanego produktu (tanszy zapewne kupi wiecej
osOb, ale aby zarobi¢ taka sama kwote, bedziesz musial sprzedac
wiecej sztuk)

— oraz odpowiedni dobor produktu do odbiorcow reklamy.

Nawet jesli osoby te tydzien wcze$niej otrzymaly reklame zelazka
i kupily 30 sztuk, nie zakladaj, ze dzi$ kupia 30 sztuk ebooka ,Pro-
gramy partnerskie w praktyce” — programy partnerskie mogga ich zu-

pelnie nie interesowac i dzi$ nie kupig nawet jednej sztuki.

Dotychczas pisaliSmy o zastosowaniu platnej reklamy do promowa-
nia konkretnej publikacji z naszej oferty. Co jednak w sytuacji, gdy
chcesz ja wykorzysta¢ do przyciggania nowych odwiedzajacych na
Twoja strone WWW czy tez zdobycia nowych subskrybentow do
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wlasnej listy mailingowej? W takim przypadku nie bedzie przeciez
chodzilo o zarobienie konkretnej kwoty juz dzis, ale o budowanie so-
bie zr6dla dochodéw na przyszlosé.

Tu szacowanie oplacalnosci jest réwniez mozliwe, cho¢ bedzie nieco
trudniejsze. Na poczatku bedziesz musial to robi¢ nieco w ciemno,
ale pozniej przekonasz sie, ze jeden nowy subskrybent moze mie¢
naprawde duza warto$¢, w przeliczeniu na pienigdze — nawet do kil-
kudziesieciu zlotych. Warto$¢ osoby zapisanej na Twoja liste mailin-
gowa mozesz oceni¢, dzielgc zyski uzyskane przez Ciebie z jednego
mailingu wyslanego do os6b zapisanych na Twoja liste przez liczbe
tych osob.

Bez wzgledu na stawiany przed nig cel (sprzeda¢ jaki§ produkt, wy-
promowac strone, zdoby¢ nowych czytelnikow) — Twoja reklama
moze spelni¢ stawiane przed nia zadania tylko wtedy, gdy
jest odpowiednio przygotowana. Dla reklam graficznych szcze-
goblnie istotny bedzie dobor tresci i formy bannera lub buttona do
gustu gosci strony, na ktorej zostang zamieszczone. Chodzi tu o wy-
boér pomiedzy reklama statyczng a dynamiczng oraz wlasciwy dobor
grafiki i czcionki uzytej w tekscie.

W przypadku reklam e-mailowych sekret sukcesu lezy przede
wszystkim w dobrze napisanej ofercie reklamowej (podstawowe in-
formacje o tym, jak tworzy¢ taka oferte, znajdziesz w dalszej czeSci
tego rozdzialu) oraz skierowaniu jej do odpowiednio dobranej listy
odbiorcow. Musisz wiec znoéw zadacé sobie pytanie: ,,Do kogo Kkie-
rowac reklamy?”.

Czy pamietasz o grupie docelowej? Jesli skierujesz reklame do nie-
wlhasciwych ludzi, stracisz zainwestowane w nig pienigdze. Zacznij

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

wiec od okreslenia mozliwych grup docelowych dla wybra-
nego produktu.

Dopiero pamietajac o tych grupach docelowych, zacznij sie rozgladac
za platnymi reklamami, ktérych odbiorcami bedg wlasnie osoby o in-
teresujacych Cie cechach.

6.2.3. KorzyS$ci i zagrozenia wynikajace
z wykorzystania platnej reklamy

Znasz juz formy reklamy, ktorych stosowanie zalecamy, oraz wiesz,
na co zwraca¢ uwage, aby nie straci¢ pieniedzy zainwestowanych
w reklame. Moze wiec czas, aby$ sprobowal swoich sil? Oczywiscie
nie musisz tego robi¢, ale chcemy, abys$ wiedzial, ze to wlasnie dzie-
ki platnej reklamie:

— mozesz promowaé dowolne produkty, nie posiadajac stron WWW
skierowanych do odpowiedniej grupy docelowe;j;

— mozesz szybko zacza¢ zarabia¢, gdy dopiero zaczynasz przygode
z programami partnerskimi i jeszcze nie masz swojej strony inter-
netowej;

— masz szanse na duze zyski, jesli wykupisz reklame do odpowied-
niej grupy ludzi;

— tworzysz sobie staly pasywny dochéd w postaci prowizji wiecznej
1 prowizji z drugiego poziomu.

Pamietaj jednak takze o niedogodnoSciach zwigzanych z zakupem
reklam. Gdyz ten sposéb promocji wigze sie z:

— nakladami finansowymi — placenie za reklamy;
— pewnym ryzykiem (kampania reklamowa moze sie okazaé nie-
oplacalna);
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— konieczno$cia stalego nadzoru.

Nawet jesli nie jeste$ gotowy na ponoszenie ryzyka i kosztow zwigza-
nych z reklamg platng, zawsze mozesz wykorzysta¢ indywidualng
oferte reklamowa, o ktérej piszemy w kolejnym podrozdziale.

6.3. Indywidualna oferta reklamowa

Najprosciej moéwigce: indywidualna oferta reklamowa to taka oferta,
ktéra zostala napisana pod konkretna publikacje i jej celem jest za-
checanie do sprzedazy tylko tej publikacji. Gdyby$ napisal w ofercie
o kilku ebookach, to oferta przestala by by¢ indywidualna i skupiata-
by sie na promowaniu kilku produktéw. Glownym zalozeniem takiej
oferty jest maksymalizacja sprzedazy tylko jednego wybra-
nego produktu, skupiamy sie w tym wypadku na konkretnej rze-
czy, zamiast na kilku.

Dzieki takiemu rozwigzaniu promujesz i sprzedajesz przykladowo
tylko jednego ebooka, ale skuteczno$¢ takiej oferty wzrasta kilka-
krotnie w stosunku do przypadku promowania wielu produktéow na
jednej podstronie serwisu.

Te metode mozna doskonale wykorzystaé do promocji publikacji
i szkolen Wydawnictwa Zlote My$li wérdéd odpowiednio dobranych
0soOb, ktore bedg nimi zainteresowane. Indywidualna oferta reklamo-
wa na stronie $wietne sie do takich zadan nadaje.

Mozesz napisaé taka oferte i umiesSci¢ ja na ministronie badz pod-

stronie Twojego serwisu, co pozwoli Ci na skuteczng promocje pro-
duktow skierowanych do wybranej grupy ludzi.
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Jak wiadomo, mozesz przy tworzeniu oferty wykorzystywa¢ standar-
dowe narzedzia, ktére Ci dostarczamy w Panelu Partnera, ale jezeli
chcesz uzyskac jeszcze wieksza skuteczno$¢ w swoich dzialaniach, to
musisz pomysle¢ o samodzielnym tworzeniu tekstow rekla-
mowych, ktore beda unikalne, niepowtarzalne i skutecznie
zacheca Klienta do dokonania zakupu.

O tym, jak to zrobi¢, dowiesz sie z kolejnego podrozdziahu.

6.4. Jak pisac teksty, ktore sprzedaja,
czyli krotki kurs copywritingu

Pisanie tekstéw skutecznie promujacych produkty wymaga znajo-
mosci podstawowych zasad marketingu, ktérych mozesz sie nauczy¢.
Pewne jest to, ze aby zacheci¢ Klienta do dokonania zakupu, musisz
go przede wszystkim zainteresowa¢ produktem. Jednakze to nie jest
jedyna rzecz, o ktorej musisz pamieta¢, przygotowujac teksty na swo-
ja strone WWW czy do mailingu.

Pamietaj: Podstawowa zasada przy pisaniu tekstow rekla-
mowych jest zasada AIDA.

Nazwa zasady AIDA nie jest przypadkowa — pochodzi ona od pierw-
szych liter angielskich slow ,Attention, Interest, Desire, Action”,
okreslajacych kolejne kroki poprawnego postepowania przy tworze-
niu tekstu reklamowego.

Attention, czyli uwaga — oznacza, ze w pierwszej kolejno$ci mu-

sisz zwroci¢ uwage Klienta, przyciagnac go do miejsca, gdzie znajdu-
je sie tekst reklamowy.
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Interest, czyli zainteresowanie — oznacza, ze tre$¢ przygotowa-
nej przez Ciebie reklamy musi by¢ interesujaca z punktu widzenia
Klienta.

Desire, czyli potrzeba — oznacza, ze musisz w treSci wskazac
Klientowi, do czego potrzebny jest mu reklamowany produkt (jakie
jego potrzeby moze zaspokoic).

Action, czyli ak¢ja — oznacza, ze musisz tekstem sprowokowaé
dzialanie Klienta (np. proszac go o co$ lub zachecajac go do czego$ —
ale nigdy nie zmuszajac).

Jednakze te cztery kroki przy pisaniu tekstu reklamowego moga oka-
zac sie niewystarczajace, jesli Klientowi zabraknie zaufania do oferty.
Piszac oferte, musisz wzbudza¢ zaufanie.

Przyklad

Niech tekst promocyjny dotyczy ebooka ,Dekalog myslacego kie-
rowcy’. W pierwszej kolejnosci musisz zwréci¢ uwage Klien-
tow. Do tego najlepiej nadaje sie naglowek reklamy. Moze to
by¢ chwytliwe zdanie napisane czcionka wiekszg i innego koloru
niz pozostala czes$¢ oferty, a jako dodatek mozesz umiesci¢ przy-
ciagajacy wzrok obrazek (statyczny lub dynamiczny) — np. oklad-
ke publikacji lub przygotowane przez siebie grafiki.

Na swojej stronie WWW mozesz wykorzystywac¢ zdefiniowane
wcezesniej naglowki (hi, h2, h3, itp.) lub stworzy¢ nowy, wyréz-
niajacy sie styl, ktory postuzy do sformatowania naglowka rekla-
my. Oprocz formy bardzo istotna jest tre$¢ nagléwka, ktora nie
moze by¢ przypadkowa. To musi by¢ esencja calej oferty! Umiesz-
czaj w nim konkrety (np. budzace zaufanie dane liczbowe), uzy-
waj slow mocno oddzialujacych, dotyczacych potrzeb i stabo$ci
potencjalnych Klientow:

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

Kto jeszcze chce zaoszczedzi¢ kilkaset ztotych
1 unikng¢ punktéw karnych za wykroczenia drogowe?

Przedstawiony powyzej naglowek nie tylko rzuca sie w oczy, ale
rowniez moze zainteresowac¢ (a nawet zaintrygowac) po-
tencjalnego Klienta — bo ktory kierowca nie chce zaoszczedzic
kilkuset zlotych albo unikng¢ punktéow karnych?

Jednakze dalsza cze$¢ Twojego tekstu powinna caly czas podsycac
zainteresowanie czytelnika. Mozesz do tego wykorzystywac pyta-
nia, niedokonczone zdania, kontrowersyjne tezy czy tez cytaty
z wypowiedzi szanowanych oséb (w tym innych Klientéw!). Do-
brze jest, gdy swoim tekstem bedziesz oddzialywal na wszystkie
zmysty — wzrok, shuch, dotyk, wech...

...1 wiasnie dlatego powstal niesamowicie praktyczny poradnik
»~Dekalog Myslgcego Kierowcy”, w ktérym Autor, kierowca, kto-
ry przejechal blisko milion kilometrow bez ani jednego wypad-
ku, zdradza tajemnice, ktore pozwolq Ci bezpiecznie przejechaé
przez zycie...

OczywiScie w tekScie musisz wskaza¢ réwniez potrzeby, ja-
kie moze zaspokoi¢ ebook — np. brak zmartwienn o mandaty
i punkty karne, sprostanie trudnym sytuacjom drogowym, poczu-
cie, ze jest sie dobrym kierowca. Mozesz to napisa¢ w nastepujacy
Sposob:

Czy myslates kiedys, jakby to bylo przemierzaé¢ drogi swojego
miasta, Polski, Europy i Swiata, nie martwiqc sie ani o manda-
ty, ani o punkty karne? Czy chcialbys wiedzie¢, jak rozpoznaé
nieuczciwych kierowcow 1 nie da¢ sie im sprowokowac, a takze
umie¢ sprostac trudnym drogowym sytuacjom? A moze po pros-
tu komplement typu: ,Alez ty jestes dobrym kierowcq!” — jest
dla Ciebie najwiekszq motywacjq, aby jeszcze lepiej prowadzi¢?
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Gdy juz zainteresujesz Klienta publikacja i pokazesz mu korzysci,
jakie osiagnie, kupujac ebooka, musisz zacheci¢ go do dziala-
nia, czyli do dokonania zakupu. Mozesz to zrobi¢ tak:

Dolgcz do reszty szczeSliwcow, ktorzy dzieki ,Dekalogowi Mys-
lacego Kierowcy” wiedzq juz, jak bezpiecznie przejechaé przez
zycie. Nie zapomnij tez o setkach zlotych, ktore zaoszczedzisz
dzieki umiejetnos$ciom zdobytym dzieki tej publikacji. Pamietaj,
ze nauczysz sie bezwypadkowej jazdy, ktéora zagwarantuje Ci
najnizsze koszty za ubezpieczenia komunikacyjne, a mandaty
czy punkty karne bedq Ci obce.

Mozesz dokona¢ zamoéwienia juz teraz, korzystajqc z formula-
rza ponizej, albo $ciqgnij najpierw darmowy fragment i przeko-
naj sie, jak bardzo skorzystasz na tej publikacji.

Czyz nie brzmi to przekonujaco?

OczywiScie wszystkie elementy zasady AIDA, czyli uwaga, zaintere-
sowanie, potrzeba i akcja, moga, a nawet powinny sie wzajemnie
przenikaé¢ w calym tekScie reklamowym, co doskonale wida¢ w cy-
tatach uzytych w przykladzie. Nie zaszkodzi wiec od razu po wzbu-
dzeniu zainteresowania bardzo delikatnie zasugerowac akcje, a przy
zachecaniu do wykonania akcji przypomnie¢ o potrzebach zaspoka-
janych przez polecany produkt.

Nie ma wytycznych dotyczacych dlugosci tekstu reklamowego, wiec
moze on by¢ naprawde dhlugi, jesli tylko przez caly czas jesteSmy

w stanie utrzymywac zainteresowanie czytajacego.

Pamietaj tez o tym, ze caly Twoj tekst musi budzi¢ zaufanie,
ktore latwo mozesz straci¢, piszac go zupelnie anonimowo lub na-
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gminnie stawiajac wykrzykniki (!!!!HHHHHNNNT, Dobrze bedzie na-
tomiast, gdy w tekécie oprzesz sie na prawdziwych opiniach Klientéw
czy innych rekomendacjach. Dodatkowo mozesz napisa¢ (np. na od-
dzielnej podstronie), dlaczego tworzysz strone i promujesz ksigzke,
oraz podac jakie$ swoje dane osobowe lub kontaktowe.

Dobrze napisany tekst promocyjny zacheci Klienta do podjecia dzia-
lania, a w konsekwencji moze prowadzi¢ do zakupu, za ktéry otrzy-
masz prowizje.

Pamietaj jednak, ze pisanie takich teksté6w wymaga wiedzy,
doswiadczenia oraz testowania réznych ofert. Ten temat jest
tak rozlegly, ze nie sposéb stresci¢ go w kilku zdaniach, dlatego wie-
cej o copywritingu przeczytasz w darmowym raporcie, ktory mozesz
Sciggna¢ stad. Publikacja ta zawiera bardzo duzo wartoSciowej wie-
dzy o tym, jak skutecznie mozna pisac teksty reklamowe.

Oprocz tekstow reklamowych do promowania produktéw ZPP mo-
zesz wykorzystywac¢ krotkie odnos$niki, ktorych tre$¢ musi by¢ takze
zachecajaca. Jak to zrobi¢? Czytaj w nastepnym podrozdziale.

6.5. Jak formulowac tres¢ odnosnikow,
ktore generuja najwieksza sprzedaz?

Tre$¢ odnos$nika to bardzo wazna sprawa, poniewaz od niej zalezy,
czy Klient w niego kliknie. Dlatego taka tres¢ musi przykuwac uwage
i zacheca¢ do klikniecia. ROwnie istotny jest tekst pojawiajacy sie po
najechaniu myszka na link — moze dodatkowo pobudza¢ do dziala-
nia.
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Jak przyciaggna¢ uwage Klienta? Dobrym sposobem jest podkre$lenie
korzy$ci, jakie moze osiggnac¢ odbiorca reklamy, klikajac w link.

Bardzo skuteczny link badz naglowek moze mie¢ nastepujacq forme:
Kto jeszcze chce [korzys$é] i [korzys$c¢]?

Zachecisz nim do klikniecia w link, wskazujac dwie korzysci (korzys$-
ci dla Twojego potencjalnego Klienta).

Przyklad

Dla promocji Zlotego Programu Partnerskiego mozesz podkresli¢
nastepujace korzysSci wynikajace z przystapienia do niego:

— Kkorzy$¢ 1: zarabia sie spore sumy;
— korzy$¢ 2: nie trzeba sie wysilac.

Link reklamowy moze wyglada¢ nastepujaco:

,Kto jeszcze chce bez wysilku
zarabia¢ spore sumy w programach partnerskich?”

Skuteczny odno$nik moze przyjmowac réwniez nastepujacg forme:
Dlaczego niektorzy [grupa docelowa] nie maja [problem]?

Zachecisz nim wskazang grupe oséb do klikniecia w link poprzez
wskazanie problemu, ktérego moga unikna¢.
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Przyklad

Dla promocji Zlotego Programu Partnerskiego mozesz wskazaé
mozliwo$¢ unikniecia problemu z brakiem pieniedzy.

— grupa docelowa: ludzie;
— problem: brak pieniedzy.

Link reklamowy moze wygladac¢ nastepujaco:

»Dlaczego niektorzy ludzie
nie majq problemow z pieniedzmi?”

To dwa bardzo skuteczne przyklady naglowkow. Wiecej o naglow-
kach i pisaniu skutecznych tekstéw reklamowych przeczytasz w dar-
mowym fragmencie ebooka: ,Sztuka pisania perswazyjnych
tekstow”. Publikacje mozesz pobra¢ w Panelu Partnera, w sekcji

Narzedzia.

Zar6wno umiejetno$¢ pisania skutecznych tekstéw reklamowych, jak
i tworzenia skutecznych odnos$nikéw i naglowkéw beda dla Ciebie
przydatne w przypadku tworzenia kurséw mailowych, o ktorych
przeczytasz wiecej w kolejnym podrozdziale.

6.6. Kurs mailowy

Kurs mailowy, zwany tez kursem e-mailowym czy mailingowym, to
po prostu cykl wiadomos$ci e-mail, wysylanych najczeSciej w regular-
nych odstepach czasu i omawiajacych kolejne aspekty jakiego$ za-
gadnienia. Kursy takie maja z reguly na celu nauczy¢ czego$ odbior-
ce, przekaza¢ mu jaka$ wartoSciowa wiedze. Bardzo czesto jednak
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obok informacji zamieszczane sg w nich tresci komercyjne, czyli np.
reklamy ebookow.

Ty rowniez mozesz zosta¢ nauczycielem, podzieli¢ sie jakimi§ swoimi
unikalnymi przemys$leniami i sposobami pomagajacymi osiggnac
sukces w jakiej$ dziedzinie, a przy okazji promowa¢ nasze szkolenia
lub publikacje.

Przeczytaj dalej, jak stworzy¢ wlasny kurs mailowy oraz jak wyko-
rzystac¢ go w skutecznej promocji i sprzedazy.

6.6.1. Tworzenie kursu mailowego

Na poczatek mam dla Ciebie dobra wiadomos$¢: stworzenie wlasnego
kursu mailowego nie jest trudniejsze od stworzenia wlasnej strony.
Ty tez, jesli tylko bedziesz chcial, mozesz mie¢ wlasny kurs mailowy
i mozesz dzieki niemu zarabia¢ jako nasz Partner.

Rozpoczynajac tworzenie wlasnego kursu, musisz, podobnie jak
w przypadku tworzenia wlasnej strony, zastanowi¢ sie nad tym,
o czym powiniene$§ pisa¢. Pamietaj, ze najlepiej napisa¢ kurs
mailowy o czyms, na czym sie dobrze znasz i mozesz wypo-
wiedziec sie jako ekspert.

Jezeli nie masz takiej mozliwoSci, to przeczytaj kilka publikacji, ktore
poruszaja temat, o jakim chcialby$ zrobi¢ kurs (nie zapomnij jednak
o grupie docelowej!). W ten sposob sam zdobedziesz niezbedna wie-
dze, ktora sie bedziesz dzielil z innymi. Potem napisz wszystko swo-
imi sfowami.

W tresci kursu mozesz podawaé swoj link partnerski i promowac
ebooki lub inne produkty naszego Wydawnictwa — dodajac do kursu
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elementy reklamowe, caly czas stosuj zasady przedstawione w pod-
rozdzialach 5.3-5.5.

Chociaz przygotowanie tekstu kursu to najbardziej czasochlonna
czeS¢ Twojej pracy, to wlasnie dzieki niemu bedziesz pozyskiwal
Klientow. Stad tez powinienes dolozy¢ wszelkich staran
w trakcie tworzenia, aby na koniec otrzyma¢ dobre narze-
dzie do zarabiania.

Jesli w trakcie pisania kursu nie podzielisz go od razu na czeSci,
wowczas pozniej bedziesz musial wydzieli¢ z niego pojedyncze lekcje.
W konsekwencji moze to wymagac od Ciebie dodatkowej edycji teks-
tu — tak zeby kazdy wysylany odcinek tworzyl logiczng cato$¢ oraz
mial sw0j poczatek i koniec.

Kolejnym krokiem w drodze do stworzenia kursu mailowego jest
sformatowanie tekstu kazdej lekcji. Mozesz do tego wykorzysta¢ dar-
mowy autoresponder Freebot.pl, ktéry p6zniej umozliwi Ci automa-

tyczng wysylke e-maili do os6b zapisanych na Twoj kurs. OczywiScie
do rozsylania lekcji Twojego kursu mozesz wykorzysta¢ tez inne pro-
gramy i narzedzia.

Na poczatek proponujemy Ci wykorzystanie Freebota, bo
jest darmowy (platne autorespondery polecane przez nas znaj-
dziesz w podrozdziale 6.8), a jego obsluga jest bardzo prosta i intui-

cyjna. W tym narzedziu latwo mozesz doda¢ kolejne czeSci kursu
oraz ustawi¢ odstepy czasowe, w jakich pozniej beda wysylane kolej-
ne lekcje. Gdy zajdzie tylko taka potrzeba, bez problemu bedziesz
mogl dokonac korekt w tekscie.

Dodatkowo na stronie Freebot.pl znajdziesz specjalny generator for-
mularza zapisu na Twoj kurs. Gotowy formularz mozesz umiesci¢ na
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dowolnej stronie i w ten sposéb zdobywaé¢ subskrybentéw swojego
kursu mailowego.

Szczegbdlowe informacje o tym, jak korzysta¢ z tego narzedzia, znaj-
dziesz na stronie darmowego autorespondera Freebot.pl.

Wiesz juz, jak stworzy¢ wlasny kurs mailowy, z dalszej czeSci tekstu
dowiesz sie za$, co powiniene$ zrobi¢, aby przyniost Ci on dochody.

6.6.2. Wykorzystaj kurs mailowy w skutecznej
promocji i sprzedazy

Jesli masz juz gotowy kurs mailowy, mozesz zacza¢ na nim zarabiac.
Oczywiscie rowniez w tym przypadku wymaga to od Ciebie zaanga-
zowania i zainwestowania czasu.

W pierwszej kolejnosci musisz zachecié¢ internautéw do za-
pisywania sie na Tw@j kurs. Mozesz to zrobi¢, rozdajac fragmen-
ty darmowych ebookéw badz inne publikacje przygotowane przez
Ciebie (raporty z przeprowadzonych przez Ciebie badan, ebooki
stworzone przez Ciebie na podstawie wlasnych doswiadczen lub ma-
terialow udostepnionych do przedruku przez innych itp.).

Zr6b reklame swojego kursu na swojej stronie. Piszac tekst reklamo-
wy, wykorzystaj wiedze przedstawiona w podrozdzialach 6.4 i 6.5.
Przygotuj i opublikuj artykul do dalszego przedruku, ktory zachecal-
by do zapisania sie na Twoj kurs. Informuj o kursie w podpisach wy-
sylanych przez siebie maili czy postow. Swoj kursu mozesz reklamo-
wac, wykorzystujac metody stosowane przy promowaniu wiasnej
strony — opisywaliSmy je w podrozdziale 5.7. Pamietaj, ze kazda

etyczna metoda promocgji bedzie lepsza niz brak jakiejkol-
wiek reklamy.
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Umieszczaj formularze zapisu na kurs wraz z informacja o darmo-
wych bonusach, a Twoja lista bedzie szybko rosta. Nie zapomnij jed-
nak o tym, ze zbieranie przez Ciebie adresow i wysylanie kolejnych
odcinkow kursu musi sie odbywa¢ zgodnie z prawem, wiec zadbaj
o to, aby na Twojej liScie byly tylko potwierdzone adresy, a kazde za-
danie usuniecia z listy traktuj powaznie.

Wraz z rozbudowywaniem sie Twojej listy bedzie tez rosla liczba
kliknie¢ w Twoje linki. Jednak nawet przy dlugiej liScie Twoje dziala-
nia nie beda skuteczne, gdy bedziesz polecal nieodpowiednie pro-
dukty! Jesli wiec chcesz zarabia¢ coraz wiecej, to w tre$ci kursu
umieszczaj poprawne linki partnerskie polecajace produk-
ty dobrze dopasowane do zainteresowan Twoich subskry-
bentow. Nigdy nie zapominaj o tej zlotej zasadzie.

Wazne jest to, aby$ kontrolowal skutecznos$é¢ swojego kursu mailo-
wego. Dzieki temu bedziesz mogl go udoskonalaé i lepiej promowacé
produkty. Mozesz do tego wykorzystaé kampanie, o ktérych pisalis-

my w podrozdziale 6.1.

Pamietaj, ze kurs mailowy mozesz wykorzysta¢ rowniez do
promocji swojej strony oraz potraktowac jako doskonale uzupel-
nienie umieszczanych tam tresci. OczywiScie s jeszcze inne sposoby
na wzbogacenie zawarto$ci Twojej strony. O tym, jak wykorzysta¢ do
tego udostepnione przez nas dane w formacie XML, czytaj w Kkolej-
nym podrozdziale...

6.7. Dane w formacie XML

Na swojej stronie mozesz stworzy¢ wlasng baze danych o produktach
naszego Wydawnictwa. W tym celu przygotowalisémy dla Ciebie dane
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w formacie XML, o ktorych wspominali$my juz w rozdziale 3. Wyko-
rzystaj mozliwoSci, jakie daje jezyk XML!

Do czego mozesz wykorzysta¢ dane w formacie XML?

Dane, ktore Ci podajemy, mozesz wykorzysta¢ do automatycznych
aktualizacji swojej bazy ebookéw o nowe publikacje. Do pliku mozna
dolaczy¢ kaskadowy styl CSS, ktéry umozliwi okreslenie parametrow
wys$wietlania sie bazy. Wiecej o tym, jak mozna to zrobi¢, przeczytasz

tutaj.

Dane XML mozesz umieszczat w dokumentach HTML. Mozesz je
rOwniez wykorzysta¢ w innych jezykach programowania. Wszystko
zalezy od Twojej wiedzy.

Uwaga! Dane w XML sa przeznaczone dla Partnerow, kto-
rzy mieli juz stycznos$é z programowaniem w jezykach ta-
kich jak HTML, PHP oraz innych. Narzedzie, jakie Ci odda-
jemy, jest ograniczone wylacznie przez Twoje mozliwoSci.
Im wiecej wiesz o programowaniu, tym lepsze zastosowa-
nie znajdziesz dla tego, co przygotowaliSmy w tym dziale.

Jesli chcesz poszerzy¢ swoja wiedze, skorzystaj z darmowych kursow
dostepnych w sieci. Obecnie® dostepne sg na przyklad:

— darmowy kurs jezyka HTML http://www.kurshtml.boo.pl/;
— darmowy kurs jezyka PHP http://webmade.org/kursy-online-

/kurs-php.php;

— darmowy kurs jezyka XML http://www.pabloware.com/xml.

Oto linki do danych, ktdre przygotowaliSmy:

— Publikacje: http://zlotemysli.pl/xml/publications/TwojaNazwa/;
— Kategorie: http://zlotemysli.pl/xml/categories/TwojaNazwa/;

5 Stan na 31 sierpnia 2008.
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— Publikacje w konkretnej kategorii (przykladowo kat. 2144):
http://zlotemysli.pl/xml/category/2144/TwojaNazwa/.

Jak mozna wykorzystac te linki?

Najpierw wybierz odnos$nik z danymi, ktore Cie interesuja, i dodaj do
niego swoja unikalng Twoja Nazwe (bez ,1 na koncu, poniewaz sys-
tem doda ja automatycznie). Wklej link do swojej przegladarki.
Otrzymasz wglad do danych o publikacjach, ktore przygotowali$my
dla Ciebie w formacie XML.

Oto wyjasnienie skladni jezyka, w ktorym przechowywane
sa dane:

Baza sklada sie ze zbioru danych na temat publikacji. Szczegolowe
informacje o ebookach znajduja sie pomiedzy znacznikami:

Oto szczegolowy opis zawartoSci bazy:

<publication>

<title>Forex - Podstawy Gieldy Walutowej</title> Tytul publikacji

<author>Piotr Surdel</author> Autor publikacji

<category>Inwestowanie</category> Nazwa kategorii

<description>Czym jest forex i dlaczego ludzie na nim zarabiajq catkiem spore
pieniqgdze? Poznaj podstawy rynku walutowego forex.</description> Opis
publikacji

<id>6173</id> Numer ID publikacji

<price>29.9</price> Cena publikacji

<icon>http://zlotemysli.pl/files/icon/3765/Forex-Podstawy-Gieldy-
Walutowej.png</icon> Link do ikony publikacji

<img>http://zlotemysli.pl/files/mini/3765/Forex-Podstawy-Gieldy-
Walutowej.png</img> Link do okladki 2D

<img3d>http://zlotemysli.pl/files/show/3075/Forex-Podstawy-Gieldy-
Walutowej.png</img3d> Link do okladki 3D

<subdomaind>http://forex.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/</subdomaind>
Link do subdomeny (Twdj partnerski)

<link>http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/publication/show/6173/Forex-
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Podstawy-Gieldy-Walutowej.html</link> Link do strony sklepowe;j tego
ebooka (Twoj partnerski)
</publication>

Przyklad

Oto jak mozesz wykorzysta¢ to narzedzie do krotkiego opisu
ebooka ,,Forex — Podstawy Gieldy Walutowe;j”:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8" ?>

<publication>

<title>Forex - Podstawy Gieldy Walutowej</title>

<author>Piotr Surdel</author>

<category>Inwestowanie</category>

<description>Czym jest forex i dlaczego ludzie na nim zarabiaja
calkiem spore pieniadze? Poznaj podstawy rynku walutowego
forex.</description>

<price>29.9</price>

<link>http://zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/publication/show/6173
/Forex-Podstawy-Gieldy-Walutowej.html</link>

</publication>

Co mozesz z Tym zrobi¢ dalej? Umies¢ dane w dokumentach HTML
i wykorzystaj kaskadowe style CSS.

Bardzo duzo zalezy od Twojej wiedzy. To, co tutaj przedstawiliSmy,
to jedynie bardzo prosty przyklad.

Jezeli masz problemy z korzystaniem z danych w XML, to zacheca-
my do uzywania standardowych narzedzi partnerskich opisanych

w rozdziale 3.
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6.8. Platne narzedzia
polecane przez twércéow ZPP

Chcieliby$Smy poleci¢ Ci kilka bardzo przydanych w e-biznesie narze-
dzi. Pomogg Ci one rozwing¢ skrzydla w programach partnerskich.

Nie musisz z nich korzystaé, jesli dopiero zaczynasz przygode z pro-
gramami partnerskimi i jeszcze nie jeste§ gotowy, aby inwestowaé
wlasne pienigdze. Wré¢ do tego rozdzialu, gdy juz przekonasz sie, ze
w programach partnerskich rzeczywiscie czekaja na Ciebie pienig-
dze, i wybierz narzedzie, ktérego bedziesz wtedy potrzebowac.

Polecamy Ci:

— autorespondery FUMP i M@ilboot,
— generator pop-up6w POPUP,

— aplikacje WebPlayo,

— Rotator,

— Pozycjonowanie,
— monitoring CzyToDziala,

— statystyki 7point.

Narzedzia te sa platne, ale pienigdze wydane na zakup potrzeb-
nych Ci w danym momencie narzedzi na pewno sie zwrocg. Nie ku-
puj jednak nic ,,na zapas”. Kwote przeznaczona na inwestycje w cos,
czego nie bedziesz uzywac, na pewno mozesz wydac¢ znacznie lepie;j.
Przed zakupem sprawdzaj wiec dokladnie, czy bedziesz potrafil wy-
korzysta¢ dane narzedzie do zwiekszenia swoich zyskow.

Polecamy Ci tez informacje o Zarzadzaniu PP (jeSli chcesz mie¢
w przyszloSci swbj wlasny generujacy zyski program partnerski) —
http://stynska.info/
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7. Allegro

(Autorkq tego rozdziatu jest Marta Chiodnicka).

Dlaczego jedne aukcje Allegro sprzedaja sie lepiej od innych? Kazdy,
kto kiedykolwiek oferowal co$ na Allegro, mial zapewne do czynienia
z t3 zagadka. Nalezaloby rozpocza¢ od pytania: ,Na co JA zwracam
uwage, decydujac sie na kupno przedmiotu na aukcjach interneto-
wych?”. Kazda osoba ma swoje priorytety. Dla jednych bedzie to sta-
tus SuperSprzedawcy, dla innych prosta, czytelna aukcja, pozostali
skusza sie na bonusy. Jest tez grono Allegrowiczéw, dla ktorych liczy
sie wylacznie niska cena i ktorzy wybiora taka aukcje, na ktorej za-
oszczedza chocéby 10 groszy. Nie ma wiec jednej skutecznej recepty
na wysoka sprzedaz, mozna jedynie wycigga¢ wnioski na podstawie
obserwacji tych Allegrowiczow, ktorym sie dobrze powodzi, a przede
wszystkim testowaé podpatrzone pomysly w praktyce. To wilasnie
wypadkowa réznych czynnikow sprawi, ze Twoje aukcje beda sie co-
raz lepiej sprzedawac.

Zalezy mi, aby Twoje aukcje mogly cieszy¢ sie duzym zainteresowa-
niem na Allegro — i wla$nie dlatego przygotowalam dla Ciebie
7 wskazowek pozytywnie wplywajacych na wizerunek aukcji i sprze-
dawcy oraz majacych wplyw na liczbe sprzedawanych przedmiotow.
Prawdopodobnie wiele z nich z powodzeniem stosujesz juz w prakty-
ce, czego serdecznie gratuluje :) Niektére beda wymagaly troszke
czasu i pracy, jednak jestem przekonana, ze sie to oplaci. Wybierz te,
ktére uznasz za wartoSciowe.

Bez wzgledu na to, czy jeste$ juz obeznanym z aukcjami Allegrowi-
czem, czy dopiero zaczynasz, chcialabym Cie na wstepie zacheci¢ do
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przeczytania artykutu pt. ,,Ksigzki Zlotych Mysli w Allegro” jed-
nego z naszych Partnerow i jednocze$nie thumacza ebooka ,,Drewno
zamiast benzyny”, Krzysztofa Lisa. Wyjasnia on nie tylko, jak sprze-
daz naszych publikacji na Allegro dziala od strony formalnej, ale po-
daje tez informacje na temat platnosci i wysylki, prowizji dla ZM
idla Allegro, zwiekszenia sprzedazy i obslugi klienta. Dopiero po
przeczytaniu jego artykulu wykorzystanie moich 7 porad bedzie mia-
lo sens :) Zacznij wiec, prosze, od zapoznania sie z treScig tekstu
Krzysztofa:

Zloty Program Partnerski wydawnictwa Ziotych Mysli z racji wy-

sokich prowizji (do 40% ceny ebooka) cieszy sie olbrzymiq popular-
nosciq. Do jego promowania mozna wykorzystaé wlasnq strone
WWW lub blog, poczte elektronicznq czy... Allegro. Od dawna kor-
cito mnie, by spréobowaé sprzedawaé ksiqzki ZM wiasnie tam.
W tym artykule opisze swoje spostrzezenia w tej materii.

Nim zaczne, warto wspomnieé, ze otrzymuje od ZM oprocz zwyklej
prowizji partnerskiej rowniez prowizje za autorstwo jednej z ksiq-
zek. Wiasnie te ksiqzke promuje na Allegro. Mowa o ksigzce ,.Drew-

no zamiast benzyny...”. Wszystkie wyliczenia w artykule opartem

jednak o samq prowizje dla partnera.
1. Allegro a ebooki

Polityka Allegro w kwestii ebookéw z punktu widzenia partnera
ZPP jest totalnie bezuzyteczna. Ten serwis aukcyjny pozwala sprze-
dawaé ebooki tylko wtedy, gdy sie jest ich jedynym i wylqcznym
autorem oraz gdy wysyla sie je na ptycie CD. Oba warunki nie sq
spetnione, bo prawa do publikacji ma wydawnictwo, a ebooki wy-
sytane sq pocztq elektronicznq.
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Z tego wzgledu wystawianie aukcji z ebookami ZM jest ryzykowne,
moze sie to kornczyé¢ zamykaniem aukcji, a w koncu (po kilku takich
naruszeniach regulaminu) zawieszeniem konta.

Obejsciem tego problemu jest wystawianie ksiqgzek w wersji papie-
rowej. Spetnia to wymogi regulaminu, ksiqzki papierowe moze wy-
stawiaé przeciez kazdy :)

2, Platnosé i wysytka

Mozliwe sq trzy opcje realizacji ptatnosci 1 wysytki zamoéwionych
ksiqzek:

a) kupujqcy ptaci Tobie, Ty placisz ZM, ZM wysytajq ksiqzke kupu-
jgcemu (skladasz zamowienie w jego imieniu, przez wlasny link
partnerski);

b) kupujgcy ptaci od razu ZM, sktadajqc zaméwienie przez Twoj
link partnerski;

¢) kupujesz ksiqzki hurtowo (rzecz jasna przez wlasny link), sprze-
dajesz je detalicznie sam.

Trzecia opcja z punktu widzenia réznych polskich urzedéw moze
oznaczaé¢ prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, wiec jeSli nie
masz jej zarejestrowanej, odpusé sobie te opcje. Przeciw tej opcji
przemawia rowniez fakt, ze w tej sytuacji musiatbys obciqzyé klien-
ta (lub siebie) dodatkowymi kosztami przesytki ksiqzki — ZM placi
za wysytke ksiqzek do Ciebie.

Pierwsza opcja tez moglaby zostaé uznana za prowadzenie dziatal-
nosci gospodarczej, w koncu otrzymujesz pieniqdze i posredniczysz

w ich przesyltaniu.

Drugie rozwigzanie wydaje mi sie najlepsze, bo:
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jest najszybsze — tylko raz czeka sie na przestanie pieniedzy;
pozwala Ci wykorzystaé darmowaq przesytke wersji papierowej;
wymaga najmniej pracy.

Oprocz zalet rozwiqzanie to ma tez wady. Zamoéowienie nie jest rea-
lizowane przez Ciebie, wiec jesli cos pojdzie nie tak, mozesz dostaé
negatywny komentarz zupeinie bez Twojej winy. Stanie sie tak
w przypadku, w ktéorym na przyktad kgpany w gorgcej wodzie
klient nie zechce kontaktowaé¢ sie z wydawnictwem, tylko bedzie
marudzié¢ Tobie.

Spodziewaj sie tez pytan o numer konta i maili z prosbq o zatatwie-
nie tego w ,normalny” sposéb, bez skladania zamoéwienia w serwi-
sie ZM. Nawet gdy napiszesz o tym wyraznie w opisie aukcji, na
pewno bedziesz takie pytania otrzymywaé. Ludzie sq leniwi i nie
chce sie im czytaé — to dlatego...

3. Prowizje

Duwie prowizje — Twoja od ZM i ta, ktérq Ty placisz Allegro. Pierw-
sza musi by¢ wieksza od drugiej, inaczej nie zarobisz ani zlotowki.
Ani grosza nawet ;)

Od ZM dostajesz 40%, a Allegro placisz okolo 4% + koszt wystawie-
nia + ew. koszt promocji aukcji. W jednej z moich aukcji sprzeda-
tem 9 ksiqzek o cenie 29,97 PLN, placqc:

10,79 prowizji za sprzedanie;

0,20 za emitowanie aukcji przez 14 dni;
12,00 za wyroznienie aukcji;

0,15 za pokazywanie miniaturki;

2,00 za samo wystawienie aukcji.
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Razem 25,14 PLN. Stanowi to ponad 9% wartosSci sprzedanych
ksiqzek, wiec na pierwszy rzut oka wychodzi, ze dzielisz sie z Alleg-
ro 1/4 swoich zarobkoéw.

Ale tak nie jest.

Bo prowizje od ZM dostajesz od ebooka, a placisz Allegro od wersji
papierowej, drozszej o 10 lub wiecej PLN. Okazuje sie wiec, ze pra-
wie 14% ceny ebookéw odprowadzasz do kasy Allegro. W tym kon-
kretnym przypadku, rzecz jasna. Nie musisz od razu promowaé
aukcji, cho¢ to znacznie ulatwia sprawe.

Z tego wzgledu oczywiscie lepiej promowa¢ ksiqzki najdrozsze :)
4. Zwiekszanie sprzedazy

By sprzedaz byla jak najwieksza, mozliwie duzo ludzi musi zoba-
czy¢ promowane przez Ciebie ksigzki. By to sie stato, warto zain-
westowaé w promocje wybranej aukcji, tak by pokazywala sie na
poczqtku listy aukcji w danej kategorii.

Ale jeszcze wazniejsze jest, by aukcje odwiedzaly osoby, ktére NA-
PRAWDE mogq by¢ ksiqzkq zainteresowane. Sprowadza sie to do
umieszczenia ksigzki w odpowiedniej kategorii. Eksperymentuj
z roznymi kategoriami, wybierz kilka najlepszych i ich sie trzymaj.

5. Obstuga klienta

Ten punkt pojawia sie do$é pozno, ale nie oznacza to, ze jest mato
wazny. Powiedzialbym wrecz, ze jest najwazniejszy...

Po pierwsze — zaznacz w opisie aukcji, ze finalizuje transakcje wy-
dawnictwo ZM.
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Po drugie — od razu po aukcji wysylaj klientowi partnerski link do
FORMULARZA ZAMOWIENIA, a nie do strony ofertowej. Ulatwi
mu to znacznie zycie.

Po trzecie — otrzymujqc pytania typu: ,,Gdzie jest moja ksiqzka?
Kase dawno wplacitem”, kieruj klienta do wydawnictwa. Jesli be-
dzie uparty, pomoz mu i po prostu napisz w jego imieniu do ZM.

Po czwarte — popro$ o wystawienie komentarza po otrzymaniu
ksiqgzki, inaczej jak mialbys wiedzieé, ze ktos ksiqzke zamowil
1 otrzymat? Jesli tego nie zrobil, Ty jestes do tytu o prowizje dla Al-
legro.

6. Sprzedawaj i zarabiaj
Artykutu tego nie pisze, by Cie zniecheci¢, a wrecz przeciwnie :)

Zwilaszcza jesli nie masz popularnej strony internetowej, ta metoda
bedzie dla Ciebie przydatna, bo na Allegro wchodzq ludzie, ktérzy
zazwyczaj szukajq (mniej lub bardziej Swiadomie) czegos do kupie-
nia :)

Krzysztof Lis
Zarabianie na blogach

~.1. Strona ,,O mnie”,
czyli oszczednosé Twojego czasu

Strona ,,0 mnie” ma niezwykle duzy, cho¢ nie zawsze doceniany po-
tencjal. Jest ona nie tylko pewnego rodzaju wizytowka sprzedawcy,
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ale pomoze Ci zaoszczedzi¢ wiele cennego czasu :) Przede wszystkim
ma ona jednak stuzy¢ kupujacemu.

Wielu ludzi posiada bardzo niski poziom zaufania w sytuacji, w kto-
rej musi co$ kupi¢ przez Internet. Boja sie ryzyka i utraty pieniedzy.
Warto sprawi¢, aby czuli sie jak najpewniej i najbezpieczniej, dostar-
czajac im takich informacji, ktorych potrzebuja. Do tego wlasnie
z powodzeniem mozna wykorzysta¢ strone ,,O mnie”. Jesli wydaje Ci
sie, ze nie wiesz, co moglbys$ na niej umiescié¢, to pozwol, ze podsune
Ci kilka pomystow. Beda one oczywiScie zgodne z regulaminem Al-
legro.

Profesjonalizm a zaufanie

Lubimy kupowa¢ w miejscach, w ktorych czujemy, ze mamy do czy-
nienia z fachowcem w danej dziedzinie. Natychmiast wyczuwamy je-
go zaangazowanie i profesjonalizm. Ta zasada panuje zaréwno
w ,,$wiecie rzeczywistym”, jak i w Internecie. Potrafimy w bardzo lat-
wy sposdb wyczué, czy sprzedawca przekonany jest o warto$ci swoje-
go towaru, czy wrecz przeciwnie.

I tak — o wiele latwiej bedzie nam podja¢ decyzje o dokonaniu zaku-
pu u osoby, ktoérej strona ,,O mnie” sugeruje, ze ten sprzedawca inte-
resuje sie ksigzkami lub ma z nimi cokolwiek do czynienia, niz u ko-
go$, kto ma uboga strone ,,O mnie” lub w ogole jej nie posiada. Cho-
dzi tutaj o zbudowanie zaufania. Oczywiscie idealnie byloby, aby kaz-
dy Partner Zlotych MySli byl milo$nikiem literatury ;) (na Allegro
widnieje on w koncu jako sprzedawca ksigzek). Jest to w wielu przy-
padkach sytuacja wyimaginowana, ale mozna zastgpi¢ ja innymi,
warto$Sciowymi i zachecajacymi do zakupu informacjami.

Jedna z takich informacji moze by¢ krétka notka o sobie — od jak
dawna sprzedajemy, dlaczego akurat poradniki (mozna podkresli¢
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ich motywacyjny wplyw na rozwdj). Jesli ktory$ z naszych ebookow
zrobil ostatnio na Tobie pozytywne wrazenie — napisz o tym na stro-
nie ,,O mnie”, podajac link do swojej aukcji tej ksigzki. Bedzie to
znak, ze jeste$ $wiadomy tego, co sprzedajesz.

Wzbudzanie pozytywnych emocji

Warto tez nakresli¢, jakie uczucia wywola wybor Twoich aukcji.
Mam na my$li np. zadowolenie czy satysfakcje. Banalne, lecz bardzo
skuteczne. Przyklad: ,Wybierajac moje aukcje, masz zagwarantowa-
ne zadowolenie zaréwno z przebiegu aukcji, jak i z samych ksiazek”.

Na stronie ,,0 mnie” mozesz tez wykorzysta¢ logo Partnera Zlotych
Mysli, ktore dla Ciebie przygotowaliSmy.

Linki partnerskie na stronie ,,O mnie”

28 kwietnia 2008 r. zmienil sie Regulamin Allegro. Zgodnie
z nowym Regulaminem nie mozna umieszcza¢ zadnych linkow
(w tym i partnerskich) zar6wno na stronie aukec;ji (co bylo zabronione
dotychczas), jak i na stronie ,,O mnie”. Mowi o tym nastepujacy
punkt:

Na stronach ,,O mnie” niedozwolone bedzie umieszczanie adresow
WWW, pod ktérymi prowadzona jest dziatalno$é komercyjna.
Ograniczenie to bedzie obowiqzywaé, nawet jesli celem podania
adresu bedzie przedstawienie informacji o Uzytkowniku i jego dzia-
talnosci.

Co to oznacza?

Nie mozna umieszcza¢ NIGDZIE (ani na aukcjach, ani na stronie
»,O mnie”) linkow partnerskich, bo moze grozi¢ to usunieciem auk-
cji, a nawet zawieszeniem konta na Allegro.
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Mozna sprobowac naklania¢ Allegrowiczéw do kontaku emailowego,
co jest jedyna szansa zastosowania linkow partnerskich. Trzeba to
jednak zrobi¢ delikatnie, tak zeby nie naruszy¢ tego punktu regu-
laminu, w ktérym jest mowa o tym, ze nie wolno zamieszczaé ,,infor-
macji zachecajacych do komunikowania sie miedzy Uzytkownikami
w celu dokonania transakcji poza Allegro”. Tekstem, ktory nie bedzie
lamal tego punktu, jest np. zdanie: ,Napisz do mnie w razie jakich-
kolwiek pytan dotyczacych moich aukeji”.

W jaki sposdb mozesz oszczedzi¢ czas na stronie ,,0 mnie”?

Im wiecej ,formalnych” informacji umie$cisz na stronie ,,O mnie”,
tym mniej e-maili z tymi pytaniami bedziesz otrzymywac i bedziesz
mogl wykorzysta¢ zaoszczedzony czas na co$ bardziej pozytecznego.
Mam na mysli informacje na temat rodzaju platnosci, sposobu wy-
sylki (przez Poczte Polska), kosztéw wysylki itp. Nie zakladaj, ze co$

jest oczywiste, tylko o tym napisz. Np. to, ze ksiazki sa bezpiecznie

pakowane. Dla jednych moze sie to wydawac nieistotne, inni potrak-
tuja te sprawe priorytetowo. Wniosek ten wyciggnelam po komenta-
rzach, ktore otrzymujemy, takich jak: ,Wszystko OK, solidnie zapa-
kowana ksigzka”.

Od kiedy sprzedaje nasze ksigzki na Allegro, strone ,,O mnie” zmie-
nialam juz wiele razy, dodajac do niej zagadnienia, ktore pojawialy
sie w e-mailach od Allegrowiczow. Sprawilo to, ze teraz pisza do
mnie dopiero po kliknieciu w ,,Kup teraz” lub gdy chca dowiedzie¢
sie czego$ wiecej na temat danej publikacji. Liczba e-maili zawieraja-
cych pytania, na ktére odpowiedzi znajduja sie na stronie ,,O mnie”,
znacznie zmalala.

Kazdy kontakt ze strony Allegrowicza, zarowno przed dokonaniem
zakupu, jak i po, powinno sie traktowa¢ z odpowiednim szacunkiem,
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dlatego warto zasygnalizowa¢ w jaki sposéb mozna sie z Toba najle-
piej skontaktowac, np. poprzez e-mail czy Skype.

Szablon strony ,,O mnie”

Specjalnie dla Ciebie przygotowaliSmy ciekawy szablon, ktéry mo-
zesz wykorzystaé na swojej stronie ,,O mnie”, jesli tylko zechcesz.
Znajduje sie w nim logo ,,Partner Zlotych Mysli”, ktore bedzie stano-
wilo Twoja wizytéwke i — mamy nadzieje — pomoze Ci w sprzedazy
ksigzek ZM. Na samym koncu tej porady znajdziesz informacje, jak
wykorzystaé szablon strony ,,0 mnie”. Oproécz niego mamy dla Ciebie
szablon aukcji, ktorego opisuje w ostatniej poradzie. Przeczytaj jed-
nak wszystkie moje porady po kolei, zanim go zastosujesz :)

Oczywi$cie nikt nie wymaga od Ciebie, zeby$ uzyl wszystkich powyz-
szych porad do rozbudowania strony ,,O mnie” czy w ogoéle ja posia-
dal. Sg Allegrowicze, ktorzy Swietnie radza sobie i bez niej, posiada-
jac nawet status SuperSprzedawcy. Az zal, ze nie wykorzystuja narze-
dzia z takim potencjalem. Ponizej znajdziesz screeny stron ,,O mnie”,
ktére uznalam za wartos$ciowe.

1. http://www.allegro.pl/my_page.php?uid=2907979
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PODRECZNIK PARTNERA

7.1. Strona ,,O mnie”, czyli oszczedno$¢ Twojego czasu

® str. 171
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2. Partner Zlotych Myséli :)
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REGULAMIN AUKCII z KSIAZKAMI:

Jedyrym mozlvwym sposobem zaphaty jast wplata na korto.
Nr rachurku -est podany na kezde) stronie z aakca,
docatkowo otrzymuesz go w mails z allegre po zakupie.

Jezl dokonasz platnosci w ciagy 5 dni - dodatkowo otzymujesz 2 ebocki GRATIS.

Nie ma moziwosci wysytki za pobraniem ani odbioru osobistego.

Nie zycze sobie otrzymad cd Ciebie negatywrego komentarza, bo ich niz przaczytaled.

REGULAMIN MOICH AUKCII:

1. J=8i masz spory los¢ negatywnych komentarzy - nie icytuj - beds usuwac z aukcj takie osoby.

2. Dobrze sig Zestanow nim przystapisz co licytachi, ponieviaz nie wycofuje ofert.

3. Dane do precleviu otrzymasz w mraiu od Alegre po zakonczenid aukcji.

4. OczeKuje, 22 po zakonczonej aukci przyslesz mi maia potwierdzajac dane do przesyii.

5. I widle ed wyicyLowdny Lowar Ceekarn 7 dni - jeslido Leyo ceasu pist igilee iz webyiig - wyslawidn negdlywd, o Lovidr

penownie wystawie na licytacje.

6. Pamieldj v duliczenu do wylicylowan e kwoly kos:ov preesytki, W LyLale preeewe pudej nicka ¢ dlieyro onde numer dukcji.

7. W dniu kiedy cokonasz wplaty na moje konto, widij i mailz 2 informacja na ktdra konto zostaly przestane pienigcze oraz czy

byl to przelzvw wykorany z konta czy oplacony na poczciz (pamigtaj, ze piengdzz wystane drogy pocztowq dotrg na moje konto

dopiero po kilk cnach).

9. Za pobranizm wysytam tylke oscbom z min. 20 pozytywami.

9. Tower wysylam w przedagu 48h od zacsiegowania wplaty na maim koncie.
Al imed i imi Lok A b =

1n_ o

3. http://www.allegro.pl/my_page.php?uid=7602751

DANE FIRMY

NETFOX Aleksy Lisowski
ul. Diugosza 2
32-410 Dobczyce

NIP: 6811896571

REGON: 120485450
MBANK:

11 1140 2004 0000 3102

4725 6123 - s eeee—— e e =

KONTAKT:

SKYPE: firma_netfox

Pracujemy od pon-sob w
godzinach od 8-18
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A tak moze wygladac¢ twoja strona ,,O mnie”

Tres¢ jest oczywiScie wymys$lona i to Ty bedziesz o niej decydowat :)

s
- .
[ ‘\ TE _ |
C MYSLI
PARTNER
ZLOTYCH MYSLI
[
Witaj na mnjej stromie!
“am 7 imig Hieronim Gabka ;D ijestar Partnerem wydawnictwa Zhte Mydl
Sozedaiz na Allegro zojmug sic od dowra i sprawi mi ont duic sctysfa<g, bo wiem, ic dosta-czam ludziom neprawde
AwdlluSiiond wietle2, Kupuidw u e becdese gl vo weynienia £ reelehoscd i pcfesiunalianernn, |
Doigcz do grona zadowolonych czyteinikow
Cuuby kLtie dulydhizeas mi caulaly pucosLavily pu subie wiele konenlaey, Preeceyla je, 2eby preekonad sig ey warlo
kaaowaZ ra moch cukgac,
Zazacy 53 proste - po ofrzymariv od Ciebiz przelawu keigza jest wveplanz ra Twoj 2d-es.
Nie zwlekaj z decyzja o kupnie!
Kolejny tekst...
Te<stw ramze
Copyrgh: (<) 2002 Zloke Myl cesignad by cozov_caman e 002

Jesli podoba Ci sie ta strona ,,O mnie” i chcialby$ ja mie¢, to naucze
Cie teraz krok po kroku, jak ja wykorzysta¢ do wlasnych potrzeb
w darmowym programie Nvu. Chyba ze jeste$ osoba, ktéra nie po-
trzebuje instrukcji — to wystarczy Ci tylko krok 1. Dobra wiadomos$¢:
prawie w ogo6le nie musisz znac sie na jezyku HTML!

KROK 1: Sciagniecie na dysk spakowanych plikéw (szablon
aukgji i strona ,,O mnie”) na dysk oraz ich rozpakowanie:
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http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_ partnera.zip

http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_ partnera.rar

Po $ciagnieciu powyzszego ZIP-a/RAR-a rozpakuj go w dowolnym
miejscu na Twoim dysku oraz je zapamietaj.

KROK 2: Instalacja programu Nvu

Program Nvu mozna pobrac ze strony http://Nvu.pl/

Link do wersji pod system Windows:

http://www.Nvu.pl/download/1.0/Nvu-1.0-win32-installer-full-pl-
PL.exe

Zainstaluj program Nvu.
KROK 3: Edycja szablonu w programie Nvu
1. Wlaczamy program Nvu.

2. Klikamy w: Plik — Otwérz plik — Szablon partnera —
allegro_ partnerzm2_serw

Powinien nam sie teraz wgra¢ gotowy do edycji szablon. Zanim
zaczniemy cokolwiek w nim pisa¢, musimy zacza¢ od bardzo waz-
nej czynnosci, ktéra opisana jest w kolejnym punkcie.

KROK 4: Prawidlowe podlinkowanie przyciskow ,,Dodaj do
ulubionych”, ,Nasze ksiazki”, ,,Zadaj pytanie”, ,,O sprze-
dawcy” — tak zeby po kliknieciu przez Allegrowiczéw prowadzily
do odpowiednich miejsc na Twoich aukcjach.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://www.nvu.pl/download/1.0/nvu-1.0-win32-installer-full-pl-PL.exe
http://www.nvu.pl/download/1.0/nvu-1.0-win32-installer-full-pl-PL.exe
http://Nvu.pl/
http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_partnera.rar
http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_partnera.zip

N

PARTNER _ i 1 ‘
ZLOTYCH MYSLI - iqzki Zadaj pytanie Opinie klientoM]

Juz teraz pewnie widzisz zaladowany szablon. Na dole znajduja sie 4
zakladki: ,Normalny”, ,,Znaczniki HTML”, ,Zrodlo”, ,Podglad”.
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[style 1] * Pisze, 7e tylko dwa razy lepszym, ale s3 osoby, kidre staly siz nawet dziesizc razy lepsze w ciagu jednej
nocy. Oczywiscie wykorzystaly one potege twdrczej podéwiadomosdci...

Narmalny [T Znaczniki HTML I Zrédio ['f."\ Podglad

Przygotowywanie strony ,,O mnie” (edycja szablonu) bedzie sie odby-
wac¢ w zakladce ,Normalny”, ale na razie musimy dopilnowac¢, zeby
gorne przyciski ,Dodaj do ulubionych”, ,Nasze ksigzki”, ,Zadaj py-
tanie”, ,,O sprzedawcy” prowadzily w odpowiednie miejsca na Two-
ich aukcjach. Ta cze$¢ jest najtrudniejsza, ale zrobisz ja tylko raz.
Obiecuje Ci, ze cala reszta bedzie o wiele prostsza. Program Nvu po-
zostaw otwarty.

Na chwile obecng gorne przyciski maja takie linki:

1. Dodaj do ulubionych:
http://www.allegro.pl/my_favourites edit.php?fav_id=000000
&amp;type=fav_sellers
2. Nasze ksiazki:
http://www.allegro.pl/show_user auctions.php?uid=000000
3. Zadaj pytanie:
http://www.allegro.pl/email to_user.php?uid=000000
4. O sprzedawcy http://www.allegro.pl/my_page.php?uid=000000

Nie prowadza one do zadnego uzytkownika Allegro.
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Twoim zadaniem bedzie sprawdzi¢, jaki masz UID (user ID — Twoj
unikalny numer uzytkownika Allegro), a nastepnie wklei¢ go
w miejsce cyfr 000000 w kazdym z tych linkéow. Wejdz wiec naj-
pierw na ktorgkolwiek ze swoich wystawionych aukcji i najedz mysz-
ka na ,,Pokaz inne przedmioty sprzedajacego”. Na dolnym, szarym
pasku wyswietli Ci sie link z numerem UID:

http://www.allegro.pl/show user auctions.php?uid=[TWOJ
NUMER UID]

Dane
Cena Kup Teraz: 25,97 zt za sztuke
Dostepna liczba 8 z 14 wystawionych
sztuk:
Do korica: 6 dni
(czw 12 cze 2008 21:55:00 CEST)
» Fowiadom znajomego
« Dodaj do obserwowanych aukcji
Sprzedajacy zlotemysli_pl (2052) W W W mnie €05

« Zadaj pytanie Sprzedajacemu

«PakaZ inne przedmioty Sprredajaceaal
Limitk Ograniczenie dla Uzythkownikdw

bez petne] akbywaci konta
Wiece| informacji

Lokalizacja Gliwice

Koszt przesytki pokrywa Kupujacy

Transport i ptatnosc
Opcje transportu

« Przesytka pocztowa (list polecony/paczka)

P repoys i Wil nryut et o [ W] [=Fe¥=r"

http: ffweveny. allegro. plfshow_user_auctions. php?uid

Spisz go gdzieS. Wro¢ teraz do programu Nvu i kliknij w zakladke
,Zroédlo” na dolnym pasku. Zjedz na sam doét kodu HTML, a ujrzysz
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tam te cztery linki. Zamienn w kazdym z nich cyfry 000000 na Twdj
numer UID. Uwaga na odstepy — wklejamy sam numer! Nie dodaje-
my zadnych spacji ani nie usuwamy zadnego znaku!

Nastepnie w programie Nvu kliknij w Plik — Zapisz. Jesli dobrze za-
mienile§ 000000 na swoj numer UID, to wszystko teraz bedzie do-
brze dziala¢ :)

|‘w allegro_partnarzm [file:f. Jallegro_partnerzm_serw homl] - Hvu
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KROK 5: Edycja szablonu — przygotowywanie strony
,O mnie”

Wracamy do otwartego szablonu w Nvu i klikamy w zakladke ,,Nor-
malny”. To w tej zakladce bedziesz przygotowywal wszystkie aukcje.
Na samej gorze mozesz dostrzec naglowek ,[style 2] Witaj na mojej
stronie!”. Na poczatku tego nagléwka moja podpowiedz — jest to sty-
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le 2. Wprowadzasz jaki$ tekst, to wtedy go zaznaczasz i w pasku na
gorze po lewej stronie wybierasz, ze ma to by¢ style 2. Jesli bedziesz
kontynuowal go w tym pliku, to automatycznie masz juz ustawione
te style.

|® allezgro_partnerzm? [file:/...fallegre_partnerzm2_servw.html] Hvu = E’Jﬂ
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PARTNER 3 : .
ZLOTYCH MYSE Dodaj doulubonycFRHasze keigzki Ladg) pytanie:

E [style 2] Wital na mojej stronie!

sty 1] Mam na imiz Fieromim -ahka ;1) 1jestaT Parnerem wydawricnwa Shte My

Sa-zadaiz na Allegro z3jmrs sie od dawnz  sprawia mi ona duio satystakigi, bo wiemn, Ze dostzr—zam Iic
wartcéciowg wieczs, {upujac u mnie bedziess mial do coyrienia z reetelr cécg i profes onalizmem.

i [style 3] Dofacz do grana zadowolonycfu

¢ I i} | D_
[ nermainy LIl znacenitil T [ o3| 2radie | -, Fodglnd |

W ten sam sposob definiujesz pozostale style tekstu, ktore Ci opisa-
lam — style 1, style 2 oraz style 4. Zachecam Cie do eksperymento-
wania w tym zakresie. Im dluzej nad tym popracujesz, tym wieksza
zdobedziesz wprawe. Pamietaj, ze jest to program darmowy, a wiec
niedoskonaly. Gdy co$ Ci sie nie uda, kliknij w Edycja — Cofnij
(niestety nie dziala standardowy skrét klawiszowy Ctrl + Z).

Gdy wybierzesz jeden z tych czterech styléw, nie mozesz go juz zmie-
ni¢ (zwiekszy¢ czcionki, zmieni¢ koloru itp.). Mozesz to zrobi¢ na
niesformatowanym tekscie (wklejonym bezposrednio z notatnika.)
Jesli wiec te kolory i style Ci sie nie podobaja, to mozesz zastosowac
wlasne pomysly i stworzy¢ wlasne style :)
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KROK 6: W jaki sposdb umieszczaé pliki graficzne?

Plikiem graficznym jest na przyklad okladka ksiazki. Jesli chcesz,
aby na Twojej stronie ,,O mnie” byly jakie$ zdjecia czy obrazki, oto
jak to zrobié:

- wrzucasz obrazek na darmowy serwer np. http://imageshack.us/;
- podajesz link obrazka w programie Nvu w taki sposob:

WSTAW — OBRAZEK — podajesz ADRES OBRAZKA i zaznaczasz
»,Nie uzywaj alternatywnego tekstu”.

Jesli adres jest prawidlowy, to powinien Ci sie wys$wietli¢ obrazek/-
zdjecie.

KROK 7: Co zrobi¢ z przygotowang strong ,,O mnie”?

Nvu umozliwia zapisywanie przygotowanego przez Ciebie projektu
jako plik HTML. NIE POLECAM JEDNAK TEGO ROBIC przy po-
mocy funkcji Plik— Zapisz jako, poniewaz w programie tym czesto
wystepuja problemy z kodowaniem polskich znakow, np. §, 7, 3. Jest
to program darmowy, wiec nie mozna od niego zbyt duzo wymagac ;)
Zeby zachowaé kopie projektu swojej strony ,,0 mnie” — wklejasz
caly kod do Notatnika i zapisujesz go na dysku jako plik *.txt

Po przygotowaniu strony ,,O mnie” przechodzimy do zakladki ,Zrod-
lo”, zaznaczamy wszystko (Ctrl + A) i kopiujemy (Ctrl + C).

Przenosimy ja teraz do Allegro. Logujemy sie do Allegro i potem:
Ustawienia — Moja strona — Dodaj — Zatwierdz.

Mam nadzieje, ze Twoja strona ,,O mnie” wyglada zachecajaco i lad-
nie :)
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7.2. Bonusy i gratisy dodawane do aukcji
z ksigzkami na Allegro

Aneta Styniska napisala na forum PP:

sPartnerzy konkurowa¢ powinni warto$ciami dodawanymi — czyli
np. jakim$ gratisem — bo to buduje prawdziwa konkurencje, a nie
wojna cenowa. Wbrew pozorom Wy jako Partnerzy macie tutaj
przewage — bo my mamy w ofercie wlacznie ksigzke na swojej auk-
cji (czasami z CD Specialem), Wy mozecie doda¢ co$ oryginal-
nego. Jesli kto§ czuje sie ekspertem jezykowym, to wystawiajac
ksigzki do angielskiego, moze gratis zaoferowa¢ wlasnego ebooka,
np. ,M0j sekret w szybkiej nauce stéwek”, czy gratisowe sprawdzenie
pracy domowej dla uczniéw lub 15-minutowa konferencje jezykowa
na Skype. Mozliwo$ci sa nieograniczone. Nie dos¢, ze zwiekszycie
sprzedaz, to jeszcze budujecie sobie marke eksperta w danej dziedzi-

»

nie .

Przed 28 kwietnia 2008 porady Anety bylyby jak najbardziej ade-
kwatne. WiekszoSci z nich nie mozna juz niestety wykorzysta¢ na Al-
legro, o czym dowiesz sie zaraz. Upewnilam sie jednakze, ze konfe-
rencje jezykowe na Skype (czyli pewnego rodzaju korepetycje on-li-
ne) sa jak najbardziej dopuszczalnym gratisem na Allegro.

28 kwietnia 2008 zmienil sie¢ Regulamin Allegro. Zgodnie
z nowym Regulaminem:

Publikacje elektroniczne bedg mogli wystawiaé¢ wylagcznie ich
autorzy, podajqc w opisie oferty numer ISBN, ktory w momencie
wystawienia Aukcji musi byé weryfikowalny, to znaczy numer
ISBN musi figurowaé¢ w bazie danych Biblioteki Narodowej na

stronie http://alpha.bn.org.pl/search*pol/. Handel publikacjami
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objetymi licencjg GNU Free Documentation License bedzie zabro-
niony.

Niestety — dotyczy to réwniez bonuséw i gratisow dolaczanych do
aukcji.

Jako Sprzedajqgcy masz takze obowiqzek umieszczenia szczegolo-
wych 1 rzetelnych informacji o warunkach rabatowania bqdz
otrzymania darmowego przedmiotu. Sam ,gratis” musi byé¢ do-
kladnie okreslony w opisie przedmiotu (niedozwolone jest pro-
ponowanie doboru losowego gratisu/rabatu oraz ofero-
wanie gratisu ,,niespodzianki”). (...) Przedmioty oferowane ja-
ko gratisy réowniez nie mogq znajdowaé sie na liScie towarow_
zakazanych (np. ebooki, jesli sie nie jest ich autorem) na Allegro,

a jesli sq dopuszczone warunkowo, opis przedmiotu musi zawieraé
odpowiednie oSwiadczenie.

Co to wszystko oznacza?

- Nie mozna oferowa¢ darmowych ebookéw, dostepnych na stronie
ZM jako gratisy, gdyz nie maja one numerow ISBN.

- Nie mozna pisa¢ o tym, ze oferujemy wersje elektroniczng jako
gratis do wersji drukowane;.

- Kazdy gratis wymieniony w opisie aukcji musi by¢ opisany i nie
mozna z niego robi¢ tajemnicy lub ,niespodzianki”.

Czym mozna zastapic te zakazy?

- Mozna dodawac jako bonusy fizyczne przedmioty, np. zakladki do
ksigzek, dlugopisy i wszystko, co przyjdzie Wam do glowy. Trzeba
je tylko dobrze opisaé na aukcji.

- Mozesz tez wykorzystac¢ jako gratisy gadzety przygotowane przez
swoja firme (jesli taka posiadasz) lub przez inne firmy.
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- Dopiero po kliknieciu w ,,Kup teraz” mozna przekierowywac uzyt-
kownika do formularza ZM lub oferowa¢ mu ebooki poprzez linki
partnerskie.

Pomysl na GRATIS na Allegro
Zaktadki do ksigzki (dla osob wysytajqgcych ksiqzki samodzielnie)

Czy zauwazyle$ kiedy$ przydatnos$é¢ zakladki podczas czytania ksigz-
ki? Nakupowalam ich ostatnio sporo, bo ciagle mi brakowato. Wi-
dzialam w sklepach (np. w papierniczym) roéznego rodzaju zakladki
do ksigzek w cenach od 60 gr do 10 zl. Oblicz sobie, czy oplaca Ci sie
dodawac¢ do aukcji gratis, ktory bedzie Cie kosztowal np. 1 zl. Jak
myslisz, ktora oferte wybierze Allegrowicz — te z zakladka czy bez? :)
Jesli pomyst ten z poczatku wyda Ci sie banalny, to przetestuj go
i podziel sie z nami swoimi rezultatami np. na forum PP lub napisz
o tym artykul na Artelisie, co na pewno przyniesie Ci dodatkowe ko-
rzySci.

Pomysly na gratisy do wykorzystania w innych serwisach
aukcyjnych, np. na swistak.pl lub e-bay.pl

Gratis nr 1: Wykorzystaj swoje atuty

Na pewno masz w zyciu jaka$ pasje i co$, w czym jeste§ dobry. Moze
zechcialby$ napisa¢ wlasnego ebooka na temat, w ktorym czujesz sie
pewnie, i dawac go jako unikalny gratis do swojej aukcji? Oczywiscie
dobrze by bylo, aby pasowal tematycznie do sprzedawanej na aukcji
ksigzki. Taki ebook nie musi by¢ obszerny objetoSciowo — niewazna
jest liczba stron. Wazna jest natomiast niepowtarzalna i oryginalna
informacja, ktorg przekazujesz. Wykorzystaj absolutnie wszystko, co
mozesz zaoferowac, wszelkie swoje atuty. Jesli nic takiego nie przy-
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chodzi Ci do glowy, to sie nie przejmuj. Pozwol, ze podsune Ci teraz
kilka pomysléw na wykorzystanie potegi Internetu:

Gratis nr 2: Platny ebook ze Ztotych Mysli za darmo

Wielu Partneréw sprzedajacych na Allegro kieruje Klientow, ktorzy
kupili poprzez ,,Kup teraz” na strone formularza bezposrednio do na-
szego serwisu. Niewielu z nich wykorzystuje jednak fakt, ze taki
klient oprdécz wersji drukowanej dostanie tez ebooka! Warto
jest to podkresli¢ i potraktowac jako unikalny bonus. My sami takie-
go bonusa nie dodajemy — Allegrowicze kupujacy u nas na Allegro
otrzymuja TYLKO wersje drukowang :) Nie otrzymaja go tez Allegro-
wicze Korzystajace z ofert oséb, ktére kupuja od nas w ilo$ci hurto-
wej 1 potem odsprzedaja ksigzki na Allegro (zazwyczaj taniej).

Jezeli tylko mozesz — podkre$l fakt, ze do ksiazki dodawany jest

ebook o tej samej tresci co wersja drukowana!

Gratis nr 3: Darmowy ebook ze Zlotych Mysli

W naszym serwisie mozesz $ciagnac¢ wiele pelnych darmowych eboo-
kow. Dlaczego nie wykorzystac ich jako gratisow do swoich aukc;ji?

Oto przyklady ich wykorzystania do aukcji konkretnych ksiazek Zlo-
tych Mysli:

Aukcja z ksigzka ,,Seksualny klucz do kobiecych emocji” i pa-
sujace do niej darmowe ebooki:

- ,Seks, miloé¢, spelnienie”;
- ,Skuteczne metody podrywania”;
- ,Tajemnice szczeScia”.
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Aukcja z ktorgkolwiek z ksigzek motywacyjnych, np. ,,Efekt moty-

1a”, i pasujace do niej darmowe ebooki:

,8 sekretow sukcesu”;

,Dlaczego warto pokochac siebie?”;
,Podazaj za marzeniami”;

»~Szkola Sukcesu”;

»lajemnice szczescia”;

»1ylko Ty decydujesz”.

Aukcja z ksigzkami informatycznymi, np. ,,Google AdSense”, i pa-

sujace do niej darmowe ebooki:

,Kurs usability”;

»Podpisy cyfrowe”;

»,Wstep do marketingu internetowego”;
»Wykorzystaj potege artykutow”;
»ITworzenie aplikacji okienkowych”.

Aukcja z ksigzka ,, Internet w praktyce” i pasujace do niej darmo-
we ebooki:

,Potrafie korzysta¢ z Internetu — Infobrokering”;
,Potrafie korzysta¢ z Internetu — Rekinada”;

,Potrafie korzysta¢ z Internetu na studiach”;

,Potrafie korzysta¢ z Internetu, prowadzac wlasng firme”;
~Zwalcz spam — profilaktyka antyspamowa”.

Aukcja z ktoragkolwiek z ksigzek dotyczacych finanséw lub inwesto-

wania, np. ,,Gielda papierow wartosciowych w praktyce”,

i pasujace do niej darmowe ebooki:

~Wprowadzenie do gry na Gieldzie Walutowej Forex”;
»ITwoje pierwsze kroki w zakladach bukmacherskich”.
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Aukcja z ksiazka ,,Juz nie bede taki szybki” i pasujace do niej dar-
mowe ebooki:

»~Skuteczne metody podrywania”;
- ,Seks, milo$¢, spelnienie”;
»Lylko Ty decydujesz”.

Wszystkie te darmowe ebooki mozesz wygenerowa¢ w narzedziach
na http://zpp.zlotemysli.pl

Gratis nr 4: Darmowe artykuty i ebooki z artykutéow

Zapewne wielu z Was slyszalo o serwisie http://www.artelis.pl. Jest

to kopalnia bardzo warto$ciowych artykuléw na rézne tematy. Kazdy
internauta moze pobierac¢ teksty i wykorzystywac¢ je na swoich stro-
nach internetowych. Jedynym warunkiem jest kopiowanie ich razem
ze stopkami, o czym mowi regulamin Artelisa.

Pomysl: Sciagnij kilka artykulédw o podobnej tematyce, utwdrz
z nich jednego darmowego ebooka i dodawaj go jako gratis do swojej
aukcji :) Pomys$lisz sobie pewnie: ,Po co mam to robi¢, skoro sg do-
stepne na Artelisie? Kazdy moze sobie wej$¢ i przeczytac”. Otdz nie!
Wiekszo$¢ Allegrowiczow nie ma na to czasu albo nie wie, gdzie szu-
ka¢ takiej wiedzy. Podaj im .gotowca”, gratis — i sprawdz, jak bardzo
wplynie to na sprzedaz ksiazek ZM na Allegro.

Przyklady ebookow stworzonych dzieki Artelisowi (przez Anie Grab-
ke, wlascicielke serwisu) znajdziesz na stronie http://tworzymy-
ebooki.artelis.pl/. Znajdziesz tam takie tytuly, jak:

1) ,,Sztuka dawania”;
2) ,,Stres 1 relaks”;
3) ,Szczescie”.
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W Panelu Partnera na http://zpp.zlotemysli.pl i w sekcji Darmowe
ebooki na http://zlotemysli.pl znajdziesz natomiast:

4) ,52 skuteczne psychorady”.
W jaki sposob dobra¢ odpowiednie artykuly do danej ksigzki ZM?

Sprawa jest nieskomplikowana. Przyklad: chcesz skutecznie sprzeda-
wac ksigzki o inwestowaniu, np. ,Fundusze inwestycyjne w praktyce”
Edyty Dudy-Piechaczek lub ,Inwestowanie pieniedzy w praktyce”
Tomasza Bara.

Wchodzisz na Artelis do kategorii Finanse — Inwestowanie

http://artelis.pl/artykul 2-0.html
Jakie sie tam pojawiaja tytuly?

— ,Podatek gieldowy: nie daj sie naciagnac”;

— L Struktury kontra fundusze”;

— ,Gielda Papierow WartoSciowych: rozwoj czy regres?”;
— ,Lokata sprzeda wszystko”;

— ,Dolar niezupeie upadly”;

— ,W poszukiwaniu zlotego portfela”;

— ,Fundusze inwestycyjne dla niewtajemniczonych”.

Wybierasz artykuly, ktore wydaja Ci sie warto$ciowe, kopiujesz je do
Open Office’a, formatujesz i zapisujesz jako PDF. Nie wolno Ci za-
pomnieé¢ o zamieszczaniu stopki — integralnej czes$ci arty-
kulu! To jest jedyny warunek, ktory musisz spelni¢, aby moc wyko-
rzystywac te teksty i dzieki ktéremu autorzy je udostepniajg za dar-
mo do przedruku. Standardowe ustawienia Open Office’a zachowuja
klikalne linki po ich skopiowaniu, jednak za kazdym razem upewnij
sie, ze faktycznie tak jest.
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Darmowy, warto$ciowy ebook powinien mie¢ minimum 50 stron,
cho¢ czasem bardzo wyczerpujacy i zawierajacy unikalng wiedze ar-
tykul ma 10 stron i z powodzeniem moze tworzy¢ osobnego ebooka.
Jestem przekonana, ze sam podejmiesz stuszna decyzje co do liczby
stron przygotowanego przez Ciebie darmowego ebooka.

Jesli nie masz ochoty lub czasu, aby stworzy¢ taki plik samemu, mo-
zesz. skorzysta¢ z uslug autoréw serwisu http://tworzymy-eboo-

ki.artelis.pl

7.3. Kontakt z klientem, komentarze
i kultura osobista

Kolejnym elementem, o ktérym warto pamieta¢ podczas sprzedazy
ksigzek ZM na Allegro, jest kontakt z klientem zaréwno przed doko-
naniem zakupu, podczas oczekiwania na przesylke, jak i po zakon-
czonej aukcji. Chcialam tu gléwnie zwroci¢é uwage na e-maile oraz
komentarze.

Wiele os6b najpierw postanawia ,przetestowaé” sprzedawce (zanim
skorzysta z jego ustlug), zadajac mu pytanie dotyczace ksiazki, ktora
ma on w ofercie lub ktorej akurat poszukuje.

Gdy Allegrowicz skontaktuje sie z Toba, zanim kliknie w ,,Kup teraz”,
decyzja zakupu bedzie uzalezniona od:

szybko$ci odpowiedzi na maila;

rzetelno$ci odpowiedzi (czy odpowiedziales dokladnie na zadane
pytanie, czy ,na okolo”);

kulturalnego jezyka, w ktérym udzielile$ odpowiedzi.
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1. Bardzo czesto w odpowiedzi na maile wysylane przez uzytkowni-
kow Allegro dostaje podziekowanie za szybka odpowiedz. Widze,
ze robi to na nich bardzo dobre wrazenie. Nie oznacza to, ze mu-
sisz siedzie¢ przed komputerem 24h na dobe. Nie samym Allegro
czlowiek zyje :) Postaraj sie jednak odpowiada¢ najszybciej, jak
tylko masz mozliwo$¢.

2. Jesli kto§ poprosi Cie w e-mailu o wiecej informacji na temat
ksigzki, pofatyguyj sie, $ciggnij darmowy fragment i odpowiedz mu
najdokladniej, jak tylko najlepiej potrafisz. Nie masz na to czasu?
Wyélij mu PDF-a z darmowym fragmentem.

Inny przyklad: Allegrowicz pyta o ksigzke z innego wydawnictwa,
ale na temat, ktory pokrywa sie z jaka$ publikacja Zlotych Mysli.
Mozesz mu wtedy odpowiedzieé, ze niestety tamtej ksigzki nie po-
siadasz, ALE mozesz poleci¢ podobna publikacje, uzywasz linku
partnerskiego i otrzymujesz prowizje za kazdym razem, gdy ten
czlowiek kupi co$ w naszym serwisie :)

3. Klient wyprowadzil Cie z rownowagi? Uzyl wulgarnego jezyka
i zarzuca Ci co$, czego nie zrobile$? Przeczekaj kilka godzin lub
nawet calg noc, az opadna Ci emocje. Mozesz nawet sformulowacé
list w takim samym tonie, jesli Ci to pomoze, ALE GO NIE WYSY-
LAJ!

Kultura osobista zawazy nie tylko na tym, jak zakonczy sie aukcja.
Zaskocz Allegrowicza odpowiedzia ,na poziomie”, a rezultat od-
bierze Ci dech w piersiach! Postaw sie w jego sytuacji, napisz:
,Rozumiem, ze sie Pan zdenerwowal, sam bym tak zareagowal”,
»Przykro mi, ze...”. A jeSli mozesz — zrzu¢ wine na siebie. Sprawi
to, ze agresja zniknie i bedzie mozna na spokojnie ustali¢ przyczy-
ny niezadowolenia i rozwigzac problem.
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Komentarze

Roéwnie wazne jest podtrzymanie kontaktu PO otrzymaniu przez Al-
legrowicza ksigzki, czyli chociazby podziekowanie za udang transak-
cje lub wystawienie pozytywnego komentarza. Zréb na nim wraze-
nie, ze poSwiecasz mu czas i energie nawet po zakupie, a wzro$nie
prawdopodobienstwo, ze wroci i kupi kolejna pozycje.

Oczywi$cie i w tym momencie powiniene$ pamieta¢ o odpowiednim
jezyku, szczeg6lnie wtedy, gdy nie wszystko przebieglo idealnie. Jesli
zdarzy sie tak, ze otrzymasz negatywny komentarz, Twoja wysoka
kultura osobista sprawi, ze Allegrowicz na pewno go uniewazni.

Zadbaj o to, jak jeste$ postrzegany — beda Swiadczy¢ o tym otrzyma-
ne przez Ciebie komentarze, ale takze odpowiedzi i wystawione przez
Ciebie komentarze. Ty tez nie kupilby$ u aroganckiego i gburowatego
sprzedawcy, prawda?

Komentarze warto wystawia¢ szybko, gdyz wielu osobom bardzo na
nich zalezy. Dlugie oczekiwanie na komentarz moze sprawic, ze dana
osoba nie bedzie juz chciala nic wiecej od Ciebie kupi¢. Wynika to
z sondazy Allegro, w ktorych uzytkownicy skarzyli sie na niektorych
SuperSprzedawcow, bagatelizujacych komentarze zwrotne, a nawet
pros$by o nie! Nie dopus¢ do takiej sytuacji.

7.4. Dlaczego warto wspomina¢ na aukcji
0 10-dniowej gwarancji?

Gwarancja jest poteznym i sprawdzonym motywatorem. Nie tylko
wzbudza zaufanie do produktu lub sprzedawcy, ale takze zwieksza
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samg sprzedaz od kilkudziesieciu do kilkuset procent w poréwnaniu
z ta samg ofertg bez zadnej gwarancji.

Jesli zastanawiasz sie, dlaczego na naszych aukcjach Allegro jest 10-
dniowa gwarancja, a w serwisie wieczna gwarancja, to sg dwa powo-
dy. W przypadku wersji drukowanych gwarancja jest zapewniona
przez prawo, czyli istnieje 10-dniowy okres na zwrot towaru zakupio-
nego wysytkowo — jest o tym punkt w regulaminie zakupéw. Oczy-
wiscie wykorzystujemy ten fakt i zamieniamy go w nasz atut, do cze-
go i Ciebie zachecam :)

Ponadto doszlam do wniosku, ze Allegrowicze to specyficzna grupa
odbiorcow. Sg oni do$¢ ostrozni i sceptyczni — i na hasto ,wieczna
gwarancja” mogg zareagowac¢ co najmniej niedowierzaniem, a 10-
dniowa gwarancja brzmi o wiele lepiej, czyz nie?

Od listopada 2005 roku na aukcjach Zlotych My$li mialo miejsce
maksymalnie 15 zwrotéw na 2049 sprzedanych ksigzek, a to oznacza,
ze przez 3 lata tylko 0,73% kupujacych zrezygnowalo.

Dobry wynik to 1—-2%, a 0,73 to wynik bardzo dobry ;) Takie statysty-
ki sg do$¢ zachecajace, prawda? Koniecznie umiesS¢ na swoich auk-
cjach i stronie ,,O mnie” informacje o 10-dniowej gwarancji.

7.5. Opinie o ksigzkach
— jeden z najmocniejszych
punktow sprzedazy

Opinie o Tobie, czyli komentarze, majg réwnie wazny odpowiednik,
czyli opinie o produkcie — w tym wypadku o ksiazce.
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Czy zdarzylo Ci sie kiedykolwiek kupi¢ co$ w sklepie, bo ustyszales/-
podstuchales wczesniej pozytywna opinie jakiego$ przypadkowego
klienta na temat danego produktu? Albo moze znajoma polecila Ci
co$, z czego jest bardzo zadowolona, i postanowiles$ tez to kupi¢? Nie
ma chyba niczego, co bardziej zwiekszaloby zaufanie i zachecalo do
zakupu, niz opinia osoby, ktéra juz go dokonala i jest zadowolona.

Dostrzegly to juz dawno wydawnictwa zagraniczne, ktore oferuja
swoje ksigzki w normalnych ksiegarniach, np. w Empiku. Nie wiem,
czy zauwazyte§ — okladki ksigzek anglojezycznych roja sie od pozy-
tywnych opinii prasowych oraz opinii innych autoréw. Czasem s3 to
opinie jednowyrazowe, np. ,Astonishing!” (thum. ,Zdumiewajaca!”).
A oto przykladowa opinia czytelniczki ZM na temat publikacji ,,Mo-
wa zalezna jest prosta”.

Nie spotkatam sie jeszcze z tak profesjonalnym i jednoczesnie zro-
zumialym opracowaniem mowy zaleznej. Pani Anna wyjasnia po-
szczegolne zagadnienia dopiero po upewnieniu sie, ze uczen wie, co
to jest podmiot, orzeczenie oraz jakie mozna rozréznié¢ szyki w zda-
niu.

Poréownuje wszystko do jezyka polskiego, dzieki czemu tatwiej jest
sie odnalez¢ w konstrukcji mowy zaleznej. Uzywa mnostwa przy-
kladow z ttlumaczeniami, po kazdym dziale umieszcza ¢wiczenia.
Po prostu genialne! Nie ma lepszego sposobu wyjasnienia, na czym
polega mowa zalezna. Jestem w 100% przekonana, ze bedzie to zro-
zumiate 1 dotrze do kazdego, nawet najmniej lubigcego jezyk an-
gielski ucznia.

— Marta Falkowska,
absolwentka Nauczycielskiego Kolegium Jezykéw Obcych, UAM

Dlatego wlasnie wiekszo$¢ naszych ebookéw ma zakladke ,,Opinie”
po brzegi wypelniong komentarzami czytelnikow, ktérzy zdazyli za-
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pozna¢ sie z lektura danej publikacji (oprécz nowych ebookéw,
o ktorych czytelnicy jeszcze nie zdazyli nic napisa¢). Opinie sg dla
nas tak istotne, ze nawet czesto umieszczamy je w ramkach w sa-
mych tekstach promujacych ebooki lub w mailingach! Gromadzimy
je po to, zeby$ i Ty mogl je umieszczaé na aukcjach Allegro czy w in-
nych miejscach, w ktorych promujesz ksigzki ZM. Zauwaz pewna za-
lezno§¢ — nie musisz poSwiecaé czasu na zbieranie opinii o ksigz-
kach, ktére sprzedajesz. Nie musisz wymysla¢ mechanizmu czy for-
mularza do opinii ani prosi¢ czytelnika, zeby go wypehit — my robi-
my to wszystko za Ciebie i dla Ciebie. Korzystaj wiec :)

7.6. Aukcja — jak przygotowac
zachecajaca do kupna aukcje,
wykorzystujac narzedzia dostepne
na Allegro?

W jaki sposdb wystawiaé¢ aukcje, zeby sie najlepiej sprzeda-
waly?

Nie ma jednej, sprawdzonej metody na wysoka sprzedaz przedmio-
tow na aukcji. Sklada sie na to zbiér czynnikéw, takich jak: opis,
czcionki, grafika. Za dobry opis ksigzki odpowiedzialni jesteSmy my,
Wydawnictwo, a konkretnie — nasi copywriterzy. MySle, ze nasze
teksty promocyjne sg calkiem niezle, ale oczywiScie chetnie przyj-
miemy wszelkie uwagi od Ciebie na ich temat :)

Jesli chodzi o kolor, wielko$¢ i rodzaj czcionki, ktérych powinno sie
uzywac na aukcjach, to réwniez nie ma tutaj regul. Czasami sprzeda-
ja sie aukcje, ktore posiadaja razace, kolorowe, duze i r6znorodne
czcionki. Inni wolg stonowane kolorystycznie i jednolite wielko$cio-
wo czcionki. Bedzie to zalezalo od grupy odbiorcéw — warto sie za-
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stanowi¢ nad tym, do jakiej grupy jest skierowana publikacja — i jej
opis przygotowac pod te grupe.

Jesli aukcja jest kierowana wylacznie do ludzi mlodych, wtedy moz-
na sprobowac pisac¢ za pomocg mieszania wielkich i malych liter oraz
razacych kolorow. Mozna w tekScie opisu pokolorowa¢ fragmenty
tekstu, tak aby na dlugim opisie pojawit sie jaki$ napis z tych koloro-
wych liter. Mlodzi nie lubig nudy i szablonowych opiséw — sg otwar-
ci na to, co nowe, dziwne (a wrecz udziwnione).

Taka zabawa forma i kolorem nie sprawdzi sie natomiast na auk-
cjach skierowanych do oséb starszych, powazniejszych, ktoére cenig
stabilno$¢ i pewno$¢ — do nich trzeba racjonalnych argumentow
i standardowych form.

Na aukcjach jezykowych mozna pokolorowaé tekst tak, aby ukladat
sie w kolory flagi danego panstwa, co tez moze przyciggnaé uwage
0os6b z jednej strony najczeSciej mlodych, ale tez mys$lacych juz
racjonalnie o swojej przyszlosci i chcacych w nig inwestowac. Zache-
cam wiec do eksperymentowania.

Grafika to sprawa bardziej zaawansowana. Mam na mysli ten pasek
na gorze aukcji, ktory jest takim tadnym ,,wprowadzeniem do aukcji”
i ma na sobie rézne przyciski — linki. Mozna zleci¢ przygotowanie ta-
kiego szablonu aukcji grafikowi... albo skorzysta¢ z naszej propozycji

)

Postanowiliémy przygotowaé¢ dla Was specjalny szablon — szablon
Partnera ZM, ktory sprawi, ze Wasze aukcje bedg graficznie ladniej-
sze 1 atrakcyjniejsze. Mozecie z niego skorzysta¢ lub nie — wybor jak
zawsze nalezy do Was :)

Caly proces wdrazania szablonu opisze w punkcie ostatnim, a na ra-
zie zajme sie samg aukcjg.
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Czy musze znac jezyk HTML, aby przygotowac ladng aukcje?

Odpowiedz na to pytanie na pewno Cie usatysfakcjonuje: juz nie :)
Oczywiscie jeSli chcialby$ uzywaé na aukceji r6znych ramek czy za-
awansowanych rozwigzan, znajomo$¢ HTML-a jest jak najbardziej
wskazana. Jednakze i bez niej Swietnie sobie poradzisz. Miniporad-
nik HTML dostepny na Allegro — Poradnik Sprzedajacego — Opis
przedmiotu (mini-poradnik HTML) — odpowie na wiele Twoich py-
tan, takich jak:

— Jak wzbogaci¢ opis przedmiotu? Co to jest HTML?

— Jak ulozy¢ tekst w linijki i akapity?

— Jak pogrubi¢ lub pochyli¢ tekst?

— Jak zmienic¢ kolor tekstu?

— Jak zmieni¢ tlo?

— Jak dodac¢ link (odno$nik)?

— Jak zaladowa¢ zdjecia z wlasnego serwera?

— Gdzie moge dowiedzie¢ sie wiecej o HTML?

— Czy moge wykorzysta¢ informacje z tego poradnika na swojej
stronie ,,O mnie”?

— Czy sa jakie$ ograniczenia w stosowaniu HTML w opisie / na stro-
nie ,,O mnie”?

Jest tez inny sposob. Oto jak: po kliknieciu w ,,Sprzedaj” i wybraniu
kategorii przedmiotu dostajesz sie do zakladki ,,Dane przedmiotu”.
Pod tytulem jest duze biale okno, sluzace do wpisywania w nim tres-
ci aukcji. Klikasz w ,,Edytor wizualny” — i oto co sie dzieje (sko-
piowane z pomocy Allegro).

Edytor wizualny

Dzieki edytorowi wizualnemu mozesz z tatwosciq stworzyé opisu
przedmiotu, nie zaglebiajqc sie w tajniki kodu HTML.
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Jak postugiwaé sie edytorem wizualnym?

W tworzeniu tekstu za pomoca edytora obowiqzuje prosta
zasada: zaznacz fragment tekstu i sformatuj go. Najlepiej
wpisaé w edytorze docelowy tekst opisu, a nastepnie nadaé jego
fragmentom odpowiednie formatowanie.

-- czcionka -- zmiana kroju czcionki
Zmienia kroj czcionki zaznaczonego tekstu.

. zmiana wielkoS$ci czcionki
-- rozmiar -- LT RSN
Zmienia wielko$¢ czcionki zaznaczonego tekstu
¥ wyciecie do schowka
| Wycina zaznaczony tekst i wstawia go do schowka.

skopiowanie do schowka
Kopiuje zaznaczony tekst do schowka.

B

(74

wklejenie ze schowka
Wkleja zawarto$¢ schowka w zaznaczone miejsce.

i

zmiana koloru tekstu
Zmienia kolor zaznaczonego tekstu.

P

|
|
|
E

zmiana koloru tla tekstu
Zmienia kolor tla zaznaczonego tekstu.

utworzenie linku WWW
Tworzy link z zaznaczonego tekstu.

®

utworzenie linku do adresu e-mail

=

==l Tworzy link do adresu e-mail z zaznaczonego tekstu.
uis wstawienie obrazka
= Wstawia obrazek w zaznaczone miejsce (imozna wezesniej go podejrzed).
B wytluszczenie tekstu
Eexl Wyttuszcza zaznaczony tekst.
pochylenie tekstu
i
= Pochyla zaznaczony tekst.
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podkreslenie tekstu
Podkresla zaznaczony tekst.

=

przekreslenie tekstu
| Przekresla zaznaczony tekst.

indeks dolny
—— Tworzy indeks dolny z zaznaczonego tekstu.

2 indeks gorny
Tworzy indeks gorny z zaznaczonego tekstu.

Jjustowanie do lewej
Wyréwnuje zaznaczony tekst do lewej strony.

wysrodkowanie tekstu
Wysrodkowuje zaznaczony tekst.

Jjustowanie do prawej
Wyréwnuje zaznaczony tekst do prawej strony.

justowanie obustronne
Wyroéwnuje zaznaczony tekst do lewej i do prawej strony.

i= zmniejszenie wciecia
= Zmniejsza wciecie dla catego akapitu, w ktérym jest zaznaczony fragment.

= zwiekszenie wciecia
- Zawieksza wciecie dla catego akapitu, w ktorym jest zaznaczony fragment.

i— lista numerowana
= Tworzy liste numerowanq z zaznaczonego tekstu.

= lista wypunktowana
Tworzy liste wypunktowang zaznaczonego tekstu.

Korzystajqgc z edytora, mozesz wklei¢ fragment kodu zrédiowego
po przelqgczeniu na zaktadke Kod zrodtowy HTML.

Przygotowany opis mozesz podejrzeé¢ w osobnym oknie, bez ko-
niecznosci zatwierdzania catej aukcji (stuzy do tego link Podglqgd w
prawym rogu nad oknem edycyjnym).
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Jezeli chciatbys korzystaé ze ,starej” wersji edytora, kliknij na link
Edytor tekstowy (umieszczony nad oknem edycji, obok odnosnika
Podglqd).

W ten oto sposob, nie znajac tajnikéw HTML-a, mozesz przygotowac
bardzo ladng aukcje. Najpierw skopiuj tekst z naszej strony promo-
cyjnej do Notatnika. Potem wklej go do tego bialego okna w zakladce
,Dane przedmiotu” i sformatuj edytorem wizualnym. OczywiScie
jest to wersja, w ktorej nie wybierasz przygotowanego przez nas sza-
blonu Partnera ZM :) Gdy sie na niego zdecydujesz, zajrzyj do punk-
tunr7.

Kiedy jest najwiekszy ruch Allegrowiczéw na aukcjach oraz
najwieksza sprzedaz?

Z moich obserwacji wynika, ze najwieksza sprzedaz na Allegro ma
miejsce w niedziele 1 poniedzialek w godzinach 19.00-23.00. Innym
dobrym dniem jest czwartek w tych samych godzinach. Potwierdzaja
to wyniki badan innych internautow — blogeréw, ktorzy sprzedaja
na Allegro. Dlatego najlepiej jest, aby$ wystawial aukcje tak, aby
konczyly sie:

- w poniedzialek w godz. 19.00-23.00;
- wniedziele w godz. 19.00-23.00;
- w czwartek w godz. 19.00-23.00.

Najwieksza ogladalnos¢ aukeji wystepuje tuz po jej wystawieniu
i pod koniec. Nie warto jest wiec konczy¢ aukcji przed czasem, bo
mozna w ten sposob straci¢ klientow.

Niestety, jesli chcesz wystawi¢ aukcje o konkretnej godzinie, zazwy-
czaj oznacza to, ze musisz w tym czasie by¢ przed komputerem i to
robi¢. Jak mozna tego unikngc¢? Opcja jest wykupienie w Allegro
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ustugi, ktora jest ,Menedzer sprzedazy”. Pozwala on ustawiaé, jakie-
go dnia i w jakiej godzinie ma sie rozpoczaé aukcja. Mankamentem
jest to, ze trzeba to robi¢ kilka dni wczesniej, gdyz wiele osob korzys-
ta z tej opcji, a Allegro ma swoje limity na dane dni i godziny.

Czym jest ,Menedzer sprzedazy” i dlaczego warto z niego
korzysta¢?

~Menedzer sprzedazy” to narzedzie do efektywnego zarzadzania
transakcjami. Dostarcza wiedzy i opcji w panelu Allegro, niezbed-
nych do dobrego funkcjonowania. Ulatwia i usprawnia caly proces
sprzedazy na Allegro. Oplata za korzystanie z ,Menedzera” jest sto-
sunkowo niewielka i na pewno warta swojej ceny — 2,50 zl za
pierwsze 30 dni; 7,50 zl za kazde nastepne 30 dni. JeSli jeszcze nie
masz ,Menedzera sprzedazy”, to wyprébuj go juz teraz — inwestujac
tylko 2,50 zl :)

~Menedzer” ma wiele funkcji, ktore ulatwiaja prowadzenie transakcji
w Allegro. Oproécz funkeji stuzacych do zarzadzania transakcjami do-
stepne sa rOwniez opcje, ktére pozwalaja dostosowac jego dzialanie
do potrzeb Sprzedajacego.

Oto kilka gléwnych zalet Menedzera (skopiowane z regula-
minu Allegro) wraz z moim komentarzem:

Zarzqdzanie transakcjami

- Przenoszenie transakcji do odpowiedniej sekcji w zaleznosci
od etapu transakcji — wszystkie transakcje zakonczone sprze-
dazq znajdujq sie w zakladce Sprzedane. W zaleznosci od eta-
pu transakcji mozna je przenies¢ do wybranej sekcji, np.
Oczekujq na wplate (z gory). Wyszukiwarka dostepna w pa-
nelu Menadzera Sprzedazy pozwala na szybkie znalezienie
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transakcji po tytule, nazwie Uzytkownika, numerze telefonu,
miejscowosci, itp.

Korzystam z tej funkcji najczeSciej, wprowadzajac porzadek
wsérod Allegrowiczow, ktorzy potwierdzili kupno ksigzki. Prze-
nosze ich do odpowiednich sekcji, np. gdy wiem, ze zamierzaja
zaplaci¢ przelewem za ksigzke — ,Oczekuja na wplate z gory”.
Gdy przelew dotrze — do ,Zaplacone do wyslania”. Po wysylce
ksigzki — do ,,Zakonczone”.

Wysylanie powiadomien wprost z listy transakcji znajdujq-
cych sie w danej sekcji, takich jak ,,Podziekowanie za zakup”
lub ,Informacja o wysylce” — za jednym razem mozna wy-
sta¢ dane powiadomienie do wielu Kupujgcych. Tres¢ powia-
domienn mozna ustali¢ wedtug witasnych potrzeb lub wyko-
rzystaé gotowe teksty.

W czasie przenoszenia Allegrowiczéw do réznych sekeji ,Mene-
dzer sprzedazy” proponuje wysylanie danym Allegrowiczom e-
maili informujacych np. o numerze konta, o tym, ze dotarta do
nas ich wplata. W ostatnim etapie dowiaduja sie, ze ksigzka zo-
stala juz do nich wyslana. Dzieki temu nie musze formulowac
za kazdym razem tej samej treSci e-maila, tylko mam ja gotowa
w ,Menedzerze”. Bardzo sie tez przydaje mozliwo$¢ wysylania
przypomnien i prosb o kontakt. Mozna je wysyla¢ niezaleznie
od tego, czy przenosimy kogo$ do innej sekcji, czy nie.

. Ponowne wystawianie przedmiotu znajdujqcego sie na liscie
transakcji — w zaleznosci od sekcji mozna wystawi¢ podobng
oferte sprzedazy lub ponownie wystawi¢ przedmiot.

Wprowadzono niedawno do ,Menedzera” te bardzo przydatna
funkcje, ktora jest mozliwo$¢ ponownego wystawienia aukcji

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

od razu po jej zakonczeniu, ze wszystkimi niesprzedanymi
przedmiotami. Jest ona kolejnym sposobem na to, zeby aukcje
wystawiane byly w najlepszych godzinach i dniach, bez Twoje-
go obowigzku bycia przed komputerem akurat w tych momen-
tach.

- Karta transakcji, gdzie mozna dokonaé zmiany adresu wysyt-
ki, dodaé notatke, wpisaé numer przesytki oraz sprawdzié,
jakie czynnoS$ci zostaty wykonane w zwiqgzku z danq transak-

aq.

Roéwniez bardzo wygodna i przydatna funkcja. Wiem, kto juz
potwierdzil aukcje, w jaki sposob zaplaci, moge natychmiast
zmieni¢ jego adres wysytki. Widze kazdy etap aukcji i moge
szybko odpowiedzie¢ na pytania Allegrowicza, ktéry np. zasta-
nawia sie, dlaczego nie doszla jeszcze do niego ksigzka. Korzy-
stajac z menedzera, natychmiast wiem, czy:

1. On wplacil juz za nig pienigdze
2. My juz mu wyslaliSmy ksiazke, a jesli tak, to kiedy?

Tworzenie nieograniczonej liczby katalogéow produktow
(przedmiotow na sprzedaz) i zarzqdzanie nimi.

Czyli masz mozliwo$¢ przygotowania nieograniczonej liczby
aukcji, ktore sa zgromadzone w jednym miejscu. Mozesz je
wielokrotnie modyfikowa¢ i zmienia¢ on-line. Po przygotowa-
niu aukcji wystawiasz ja w dowolnym terminie.

. Szablony produktow — wystawianie przedmiotow na wiele
sposobow dzieki zdefiniowanym szablonom wystawiania.
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. Statystyka pomagajqgca wybraé najlepszy sposob sprzedazy
tego samego produktu (Srednia cena sprzedazy, Srednia
sprzedazy).

Gdy wystawiasz na Allegro wiele ksiazek, warto, zeby$ korzystal
z ,Menedzera sprzedazy”, ktorego funkcje wprowadzaja prawdziwy
porzadek wsrod aukcji, umozliwiaja latwe odnajdywanie uzytkowni-
kow, dodawanie niezbednych informacji o nich (np. zmiana adresu),
prosb i wszystkiego, co jest niezbedne do sprawnego i skutecznego
procesu sprzedazy.

Wiecej informacji na temat menedzera sprzedazy znajdziesz tutaj:

http://www.allegro.pl/country_pages/1/0/edukacja/narzedzia/help
/index.php?page=1

A teraz zaprosze Cie do punktu ostatniego, w ktoérym nauczysz sie,
jak wdrozy¢ i wykorzystywaé przygotowany przez nas szablon Part-
nera ZM.

7.7. Szablon aukcji Partnera ZM

Ponizej widnieje szablon aukcji, ktory specjalnie dla Ciebie udostep-
niamy, z przygotowang przeze mnie przykladowa aukcja jednej z na-
szych publikacji.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://www.allegro.pl/country_pages/1/0/edukacja/narzedzia/help/index.php?page=1
http://www.allegro.pl/country_pages/1/0/edukacja/narzedzia/help/index.php?page=1

;
3
PARTNER

7HOTYCH MYSLI

Jak stac sie dwa razy lepszym — w czymkolwiek
tylko checesz — w ciggu jednej nocy?*

“ Plare, e fvlen dwa rary lepsmym, 32 s nsnhy, <fere staty sl rawet drleslsc mry enste W riRgu Jedre]
nocy. Oczywidoic wykorzystaly one poteg: twérczgj podéwiadomesci..

1BBGA[’E SI . lloéc ctron: 202
KI EDY splﬁz Qslzdkz: kolorowa, miskka

Autcr: dan Sweatland
Vydawnictao: "Zoke Mysi"
15RM: 978-A3-7537- 148-7
Format: AS

Slatt keigikic nUvYa

Drugim krokier byia.. zafeciz sle czyms mnym { pozostawieniz v sugestil mojzi podsunadomossal,
Foszzdlem i zrobilem praniz. Cale prae. (Jakies 7 zaladowai pralki). Poceytalem ksigzhi, fak na prayklad:

LBogac sz, Hedy spisz” (LCrow Rick While You Sleep ™)} Bena Sweetlanda.

Joa Vitale — autor , Hipnotycznego marketingu™

Niektérzy ludzle nie maja pofecia, fakf potencfaf w nich drzemie...
Pozwidl, 22 nz doczatek porucze odrobing taorii, <tcra ject niezbedna co zrozumeniz catodéd Tego, o czym mawe.
Cay nzsz urmyd jest podzislony ra dwie czgsci:
Swiadoma
Cckiera cra wraZena zo pomocy zmystiw weroku, shichu, dotyk, smo<u i wgena, Jest bardze shutecing w
pudecrwwediniu Lysizcy codgennyeh decygi Kiedy wykon ese jakakobviek Swigdurmd waynmosd — biergsse ce slulu

oféwak, mawicz cc kelnara, dzwonisz do kogcs — Twoja Swiadomaié wyevh sygnaly do “wxego ciah. Kiedy zae
zasypiasz, Twioia Swiadomede e mmsvab.

BlEl

-

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

ekl cokloknwiErin Swniego UMyt FACTI8S7 ALTNTATYEZ 1R WACR) NAMETEE, WIMNCTIS? SWi)g NATIRE NE7 NNE Sty
Jmysu, Poewoli Ci to zbudowaé pewnosé siebie, wydobyd ukryte talenty oraz pohaze Ci, 22 mozesz
byt bogaty.

Jak juz riediugy bedivse mal vkdde sie duwiedzded, sam proces komunikovdrid sie ¢ Lacreyrn unysken est cakiem
a-ockv. Nie<térzy aotrzebujy kilku dninz 2oznanie tege 2azcennago sekretu. Inni potzebowali na to tylko jedne: qocy.
To nzprawdz cudswne pizeiyde — tak nagle zneleic magicznego diina wykonujacego wsrelkie nasze rozkazy.

Dy moze zastanawiesz sie, cry to, co tutaj opisuje, to pravwda. Maze bzmito dle Cebie byt dobrze, ieby byl
Frwrdzivez. Jaregn carizhym, ahyd aashiche reraz histal odz), kdrey nirdwiRdnmie wyknrrgstal swd mweoery ek

/ Pewna starsszka byl otcczona przez csooy nieustannie preypomingjyce oj o storcéc, prowadzaty jg onc 4o lekarza,
alnuwaty, ieby braa rizne piuudki, i creyouningly iei o wieku, P wielu leLach rodeki £ senenwyizchals ¢ nim oo duieuu
Tiacka. Wezyescy mydel, fe jz to zabje, jedrak cHopak byt barczo enfuzgastyczny  swoim entuzgazrem i -adoéciy Zrcia
rarazil takie sworg ,scuorcwera” mathke, Dkarao siz, e staruszce — mimo swojeco wieku — migh jeszzze woschie duio
z72ron | da eka 38) byl do siedzeniz | cza<ani na dmierd. Cdwnedzal ackawe miggsca, stervek zngjomych | skpwrie
speczal cras,

v Pawian ek cate sndfe Zvcle pracowet fizycz ke | oo szesidziesiarce Zacza: sie srvbko starzed. Diekl metemu
pszustw erkazro” mu, ze ol w blecaic ijest o czesic? kbt modszy, ri@ mySht Micmal nabyckminst zoczchwyclcad
tudaied, Hucadei Leg siz pucedd | gachowewal Znoau ol viziko pracowal ine mu vie duleadlo, Weradniz vangt w swej
Twicrczej Podéwiadomcéc, 22 szedcdziesiytka to czas, kiadv nakezv zwolric  zaczac narzeksd — dokadnie tak. ;ak to robili
wezyscy jego kample.

Stowo od Joe Vitale — autora ,,Hipnotycznego marketingu”

Drugim KroRem oyfo. .. Zajss'e sie SZyms inyim | pozostawenis tef sugesti mojef podsyiadamosc.
PosTedicm [ 2e00em At Cae nranie (Jakie§ 7 raiadowal pralkl) Poczytasm KSIAZKD [k ng
prayktad. Bogac sie, wedy spisz” ( srow Kich Witle You Slesp’) Hana Sweetanda.

Juz niedlugo dowiesz sie wielu ciekawych rzeczy i poznasz sekrety Tworczej
Podswiadomosci:

/ Dloczego kluczem do Twojego sukcesu jest Twdj wlasny tworczy umysh i ok go adorzystad, aby osiggnzd
swu e el rodive naiseybiie ?

'/ Jak odncsic sie do bogactwa? Wiam, 22 to dziwnie brzmi, ale aby by bogatym, trzebz misc do tego odpowiedni
stan umyst i 2-zekonania.

/ lRkiegn nastawienia uryshn potreebigass, =hy o3 se hecarvmyd Od mrece 72e7a0 swnd dings oo hngactass

/ Na czym polega prawo cbfitcsci ja< dokfadn e dzizleja jego mecharizmy? Pozngj to prawe, 2 dziski nemu Twcja
d-oca do sukcesd (szczagdhle teco finzrsowegal macenle sz s<rdd.

Il', Skad pochodza nasza sily umystows, kreatywnost i inteligendga? Dowiadz sig, gdzia majz Irddo te wszysthie
livred Tejsce W USdUdnia sukiesu Levriiki gk wiotmed na 1, by esecce dandes siz roowiney,

l/ Jak byé dwaz razy lepszym Tylko dzieki zmiznie tolw i sposobu myslania? Uwicrz mizlbo inie, alz wighszaic
udzi dzigki zemu faktowi stafe sie rie trlko dwea, gle  nawet 022, szedf, driesied razy lepste.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

lf’ Jak przestac sia martwic? Pozna:z <onkratne -ozwizana dotyozzce fakic problemcw, ja< matwisniz gig, zaytrie L2
Jzebyvwaniz swojej pracy, zazdrosl o ja<as oscke,

ryrzuty sumienis, ewisc, lenistwo,  nienawisd, Janawanie
ryaringn, lek prrad amierca.

No dobrze, ale co zrobid, jegli mam
powazne problemy ze spaniem?

S<oro omawiamy teraz problem bogacena sig podezas snu, nie od zeczy o3dzie powiedzied kika sdw 13 tarat
spaenhiiw ryskana sankadnagn, regenengiregn sk eni

Wikks205C luda narzeka na Wrudnusu ¢ zasypianient, MiekLd oy cdsviigia nien sl nalvch niissle a2 pulen budzg
siz i nie mogy amrazyc oks przaz znacany czedc nocy. Inni przez co najmnigj gedzing po polcZanu sig do tidka rie mocy
T3ENEI.

Wizsz juz, fe 2od$widomosE nasaaviniej pracuje wredy, coy $wiadomos€ Jest wiylczona, z czeco wynka, Ze

nauczenie sig, Jak szybko, bez wystkL zzswaBZ, by spac spokainle do samegc “ana, Co nap-evide wazna sprawa.
Z toj ksigiki dowicsz s jok tego dokemad, 20 jest to wistode cafiiem proste.

lle ta wiedza Jest warta dla Cleble?

Pomysl, ile ta wicdza, moze by¢ warta dla Cicbie, skoro zaniv skoficrysz czvtad tg ksagke, bodziesz oz ra
Lawesee Wikl

- Jak rozpoznawal swoie prawdzive Zyciowe cele — niezs einiz oo Teqc, co no Ldze
73 t21 temat cheg L wmdwics

- "ak pammal swnle pEwdswa Ja — Twe Frraamyezne 7iahndcl | 7o entvek TFlentowe

- Jah sdubyl pucaucie mevieruszone pewnos siebiz?

- Zak puaisl swuje prewddwe ja — Twe eLlaiyiane cdohosd i doze uaylvdh Lelenldw? |
- Jak rdobyf poczucie niewrniuszonej pewnosci siebiz?
- Zak nebrac cech, kti-e sprawie, Ze ludzie zaczng £ provie mnosciy pomegad Ci osggad bo, cego pragnies?

- Zak odraleil | utrzymad w gaizcomoid pehy, wyrainy, wepanialy obrzz whasnego sukcasu i rozwijac
uu kazdym swym stowvem i uceynkiem?

Nie crekaj. Jesi odbiysr czialenie 12 pdiniz, to nz pewno o 7m zapomnBz  zrowu stracisz swojg szanse ne rmanz
awirgegn TyciA. Kiknf wopreyelck TKup terasl” | da) snhle wizée TEras sranag.

Zopyrgal (] 2000 Zote Myl designed by aazy_comanco 2000

a

BOGAG SIE

T S
go | pyjennego
o8 g0,
CIRRO ZDETALAICEE

O nas| Prasa | Rcklama | Ofcrty pracy Program Partncrski | Uslugi | narzgdzia | Bczpicczohisbwo & =

KO 7y an & 7 2ArwiRl NFNACTA FKCEptans Jenanini vl

Jesli Ci sie podoba ten szablon aukgji i chcialby$/chciatabys, zeby tak
wygladaly wszystkie Twoje aukcje, na ktorych sprzedajesz ksigzki
Zlotych Myséli, to naucze Cie teraz, jak go uzywac.

Wszelkie aukcje bedziesz przygotowywal w tym szablonie. Masz do
wyboru dwie opcje:
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1. Przygotowywanie ich w darmowym programie Nvu, a nastepnie
wklejanie do Allegro i drobne modyfikacje (dodawanie enterow).

2. Wklejenie calego szablonu (jego kodu HTML) i przygotowywanie
wszystkich aukcji bezposrednio w Allegro.

Osobiscie polecam opcje pierwsza, gdyz w programie Nvu zostaly
zdefiniowane dla Ciebie 4 style tekstu, co przyspiesza przygotowy-
wanie aukcji. Jest to opcja wedlug mnie wygodniejsza rowniez z tego
powodu, Ze okno edytora wizualnego na Allegro jest niewysokie i nie
pozwala zobaczy¢ calej Twojej pracy, co sprawia, ze co chwile trzeba
klika¢ w ,Podglad” — i jest to meczace. Jak zwykle — wybor nalezy
do Ciebie.

Jesli zdecydowale$ sie na opcje pierwsza, to wyjasnie Ci teraz krok
po kroku, w jaki sposob, korzystajac z darmowego programu Nvu,
przygotowywaé podobne aukcje, stosujac powyzsze style czcionki
i ramki. Przygotowane w Nvu projekty bedziesz wklejal do Allegro,
lekko poprawial (dodawal entery), co w efekcie da gotowa do wysta-
wienia aukcje. To naprawde nietrudne — zapewniam Cie, ze w ogole
nie musisz znac¢ sie na jezyku HTML :) Sama mam o nim ledwie pod-
stawowe pojecie, a przygotowalam te aukcje ;) Te mozliwo$¢ daje
prosty w obstludze program Nvu, w ktérym wszystko robi sie tak in-
tuicyjnie, jak w MS WORD czy innym edytorze.

Jak korzystaé¢ z szablonu aukgji i strony ,,O mnie”?

KROK 1: Sciagniecie na dysk spakowanych plikéw (szablon
aukcji i strona ,,O mnie”) na dysk oraz ich rozpakowanie:

http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_ partnera.zip

http://www.zlotemysli.pl/files/szablon_ partnera.rar
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Po $ciagnieciu powyzszego ZIP-a/RAR-a rozpakuj go w dowolnym
miejscu na Twoim dysku oraz je zapamietaj.

KROK 2: Instalacja programu Nvu

Program Nvu mozna pobrac ze strony http://Nvu.pl/

Link do wersji pod system Windows:

http://www.Nvu.pl/download/1.0/Nvu-1.0-win32-installer-full-pl-
PL.exe

Zainstaluj program Nvu.

KROK 3: Edycja szablonu w programie Nvu

1. Wlaczamy program Nvu.

2. Klikamy w: Plik — Otwérz plik — Szablon partnera —
allegro_partnerzm2_serw

Powinien nam sie teraz wgra¢ gotowy do edycji szablon. Zanim
zaczniemy cokolwiek w nim pisa¢, musimy zacza¢ od bardzo waz-
nej czynnosci, ktéra opisana jest w kolejnym punkcie.

KROK 4: Prawidlowe podlinkowanie przyciskow ,,Dodaj do
ulubionych”, ,Nasze ksiazki”, ,,Zadaj pytanie”, ,,O sprze-
dawcy” — tak zeby po kliknieciu przez Allegrowiczéw prowadzily
do odpowiednich miejsc na Twoich aukcjach.
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Juz teraz pewnie widzisz zaladowany szablon. Na dole znajduja sie 4
zakladki: ,Normalny”, ,Znaczniki HTML”, ,Zr6dlo”, ,Podglad”.

I'.Jll'\U wilwvewda — WV U!({HH JHH!IHJ !IUU’:

[style 1] * Pisze, e tylko dwa razy lepszym, ale sz osoby, ktdre staly sie nawet dziesisC razy lepsze w ciagu jednej
nocy. Oczywiscie wykorzystaly one potege twirczej podéwiadomosdi...

Narmalny [T Znaczniki HTML l Zradio l(\ Podglad

Przygotowywanie strony ,,O mnie” (edycja szablonu) bedzie sie odby-
waé w zakladce ,Normalny”, ale na razie musimy dopilnowa¢, zeby
gorne przyciski ,,Dodaj do ulubionych”, ,Nasze ksigzki”, ,Zadaj py-
tanie”, ,,O sprzedawcy” prowadzily w odpowiednie miejsca na Two-
ich aukcjach. Ta cze$¢ jest najtrudniejsza, ale zrobisz ja tylko raz.
Obiecuje Ci, ze cala reszta bedzie o wiele prostsza. Program Nvu po-
zostaw otwarty.

Na chwile obecng gorne przyciski maja takie linki:

1. Dodaj do ulubionych:
http://www.allegro.pl/my_favourites_edit.php?fav_id=000000
&amp;type=fav_sellers

2. Nasze ksiagzki:
http://www.allegro.pl/show_user auctions.php?uid=000000

3. Zadaj pytanie:
http://www.allegro.pl/email to user.php?uid=000000

4. O sprzedawcy http://www.allegro.pl/my page.php?uid=000000
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Nie prowadza one do zadnego uzytkownika Allegro.

Twoim zadaniem bedzie sprawdzi¢, jaki masz UID (user ID — Twoj
unikalny numer uzytkownika Allegro), a nastepnie wklei¢ go
w miejsce cyfr 000000 w kazdym z tych linkéw. Wejdz wiec naj-
pierw na ktoragkolwiek ze swoich wystawionych aukcji i najedZ mysz-
ka na ,Pokaz inne przedmioty sprzedajacego”. Na dolnym, szarym

pasku wyswietli Ci sie link z numerem UID:

http://www.allegro.pl/show_user auctions.php?uid=[TWOJ

NUMER UID]

Dane

Cena Kup Teraz:

Dostepna liczba
sziuk:

Do konca:

Sprzedajacy

Limit

Lokalizacja

25,97 zt za sztuke

8 z 14 wystawionych

6 dni

(czw 12 cze 2008 21:55:00 CEST)

« Powiadom znajomega

«Dodaj do ohserwowanych aukdi
zlotemysli_pl (2052) MWW mhie €755
« Zadaj pytanie Sprzedajacemu

«PokaZinne przedmioty Sprzeda) agsaal
Ograniczenie dla Uzythkownikdw

bez petne| akbywacji konta
Wiece| informacii

Gliwice

Koszt przesytki pokrywa Kupujacy

Transport i ptatnosc
Opcje transportu

- Przesytka pocztowa (list polecony/paczkal
[ N - . N

http: {fwewew. allegro. plfshow_user_auctions. php?uid

nrutetny ( Nl o cuakaae =1 o'
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Spisz go gdzie$. Wroc¢ teraz do programu Nvu i kliknij w zakladke
,Zrodlo” na dolnym pasku. Zjedz na sam dét kodu HTML, a ujrzysz
tam te cztery linki. Zamien w kazdym z nich cyfry 000000 na Twoj
numer UID. Uwaga na odstepy — wklejamy sam numer! Nie dodaje-
my zadnych spacji ani nie usuwamy zadnego znaku!

Nastepnie w programie Nvu kliknij w Plik — Zapisz. Jesli dobrze za-
mienile§ 000000 na swoj numer UID, to wszystko teraz bedzie do-
brze dzialac :)
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KROK 5: Wybér ksigzki Zlotych Mys$li, ktora chcesz wysta-
wiac na Allegro

Wejdz na nasza strone http://www.zlotemysli.pl i wybierz ksigzke,
ktora chcialby$ wystawia¢ na Allegro. Nastepnie skopiuj (Ctrl + C)
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calg tre$¢ strony promocyjnej i wklej (Ctrl + V) do Notatnika (nie do
MS Worda czy Open Office’a). Wszelka tres¢ nalezy wkleja¢ do Nvu
NIE BEZPOSREDNIO ZE STRONY PROMOCYJNEJ, a Z NO-
TATNIKA. To jest bardzo wazne, poniewaz gdyby$ skopiowal bez-
poSrednio te tres¢, to skopiujesz jg razem ze stylami przegladarki in-
ternetowej. Spowoduje to przemieszanie zdefiniowanych juz w Nvu
styli i niepoprawne wy$wietlanie Twojego projektu. Notatnik z kolei
usuwa wszystkie style, umozliwiajac edycje samej tresci. Reasumu-
jac: cokolwiek wklejasz do Nvu, MUSI BYC NAJPIERW ZE STRONY
INTERNETOWEJ SKOPIOWANE DO NOTATNIKA, dopiero z No-
tatnika kopiujesz (Ctrl + C) i wklejasz (Ctrl + V) do Nvu.

KROK 6: Edycja szablonu — przygotowywanie aukcji

Wracamy do otwartego szablonu w Nvu i klikamy w zakladke ,Nor-
malny”. To w tej zakladce bedziesz przygotowywal wszystkie aukcje.
Na samej gorze mozesz dostrzec naglowek ,[style 3] Jak sta¢ sie dwa
razy lepszym — w czymkolwiek tylko chcesz — w ciggu jednej no-
cy?*”. Na poczatku tego naglowka moja podpowiedz — za taki wy-
glad naglowka odpowiada style 3. Czyli: gdy wkleisz z notatnika
jakas tresc¢, to wtedy ja zaznaczasz i w pasku na gorze po lewej stro-
nie wybierasz, ze ma to by¢ style 3.
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W ten sam sposOb definiujesz pozostale style tekstu, ktore Ci opi-
salam — style 1, style 2 oraz style 4. Zachecam Cie do eksperymento-
wania w tym zakresie. Im dluzej nad tym popracujesz, tym wieksza
zdobedziesz wprawe. Pamietaj, ze jest to program darmowy, a wiec
niedoskonaly. Gdy co$ Ci sie nie uda, kliknij w Edycja — Cofnij (nie-
stety, nie dziala standardowy skrot klawiszowy Ctrl + Z).

Gdy wybierzesz jeden z tych czterech stylow, nie mozesz go juz zmie-
ni¢ (zwiekszy¢ czcionki, zmieni¢ koloru itp.). Mozesz to zrobi¢ na
niesformatowanym teks$cie (wklejonym bezposrednio z notatnika.)
Jesli wiec te kolory i style Ci sie nie podobaja, to mozesz zastosowac
wlasne pomysly i stworzy¢ wlasne style :)

KROK 77: W jaki sposdb umieszczaé pliki graficzne?
Plikiem graficznym jest na przyklad okladka ksigzki. Je$li chcesz,

aby widniata w aukcji nie tylko jako miniaturka, to musisz zrobi¢ tak:
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- Sciagasz okladke ksigzki (plik graficzny *.png) z naszej strony na
sw0j dysk;
- wrzucasz ja na darmowy serwer, np. http://imageshack.us/;

- podajesz jej link w programie Nvu w taki sposob:

WSTAW — OBRAZEK — podajesz ADRES OBRAZKA i zazna-
czasz ,Nie uzywaj alternatywnego tekstu”.

Jesli adres jest prawidlowy, to powinna wyswietli¢ Ci sie dobrze
okladka.

KROK 8: Co zrobi¢ z przygotowana aukcja?

Nvu umozliwia zapisywanie przygotowanego przez Ciebie projektu
jako plik HTML. NIE POLECAM JEDNAK TEGO ROBIC przy po-
mocy funkeji Plik — Zapisz jako, poniewaz w programie tym czesto
wystepuja problemy z kodowaniem polskich znakow, np. §, z, 3. Na
pewno juz to wiesz, ale przypomne: jest to program darmowy, wiec
nie mozna od niego zbyt duzo wymagac ;) Polecam za to dwie inne
opcje:

Po przygotowaniu aukcji przechodzimy do zakladki ,Zrédlo”, zazna-
czamy wszystko (Ctrl + A), kopiujemy (Ctrl + C):

1. Wklejamy ja od razu do Allegro (Sprzedaj — Wybierasz kategorie
— Opis).

Jesli korzystasz z menedzera sprzedazy (chwala Ci za to ;)), to
wklejasz ja jako osobny szablon do produktu i wystawiasz, kiedy
chcesz.
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2. Zeby zachowaé kopie projektu swojej aukcji — wklejasz caly kod
do Notatnika i zapisujesz go na dysku jako plik *.txt Nastepnie juz
stamtad wklejasz na Allegro tuz przed wystawieniem aukcji.

Po wklejeniu do Allegro bedzie trzeba dokona¢ drobnych mody-
fikacji — glownie doda¢ troche enteroéw. Kliknij w edytor wizualny
i przejrzyj dokladnie aukcje, sprawdzajac, czy wszystko wyglada
tak, jak powinno.

Mam nadzieje, ze wszelkie instrukcje sa dla Ciebie jasne i sobie z ni-
mi poradzisz. Trzymam kciuki za jak najbardziej owocne rezultaty
wprowadzenia sugerowanych przeze mnie zmian podczas sprzedazy
ksigzek Zlotych Mys$li na Allegro.
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8. Studium Przypadku,
czyli ucz sie od najlepszych

W tym rozdziale oddajemy glos naszym najlepszym Partnerom.
Znajdziesz tu wypowiedzi czterech sposrod naszych najlepiej zara-
biajacych Partneréw. Odpowiadaja oni na 9 pytan zwigzanych z ich
dzialaniami w ZPP. Ponadto zaprezentujemy dwa przydatne artykuly
o zarabianiu, ktorych autorami sa réwniez nasi Partnerzy z TOP 10°.

Zachecamy do zapoznania sie z tym, co maja Ci do przekazania oso-
by, do ktorych grona zapewne chcesz dolaczyc¢.

8.1. Najlepsi odpowiadaja na pytania

Aby pokaza¢ Ci, ze tutaj naprawde duzo sie zarabia, poprosiliSmy
o pomoc naszych najlepszych Partnerow i zapytaliémy ich o ich dro-
ge do wysokich zarobkéw. WybraliSmy pytania, ktore czesto zadaja
osoby dopiero rozpoczynajace wspolprace, za§ odpowiedzie¢ na nie
zgodzili sie: Arkadiusz Czapla, ,Makler”, Arkadiusz Podlaski oraz Se-
bastian Schabowski.

8.1.1. Pierwsze powazne pieniadze

Kazdy Partner z niecierpliwo$cia czeka na pierwsze powazne prowi-
zje. Rowniez Najlepsi kiedy$ byli w tym miejscu drogi na szczyt.
O swoich poczatkach oraz o celach, jakie sobie wtedy stawiali, méwig
w odpowiedzi na pytanie: Ile czasu minelo od rozpoczecia

® TOP 10 — Lista 10 najlepszych Partneréw w Zlotym Programie Partnerskim.
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Twojego udzialu w programach partnerskich do zarobienia
satysfakcjonujacych Cie pieniedzy? Jaka to byla poczatko-
wo kwota?

Arkadiusz Podlaski: Na powaznie zaczalem sie interesowaé pro-

gramami partnerskimi pod koniec 2006 roku. Po kilku miesiacach
dostawalem juz pierwsze prowizje. Byly to bardzo male kwoty. Nie
moge powiedziec, ze te pienigdze mnie satysfakcjonowaly, ale bylem
zadowolony. Wiedzialem, ze w programach partnerskich sq
pieniqdze i teraz tylko ode mnie zalezy, ile bede zarabial.

Arkadiusz Czapla: Gdy zaczynalem swdj e-biznes oparty o progra-

my partnerskie, moim celem bylo zarobienie 1000 zl w miesigcu
(w sumie ze wszystkich programéw partnerskich, w ktorych biore
udzial). Udalo mi sie to po 8 miesigcach aktywnego dzialania.
Obecnie, po trzech latach, moje zarobki przekroczyly 5 ty-
siecy miesiecznie, a te wymarzone 1000 zl to kwota, ktéra udaje
mi sie zarobi¢ w programie partnerskim Ztotych Mysli.

Makler: Programy partnerskie zaczaglem testowac jakie$ 4 lata te-
mu. Poczatkowo zarobki oscylowaly w granicach 200-300 zlotych.
Obecnie jest to sporo wiecej, jednak, jako ze PP to tylko ulamek do-
chodow z e-biznesu, malo czasu po$wiecam na zwiekszanie efektyw-
nosci. Dlatego te pienigdze zarabiajg sie same.

Sebastian Schabowski: Zapisalem sie, zanim zaczalem prace nad

serwisem Osiggacz.info, wiec minelo ok. 4 miesiecy, zanim zaczalem
zarabia¢ po kilkadziesiat zlotych miesiecznie.

8.1.2. Sekret sukcesu

Co robi¢, aby duzo zarabia¢? Pewne Ty tez zadajesz sobie wlasnie to
pytanie, korzystajac z okazji zapytaliSmy wiec Najlepszych wprost:
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Jakie dzialania podjales, ze udalo Ci sie zajs¢ tak daleko we
wspolpracy partnerskiej?

Arkadiusz Czapla: Podstawa byla budowa i promocja tema-
tycznego serwisu WWW. Z racji tego, ze moje wyksztalcenie
zwigzane jest z prawem pracy, postanowilem, ze ten temat bedzie

przewodnim. Na poczatku nie za bardzo wierzylem, ze prawo pracy
moze kogo$ zainteresowac, ze ludzie beda chcieli to czytac, ale zosta-
lem mile zaskoczony. Obecnie serwis ma okolo 8 tysiecy odwiedzin
dziennie i wielu czytelnikow to osoby powracajace.

Makler: Efekt skali. Nie ma sie co oszukiwaé. Im wiecej serwisow
sie posiada, tym wiecej ofert wySwietla sie Klientom. Ostatnio two-
rzylem tez testowo mocno stargetowane Presell Pages’ dla e-bookow
ze Zilotych Mysli. Efekty byly rézne, jedne pozycje sprzedaja sie
Swietnie, inne bardzo slabo, jednak dla os6b, ktore nie maja swoich
wlasnych stron, takie Presell Pages sprawdzg sie bardzo dobrze. Pra-
cy jest przy nich niewiele, a po stworzeniu kilku stron zarobki moga
by¢ satysfakcjonujace.

Arkadiusz Podlaski: Przede wszystkim zaczalem dziala¢ i cokol-

wiek robié. Wiekszo$¢ Partneré6w nie robi nic i mysli, ze pieniadze
same przyjda. Potem z rozczarowaniem stwierdzaja, ze programy
partnerskie to jaka$ $ciema. Partnerom polecam zakup hostingu
i wlasnej domeny. Ja tak zaczynalem. Pamietam, zainwestowa-
lem wtedy swoje ciezko zarobione pienigdze (ponad 300 z})
na hosting i domene. Wéweczas jest presja na dzialanie, mozna
sie latwiej zmotywowaé. Mowilem sobie — musze zarobi¢ cho-

7 Targetowanie — dobor produktu i reklamy do odpowiedniej grupy docelo-
wej.
Presell Pages (Precle) — specjalny rodzaj strony internetowej, stworzony
z my$la o skutecznym pozycjonowaniu. Cala idea Pressell Pages polega na
stworzeniu strony z wartoSciowym artykulem i umieszczaniu w jego tresci lin-
kow do strony, ktéra chcemy wypozycjonowac.
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ciaz te 300 zl na zwrot kosztow. W przeciwnym razie uznalbym, ze
byly to pieniadze wyrzucone w bloto. Z kazdym miesigcem szlo mi
jednak coraz lepiej i nie tylko zwrdcily mi sie koszty, ale wyszedlem
zdecydowanie ponad kreske. OczywiScie mozna zacza¢ od darmowe-
go hostingu. Internet daje nam dzisiaj bardzo duze mozliwosci. Nie
ma znaczenia, czy zaczynasz z O zl, czy z 5000 zl na koncie. Je§li jes-
te§ odpowiednio zmotywowany i wierzysz w swdj sukces — to musi
Ci sie udac!

Sebastian Schabowski: Stworzylem rozbudowany serwis oferuja-

cy ludziom zainteresowanym psychologia osiagnie¢ wiele wartos$cio-
wych materialow.

8.1.3. Jak zarabia¢ wiecej niz inni?

Pewnie zastanawiasz sie, co takiego zrobili i nadal robia Partnerzy
z TOP 10, ze udalo im sie zaj$¢ tak daleko? PostanowiliSmy wiec za-
pyta¢ ich: Co konkretnie robisz, ze udaje Ci sie zarabiaé¢
wiecej, niz zarabia przecietny Partner?

Arkadiusz Czapla:

1. Regularna aktualizacja treSci na swoich stronach.

2. Udzielanie sie na forach tematycznych, a w odpowiedziach
umieszczanie linkow do swoich artykuléw (nigdy nie zapomne,
jak jeden link na forum Gazeta.pl dal mi 11 tysiecy odwiedzin
w jeden dzien!).

3. Budowa wlasnej bazy adreséw e-mail (absolutna konieczno$c).

4. Zdobywanie wiedzy i wykorzystywanie tej wiedzy w praktyce (je-
zeli nie chcesz zainwestowaé w wiedze, to daj sobie spokdj z tym
biznesem).

5. Cierpliwos¢, cierpliwo$é i jeszcze raz cierpliwosc.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://prawopracy.wordpress.com/
http://www.osiagacz.info/

Makler: Wykorzystuje efekt skali, wySwietlam linki tematycznie,
mam baze mailingowa liczaca kilkanascie tysiecy os6b — swoja
wlasng, czysta, potwierdzona double-opt-in®. Poza tym do kazdego

listu z autorespondera doczepiana jest stopka ze stargetowang ofer-
ta.

Arkadiusz Podlaski: Przede wszystkim ciagle sie ucze i dzialam.

Marketing internetowy i psychologia to moje pasje. Zrozumie¢ ludzi
— czego potrzebuja i jak im to da¢ w mozliwie najprostszy sposdb —
to jest moje zadanie. Robigc strone internetowa, trzeba wczué sie
wrole zwyklego uzytkownika Internetu. Jezeli kogo$ boli glowa
i szuka on rozwigzania swojego problemu w Internecie — to musisz
poczué ten bdl razem z nim i zastanowi¢ sie, co taka osoba wpisze
w wyszukiwarce internetowej i jak bedzie dalej dziala¢. Nastepnie
postaraj sie, aby po wpisaniu odpowiednich fraz do wyszukiwarki
(np. bole glowy) Twoja strona wyskakiwala jako pierwsza. Potem na
swojej witrynie daj uzytkownikowi gotowe rozwiazanie jego proble-
mu, prezentujac mu w umiejetny sposob okreslony produkt.

Sebastian Schabowski: Daje wiele wartosci odwiedzajacym moje
strony i prenumerujacym cytat dnia / biuletyn sukcesu. Staram sie
by¢ coraz lepszy w tym, co robie, i coraz lepiej pomagac¢ innym.

8 Double-opt-in (potwierdzona prosba o wpisanie na liste) — system weryfi-
kacji subskrybentow, ktorzy zapisuja sie na liste mailingowa. Jezeli internau-
ta chce zapisa¢ sie na dang liste, to najpierw musi zaakceptowaé Polityke Pry-
watno$ci, a nastepnie otrzymuje na swoja skrzynke pocztowa specjalny list,
dzieki ktéremu moze aktywowac swoj adres. Metoda ta skutecznie rozwigzala
problem zapisywania cudzych adresow (np. dla zartébw) w réznych bazach
mailingowych, a dodatkowo pozwala na zbudowanie 100% legalnej listy
mailingowe;j.
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8.1.4. Promocja nie musi byé¢ droga

Czy mozna sie skutecznie promowac i sprzedawac bez zainwestowa-
nia nawet zlotowki w reklame? Jak pokazuje przyklad najlepszych
Partneré6w — mozna, i to z bardo dobrym skutkiem. Pytamy ich: Jak
promujesz swoje strony? Czy robisz to tanim kosztem?

Arkadiusz Czapla: Promocja moich stron to umieszczanie artyku-

6w z prawem do przedruku w serwisach typu Artelis.pl, udzielanie
sie na forach tematycznych, grupach dyskusyjnych, a w odpowie-
dziach umieszczanie linkéw do wybranych artykulow, linkowanie
miedzy swoimi serwisami, promocja serwisOw wsrdod osob z list
mailingowych. A wiec — jak widaé — promocja bez jakichkolwiek
kosztow.

Makler: Korzystalem z Google AdSense, dla testow, ale traffic byl
stabo targetowany. Wole jednak sam walczy¢ o pozycje w Google, do-
poOki jest to mozliwe. Gdy ma sie serwisy tematyczne, nie jest to takie
trudne.

Arkadiusz Podlaski: Tak, robie to tanim kosztem. Wydaje mi sie,
ze niezwykle istotne jest poznanie chociaz podstaw pozycjonowania
stron internetowych. Wyszukiwarki internetowe to moim zdaniem
najefektywniejsza forma promocji — stosunkowo tania, jesli znasz
sie na rzeczy. Uzytkownicy moich stron internetowych w ponad 90%
trafiaja do mnie wlasnie z wyszukiwarek.

Sebastian Schabowski: Najlepsza formg promocji jest dla mnie

w tej chwili polecanie znajomym — zadowoleni uzytkownicy mowia
o Osiggaczu innym osobom, ktérym on réwniez moze pomac.
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8.1.5. Praktyczne techniki zwiekszajace sprzedaz

Jak mozna zwiekszy¢ swoja sprzedaz, co nalezy robi¢ i jakie techniki
wykorzystywaé, aby osiagna¢ ponadprzecietny zysk w programach
partnerskich? Przeczytaj, co odpowiedzieli najlepsi na pytanie: Ja-
kie sa Twoje praktyczne techniki, ktore zwiekszaja Twoja
sprzedaz?

Arkadiusz Czapla: Nie stosuje jakich$ magicznych sztuczek zwiek-

szajacych sprzedaz. Stawiam na tre$¢ na stronach, na pomoc swoim
czytelnikom w znalezieniu odpowiedzi na nurtujace ich pytania.
Uwazam, ze jezeli osoba odwiedzajaca moja strone znajdzie na niej
to, czego szukala, znajdzie interesujace ja informacje, odpowiedzi na
swoje pytanie, to buszujac po serwisie, na pewno zainteresuje sie
produktami, ktére promuje, kliknie w link do strony ofertowej, a to
juz krok od sprzedazy.

Makler: Przede wszystkim dobranie odpowiedniej oferty pod odpo-
wiedniego Klienta. Poza tym testuje wszystko, co sie da.

Arkadiusz Podlaski: Oprocz wiedzy na temat pozycjonowania —
warto tez posiadac liste mailingowa. To wla$nie dzieki dobremu kon-
taktowi z Klientem mozesz sprawic, ze bedzie do Ciebie wracal. Je-
zeli dasz mu to, czego on pragnie, i uczynisz go szczesli-
wym czlowiekiem, to prawdopodobnie kupi od Ciebie po-
nownie i przyprowadzi swoich znajomych. Takich technik jest
naprawde wiele i moglbym napisa¢ o nich ksigzke. Trudno powie-
dzie¢, co jest najwazniejsze, bo w roznych e-biznesach rézne techniki
moga mie¢ inng skuteczno$¢. Na pewno warto zbiera¢ adresy e-mail
i by¢ w stalym kontakcie ze swoimi Klientami. To Ci sie na pewno
oplaci.
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Sebastian Schabowski: Mam bardzo czesty (codzienny) kontakt
mailowy z mojg listg, polecam czasami darmowe fragmenty ebookow
i audiobookow, buduje relacje z subskrybentami i zaufanie.

8.1.6. Udoskonalanie ofert

Najlepsi zachecaja do testowania, odpowiadajac na pytanie: Jak
udoskonalasz swoje oferty?

Arkadiusz Czapla: W swoich artykulach probuje jak najbardziej
zainteresowa¢ czytelnika danym tematem — jezeli mi sie to uda

i osoba czytajaca artykul bedzie chciala poszerzy¢ swoja wiedze, zaw-
sze znajdzie odpowiednie informacje, gdzie takiej wiedzy szukac.

Makler: Testy, testy, testy... Badam wszystko, licze, sprawdzam,
zmieniam.

Arkadiusz Podlaski: Testuje i stucham uwag swoich Klientow.

Czasem jest tak, ze zdarzy sie jaki§ agresywny uzytkownik Twojej
witryny. Wypowiada sie bardzo negatywnie na temat Twojej strony,
rzuca bluzgami i wytyka Ci wszystkie bledy. Zamiast na agresje od-
powiada¢ agresja, podziekuj mu za cenne wskazowki i sprawdz, czy
czasem nie ma racji. W takim przypadku krytyczny Klient — to
dar niebios. Za darmo pokaze Ci, jak jeszcze mozesz usprawnic
swQj e-biznes. Wykorzystaj to! Powiedzmy sobie szczerze — gdy jes-
te§ wlaScicielem serwisu internetowego, to nie patrzysz na niego
obiektywnie. Jeste§ zwigzany z nim emocjonalnie i zwracasz uwage
na inne rzeczy niz Twoj Klient. Dlatego tez czesto daje swoim znajo-
mym (musza to by¢ osoby z Twojej grupy docelowej — potencjalni
klienci) do przetestowania kilka wersji oferty i rozmawiam z nimi na
temat ich odczu¢. Gdy robie serwis tylko dla kobiet — to pytam ko-
biety, co jest dla nich najwazniejsze i co chca mie¢ w serwisie. Pamie-
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taj, ze nie tworzysz strony internetowej dla siebie, lecz dla swoich
Klientow. To oni maja by¢ zadowoleni. Jesli oni beda, to gwarantuje,
ze Ty rébwniez — bo wzbogacisz sie o kolejne ztotowki.

Sebastian Schabowski: Nieustannie ucze sie marketingu interne-

towego.

8.1.7. Wspoélpraca z innymi stronami WWW

Czy oplaca sie wspolpracowaé z innymi stronami WWW? Partnerzy
z TOP 10, bazujac na swoim do$wiadczeniu, odpowiadajq na pytanie:
Czy wspoélpraca miedzy serwisami oraz portalami to dobre
zrodlo dodatkowego ruchu na stronie?

Arkadiusz Czapla: Uwazam, ze tak, o ile serwisy sa powigzane ze

soba tematycznie.

Makler: Raczej nie. Testowalem to na swoich serwisach i lepszy
traffic daje ruch z Google. Chyba ze tworzymy swoja strone, ktéora ma
napedzac traffic innej stronie — to tak, taka opcja sprawdza sie bar-
dzo dobrze. A po co tworzy¢ serwisy napedzajace ruch na innej stro-
nie? Tworzac taki serwis, tworzymy jednocze$nie serwis tematyczny,
z ktorego linki bedg pozycjonowa¢ inne nasze serwisy

Bezpieczniej jest pozycjonowaé serwis, na ktorym nam mniej zalezy,
niz serwis glowny. Gdyby co$ nie wyszlo (ban®, filtr), strata bedzie
niewielka.

° Ban strony WWW przez internetowe wyszukiwarki — sytuacja, w ktorej stro-
na jest ignorowana przez roboty indeksujace, a co za tym idzie: jej pozycja
w wyszukiwarkach znaczaco spada. Bana mozna otrzymac za pozycjonowanie
niezgodne z zasadami etyki (np. spam wyszukiwarek).
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Arkadiusz Podlaski: OczywiScie, ze tak. Dzieki takiej wspoélpracy
uzyskujemy efekt synergii, czyli 2+2=5. Wspolpraca daje nam wiecej
niz dzialanie w pojedynke. Nie mam co do tego zadnych watpliwoSci.

Sebastian Schabowski: W przypadku wlasnego produktu — tak.
W przypadku programoéw partnerskich — jest to do$¢ dyskusyjny po-

mysl, by serwisy promujace produkty z tego samego programu
wspolpracowaly ze soba.

8.1.8. Pozycjonowanie

Jak wyglada sprawa z pozycjonowaniem stron WWW — czy mozna
robi¢ to tanio i skutecznie. Pytanie tym razem brzmialo: Czy pozy-
cjonujesz wlasne strony? Jak to robisz?

Arkadiusz Czapla: Tak, ostatnio robilem to tylko przez swoje za-
plecze stron WWW. Ale kiedy$ bylo tez i katalogowanie, i systemy

wymiany linkoéw, na pewno duzo daly tez artykuly z prawem do prze-
druku.

Makler: Tak. Jak wspomnialem — linki tematyczne z innych moich
serwisow, linki z artykulow w innych serwisach, Precle. Cze$¢ robi za
mnie Adder', na ktorego zakupilem licencje.

Sebastian Schabowski: Kiedy$ zwracalem na to wieksza uwage —

dzi$ to moi Uzytkownicy sami dbaja o to, by inni zainteresowani do-
wiadywali sie o Osiggaczu (a ja dbam o nich). Stosowalem i stosuje
system wymiany linkoéw linkme.pl, ostatnio dodalem troche artyku-
l6w na Artelis.pl.

* Adder — specjalne oprogramowanie sluzace do pozycjonowania stron
WWW. Program ten codziennie rozsyla linki do r6znych katalogow ze stro-
nami internetowymi i automatycznie je dodaje, pozwalajac na zaoszczedzenie
czasu.
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8.1.9. Ile naprawde mozna zarobié
w programach partnerskich?

I ostatnie pytanie: Ile pieniedzy realnie mozna zarobi¢, sku-
tecznie dzialajac w PP?

Arkadiusz Czapla: Mysle, ze te 1000 zl miesiecznie to minimum,

ktére mozna spokojnie osiagnaé, ale tylko wtedy, gdy bedziemy spo-
kojnie, cierpliwie dziala¢, wykorzystywac¢ wiedze osob, ktore sg eks-
pertami w temacie. Wtedy nie ma sily, pienigdze sie pojawia.

Makler: Trudno oceni¢. Wszystko zalezy od pomystowosci i wspom-
nianego efektu skali. Jesli Partner ma duzo stron lub podstron jed-
nego serwisu, a przez to duzy ruch — sprzeda wiecej niz ten, ktory
ma jedynie bloga.

Trzeba pamietat tez, ze kazdy zaczynal od zera. Nawet ten
z ogromnym serwisem i duzg sprzedaza. Ja ani nie jestem grafikiem,
ani programistg, a jako§ w tym wirtualnym S$wiecie funkcjonuje.
Wiedze nabywa sie z do§wiadczenia.

Co do zarobkéw — myéle, ze przy dobrych serwisach mozna ,wycis-
na¢” z PP nawet kilka tysiecy zlotych. Mnie sie to jako$ udaje, a jak
wspomnialem — PP to u mnie bardzo poboczna dzialalno$é.

Dla mnie PP to glownie pasywny doch6d. Robie co$, puszczam
wruch — i to co$ dla mnie zarabia. Przy tym minimum pracy, jaka
wkladam, zarobek jest dos¢ dobry. Co to by bylo, gdybym skupit sie
tylko na PP!

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://prawopracy.wordpress.com/

Arkadiusz Podlaski: Trudno to okresli¢. W zasadzie sam sobie
stawiasz w tym momencie ograniczenia. Jezeli zarabiasz
1000 zI miesiecznie, to kilka miesiecy p6zniej mozesz zarabiaé juz
2000 zl. Mysle, ze przez rok jesteS w stanie spokojnie wypracowac
sobie pasywny dochdd rzedu 1000 zl miesiecznie. Jezeli masz duzo
wolnego czasu i skupisz sie tylko na zarabianiu przez programy part-
nerskie — to moga to by¢ zdecydowanie wieksze kwoty. Jesli nato-
miast po$wiecisz tylko kilka godzin tygodniowo — jest oczywiste, ze
zarobisz mniej. Wazne jest to, ze im dluzej siedzisz w programach
partnerskich, tym masz wiekszg wiedze i wiesz, co jest skuteczne. Po-
czatki sg naprawde trudne, ale p6zniej jest juz z gorki.

Sebastian Schabowski: Jak pokazuje czysto polskie doswiadcze-
nie — zwykle klika tysiecy zlotych miesiecznie (no, chyba ze zalozy

sie nasza-klasa.pl ;)). W amerykanskim Internecie mozna zarobi¢
zdecydowanie wiecej, ale i poziom umiejetnosci, ktorych potrzebu-
jesz, by sie przebic, jest o wiele wyzszy.

8.2. Rady od Najlepszych
dla Poczatkujacych Partnerow

Zapoznale$ sie juz z odpowiedziami naszych najlepszych Partneréow
na nasze pytania — zobacz wiec, co jeszcze oni chcieliby Ci przeka-
za¢. Zapraszamy do lektury dwoch artykutow o zarabianiu w progra-
mach partnerskich, ktérych autorami sg ludzie, ktérzy juz od dawna
zyja z tego e-biznesu!

Wykorzystaj ich wiedze i do$wiadczenie, by réwniez zarabia¢ duzo
pieniedzy w Internecie!
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8.2.1. Zbuduj swgj serwis, a potem pomysl
o zarabianiu

Autorem artykutu jest Arek Czapla.

Praktycznie kazdy poczatkujacy uczestnik programéw partnerskich
popemia ten sam karygodny blad — zamiast budowaé¢ swoj serwis
WWW, na pierwszym miejscu stawia na reklame produktow, ktore
oferuja programy partnerskie, do ktoérych przystapit.

Trzas$nie na szybko jakas stronke, umie$ci na niej produkty, przewaz-
nie z opisami skopiowanymi ze stron ofertowych organizatoréw,
i czeka na efekty, a jak ich nie wida¢, to sie dziwi, dlaczego nie zara-
bia: ,,Co ja robie nie tak...?” :)

Zapamietaj!

Na poczatku zajmij sie stworzeniem swojego serwisu, bloga, popra-
cuj nad jego ogladalno$cia, zadbaj o tre$¢, ktora przyciagnie i zara-
zem utrzyma czytelnika, zdobadz jego zaufanie, stan sie wiarygodny
jako ekspert w danym temacie. A produkty, ktére bedziesz promowat
w ramach programow partnerskich, dodawaj na strone stopniowo,
oswajaj czytelnika z tym, ze masz zamiar takze zarabiac¢ na stronie...

Zbudowanie i promocja serwisu WWW statystycznie trwa okolo p6l
roku...

Tyle czasu zajmuje stworzenie, promocja w wyszukiwarkach, zdoby-
cie czytelnikdw i — co najwazniejsze — powracajacych czytelnikow...
Ale to statystycznie, niektorym udaje sie to wczesniej, niektorym zaj-

muje to wiecej czasu...

Ale ta praca przyniesie Ci wymierne korzysci...
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Mo6j serwis §Blog Prawo Pracy W Praktyce budowalem i nadal budu-
je bardzo starannie.

1000 unikalnych wizyt osiggnal on po kilku miesigcach istnienia,
obecnie odwiedza go codziennie od 5 do 8 tysiecy oséb, wiekszos¢ to
osoby powracajace. I to wlasnie one generuja mi najwieksze docho-
dy. Mam ten komfort, ze moge promowac¢ produkty wielu progra-
mow partnerskich — wilasnie dlatego, ze czytelnicy dobrze wiedza, ze
produkty sa dodatkiem do serwisu, a nie jego priorytetem.

Stworzylem tzw. ,butik tematyczny”, w ktérym oprocz wiedzy mozna
takze znalez¢ rozne ciekawe produkty...

A wiec jezeli chcesz osiagnaé¢ dochody, z ktoérych mozna by sie spo-
kojnie utrzymac, to pomysl o stworzeniu takiego ,butiku tematycz-
nego”. Najpierw skoncentruj sie na budowie serwisu, relacji z czytel-
nikiem, a pézniej dodawaj powoli produkty, ktore chcesz promowacé
w ramach programéw partnerskich.

Polecam takze ebook Angusa Mcleoda ,Marketing internetowy

w praktyce” — dowiesz sie z niego, jak zbudowa¢ dochodowy biznes
w Internecie. Podstawowe zrodlo informacji, jezeli mys$lisz o tym na
powaznie..

Zycze powodzenia w dazeniu do celu... :)

Arek Czapla jest sp. ds. kadr, administracji i rozrachunkow.

Sprawdz jego strone: Programy partnerskie od A do Z
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8.2.2. 3840 zl miesiecznie
z programow partnerskich?

Autorem artykutu jest Tomek Urban.

Jezdzilem ostatnio na rowerze — stwierdzilem, ze znacznie lepiej mi
sie jedzie, kiedy kto$ jedzie przede mng, staram sie wtedy utrzymy-
wac jakie$ tempo. Dostosowywalem swoje tempo do drugiego rowe-
rzysty, ktory z kolei trzymat predko$¢ zgodna z tym, co mial na licz-
niku. Po tej jezdzie stwierdzilem, ze musze sobie do roweru podobny
licznik sprawi¢, znacznie latwiej wtedy trzymaé rytm jazdy, widzac
cyferki na wySwietlaczu.

Bez licznika, gdy jezdze sam, to tak jako$ mi sie ta jazda rozwleka...

Z ta jazda na rowerze jest podobnie jak z zabawg w programy part-
nerskie. Gdy nie uswiadamiamy sobie efektow, gdy ich nie wida¢ od

razu, ta zabawa nam sie jako$ tak rozwleka. I nie najlepiej to wycho-
dzi...

Z.aloz sobie zatem licznik!

Proponuje zatem zrobi¢ sobie male wyliczenie, ktorego sie bedziesz
trzymal. Ustal sobie jaka$ stawke, ktora jeste§ w stanie w ciggu go-
dziny zarobic.

Zalozylem tak na oko, ze przecietny partner jest w stanie z jednej go-
dziny pracy zyska¢ docho6d rzedu 1 zl na miesigc przez najblizsze dwa
lata (czyli stawka 24 zl na godzine). To naprawde niewiele... Da sie
znacznie wiecej, ale zal6zmy taka $rednig.
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Wezmy zatem pod uwage, ze w roku mamy 12 miesiecy, w miesigcu
4 tygodnie, a w kazdym tygodniu pracujemy po 40 godzin, znaczy sie
— 8 godzin dziennie bez weekendow.

Po pierwszym miesigcu mamy zarobiong kwote rzedu 3840 zl, rozlo-
zona na najblizsze 2 lata. Rzecz jasna mozna to modyfikowaé, praco-
waé przykladowo mniej, a bardziej efektywnie, ale to sa szczegoély.
Swoja droga — jak dla mnie, praca po 8 godzin dziennie to zdecydo-
wanie zbyt wiele... Robie wiec znacznie mniej, a efektywniej. Poza
tym wieczne prowizje, stali klienci sprawiaja, ze pracy dla utrzyma-
nia tej zlotéwki jest coraz mnie;j...

Fakt jest faktem — je$li potrafisz w ciggu godziny zrobi¢ w ramach
programow partnerskich co$, co zarobi na ciebie 1 zl miesiecznie
przez najblizsze dwa lata, potrafisz tez osiggna¢ dochod w wysokosci
prawie 4 tys. zl miesiecznie, pracujac tyle czasu, jakby$ pracowal na
etacie.

To naprawde bardzo realne wyliczenie... Wystarczy trzymacé sie
licznika — 1 zl z godziny miesiecznie przez 2 lata.

Dlaczego zatem tak malo os6b decyduje sie na takie zajecie?
Dlaczego tak niewielu sie to udaje, jak juz sie zdecyduja?

Dlaczego sposrod tysiecy partneréw w polskich programach part-
nerskich tylko kilkoro moze cieszy¢ sie zadowalajacymi dochodami?

Dlaczego tak niewielu ma motywacje, by dziala¢ w ramach progra-
mow partnerskich?

PS Jesli nie masz ochoty zastanawia¢ sie nad tymi pytaniami, a masz
ochote zacza¢ w koncu dziala¢ w ramach programow partners-
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kich, zapraszam do lektury: http://programy-partnerskie.zlote-
mysli.pl

Tomek Urban jest autorem ksigzki Programy partnerskie w praktyce

oraz wlascicielem bloga Programy Partnerskie

*¥*

Jesli osiggasz wysokie wyniki finansowe (czyli takie ponad 1500 zl)
w Zlotym Programie Partnerskim i chcesz, aby Twoje wypowiedzi
docieraly do naszych Partneréw, a Twoj serwis byt promowane na
lamach niniejszego podrecznika, napisz do nas pp@zlotemysli.pl
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9. Zrodla dodatkowej wiedzy

Zapewne juz wiesz, ze informacje na temat wspolpracy oraz wska-
zO6wki dotyczace zarabiania z nami mozesz znalez¢ w swoim Panelu
Partnera, gdzie masz do dyspozycji sekcje ,,Pomoc” oraz ,Edukacja”
(opisaliSmy je w rozdziale 3). To nie sa jednak jedyne miejsca, ktore
przygotowaliSmy z mys$la o Tobie.

Odpowiedzi na swoje pytania oraz naj$wiezsze informacje z naszego
Zlotego Programu Partnerskiego znajdziesz na Forum ZPP. Innym
wspanialym Zrédlem wiedzy o e-biznesie moga by¢ dla Ciebie réw-
niez poradniki naszego Wydawnictwa — zapoznaj sie przynajmniej
z ich darmowymi fragmentami.

9.1. Forum ZPP

Forum Zlotego Programu Partnerskiego stworzyliSmy przede wszyst-
kim po to, aby umozliwi¢ Ci jeszcze szybsze zdobywanie praktycznej
wiedzy. Jest to mozliwe dzieki nieograniczonym kontaktom z innymi
Partnerami, ktérzy posiadaja juz pewne do$wiadczenia zwigzane
z zarabianiem w ZPP.

Mozesz tutaj dyskutowac o réznych aspektach ZPP — od omawiania
dzialania tego programu az po dzielenie sie wiedza na temat zaawan-
sowanych metod promocji i sprzedazy. Forum ZPP to miejsce, ktore
z zalozenia stuzy do wymiany do$wiadczen, w szczego6lnosci tych do-
tyczacych skutecznego promowania naszych produktow. Wejdz wiec
na nasze forum i daj sobie mozliwo$¢ darmowych konsultacji z inny-
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mi Partnerami oraz z nami — osobami odpowiedzialnymi za popraw-
ne funkcjonowanie ZPP.

9.1.1. Czytanie postow to zbieranie
dodatkowego doswiadczenia

Juz samo przegladanie Forum ZPP dostarczy Ci ogromnej iloSci in-
formacji. Od chwili powstania forum nasi Partnerzy napisali juz po-
nad 11 000 postéw, ktore zawieraja praktyczna wiedze
o tym, jak dziala Zloty Program oraz jak mozna w nim sku-
tecznie zarabiaé. Dlatego tez zachecamy Cie do znalezienia np. go-
dziny na zapoznanie sie z wybranymi dyskusjami na forum oraz, jesli
zechcesz, do przylaczenia sie do tych dyskus;ji.

Po zalogowaniu sie na forum zobaczysz, ze jest ono podzielone na
kategorie oraz sekcje tematyczne. Kategorie maja nastepujace na-

ZWY:

— Przed rejestracjq;

— Zloty Program Partnerski;
— Nowe Produkty w ZPP;

— Skuteczna wspéipraca;

— Niekoniecznie na temat.

Przyjrzyjmy sie wiec wybranym sekcjom znajdujacym sie w tych ka-
tegoriach.

Jeszcze przed rejestracja mogle$ skorzystac z jedynej sekcji dostep-
nej dla wszystkich odwiedzajacych forum — Zanim przystagpie do
Zlotego Programu... Pojawiaja sie tam bardzo réznorodne pyta-
nia zadawane zwykle przez osoby dopiero zastanawiajace sie nad
przystapieniem do ZPP. Nie zakladaj jednak z gory, ze w tym dziale
nie znajdziesz nic ciekawego, gdyz jest tam miedzy innymi dyskusja
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zawierajaca porady dotyczace zakladania wlasnego bloga (moze Ty
tez sie nad tym zastanawiasz?), a najczeSciej czytanym tematem
w tym dziale jest rozpoczety w czerwcu 2005 r. watek o chwytliwym
tytule: ,Kto$ zarobil tu cokolwiek?” — zajrzyj tam koniecznie, jesli
wciaz masz watpliwosci, czy zarabianie jest mozliwe ;)

Z kolei kategoria forum o nazwie Zloty Program Partnerski zawiera
dzialy poSwiecone naszemu programowi i jego funkcjonowaniu. Jako
pierwsza umiesciliSmy sekcje tematyczng Zasady dzialania Zlo-
tego Programu, w ktorej kazdy Partner moze zglasza¢ uwagi od-
nos$nie do tego, jak jest zbudowany i na jakich zasadach dziala Zloty
Program. Przeczytaj najnowsze wpisy z tej sekcji, a dowiesz sie, jakie
propozycje sg obecnie przedmiotem dyskusji. Jesli masz wlasne su-
gestie, watpliwosSci lub uwagi — podziel sie nimi.

Drugi dzial — Dokumenty i rozliczenia — shlizy do dyskus;ji
o formalno$ciach, ktore sa niezbedne dla prawidlowego (zgodnego
z polskim prawem) przebiegu naszej wspolpracy. Znajdziesz w nim
odpowiedzi na pytania dotyczace uméw, numeru NIP czy rozliczen
z urzedem skarbowym. Nawet jesli w tej chwili nie interesuje Cie ten
temat — pamietaj, ze mozesz tu zajrzeé, gdy bedziesz mial jakie$ wat-
pliwosci. Jesli natomiast juz dzi§ masz pytania dotyczace dokumen-
tow i rozliczen, ktorych zaden Partner jeszcze nie zadal — tu jest dla
nich wlasciwe miejsce.

W sekcji Zloty Program w dzialaniu mozesz powiedzie¢ nam,
czy Twoim zdaniem Zloty Program to dobrze naoliwiona maszyna,
czy moze czasem slyszysz (i widzisz) w tym mechanizmie mniej lub
bardziej powazne zgrzyty? Bardzo wazne sa dla nas Twoje wskazow-
ki! Jesli bedziesz mial jakie§ uwagi — pisz tu $émialo, gdyz Zloty Pro-
gram moze dziala¢ coraz lepiej tylko dzieki opiniom Twoim i innych
Partnerow.
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Ostatni dzial drugiej kategorii — Akcgje promocyjne i harmono-
gramy — bedzie dla Ciebie bardzo wazny, gdyz tam z wyprzedze-
niem zamieszczamy opisy i zasady przyszlych akcji promocyjnych
oraz miesieczne harmonogramy informujace o naszych najblizszych
planach wydawniczych, szkoleniowych i promocyjnych. Wiedza, kt6-
rag tam Ci udostepniamy, pomoze Ci z wyprzedzeniem planowac
i przygotowywac teksty, ktorymi bedziesz reklamowaé¢ nowe tytuly
z naszej oferty lub specjalne akcje promocyjne.

Podobne znaczenie dla Ciebie beda mialy informacje pojawiajace sie
w trzech dzialach nalezacych do kategorii Nowe produkty w ZPP,
czyli w sekcjach: Informacje wydawnicze dla Partnerow
(ebooki, audiobooki), Zapowiedzi i uwagi do ebookéw oraz
Szkolenia. Sledz zamieszczane tu przez nas informacje, aby rekla-
mowanie nowych produktéw zaczynaé¢ przed innymi. Ci, ktérzy nie
zagladaja na forum, pozwalaja Ci sie wyprzedzi¢, wiec nie zmarnuj
tej szansy.

Zachecamy rowniez do odwiedzenia sekcji Marketing produk-
tow. Dyskutujemy w niej o tym, jak skutecznie promowac ebooki,
audiobooki i szkolenia w ramach Zlotego Programu Partnerskiego.
Znajdziesz tu naprawde skuteczne metody. Odnajdziesz praktyczne
rozwigzania problemow, z jakimi borykali sie inni Partnerzy, gdy za-
czynali swoja przygode z ZPP. Dzieki lekturze wybranych watkow
sam unikniesz niepotrzebnych bledow. I — oczywiscie — tu takze
mozesz zada¢ swoje pytania dotyczace metod promowania.

Sekcje Narzedzia partnerskie oraz Materialy marketingowe
przeznaczone s3 do dyskusji o tym, co znajdziesz w swoim Panelu
Partnera, czyli o narzedziach ulatwiajacych wspélprace oraz o udo-
stepnianych przez nas materialach marketingowych. Jesli masz ja-
kie$§ sugestie dotyczace narzedzi lub materialow — moze czego$ po-
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trzebujesz, powinniémy co§ doda¢ lub zmieni¢? — zapraszamy do
tych dwoch dzialow forum.

Wejdz wiec na forum i czytaj. Na poczatku wspoélpracy z nami szcze-
goblnie przydatne dla Ciebie beda dyskusje rozpoczete jakis czas temu
przez osoby, ktore wtedy byly takze na poczatku drogi. Porady udzie-
lone im przez innych Partner6w moga dzisiaj przyda¢ sie takze To-
bie.

Jesli jednak nie znajdziesz pytania dotyczacego Twojego problemu,
nie martw sie — mozesz przeciez to pytanie zadac jako pierwszy. Za-
pytaj, zakladajac nowy temat na forum, lub zadaj pytanie w istnieja-
cym podobnym temacie. Na pewno otrzymasz odpowiedz.

9.1.2. Konstruktywna krytyka pomoze Ci
zwiekszy¢ sprzedaz

Forum daje Ci szanse nie tylko na dyskusje o metodach promowania,
materialach czy narzedziach. Korzystajac z forum, masz réwniez
mozliwo§¢ poddania swoich projektow konstruktywnej krytyce in-
nych Partnerow, co pozwoli Ci na ich ulepszenie. Dokladnie tak —
inni Partnerzy podpowiedza Ci, jak mozesz zarabia¢ wiece;j!

Jest to wspaniala szansa na darmowe konsultacje z ludzmi, ktorzy
tak jak Ty zajmuja sie zarabianiem w programach partnerskich, ale
ich wiedza i do$wiadczenie moga by¢ wieksze od Twoich. Nie zmar-
nuj szansy na te wymiane pogladow. Nie bgj sie, ze kto§ Cie wySmie-
je — moderatorzy troszcza sie o zapewnienie wysokich standardéw
kultury dyskusji, a wszelkie niewlasciwe zachowania mozesz im zgla-
szac.

Krytyka — oczywiscie konstruktywna — jest blogoslawienstwem.
Dzieki niej zwiekszysz swoja skuteczno$¢ i zarobisz wiecej. Pozwol
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innym oceni¢ Twoje dzialania promocyjne i przedyskutowac je
w wiekszym gronie!

To chyba jedna z najwiekszych zalet forum, poniewaz za darmo uzys-
kujesz wiedze, co poprawi¢ na stronie WWW, w swoich e-mailach
iinnych reklamach, zeby zarabia¢ wiecej w programach partners-
kich. Zal6z nowy temat w sekcji Ocena moich dzialan i pokaz to,
co robisz. Opisz swoja koncepcje strony lub daj link do istniejacego
juz serwisu. Przedstaw koncepcje promowania konkretnego ebooka.
Zaprezentuj tekst e-maila, ktory planujesz wysla¢, oraz napisz, do
kogo chcesz go wysyla¢. Po prostu przedstaw swoje dzialania, ktore
przynoszga niezadowalajace Cie efekty, a inni pomoga Ci znalezé¢
przyczyne problemu i doradzg, jak go rozwigzac.

9.2. Ebooki o tematyce e-biznesowej

ChcielibySmy poleci¢ Ci kilkana$cie bardzo dobrych ebookéw po-
Swieconych tematyce e-biznesu oraz zarabiania w programach part-
nerskich z katalogu Wydawnictwa Zlote Mysli. Zawarta w nich wie-
dza pozwoli Ci na jeszcze skuteczniejsze zarabianie w Internecie.
Oczywi$cie nie musisz kupowac tych publikacji juz dzi$, na poczatek
na pewno wystarczg Ci ich darmowe fragmenty.

Gdy zapoznasz sie z darmowym fragmentem i spisem tresSci, bedziesz
w stanie ocenié, czy w Twojej sytuacji oplaca Ci sie kupi¢ pelng wer-
sje. Kupuj tylko wtedy, gdy bedziesz pewien, ze informacje, ktérych
zrodlem jest ten, ebook pozwolg Ci zarobi¢ co najmniej kwote, ktora
zainwestujesz w zakup. My jesteSmy pewni jakoS$ci naszych po-
radnikow, ale w chwili zakupu to Ty powiniene$ mie¢ pewno$¢, ze
jest to wlasciwy sposob wydania pieniedzy.
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Oto polecane przez nas tytuly:

— Blogi od A do... stawy i pieniedzy

Blogi jako spos6b na internetowy biznes, ktory przyciagnie tysigce
Klientow pragnacych uslysze¢, co masz im do powiedzenia.

— CzasNaE-Biznes

Poznaj sprawdzone i skuteczne metody zarabiania w Internecie,
spisane na 652 stronach przez specjaliste od marketingu interne-
towego.

— Domeny internetowe

Jak skutecznie zarabia¢ na domenach internetowych? Dowiedz
sie, jakg domene wybraé, aby zwrot z inwestycji byl jak najwyzszy,
a koszty jak najnizsze.

— E-spolecznoéé

Jak budowa¢ i wykorzystywac¢ spolecznosci internetowe w nowo-
czesnych dzialaniach e-marketingowych.

— Forum dyskusyjne — Przewodnik od A do Z

Jak wybra¢, zainstalowa¢ i prowadzi¢ popularne forum dyskusyj-
ne.

— Google AdSense

Poznaj sekrety Google AdSense. Dowiedz sie, jak zarabia¢ kilka-
dziesigt dolaro6w dziennie za pomocg wlasnej strony interneto-
Wej...
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Google — AdSense

Jak sprawi¢, by reklamy byly dobrze widoczne, a jednocze$nie
wpasowaly sie w otoczenie i nie byly zbyt natarczywe, czyli tajem-
nica sukcesu wysokich zarobkow w Google AdSense.

Hipnotyczny marketing

Jak dzieki trzem krokom strategii hipnotycznego marketingu au-
torstwa Joe Vitale zarobi¢ fortune on-line.

Jak zwiekszy¢ ruch na stronie WWW? (darmowy!)

Poznaj 120 praktycznych wskazowek, ktore pozwola Ci zwiekszy¢
ruch na Twojej stronie WWW...

Marketing internetowy w praktyce

Marketing internetowy dla kazdego. Dowiedz sie krok po kroku,
jak rozkreci¢ dochodowy biznes w Internecie.

Najwazniejsze narzedzia w ebiznesie (darmowy!)

Wszystko, co musisz wiedzie¢, by odnie$é sukces w e-biznesie...

Potega jedneg e-maila

Odkryj, jak — wykorzystujac e-mail — zdoby¢ prace, kontakty,
klientow, partneréw i wiele innych rzeczy... Odkryj potege e-mai-
la...

Pozycjonowanie dla poczatkujacych

Dlaczego pozycjonowanie jest wazne? Chcialbys wiedzie¢, jak
sprawic, aby Twoja strona znajdowala sie w pierwszych wynikach
wyszukiwarki Google?
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Programy partnerskie w praktyce

Poradnik napisany przez do$wiadczonego Partnera, ktory zarabia
ponad 1000 zl miesiecznie w Zlotym Programie Partnerskim.

Spam — profilaktyka i obrona

Koniec z niechciang poczta — oszczedzaj swdj czas i nerwy...

Sztuka pisania perswazyjnych tekstow

Czym sa teksty perswazyjne i jak wykorzysta¢ skuteczny copywri-
ting do zwiekszenia zyskéw nawet kilkakrotnie...

Wykorzystaj potege artykulow (darmowy!)

Jak za darmo stworzy¢ ekspercki wizerunek i wypromowac sie
w Sieci...

Zostan SuperPartnerem

Poznaj sposoby, dzieki ktorym autor tej publikacji zwiekszyt swoje
zyski z programéw partnerskich o 387%...
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10. FAQ
— wybor najczesciej zadawanych pytan

10.1. Konto Partnera

10.1.1. Rejestracja
Czy kazdy moze zosta¢ Partnerem?

Niestety nie. ChcielibySmy, aby kazdy mogt zarabia¢ z nami, ale
zgodnie z polskim prawem Partnerami moga zostac tylko:

— osoby majace miejsce zameldowania na terytorium Rzeczypospo-
litej Polskiej, ktore ukonczyly co najmniej 16 lat i rozliczaja sie
w Polsce z podatkow

oraz

— firmy majace siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
i rozliczajace sie w Polsce z podatkow.

Ile musze miec¢ lat, aby zarabiaé¢
w Zlotym Programie Partnerskim?

Musisz mie¢ co najmniej 16 lat.

Jesli masz ukonczone 18 lat i posiadasz numer NIP oraz staly adres
zameldowania na terytorium Polski, mozesz zapisa¢ sie do naszego
Programu Partnerskiego i podpisa¢ z nami umowe.
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Natomiast je$li nie ukonczyles jeszcze 18 lat, to:

— jesli ukonczytes 16 lat 1 spelniasz pozostale warunki, mozesz zare-
jestrowac sie u nas na wlasne dane za zgoda swojego rodzica lub
opiekuna wyrazong na piémie;

— jesli nie masz jeszcze 16 lat, mozesz namowi¢ do zarejestrowania
sie w Zlotym Programie Partnerskim i podpisania z nami umowy
swojego rodzica lub opiekuna — z Tobg w tej chwili nie mozemy
podpisa¢ umowy.

Czy moge mie¢ dwa konta w programie partnerskim?

Nie, jeden Partner moze miec¢ tylko jedno konto.

10.1.2. Obsluga konta

Mam problem z zalogowaniem sie

Sprawdz, czy logujesz sie, uzywajac wielkich lub matych liter. Twoj
adres e-mail zostal zapisany dokladnie tak, jak podales go podczas
rejestracji. Upewnij sie tez, ze korzystasz z prawidlowego hasla oraz

ze logujesz sie na stronie http://pp.zlotemysli.pl. Jezeli nie pamie-
tasz hasla, to mozesz w prosty sposéb uzyskaé¢ nowe, klikajac tutaj.

Jakie jest moje haslo do konta
w Zlotym Programie Partnerskim?

Haslo do swojego konta wybrale$ przy rejestracji. My nie znamy tego
hasla, gdyz jest zakodowane. Je$li nie pamietasz hasla, skorzystaj
z opcji generowania nowego hasla. W tym celu kliknij w ten link:

http://pp.zlotemysli.pl/?c=haslo.
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Jak moge zmieni¢ swoje haslo?

Haslo mozesz zmieni¢ w Panelu Partnera, klikajac w odno$nik ,M6j
Profil”, a nastepne wybierajac opcje ,,Twoje konto” w Zlotym Progra-
mie.

Czy istnieje mozliwos¢ zmiany nazwy partnerskiej?

Nie. Twoja Nazwa jest przypisywana nierozerwalnie do danego kon-
ta. Nie da sie przypisa¢ nowej nazwy do istniejacego konta, aby mieé
nowa nazwe musisz sie wyrejestrowac (skasowac konto) i zarejestro-
wac ponownie. Niestety, oznacza to start od zera, wiec jesli polecite$
juz jakich$ klientéw lub co$ sprzedales, zastanéw sie, zanim skasu-
jesz swoje konto.

W statystykach widnieja oplacone zamowienia,
ale nie otrzymalem e-maila z informacjami

By¢ moze e-maile wysylane przez nas do Ciebie sg traktowane przez

Twoja skrzynke pocztowa jako niechciane wiadomos$ci — sprawdz
folder ,,Spam”.

10.1.3. Naruszanie Regulaminu

Jakie sa konsekwencje lamania Regulaminu
Zlotego Programu Partnerskiego?

W przypadku stwierdzenia lamania Regulaminu Zlotego Programu
Partnerskiego mamy prawo zakonczy¢ wspolprace z Toba. Wowcezas
Twoje konto jest blokowane i nie masz mozliwoSci wyplacenia
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pieniedzy zarobionych wskutek dzialan niezgodnych z Regulami-
nem.

Za co blokowane s3a konta partnerskie?

Konta partnerskie blokujemy, jezeli:

— dzialasz ewidentnie na szkode Wydawnictwa Zlote Mysli,

— promujesz produkty Wydawnictwa Zlote Mysli w sposéb nie-
dozwolony,

— zamieszczasz w siecl spam,

— dzialasz na szkode innych Partnerow,

— w inny sposOb naruszasz Regulamin Zlotego Programu Partners-
kiego.

10.2. Zarabianie
w Zlotym Programie Partnerskim

10.2.1. Linki partnerskie

Czym rézni sie nazwa typu /TwojaNazwa,1/ od nazwy typu
/TwojaNazwa.php?

Nazwa /TwojaNazwa,1/ to nowa forma nazwy Partnera, natomiast
nazwa TwojaNazwa.php to stara forma.

Obydwie formy dzialaja prawidlowo dla subdomen. Jesli chodzi
o strony sklepowe, to stare koncowki ,,php” dzialaja tylko dla eboo-
kow wydanych przed konicem 2007 roku, dlatego zalecamy stosowa-
nie wszedzie nowej formy nazwy, czyli /TwojaNazwa,1/.
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Jak stworzyé¢ link partnerski do pakietow tematycznych?

Linki partnerskie do pakietbw moga przybra¢ postac:

http://pakiet-inwestowanie.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/;

http://www.zlotemysli.pl/TwojaNazwa,1/packets/show/21/Pakiet-
Skuteczny-Marketing.html.

W pierwszym przypadku tworzy sie je tak jak dla subdomen, w dru-
gim natomiast — tak samo, jak dla strony sklepowe;j.

Pamietaj, aby w miejsce /TwojaNazwa,1/ wstawi¢ swoja unikalng
Nazwe.

10.2.2. Przypisywanie Klientow i Partneréow
Czy pliki cookies sa kasowane?

Twoje cookies sa wieczne — nie s3 automatycznie kasowane po
okreslonym czasie, ale moga zosta¢ skasowane przez Klienta.

Jak sprawdzié, czy link partnerski,
ktorego uzywam podczas promowania,
zapisuje poprawnie pliki cookies?

Poprawno$¢ zapisywania sie cookies sprawdzisz, odnajdujac w swo-
jej przegladarce odpowiednie ciasteczko (ciasteczko to polski odpo-
wiednik angielskiego stowa cookie):

W przegladarce FF: Narzedzia — Opcje — Wys$wietl ciasteczka

W Internet Explorer: Widok — Zasady prywatno$ci strony sieci Web
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Szukaj ciasteczka ,,af” w domenie zlotemysli.pl, w ktérym powinien
by¢ zapisany Twéj numer ID Partnera.

W przykladowym pliku cookie zawierajacym wpis:
0%3DidPartner%3DXXXXXX%3Bdate%3D26-01-

2008%3BexpireDays%3D100%3B%7Cfirst_ — w miejscu XXXXXX
powinien sie znajdowa¢ Twoéj numer ID Partnera.

10.2.3. Prowizje

W ktérym momencie naliczana jest prowizja?

Prowizja jest obliczana w momencie skladania zamoéwienia, ale na
Twoim koncie pojawia sie dopiero w chwili oplacenia zamoéwienia
przez Klienta.

Kiedy bede wiedzial, ze Klient zaplacil?

Gdy poprawnie polecony przez Ciebie Klient oplaci zamowienie,
otrzymasz e-mailem informacje o naliczeniu Ci prowizji.

Dlaczego nie dostalem prowiz;ji?

Prowizji nie otrzymasz, gdy Klient nie zostanie zaliczony jako Twoj
polecony.

Po pierwsze — Ty sam nie mozesz by¢ swoim poleconym, bo juz

dawno polecil Cie kto$ inny i to tamtej osobie nalezy sie prowizja od
Twoich zakupow.
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Po drugie — prowizja jest naliczana, gdy Klient przed zakupem
przejdzie przez Twdj poprawnie dzialajacy link partnerski, wiec nie
otrzymasz prowizji, jesli podasz zly link lub gdy Klient skasuje z lin-

ku Twoja Nazwe.

I po trzecie — prowizja nie zostanie naliczona, gdy Klient korzysta
z przegladarki nieobslugujacej technologii cookies.

Co sie dzieje z prowizja w przypadku,
gdy Klient skorzysta z mozliwo$ci zwrotu ebooka?

Prowizja zostaje odjeta od stanu Twojego konta i w zwigzku z tym
kolejna Twoja wyplata bedzie nizsza o taka kwote. Jezeli w momen-
cie cofania prowizji nie masz na koncie w Zlotym Programie Part-
nerskim zgromadzonych $rodkow, to Twoje konto przez jaki$ czas
bedzie mialo ujemny bilans, ale nie musisz sie obawiaé — nigdy nie
zazgdamy od Ciebie zwrotu juz wyplaconych Ci pieniedzy.

Czy za naliczone prowizje moge kupi¢ ebooka w Zlotych Mys$lach bez
wyplacania tych pieniedzy?

Nie, zakup ebookoéw za pienigdze z konta w Zlotym Programie Part-
nerskim nie jest mozliwy ze wzgledu na podatki. Musisz najpierw
wyplaci¢ zgromadzone $rodki, a dopiero p6zniej mozesz zakupi¢ ja-
kiego$ ebooka.
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10.3. Umowy oraz system wyplat

10.3.1. Informacje ogdlne
W jaki sposdb bedziecie sie ze mna rozliczaé¢?

Forma rozliczen zalezy od tego, czy chcesz wspolpracowaé z nami ja-
ko osoba fizyczna, czy jako firma. Jesli zamierzasz wspolpracowac ja-
ko osoba fizyczna, podstawa do rozliczen bedzie umowa o dzielo oraz
rachunki do tej umowy wystawiane przez Ciebie. JeSli chcesz
wspolpracowa¢ z nami jako firma, podpisujesz umowe o wspolpracy,
a nastepnie na podstawie tej umowy wystawiasz nam faktury.

Co mam wlasciwie zrobic,
aby wyplaci¢ zgromadzone srodki?

Aby wyplaci¢ zgromadzone $rodki, musisz podpisa¢ z nami umowe
oraz wystawi¢ nam rachunek/fakture na kwote znajdujaca sie na
Twoim koncie Partnera (jednak nie mniej niz 50 zlotych). Jesli nie
uzbierale$ jeszcze 50 zlotych lub nie podpisales z nami umowy, nie
mozesz wyplaci¢ pieniedzy.

Czy konieczne jest podpisanie umowy?

Tak, aby zarabia¢ w Zlotym Programie Partnerskim, nie wystarczy
tylko zarejestrowaé sie jako Partner. Wyplata zgromadzonych na
koncie $rodkow wymaga wygenerowania i podpisania umowy part-
nerskiej.

Czy nie moglibyScie po prostu da¢ mi moich pieniedzy?

Nie, kazde pomniejszenie sumy prowizji na koncie Partnera musi
odby¢ sie na podstawie dokumentow, czyli umowy partnerskiej i wy-
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stawionego do niej rachunku. Dopiero gdy poprawnie wypekliony
i podpisany komplet tych dokumentéw znajdzie sie w biurze w Gli-
wicach, mozemy z konta w PP potraci¢ wyplacang kwote, ktérej czesé
trafi do Partnera, a druga cze$¢, jako podatek, do Urzedu Skarbowe-
go.

10.3.2. Umowa partnerska
Jaki rodzaj umowy podpisuja Partnerzy?

Osoby fizyczne podpisuja umowe o dzielo, z firmami zawieramy
umowy o wspotpracy.

Gdzie moge obejrze¢ umowe, ktora mam podpisac?

Odpowiednia dla Ciebie umowe mozesz zobaczy¢, klikajac w jeden
z ponizszych linkow:

Umowa dla os6b fizycznych:
http://www.zlotemysli.pl/?c=get&idFile=221

Umowa dla firm: http://www.zlotemysli.pl/?c=get&idFile=222

Gdzie moge wygenerowa¢ umowe?

Jesli w swoim profilu podasz wszystkie dane niezbedne do wygene-
rowania umowy, w sekcji Wyplaty zobaczysz przycisk ,,Wygeneruj
umowe”. Kazde klikniecie w niego spowoduje wygenerowanie jednej
kopii umowy i wyslanie na Twoj adres e-mail linku stuzacego do jej
Sciggniecia na dysk.

Czy otrzymam swdj egzemplarz umowy partnerskiej?

Tak, umowe sporzadza sie w dwoch egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze stron.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/
http://www.zlotemysli.pl/?c=get&idFile=222
http://www.zlotemysli.pl/?c=get&idFile=221

Czy umowe musze podpisaé
od razu po rozpoczeciu wspolpracy?

Nie, nie musisz od razu podpisywa¢ umowy. Aby zaczaé zarabiaé
w Zlotym Programie Partnerskim, wystarczy zarejestrowac sie jako
Partner. Dopiero wyplata zgromadzonych na koncie srodkéw wyma-
ga wygenerowania i podpisania umowy partnerskie;j.

Czy moje prowizje beda naliczane poprawnie,
pomimo ze nie wypelnilem jeszcze formularza z danymi
i nie podpisalem umowy?

Tak, Twoje prowizje beda naliczane poprawnie. Wypehi¢ formularz
i podpisa¢ umowe musisz najpozniej w momencie, gdy bedziesz
chcial wyplaci¢ zgromadzone Srodki.

Czy musze mie¢ 18 lat, aby podpisa¢ umowe?

Tak, aby we wlasnym imieniu podpisa¢ z nami umowe, musisz mie¢
ukonczone 18 lat, posiada¢ numer NIP i rozlicza¢ sie z podatkow
w Polsce.

Za zgoda Rodzicéw mozesz podpisa¢ z nami umowe juz po skon-
czeniu 16 lat, ale tylko pod warunkiem, ze masz juz swoj NIP. Jezeli
jeszcze nie masz NIP-u, z16Z wniosek o nadanie go Ci we wlasciwym
dla Twojego miejsca zamieszkania Urzedzie Skarbowym.

Jezeli masz mniej niz 16 lat, nie mozemy podpisa¢ z Tobg umowy —

wspolpracowa¢ moga z nami natomiast Twoi rodzice i doroste ro-
dzenstwo.
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Jestem niepelnoletni. Czy pisemng zgode od rodzicow
moge wysla¢ razem z umowa?

Tak, zgode na uczestnictwo w Zlotym Programie Partnerskim wyslij
razem z umowa i pierwszym rachunkiem. Wysylanie jej jeszcze przed
wystaniem umowy nie ma sensu.

Co zrobi¢, jesli moi rodzice nie chca podpisaé zgody,
a ja nie mam 18 lat?

Jesli do pelnoletnoéci brakuje Ci juz niewiele — po prostu poczekaj.
Na poczatku wspolpracy mozesz promowacé nas, nie majac jeszcze
podpisanej z nami umowy. Gdy uzyskasz juz pelnoletno$¢ i Urzad
Skarbowy nada Ci numer NIP, podpiszesz z nami umowe bez
konieczno$ci otrzymania zgody od rodzicéw, a my wyplacimy Ci cale
zarobki.

Czy w Zlotym Programie Partnerskim
moga zarabia¢ moi rodzice?

Tak, moga, jesli podadza swoje dane w profilu konta i przesla umowe
ze swoimi danymi oraz podpisem.

10.3.3. Wyplata prowizji
Kiedy bede moégl wyplaci¢ zgromadzone srodki?

Aby wyplaci¢ zgromadzone $rodki, musisz mie¢ podpisang z nami
umowe oraz wystawi¢ nam rachunek na kwote znajdujaca sie na
Twoim koncie Partnera (jednak nie mniej niz 50 zlotych). Jesli nie
uzbierale$ jeszcze 50 zlotych lub nie podpisate$ z nami umowy, nie
mozesz wyplaci¢ pieniedzy.
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Kiedy dostane wyplate?

Wyplat dokonujemy zawsze po 10 dniu kazdego miesigca i dotycza
one tych rachunkow i faktur, ktore sa w Gliwicach 10 dnia miesiaca.
Jezeli Twoje dokumenty dotra do nas po tym terminie, to pienigdze
otrzymasz dopiero po 10 dniu kolejnego miesiaca.

Jaki jest okres oczekiwania na wyplate pieniedzy?

Czas oczekiwania na wyplate zalezy od tego, kiedy trafi do nas Twdj
rachunek. Pienigdze wyplacamy po 10 dniu kazdego miesiaca i w da-
nej transzy wyplat optacamy faktury i rachunki otrzymane do 10.
Aby czeka¢ najkrocej, musisz wiec wysta¢ rachunek odpowiednio
wcezesniej przed tym terminem, gdyz jezeli otrzymamy rachunek po
10 dniu miesigca, to wyplate otrzymasz dopiero w nastepnym mie-
sigcu.

Czy kwota podana w sekcji Wyplaty jest kwota,
ktora trafi na moje konto?

Nie, to jest kwota, od ktorej w przypadku wyplat dla osob fizycznych
odprowadzimy jeszcze podatek dochodowy. W przypadku firm —
platnikow VAT — do kwoty tej natomiast doliczymy podatek.

Czy jest jakis termin, po ktérym strace uzbierane Srodki?

Nie, nie ma takiego terminu. Pienigdze czekaja na Twoim koncie na
moment, gdy zdecydujesz sie podpisa¢ z nami umowe i wystawic¢
nam rachunek lub fakture. Nie ma tu zadnego ograniczenia czasowe-

go.
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Czy mozliwe jest, abym zarobione w Zlotym Programie
Partnerskim pieniadze wymienil na ebooki, ktéore mnie
interesuja?

Nie jest to mozliwe.

10.3.4. Rachunki
Jak i gdzie moge wygenerowac rachunek?

Jesli w swoim profilu podasz wszystkie dane niezbedne do wygene-
rowania umowy, w sekcji Wyplaty zobaczysz przyciski ,,Wygeneruj
umowe” oraz ,Wygeneruj rachunek”. Kazde klikniecie w przycisk
~Wygeneruj rachunek” spowoduje wygenerowanie jednej kopii ra-
chunku i wyslanie na Twdj adres e-mail linku shluzacego do jej Sciag-
niecia na dysk.

Sciagniety plik wydrukuj, podpisz i wyélij do nas.
Pod jaki adres mam wysyla¢ rachunki?

Rachunek wyslij na nastepujacy adres:

Zlote MySli sp. z o.0.
ul. Daszynskiego 5
44-100 Gliwice

Czy umowe i rachunek moge przesla¢ razem?

Umowe partnerska oraz pierwszy wygenerowany rachunek najlepie;j
jest wysyla¢ razem. Nie wprowadzamy zadnych ograniczen czaso-
wych, dlatego zar6wno umowe, jak i rachunek mozesz przesta¢ do
nas dopiero wtedy, gdy uznasz to za stosowne.
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Czy na rachunku moge poda¢ dowolny numer konta?

Masz prawo poda¢ dowolny numer polskiego konta bankowego i my
na ten numer przelejemy Twoje pienigdze. Nie przelewamy pienie-
dzy na rachunki za granicg ani na eGold i PayPal. Pamietaj tez, ze
zlecanie wyplaty swoich pieniedzy na cudze konto nie jest dobrym
pomyslem, wiec dokladnie sprawdzaj poprawno$¢ numeru konta.

10.3.5. Rozliczenia z Partnerem-Firma

Wspdélpracuje z Wami jako firma
— czy rowniez mam wygenerowac rachunek?

Nie. W przypadku, gdy w profilu podale$, ze reprezentujesz firme,
klikniecie w link ,Wygeneruj rachunek” przeniesie Cie na strone
z danymi, na podstawie ktérych mozesz nam wystawi¢ fakture.

Pod jaki adres mam wysyla¢ faktury?

Fakture wyslij na adres:

Zlote Mysli Sp. z o.o.
ul. Daszynskiego 5
44-100 Gliwice

Jak moge wystawi¢ fakture,
jezeli moja firma nie ma siedziby w Polsce?

Jezeli Twoja firma ma siedzibe za granica, to zgodnie z Regulami-
nem nie mozesz by¢ naszym Partnerem. Obecnie wspolpracujemy
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tylko z osobami majacymi miejsce zamieszkania na terenie RP i fir-
mami majacymi siedzibe w Polsce.

Na jaka kwote mam wystawi¢ fakture,
jezeli jako firma zarobie
w Zlotym Programie Partnerskim 100 zlotych?

Jesli jeste$ platnikiem podatku VAT, wystawiasz fakture na 100 zlo-
tych + 22% podatku VAT. Jedli nie jeste$ platnikiem tego podatku,
na fakturze umieszczasz po prostu kwote 100 zlotych.

Czy na fakturze VAT musze umiesci¢
numer ID uzytkownika?

Tak, zawsze umieszczaj swoj numer ID na fakturze VAT. To znacznie
skraca czas weryfikacji danych z faktury.

10.3.6. Podatki

Czy moje zarobki beda wliczane do podatku dochodowego?

Tak, przychody ze Zlotego Programu Partnerskiego powiniene$
uwzgledni¢ w rocznym rozliczeniu z Urzedem Skarbowym za rok,
w ktorym miala miejsce wyplata. Firma Zlote Mysli sp. z 0.0. na po-
czatku kolejnego roku przesle Ci roczne zestawienie dochodow, tak
aby$ mog} sie bez problemu rozliczy¢ z Urzedem Skarbowym.

Czy wspoélpracujac z Wami i nie majac innych dochodéw,
bede musial sie rozlicza¢ z podatkow?

Tak, jesli w danym roku otrzymasz od nas wyplate. Wyplata oznacza
odprowadzenie przez Wydawnictwo do Urzedu Skarbowego podatku
dochodowego, z ktérego musisz sie rozliczy¢.

Zlote Mysli


http://www.zlotemysli.pl/

Jaki jest limit zarobkow dla Partnerow,
ktorzy korzystaja z umowy o dzielo?

Nie ma zadnego limitu zarobkéw — im wiecej zarobisz, tym lepiej
i dla Ciebie, i dla nas.

Czy wystawiacie comiesiecznie PIT-y?

Nie, PIT-y sa wysytane tylko raz w roku, osoby fizyczne nie prowadza
miesiecznych rozliczen.

Jak wyglada sprawa z rozliczeniami podatkowymi
dla Firm?

Firmy wystawiaja nam faktury i rozliczaja je jak inne faktury za swo-
je ustugi.

10.4. Inne pytania

10.4.1. Sprzedaz bezposrednia produktéow
Wydawnictwa Zlote Mysli

Czy w Zlotym Programie Partnerskim istnieje mozliwos¢
sprzedazy bezposredniej produktow
Wydawnictwa Zlote MysSli?

Aktualnie takie rozwigzanie nie jest mozliwe z przyczyn technicz-
nych. Program Partnerski polega przede wszystkim na przedsprze-
dazy, polecaniu, rekomendowaniu produktow.
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Na jakiej zasadzie moge sprzedawaé¢ ksigzki na Allegro.pl?

Na Allegro mozesz sprzedawac tylko wersje drukowane ebookow
Zlotych Myséli. Handlujac na Allegro albo sam obstugujesz sprzedaz,
kupujac hurtowo ksiazki od Wydawnictwa, albo kierujesz Klienta do
formularza zamowienia i sprzedaz obsluguje Wydawnictwo Zlote
Mysli, a Ty dostajesz prowizje.

Czy moge odsprzedawac ebooki zakupione
w Zlotych MysSlach?

Nie, ebookéw zakupionych w Ztotych Mys$lach, w zwigzku z ochrona
praw autorskich, nie mozesz odsprzedawac dalej. Jest to zabronione
przez nasz Regulamin. Mozesz natomiast odsprzedawaé wersje
drukowane — pod warunkiem skasowania z dysku dolgczanego do
tej wersji ebooka.

10.4.2. Inne

Czy jest mozliwos¢ ukrywania linku partnerskiego poprzez
np. tinyurl?

Tak, jest taka mozliwo$¢. Dla os6b posiadajacych wlasne strony
lepszym rozwigzaniem bedzie jednak utworzenie automatycznego
przekierowania na swoim serwerze (czyli umieszczenia podstrony
nazwanej w odpowiedni sposob, np. forex.html, zawierajacej auto-
matyczne przekierowanie na link partnerski).

Czy legalne jest stworzenie strony, na ktorej
umieszczalbym oferty z kilku Programow Partnerskich?

Takie dzialania sg legalne, jezeli firma, ktora jest organizatorem pro-
gramu partnerskiego, na to zezwala. Uczestnicy Zlotego Programu
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Partnerskiego mogg promowa¢ dowolne produkty z innych progra-
mow partnerskich na swoich stronach bez zadnych ograniczen.

Skad wzia¢ adresy e-mail potencjalnych subskrybentow?

Zacznij budowac¢ baze mailingowa, publikujac wlasng strone WWW
lub blog i tworzac kurs mailowy. Zachecaj uzytkownikow do zapi-
sania sie na Twoja liste, wykorzystujac darmowe ebooki, ktére mo-
zesz rozdawaé, bedgc naszym Partnerem. Jezeli Twdj kurs bedzie
ciekawy, to Twoja lista mailingowa bedzie sie powiekszala.

Jakie materialy z Waszej strony moge wykorzysta¢ w celu
promocji Zlotego Programu Partnerskiego
i produktéw Wydawnictwa?

Promujac nas i nasze produkty, mozesz uzywac:

— logo Zlotych Mysli,

— logo Zlotego Programu Partnerskiego,

— darmowych fragmentow (w calos$ci i w czeSciach, ale tylko pod
warunkiem podania informacji o tym, kto jest autorem),

— tekstow ofert,

— okladek ebookow.

Kazde uzycie powyzszych materialow do celow innych niz promocja
Wydawnictwa i jego produktow wymaga osobnej zgody.

Jesli chcialby§ wykorzysta¢ inne materialy, po prostu zapytaj.
Pamietaj, ze zgoda dotyczy wykorzystania tych materialow do
promocji konkretnego ebooka lub naszej firmy — nie zgadzamy sie
na wykorzystanie tych materialéw do innych celéw.
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Czy moge tworzy¢ wlasne okladki
dla darmowych ebook6w?

Nie ma przeszkod, zeby tworzy¢ wlasne okladki jako linki graficzne,
banery, buttony.

Czy moge dostaé¢ adresy e-mail do poleconych przeze mnie
Partnerow?

Niestety nie, danych Partneréw i Klientéw nie pozwala nam udostep-
nia¢ nasza Polityka PrywatnoSci.
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Minislownik

Autoresponder — program lub opcja w programie pocztowym shu-
zaca do automatycznego odpowiadania na e-maile. Przy probie kon-
taktu autoresponder wysyla odpowiedz w postaci e-maila zawieraja-
cego z gory ustalona tres¢. Jednokrotny autoresponder moze wysylac¢
w odpowiedzi na e-maile aktualng wersje jakiego$ pliku (np. oferty,
cennika itp.). Zobacz tez: wielokrotny autoresponder.

CMS (skrét od angielskiego Content Management System — Sys-
tem Zarzqdzania Tresciq) — system umozliwiajacy biezace zarza-
dzanie trescig znajdujaca sie na stronie WWW — najczeSciej za po-
moca przegladarki. System CMS pozwala na zdalng modyfikacje, ak-
tualizacje i rozbudowe strony.

Cookies (ciasteczka) — niewielkie pliki tekstowe, wysylane przez
serwer WWW 1 zapisywane po stronie uzytkownika (zazwyczaj na
dysku twardym jego komputera). DomyS$lne parametry ciasteczek
pozwalaja na odczytanie informacji w nich zawartych jedynie serwe-
rowi, ktory je utworzyl. Ciasteczka sg stosowane do identyfikacji
uzytkownikoéw w celu np. poprawnego zliczania odwiedzajacych, roz-
rézniania uczestnikow sond czy klientow sklepéw internetowych.

Copywriting — pisanie tekstow i sloganow reklamowych.

CR (skrot od angielskiego Conversion Rate) — wyrazona w procen-
tach liczba osob, ktére po przekierowaniu dokonaly zakupu. Aby ob-
liczy¢ warto$¢ CR, musisz podzieli¢ przez siebie liczbe osob, ktore cos
kupia z Twojego polecenia przez liczbe wszystkich os6b, ktore naklo-
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nile$ do przejscia na nasze strony i zapoznania sie z oferta, a potem
uzyskany wynik pomnozy¢ przez 100%.

CTR (skrét od angielskiego Click-Through Rate) — wyrazona naj-
cze$ciej w procentach liczba oséb, ktore zostaly przekonane przez
Ciebie do okreslonego zachowania (np. wejScia z Twojego polecenia
na nasze strony). Aby obliczy¢ CTR, dzielimy przez siebie liczbe
0sob, ktore wykonaly oczekiwang akcje, oraz liczbe osob, ktore do te-
go namawiale$, a potem uzyskany wynik mnozymy przez 100%.

CSS (skrot od angielskiego Cascading Style Sheets — kaskadowe
arkusze tresci) — jezyk shuzacy do opisu formy prezentacji (wySwiet-
lania) stron WWW. Wiecej o CSS przeczytasz w Wikipedii.

Domena — unikalna nazwa pozwalajaca latwo dotrze¢ w jakies$
miejsce w Sieci — np. miejsce, gdzie znajduja sie pliki Twojej strony.
Domene mozesz sobie wykupi¢. Wiecej o domenach przeczytasz tu-

taj. Zobacz tez: subdomena.

E-marketing — zespo6l dzialan i strategii majacych na celu sprzedaz
lub wsparcie sprzedazy produktéw, zrealizowany w oparciu o tech-
nologie internetowg i metody pokrewne. Wiedza e-marketingowa to
wiedza o tym, jakie dzialania nalezy podejmowa¢ w Internecie, aby
zwieksza¢ swoje zyski lub poprawié¢ swoj wizerunek.

Hosting — usluga, ktéra zapewnia dostepnos¢ w Sieci Twojej strony
tematycznej, bloga badz forum. To dzieki hostingowi inne osoby mo-
ga zobaczy¢ Twoja strone. Hosting mozesz mie¢ za darmo (najcze$-
ciej w zamian za umieszczenie na Twojej stronie reklam firmy, ktora
udostepni Ci miejsce na strone) lub w postaci platnej. W ramach
ushugi hostingowej otrzymujesz odpowiednia ilo$¢ miejsca na serwe-
rze i mozesz tam trzymac pliki swojej strony oraz materialy, ktére
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chcesz udostepni¢ internautom. O tym, na co zwraca¢ uwage, wybie-
rajac hosting, przeczytasz w podrozdziale 5.3.4.

HTML (skréot od angielskiego. HyperText Markup Language) —
specjalny jezyk stworzony do tworzenia stron WWW. Wiecej
o HTML przeczytasz w Wikipedii.

Identyfikator (ID) — specjalny cyfrowy identyfikator, ktory nada-
wany jest kazdemu Partnerowi przy rejestracji w Zlotym Programie
Partnerskim. ID jest zapisywane w plikach cookies i pozwala na po-
prawne naliczenie prowizji. Raz nadanego Identyfikatora nie mozna
zmieniac.

Kampania reklamowa — reklamowanie danego produktu badz
grupy produktéw na szeroka skale, czesto z wykorzystaniem réznych
narzedzi i technik oraz za posrednictwem r6znego rodzaju Srodkow
przekazu (Internet, telewizja, prasa itp.).

Kampanie — narzedzie shuzace do $ledzenia skutecznosSci podejmo-
wanych dzialan. Tworzy sie je poprzez dodanie odpowiedniego uni-
kalnego elementu do linku umieszczanego w jakim$§ miejscu (w ja-
kiej$ reklamie). Dzieki nim mozesz $ledzi¢, ile 0s6b przyszto do nas
dzieki tej reklamie (z tego miejsca), gdyz w statystykach zobaczysz
informacje o wejéciach i zakupach dokonanych w ramach danej
kampanii.

Link partnerski — specjalny odnos$nik zawierajacy w sobie unikal-
na Twoja Nazwe. Dzieki linkom partnerskim nasz system jest w sta-

nie naliczy¢ Ci prowizje za sprzedaz danego produktu. Gotowe od-
nos$niki do promowania kazdego z naszych produktéw znajdziesz
w Panelu Partnera.
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Lista mailingowa — spis adresOw e-mail subskrybentow, czyli
osOb, ktére wyrazily zgode na otrzymywanie od Ciebie jako wihasci-
ciela/administratora listy wiadomos$ci e-mail okre$lonego typu. Do
0sOb zapisanych na liste mozesz wysyta¢ jaki$§ kurs, regularny news-
letter lub tylko jednorazowa informacje o jakim$ wydarzeniu. Pod
pojeciem listy mailingowej niekiedy rozumiany jest takze system in-
formatyczny shuzacy do przechowywania adreséw oraz do wysylania
na zdefiniowane wcze$niej adresy e-mail listow do wielu adresatow
jednocze$nie.

Mailing — kampania reklamowa przeprowadzana za poSrednic-
twem poczty elektronicznej i polegajaca na wyslaniu wiadomosci do
osOb, ktorych adresy znajduja sie w bazie wlasSciciela listy mailingo-
wej.

Ministrona — rodzaj strony internetowej zlozonej z niewielkiej
liczby podstron (czesto nawet tylko z jednej podstrony), ktora jest
stworzona wylgcznie w celu sprzedania konkretnego produktu
(maksymalnie kilku powigzanych ze soba produktow). Tres$cia mini-
strony jest po prostu tekst reklamowy majacy za zadanie przekonac
odwiedzajacych do dokonania zakupu.

Marketing wirusowy — strategia promocji polegajaca na zainicjo-
waniu sytuacji, w ktorej potencjalni klienci beda sami miedzy sobg
rozpowszechnia¢ informacje dotyczace firmy, ustug czy produktow.
Przykladem marketingu wirusowego moga by¢ zabawne lub intrygu-
jace filmiki lub zdjecia (czesto stylizowane na quasi-amatorskie) re-
klamowe, ktore uzytkownicy Internetu rozsytaja miedzy sobg.

Newsletter — list badZz biuletyn z nowo$ciami na stronie WWW,
ktory jest cyklicznie wysylany do bazy subskrybentow.
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PageRank — jest to catkowita liczba od 0 do 10, ktéra Google nada-
je kazdej stronie. Im jego warto$¢ jest wyzsza, tym lepiej. PageRank
nie jest wartos$cia stala — jest obliczany raz na kilka miesiecy na pod-
stawie niejawnego i zmieniajacego sie skryptu Google.

PDF (skrot od angielskiego Portable Document Format) — specjal-
ny format, w ktorym wydawane sg ebooki. Wiecej o PDF przeczytasz

w Wikipedii.

Pozycjonowanie — dzialania zmierzajace do wypromowania stro-
ny na jak najwyzsze pozycje w wynikach wyszukiwania wyszukiwa-
rek internetowych dla wybranych stow kluczowych.

Przedsprzedaz — wykorzystanie artykuléw na stronach tematycz-
nych, wpisow na blogach czy postow na forach do subtelnego przeka-
zania odwiedzajacemu informacji o produkcie i zaspokajanych przez
niego potrzebach. Celem przedsprzedazy jest skierowanie potencjal-
nego Klienta do strony zawierajacej wlasciwg oferte sprzedazy, dla-
tego w tekscie przedsprzedazowym musi znalez¢ sie link.

Serwer — specjalny komputer przystosowany do pracy ciaglej, wy-
posazony w duze i szybkie dyski twarde, duzg ilo§¢ pamieci RAM
oraz w wydajne procesory. Na dyskach twardych serwera umieszcza-
ne sa wszystkie pliki strony odpowiedzialne za jej poprawne wy-
Swietlanie, dzieki temu internauci moga ja w kazdym momencie
przegladac.

Skrypt — program napisany w jezyku skryptowym, np. w PHP, kto6-
ry moze by¢ wykorzystany do zwiekszenia funkcjonalnoSci i interak-

tywno$ci strony internetowe;.

Slowa kluczowe — najwazniejsze stlowa opisujgce tematyke strony.
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Spam — to niezamoOwiona informacja handlowa, jest to po prostu
wysylanie reklam do ludzi ktérzy nie wyrazili zgody na otrzymywanie
tego typu wiadomosci. Spam jest nieetyczny, nielegalny i bardzo nie-
skuteczny. Kary za rozsylanie spamu moga dochodzi¢ nawet do
5000 zH!!! Dodatkowo zawsze blokujemy konto partnerskie osobie,
ktora stosowala spam i zostala wykryta.

Subdomena — cze$¢ adresu internetowego znajdujaca sie pomie-
dzy ,http://” a domena wraz z koncowka. W adresie http://forex.zlo-
temysli.pl ,,zlotemysli.pl” to domena, a ,,forex” to subdomena.

Traffic — ruch na stronie WWW, czyli liczba odwiedzin witryny.

Twoja Nazwa — unikalny identyfikator wybierany przy rejestracji
w Zlotym Programie Partnerskim, ktory jest p6zniej dodawany do
link6w partnerskich. Nazwa raz przypisana do konta nie moze zostaé
zmieniona.

Webmaster (ang. mistrz sieci) — osoba zajmujaca sie tworzeniem
strony internetowej. Wiecej o webmasterze przeczytasz w Wikipedii.

Wielko$é transferu — liczcba MB danych, ktére w postaci plikow
sq pobierane z serwera lub wysylane na serwer przez Ciebie i osoby
odwiedzajace Twoja strone w okre$lonym czasie.

Wielokrotny autoresponder — narzedzie, ktore potrafi w peni
automatycznie i bardzo skutecznie przekaza¢ Klientowi wiele infor-
macji. Przy jego pomocy mozesz przekaza¢ Klientom dowolng ilosé
informacji za pomoca serii e-maili niosgcych zno$na dla czytelnikow
ilos¢ treSci. E-maile te sa wysylane automatycznie w zadanych odste-
pach czasu i zawieraja zdefiniowana przez Ciebie wcze$niej tresc.
Przy pomocy wielokrotnego autorespondera pocztowego mozesz
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w kolejnych odpowiedziach na jeden otrzymany e-mail przesyla¢ za-
interesowanej osobie tres¢ kolejnych odcinkéw jakiego$ kursu.

XML (skrot od angielskiego Extensible Markup Language) — jezyk
programowania, stworzony specjalnie do opisywania réznego ro-
dzaju danych. Wiecej o XML przeczytasz w Wikipedii.

Zloty Klub — program lojalnoSciowy Wydawnictwa Zlote Mysli,
w ktérym zarejestrowani Klienci za dokonane zakupy nagradzani sa
tzw. Zlotymi Punktami. Zlote Punkty mozna wymieni¢ na znizke
przy zakupie kolejnych produktow.
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*X%X

Jesli masz uwagi na temat podrecznika — uwazasz, ze brakuje w nim
waznych informacji, co$ jest opisane niejasno lub Twoim zdaniem
wymaga szerszego opisu — pisz na adres pp@zlotemysli.pl.

Jesli nie znalazle§ w podreczniku odpowiedzi na swoje pytania, od-
wiedz strone http://pp.zlotemysli.pl, zapytaj na http://forumpp.zlo-
temysli.pl lub napisz e-mail na adres pp@zlotemysli.pl.
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