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Abstrakt

W artykule analizuje popularng prase dla kobiet w Polsce w perspektywie
tradycji studiow kulturowych. W czeSci pierwszej rekonstruuje teoretyczne
zaplecze mojego wywodu: odnosze sie do tradycji szkoty z Birmingham
oraz specyficznej relacji pomiedzy feminizmem akademickim a popularng
prasg dla kobiet. W czes$ci drugiej — na przyktadzie polskiego wydania
,Cosmopolitan” — formutuje wtasne hipotezy dotyczace kolorowych
czasopism skierowanych do kobiecego audytorium. W mys$l mojego
artykutu popularng prase dla kobiet charakteryzuja cztery jakosci: (1) silna
konwencja; (2) zdroworozsadkowy [Gramscianski] feminizm; (3) nacisk na
performatywnos$é seksualnosci oraz (4) refleksyjnos¢é. W podsumowaniu
staram sie dowieSC, ze prasa taka moze okazaé sie sojusznikiem
feminizmu w dazeniu do robwnouprawnienia kobiet w Polsce.

1 zrodto: Nowak, Samuel. 2012: Be Cosmo! Women’s Magazines, Sexuality and Popular Culture /
Badz Cosmo! Kolorowa prasa kobieca, popkultura i seksualno$¢ [w:] Baluchova B., Matusova J.,
Slobodova B. [red.] "Buducnost Medii", Piestany: 252—272.
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Pte¢ w kulturze popularnej

Mozna ironicznie powiedzie¢, ze popularna prasa dla kobiet nigdy nie miala,
zwlaszcza w kregach feministycznych, zbyt dobrej prasy. Takze obiegowe opinie
zbywaja zwykle kolorowe magazyny takie jak ,,Cosmopolitan”, ,Glamour” czy ,Marie
Claire” oskarzeniem o seksizm, uprzedmiotowienie ciala kobiety, a w najlepszym razie
zarzucaja im infantylizacje czytelniczek. W najgorszym z kolei przypadku to wlasnie
czytelniczkom przypisuje sie niezbyt wygoérowane wymagania intelektualne, ktore
nastepnie znajduja swoje odzwierciedlenie na poziomie oferowanych im tekstow.
Podejscie takie opiera sie zwykle na kilku przestankach. Po pierwsze traktuje sie
media, w tym wypadku prase, jak zwierciadlo rzeczywistosci spolecznej. Po drugie
czyni sie zalozenie o wplywie mediéw na odbiorce. Po trzecie wreszcie wycigga sie
stad wniosek o szkodliwosci mediéw oraz ich dominujacej roli w utrwalaniu
szkodliwych stereotypow plci. W tego typu analizach celuje zwlaszcza socjologia
mediow, chetnie positkujac sie klasycznymi modelami, ktoére opracowano na gruncie
amerykanskich nauk o komunikowaniu. Misja zwykle jest ta sama: obnazy¢
seksistowski charakter kultury popularnej i zdemaskowac jej ideologiczny przekaz.
Stuza temu szczegdlnie badania iloSciowe i analiza wizerunku; wertujac kolejne
strony kobiecych czasopism mozna latwo wyliczy¢ jak jednowymiarowe,
uprzedmiotowione i zbanalizowane s ich bohaterki. Czy jednak, jak ironizuje
brytyjski socjolog i teoretyk mediéw David Gauntlett, potrzebny jest do tego doktorat
(zob. Gauntlett 2008: 165)? Nie trzeba pracowac¢ na uniwersytecie, aby oskarzyc
media o seksizm na podstawie pobieznej lektury ,,Cosmopolitan”. Zreszta oskarzenie
to jest nie tylko czesto opiera sie na uproszczeniach, ale i nie odpowiada na bardziej
interesujace pytania, jakie mozemy postawi¢ analizujac popularng prase kobieca — co
sprawia, ze jest ona popularna? Jaka jest jej relacja z feminizmem? Jak odnosza sie
do niej same czytelniczki? Jak funkcjonuje w szerszym konteksécie spoteczno—
medialnym?

W niniejszym artykule chcialbym zarysowaé¢ alternatywne mozliwoSci

akademickiej refleksji nad popularnymi czasopismami dla kobiet. Najpierw postaram
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sie bardzo zwiezle przywola¢ kluczowe propozycje feministycznych badan nad
mediami i prasg kobiecg. Moja intencja bedzie takze wskazanie na dynamike zmian,
ktéra organizowala ten nurt badawczy. Nastepnie, na przykladzie polskiej edycji
magazynu ,Cosmopolitan”, postaram sie skonkretyzowa¢ podejmowany tutaj
problem, a takze osadzi¢ go w rodzimym kontekscie.

Punktem wyjscia dla mojego tekstu musi by¢ ustalenie zaplecza teoretycznego,
ktore bedzie punktem odniesienia dla dalszego wywodu. Jest nim kulturoznawstwo,
rozumiane tutaj w duchu studiéow kulturowych. Taka perspektywa za podstawe
przyjmuje, ze znaczenia kulturowe sg tworzone na kilku poziomach obiegu kultury,
bedacych ze soba w zamknietej relacji. Paul Du Gay oraz jego wspoélpracownicy
wyr6zniaja pie¢ segmentOw obiegu kultury: reprezentacja — tozsamo$¢ —
wytwarzanie — odbior — regulacja (zob. Du Gay, Hall i inni 1997: 8-18). Znaczenie
konstruowane na jednym poziomie w pewien sposob implikuje jego artykulacje na
kolejnym poziomie. Nie oznacza to jednak, ze bedzie ono automatycznie podjete dalej
— moze sie tak sta¢, ale nie jest to warunek. Zaproponowany model procesu
sygnifikacji jest dynamiczny oraz otwarty na wszelkie niuanse i nieregularnosci na
kazdym poziomie funkcjonowania interesujacego nas tekstu. Co wiecej, na
analizowany przez nas problem sklada sie nie tylko medium i tres¢, ale takze proces
jego dystrybucji i lektury, czyli sposob cyrkulacji w kulturze, a dokltadniej kulturze
popularnej. Kultura rozumiana jest tutaj calo$ciowo (,kultura jest zwyczajna”),
popularno$¢ natomiast wigze sie z praktykami hegemonicznymi i strategiami oporu.
Innymi stlowy obszarem badawczym kulturoznawstwa jest codzienno$¢ i przynalezne
jej praktyki spoleczne— kulturowe. Z kolei perspektywa feministyczna doprecyzowuje
taka analize pytajac o dyskursy kobiecoSci, jakie towarzysza interesujacemu nas
zjawisku. PrzejScie od analizy wizerunku/tresci do analizy dyskursywnej jest waznym

wskaznikiem w przesunieciu metody w feministycznej teorii mediow.

Feminizm wobec popularnej prasy dla kobiet

Jednym z pierwszych i najbardziej znanych feministycznych opracowan

poswieconych prasie dla dziewczat i kobiet jest praca ,Jackie Magazine: Romantic
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Individualism and the Teenage Girl” Angeli McRobbie (McRobbie 1978/19919),
teoretyczki zwigzanej z Centre for Contemporary Cultural Studies w Birmingham.
Autorka byla jedna z pierwszych, ktore podejmowaly problematyke plci na gruncie
brytyjskiego kulturoznawstwa, a jej liczne ksigzki i eseje stanowig modelowy przyklad
laczenie paradygmatu kulturalistycznego z feminizmem, a obecnie postfeminizem. W
pracy dotyczacej ,Jackie” McRobbie zastanawia sie nad funkcjami czasopism dla
nastolatek oraz ideologiami poprzez ktére ksztaltuja one i wplywaja na ich kobiecg
tozsamo$¢. Badaczka wyréoznia kilka kluczowych kodow, ktérym przypisuje
dyscyplinujaca czytelniczki sile: romans, idea piekna, $wiat mody i wreszcie
Srodowisko domowe. McRobbie argumentuje, ze ,Jackie” wytwarza monolityczng
wizje kobiecej tozsamosSci, ignorujac takie kategorie, jak rasa czy klasa spoleczna.
Czasopismo wyizolowuje pewien etap w zyciu mlodych dziewczat (nastoletnio$¢) i
przypisuje mu konkretne ideologiczne znaczenia. W efekcie ,wszystko czego pragna
wiedzie¢ dziewczeta, to jak poderwac chlopaka, straci¢ na wadze, $wietnie wygladac i
potrafi¢ gotowac¢” (McRobbie 1978: 3). W swojej pracy McRobbie siega do kilku
mozliwych rozumien dzialania mediow, zdecydowanie faworyzujac Gramscianska
koncepcje hegemonii. Czasopisma dla kobiet przynaleza do sfery prywatnej, pozornie
wolnej od ingerencji panstwa oraz jego instytucji. Jest to $wiat organizowany za
pomoca réznych form wolnosci — wolnego wyboru czy wolnego czasu. Jednakze
rodzina sama jest instytucja godzaca funkcje ideologiczne i ekonomiczne; wolny czas
podlega zatem regulacjom kapitalu, a co zatem idzie jest takze przestrzenia
ideologicznej walki o dusze mlodych czytelniczek. Czasopismo dokonuje zatem
smplementacji i aranzacji szczeg6lnego rodzaju serii wizualnych i narracyjnych
znakoéw” (McRobbie 1978: 12). W konsekwencji, dzieki operowaniu na poziomie sfery
osobistej, czasopismo tworzy etos ,romantycznego indywidualizmu”. McRobbie
zauwaza, ze w ,Jackie” nie ma miejsca na kobiece przyjaznie i wiezi. Samospelnienie i
szacunek do siebie osiagna¢ mozna tylko wylacznie znajdujac chlopaka. Jednocze$nie

jest to moment, w ktorym mloda kobieta traci swdj indywidualizm, starajac sie

2 Wspomniany artykut oryginalnie ukazat sie w roku 1978 pod tytutem ,Jackie: An Ideology of
Adolescent Feminity” ” i mozna znalezé go na stronach www londynskiego Goldsmiths College, z
ktorym zwigzana jest obecnie Angela McRobbie: http://www.gold.ac.uk/media—communications/
staff/mcrobbie/ [stan na 15.12.2010]. Do tego wydania bede odnosit sie w niniejszym tekscie.
Wydanie ksigzkowe — zob. McRobbie 1991.


http://www.gold.ac.uk/media-communications/staff/mcrobbie/
http://www.gold.ac.uk/media-communications/staff/mcrobbie/
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dopasowa¢ siebie do planéw meza, ktore zorganizuja reszte ich wspolnego zycia.
Wplywu ,Jackie”, a co za tym idzie innych popularnych czasopism, nie nalezy zatem
lekcewazy¢: jest to potezny dyskurs zanurzony w pozornie banalnej i nonsensownej
formie. Tyle McRobbie A.D. 1978.

Kolejne prace poswiecone czasopismom dla kobiet przyjely zdecydowanie inng
perspektywe. Wraz z popularyzacja koncepcji aktywnych publicznosci, zgodnie z
ktérymi znaczenia s na biezacg konstruowane w toku lektury oraz badaniami nad
alternatywnymi, niehegemonicznymi odczytaniami mediéw, rozpowszechnilo sie
nowe podejscie badawcze. Dobrym, wczesnym przykladem takiej pracy, laczacej
elementy analizy treSci, analizy ideologicznej oraz badan nad czytelnictwem, jest
ksigzka ,Inside Women’s Magazines” Janice Winship. Juz na samym poczatku
autorka diagnozuje zasadniczy problem, przed jakim stoi jej projekt badawczy: ,Z
przerwami prowadze badania nad czasopismami dla kobiet od 1969 roku (...). Przez te
same lata uwazalam sie za feministke. Jednak nigdy nie bylo latwo polaczy¢ te dwie
kwestie. (...). Wierzylam jednak, ze zrozumienie czego dotyczyly czasopisma dla
kobiet bylo, powiedzmy, réwnie istotne jak zrozumienie dyskryminacji ze wzgledu na
pte¢ w Srodowisku pracy. Czulam, ze ignorowanie czasopism dla kobiet, bylo takze
ignorowaniem zycia milionow kobiet, ktore je czytaly i cieszyly sie nimi co tydzien. Co
wiecej, ja rOwniez czerpalam z nich przyjemno$é¢, uwazalam je za pomocne i
pozwalalam sie im ponie$¢.” (Winship 1987: xiii). W swojej pracy Winship analizuje
popularng prase kobieca w Wielkiej Brytanii od lat 30., szczegélowo natomiast
przyglada sie magazynom z przelomu lat 70. i 80. Najciekawsze wydaja sie jej
spostrzezenia dotyczace miesiecznika ,,Cosmopolitan”. Przypomnijmy, ,,Cosmo” jakie
znamy dzisiaj, to efekt objecia kierownictwa redakcji przez Helen Gurley Brown w
1964. Pomysl byl rownie prosty, co, jak na tamte czasy radykalny: o seksualnosci
kobiet pisa¢ w sposéb rownie swobodny i otwarty, co o seksualno$ci mezczyzn.
Badaczka zwraca uwage na kilka probleméw. Po pierwsze uwaza, ze ,,Cosmo” jest
czasopismem samo$wiadomym: bycie kobieta opiera sie na nieustannym
dostosowywaniu wlasnego wizerunku do czasu i miejsca (Winship 1987: 101). Co
wiecej, pisze Winship, bardzo wazna jest seksualna polityka magazynu.
~Cosmopolitan” zaklada, ze kobiety maja prawo do seksualnej przyjemnosci;

moOwienie o seksie, seksualne triki i wszelkie sposoby, jak zaciggna¢ faceta do t6zka
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pelnia zatem funkcje odwrotng, niz przypisuje im obiegowa opinia. ,,Cosmo”
odtabuizowuje kobieca seksualno$é i dostarcza nowego jezyka, ktorym mozna o niej
mowic. Udany orgazm nie jest powodem do wstydu; wydaje sie, ze podejScie takie jest
nie do przecenienia zwlaszcza w krajach o mocnym rysie konserwatywnym, jak np.
wspolezesnej Polsce. Kolejng dystynktywna cecha ,,Cosmo”, oraz jego kolorowych
odpowiednikow jak ,,Glamour” (tj. czasopism sprofilowanych w podobnym segmencie
rynku) jest wewnetrzna sprzeczno$¢: zwigzki mogg by¢ dobre lub zle, indywidualne
aspiracje wazniejsze niz bycie z kims, ale kilka stron dalej dowiemy sie, ze tylko z ta
druga poléwka mozemy wies¢ szczesliwe zycie. Do tego problemy powroce w dalszej
czeSci tekstu. OczywiScie projektowana przez magazyn Cosmogirl musi dostosowac
swoOj pomyst na siebie do wielu ograniczen, z ktérych najbardziej pietnowane to
wylaczna heteroseksualno$é oraz, jak chcieliby krytycy, kompulsywna konsumpcja.
Jednakze, jak przypomina Winship, ,Cosmopolitan” wprowadzil do kultury
popularnej nowe dyskursy kobiecej seksualno$ci, co pozwala traktowaé czasopismo
jako jeden z no$nikéw spolecznej zmiany.

Whnioski wyciagniete przez Winship uzupeknia i rozbudowuje ksigzka ,Reading
Women’s Magazines” Joke Hermes. Autorka podwaza jedno z kluczowych zalozen, na
ktorych opieraja sie (a raczej opieraly) podobne prace, zgodnie z ktéorym ,teksty
zawsze musza posiadaé znaczenie” (Hermes 1995: 148). Przeprowadzone przez nig
badania pokazaly, ze czytelniczki traktuja popularna prase kobieca z duzym
dystansem, a samo ich przegladanie nie oznacza konsumpcji znaczen. Kolorowy
magazyn mozna wzia¢, przejrzet i odlozy¢, nie angazujac sie zbytnio w lekture. Stawia
to pod znakiem zapytania kluczowe dla wielu prac pytanie o faktyczny wplyw takich
czasopism na ich grupe czytelnicza ujmowany tutaj jako zmiana/modifikacja postaw
(tzw teoria wplywu). Ponadto, czytanie/przegladanie kolorowych magazynéow ma
charakter fragmentaryczny — rzadko siegamy np. po ,InStyle” i czytamy je od deski
do deski. Z zasobu tresci czytelnicy wybieraja sobie pojedyncze elementy. Przypomina
sie tutaj metafora Fiske’a z jego klasycznej pracy ,Zrozumie¢ kulture popularng” —
skultura popularna przypomina bank, w ktérym przechowuje sie pokazne zasoby
znaczen” (Fiske 2010: 5), a wchodzac do niego wybieramy tylko te, ktbre

odpowiadaja naszym gustom i potrzebom. Konsumpcja jest tutaj rozumiana jako
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kolejny etap produkcji kulturowej i zawsze towarzyszy jej opor. Niektére porady z
,Cosmo” mozemy uznac za pozyteczne, inne wySmiac jako naiwne i glupie.

OczywiScie nie wszystkie prace podzielaja entuzjazm badaczek takich jak Winship
czy Hermes. I tak Susan Douglas uwaza, ze jest wspolczesna popularna prasa kobieca
jest kolejnym uosobieniem triumfu narcystycznego kapitalizmu (zob. Douglas 1995),
a podobne watpliwo$ci wysuwa Tim Edwards pod katem ,lajfstajlowych” czasopism
dla mezczyzn (zob. Edwards 1997). Prac tych nie cechuje jednak podejrzliwos¢, ale
krytycyzm dotyczacy skrajnej ich zdaniem komercjalizacji stylow zycia, co skutkuje
szeregiem spotecznych wykluczen (“fashion is fascism” jak ujmuje Edwards). Inna
waznym opracowaniem jest ,Understanding Women’s Magazines” Ann Gough—
Yates, gdzie autorka koncentruje sie na trzech zagadnieniach: procesie wydawniczym,
marketingu oraz czytelnictwie. Ujecia takie odpowiadaloby kulturoznawczemu
modelowi badan, ujmujacego znaczenia jako proces negocjowany w przywolanym
wceze$niej modelu obiegu kultury. Interesujace wydaja sie analizy Gough—Yates
dotyczace relacji nowa klasa $rednia (nowe drobnomieszczanstwo) — nowe
czasopisma dla kobiet. Autorka siega do mocno eksploatowanych przez studia
kulturowe ustalen Pierre’a Bourdieu i proponuje rozumie¢ wybrane czasopisma jako
skulturowych posrednikow” w artykulacji nowego mieszczanstwa. Inaczej mowiac
sredaktorki czasopism dla kobiet aktywnie tworzyly obraz nowej klasy Sredniej do
ktérej same mogly roszczyé przynalezno$é¢” (Gough—Yates 2002: 118). Badanie
strategii poprzez ktére ten proces jest mozliwy obejmuje zatem zar6wno analize
technik marketingu i reklamy, wywiady z redaktorkami oraz badanie czytelniczek.
Autorka dowodzi, ze ideal nowej klasy $redniej mozliwy byl do zrealizowania wlasnie
dzieki dziennikarkom, ktére same widzialy siebie jako uciele$nienie nowych stylow
zycia i konsumpcji, co z kolei umozliwialo im pozyskanie reklamodawcow.

W latach 90. takze Angela McRobbie ugruntowala swoja pozycje jako blyskotliwa
analityczka popularnej prasy kobiecej. Jej esej ,,More! New sexualities in girls’ and
women’s sexualities magazines” stanowi dobry przyklad podsumowania (na tamten
moment) feministycznej debaty wokol kolorowych czasopism dla kobiet. McRobbie
dokonala przy tym znacznego przeorientowania wlasnej postawy badawczej, uznajac,
iz jej wczesne prace opieraly sie ,na blednym zalozeniu, ze ideologia dziala w

mechaniczny, a nawet automatyczny sposoéb” (McRobbie 1999: 50). Autorka odniosta
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sie tutaj m.in. do analiz Elizabeth Frazer, ktora przeprowadzila wywiady z
czytelniczkami magazynu ,Jackie” (zob. Frazer 1988). Udalo sie jej dowies¢, ze
czytelniczki cechuje dystans do prezentowanych im tresci i bardzo selektywne
podejscie do lektury. Samg McRobbie interesuje kilka probleméw w tym tytulowe
nowe dyskursy seksualno$ci w popularnej prasie dla nastolatek, zwlaszcza tej
celujacej w czytelniczki w wieku 13—14 lat. Sledzac przy tym nielatwa relacje teoria
feministyczna — popularna prasa kobieca, autorka wyrédznia jej cztery etapy: (1)
odrzucenie prasy kobiecej jako generujacej falszywy obraz kobiet w mass mediach;
(2) inspiracje Althusserianska teoria ideologii, ktéra uznawala wszechobecne i
wielopoziomowe dzialania ideologii zrywajac tym samym z rozréznieniem na elitarne
feministki i ,oghupiane” przez media kobiety; (3) inspiracje psychoanaliza, gdzie
czasopisma i media traktuje sie jako aparat dzialajacy na poziomie psychologicznym,
gwarantujac zachowanie status quo w odniesieniu do kategorii plci; (4)
uprzywilejowanie czytelniczek uznajac ich kompetencje odbiorcze oraz nacisk na
zdolnoé¢ do alternatywnych odczytan. Analizujac najnowsze przemiany na rynku
popularnej prasy dla mlodych czytelniczek zwraca uwage na towarzyszaca im retoryke
ironii oraz strategie pastiszu: [dla mnie jasne, ze i to i to] kobieco$¢ staje sie w tych
czasopismach $§wiadomym spektaklem. Dzieki specyficznej retoryce, ,nowe formy
ironicznej kobieco$ci pozwalaja czytelniczkom wuczestniczy¢ we wszelkich
konwencjonalnych i genderowo stereotypowych rytualach kobiecos$ci nie zamykajac
ich w tradycyjnych, opartych na podporzadkowaniu plci rolach” (McRobbie 1999: 53).
Zrodel tych przemian autorka upatruje w dwoch zjawiskach: epidemii AIDS oraz
feminizmie. Pierwsza z tych przyczyn umozliwila nowe polityki reprezentacji
seksualno$ci, ktéra od tej pory stala sie bardziej eksplicytna. Faktu tego nie nalezy
wigza¢, jak chcieliby jej krytycy, z zasada ,seks zawsze sie sprzeda”, ale wladnie z
programami rzagdowymi na rzecz bezpiecznego seksu i $wiadomos$cig wagi problemu.
Drugim z czynnikow na nowo organizujacych wizualne dyskursy seksualnos$ci w
prasie kobiecej i kulturze popularnej jest wplyw feminizmu. Poniewaz bedzie to jeden
z kluczowych dla mnie argumentow, przywolam go dalej w dyskusji nad polska edycja
miesiecznika ,,Cosmopolitan”. McRobbie rozprawia sie przy tym z czesto
podnoszonym zarzutem, ze czasopisma takie pomijaja zupelnie lesbijki oraz ich

problemy (zob. Jackson 1996). RzeczywiScie jest to wazna kwestia, odpowiada
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McRobbie, ale nie mozemy tylko na tej podstawie odrzucaé calego spektrum prasy dla
kobiet. Ponadto, dodaje autorka, istnieje rynek zorientowany na potrzeby

homoseksualnych konsumentow, czytelniczki nie sa wiec pozostawione same sobie3.

,Cosmopolitan” Polska

Jak informuje wydawnictwo Marquard Media Polska, polska edycja
,Cosmopolitan” ukazuje sie w naktadzie ponad 180 tys. egzemplarzy, z czego
122 tys. stanowi rozpowszechnianie ptatne3. Czasopismo obecne jest na polskim
rynku od roku 1997 i realizuje strategie oparta o trzy “warto$ci” marki “Cosmo”:
przyjemnos¢ i radosé zycia (fun), otwarto$¢ (fearless) oraz kobiecose (female).
Wydawca okresla tytut jako “magazyn luksusowy”, jakkolwiek deklaracja ta
(zwazywszy na niska cene i naktad) wydaje sie mocno na wyrost. Szacowane
czytelnictwo wynosi 1 112 tys. os6b, z czego 83% stanowia kobiety. Od 2002
roku redakcja kieruje Hanna Wolska, wczes$niej zwiazana z dwutygodnikiem
“Viva”. Zanim przejeta ona redakcje “Cosmo” czytelnictwo magazynu szacowane
byt na 507 tys. osob.

Cosmo—jakosci

Do tej pory staralem sie przywola¢ wybrane propozycje w feministycznej debacie
nad popularng prasa dla kobiet. Przytoczone prace nie pytaja o faktyczny wplyw
czasopism na ich czytelniczki, ale raczej ich spoleczno—kulturowe funkcje.
Opracowania McRobbie, Winship i Hermes stanowia rozmaite propozycje kulturowej
interpretacji prasy kobiecej. Teraz chcialbym odnie$¢ je do polskiego wydania
s»Cosmopolitan”. Przywolam cytowane juz koncepcje, a do niektérych odniose sie
bardziej szczegolowo. Moja intencjg jest proba wskazania na kluczowe jako$ci bedace
wyréznikiem ,,Cosmo” i jego pochodnych oraz umiejscowienie ich w szerszym
kontekscie spolecznym. W moim przekonaniu mozemy wyr6zni¢ cztery takie

dystynktywne cechy. Nie jest to oczywiscie lista zamknieta, raczej propozycja

3 W Polsce ten argument moze nie by¢ do konhca przekonujacy, jednak tekst McRobbie nie uwzglednia czasopism
online i wortali tematycznych dla lesbijek, ktore powstaty i rozwinety sie w miedzyczasie.
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orientacyjnych obszaréw refleksji, w ktorych mozemy umiesci¢ ,,,Cosmopolitan” i
podobnie sprofilowana popularng prase kobiecg. Dla lepszej organizacji tekstu, ujme

je w rodzaj twierdzen.

Po pierwsze: ,Cosmpolitan” oparte jest na mocno zarysowanej konwencji

Nie jest by¢ moze stwierdzenie bardzo odkrywcze, ale zasadnicze dla poprawnosci
jakichkolwiek wnioskéw, jakie bedziemy chcieli wyciagnaé. Kwestie konwencji
mozemy odnie$¢ do kilku zagadnien. Pierwszym, ktory rzuca sie w oczy jest
powtarzalno$¢ kodow wizualnych organizujacych tekst miesiecznika. Kiedy
wezmiemy do reki wydanie ,Cosmopolitan” z grudnia 2009 i grudnia 2010
zobaczymy, ze makieta okladki nie r6zni sie prawie niczym. Jej duza cze$¢ stanowi
wycentrowane zdjecie modelki i precyzyjnie rozmieszczone tytuly. Kroj i wielkos¢
uzytych czcionek, spos6b umiejscowienia tytuldbw oraz tematy, ktore poruszaja
pozostaja podobne. I tak nr 12/2009 w lewym gornym rogu krzyczy kusi tematem
~Nowe zasady gry wstepnej”, a numer 12/2010 w tym samym miejscu reklamuje
artykul ,Czego pragnie twoj facet”. Po prawej strony w okraglej ramce — ,Sexy
makijaz. Co na nich dziala?” (12/2009) lub ,Mozesz sprawi¢, ze on ZAKOCHA SIE W
TOBIE w 90 minut!”. Por6wnania mozemy oczywiScie mnozy¢ dalej i na przykladzie
innych wydan. Podobnie tekst zorganizowany jest takze wewnatrz; czasopisma dzieli
sie na kilka stalych dzialow m.in. ,Tematy z oktadki”, ,,Cosmo news”, ,Moda”, ,,Uroda
i zdrowie” czy oslawione dzialy ,Milos¢ i seks” oraz ,Cosmofacet” (12/2009 —
01/2011). Czytelniczki nie znajda w ,Cosmo” recenzji z najnowszego spektaklu
Krystiana Lupy czy premiery tomiku Wistawy Szymborskiej (chyba, ze akurat
redakcja uzna tego pierwsze za Cosmofaceta). Prozno tez oczekiwaé informacji
innych, niz krotkie porady podane w lekkim tonie. Podobnie rzecz ma sie z
wizerunkami kobiet (zwykle modelek), ktérymi postuguje sie czasopismo, jak i jego
reklamodawcy. Opieraja sie one na przegrupowywaniu rozmaitych konwencji
kobiecosci (,Grzeczna dziewczynka”, ,Diablica”, ,Kusicielka” etc) w kolejne
konfiguracje; towarzysza im odpowiednie stroje, makijaze, a takze pozy.
Podobienstwo to najlatwiej dostrzec pobieznie przegladajac reklamy perfum i

bielizny; wystarczy przywola¢ klasyczne reklamy marki Intimissimi, jak ta



BADZ COSMO! KOLOROWA PRASA KOBIECA, POPKULTURA | SEKSUALNOSC

zamieszczona w wydaniu 10/2010. Modelka prezy sie w niej ubrana jedynie w
bielizne, a jej pozadliwemu spojrzeniu towarzysza lekko rozchylone usta. Owe ,lekko
rozchylone usta”, jak i fakt erotyzacji ciala kobiety w reklamie bywa przedmiotem
czestej krytyki i drwin ze strony feministycznie zorientowanych komentatorek.
Jednak pretensje te wydaja sie rownie nietrafione jak narzekania sceptycznych wobec
mediow krytykow, ktorzy maja za zle bohaterom filméw animowanych, iz ci chodza w
powietrzu lub nie ging od uderzenia poteznym mlotem. Znajomos¢ konwencji, takze
w odniesieniu do kategorii plci, sprawia, ze nie traktujemy takich wizerunkéw jako
odbicia rzeczywisto$ci. Sa one jednak spdjne z innymi wizerunkami, ktorymi
postuguje sie dany gatunek kultury popularnej, w tym wypadku czasopismo
»,Cosmo” (popularna prasa kobieca), dzieki czemu tekst nie rozpada sie na szereg
niepasujacych do siebie elementéw. Nawet jednak jesli nie jesteSmy w stanie nazwaé
konwencji lub rozpatrywa¢ jej w kategoriach analitycznych, wiemy, ze modelka z
reklamy Intimissimi nie jest kobietg ,wyjeta” z rzeczywistosci. Co wiecej, bylibySmy
najprawdopodobniej mocno zdziwieni znajdujac w ,,,Cosmopolitan” zdjecia, ktore
wylamywalby sie z takiej konwencji np. obrazy niedo$wietlone czy prezentujace

kobiety w ,realnych” sytuacjach.

Po drugie: , ,Cosmopolitan” opiera sie na szeregu sprzecznosci tekstualnych

oraz ideologicznych, ktére mozna rozumie¢ jako zdroworozsadkowy feminizm

Kwestie te sygnalizowalem juz wcze$niej odnoszac sie do badan Janice Winship.
Owych sprzecznosci jest wiele, a bada¢ mozemy je na dwoch poziomach. Pierwszy
dotyczy strategii bycia ,Cosmo”, czyli szeregu kwestii zwigzanych z aktywnym
konstruowaniem wlasnego zycia — zar6wno zycia emocjonalnego, dbania o wlasne
cialo jak i relacji z partnerami, czyli zwigzkow. Wrze$niowe ,Cosmo” (09/2010)
przynosi interesujacy artykul ,Dzinsy dla twojej figury”, gdzie czytelniczki znajda
propozycje zarowno dla “malej/ duzej pupy”, “niskiego wzrostu” czy “kraglych ud”.
Jednak juz kilkadziesiat stron dalej znajdziemy artykul ,,Pupa J.Lo sie chowa. Dzieki
tym ¢éwiczeniom twoje pos$ladki beda wygladaly bosko”. Numer pazdziernikowy

(10/2010) proponuje na stronie 90. trening “Szczupte uda? To sie uda”, a cztery
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strony dalej w tekécie “40 szalonych kuracji, ktore czynia cuda” redakcja poucza: “Po
drinku szumi ci w glowie, a musisz (albo chcesz) pozostaé trzezwa. Zjedz co$
tlustawego, na przyklad frytki. Thuszcz ulozy sie w zoladku i spowolni proces
wchlaniania sie alkoholu”. Wydanie z listopada (11/2010) radzi “Jak nie poSlubié
niewlasciwego faceta” i wylicza szczeé kwestii, ktére lepiej sprawdzi¢ zanim staniemy
na Slubnym kobiercu. Przed toksycznymi facetami przestrzega tez ,Cosmo” 12/2010.
Ale jednocze$nie znajdziemy artykuly takie jak ,Jak sie klocié, zeby wzmocnic¢
blisko$¢ w zwigzku” (12/2010), “Wzmocnij wasz zwigzek — 6 rzeczy, ktérych nigdy
mu nie méw” (12/2009). Ten sam numer 10/2010 pyta ,, Zerwalas z facetem. I co
teraz?”, i podaje szereg rad, jak nie da¢ sie smutkowi, a inne wydania donosi: ,Pawel
S. to superpalant” (11/2010). Przywolane przyklady dowodza, ze owe sprzecznosci
naleza do glownych osi, wokél ktéorych konstruowane sa dyskursy kobiecej
podmiotowosci w ,,Cosmo”. Jest to nieustanne napiecie pomiedzy byciem niezalezna,
a poszukiwaniem partnera; pomiedzy ,byciem soba”, a dopasowaniem sie do
obowiazujacych reziméw piekna i cielesno$ci. Strategie te wyjawia zreszta sam
wydawca, opisujac modelowa czytelniczke ,,Cosmo” jako ,Swiadoma wlasnej wartosci,
interesujaca sie moda i urodg, otwarta na nowe trendy, cenigca wlasna niezaleznos¢
na roéwni z wielka miloScig”. Kiedy siegamy po ,Cosmo”, czy tez inny popularny
periodyk, umiejscawiamy sie w wygodnej nam pozycji, by z niej wypeliaé praca
wyobrazni owe nieScisloéci, dokonujac przy tym selekcji interesujacych nas
materialow. Mozemy wySmiewac wszelkie treningi i optowaé¢ za wierno$cia sobie,
ktora oznacza realizacje kazdej zachcianki. Mozemy kibicowa¢ zwigzkom z
problemami lub tez poczyta¢ o tym, jak skutecznie pozby¢ sie niewlasciwego partnera
czy zapomnie¢ o kims§, kto nas zranil. Mozemy wreszcie cieszy¢ sie sprzeczno$ciami,
gdy nasza lektura wyraza pogardliwy stosunek do samego czasopisma. W kazdym
takim przypadku jest jednak mozliwe tylko dzieki, temu, ze sprzeczno$c jest tutaj
zawarta na poziomie tekstualnym.

Drugim poziomem, na ktéorym realizuje sie owa sprzeczno$¢ jest specyficzna
relacja teorii feministycznej wobec pracy popularnej. Oczywiscie przyklad
s»Cosmopolitan” sluzy tutaj jedynie za egzemplifikacje pewnej tezy i mysle, ze
mozemy odnie$¢ go do innych czasopism jak ,Joy”, ,Glamour” czy ,Twdj Styl”.

Przywolana juz wcze$niej McRobbie zauwaza, ze tradycyjny feminizm w swoim ataku
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na prase popularng ,generuje olbrzymia polaryzacje pomiedzy feministkami, jako
jedna krytyczng masg, a czasopismami oraz ich czytelniczkami” (McRobbie 1999: 56).
Badaczka odwraca wiec klasyczne zarzuty wobec kolorowych magazynow,
stwierdzajac, ze podejscie takie nie odpowiada na dwa zasadnicze pytania: jakie
mialyby by¢ wedlug feminizmu wspolczesne mlode kobiety (czytelniczki) oraz jakie
standardy musialby spelnié¢ czasopisma aby korespondowac z postulatami feministek.
Inaczej moéwigc — jaka prasa popularna usatysfakcjonowalaby feminizm? McRobbie
oskarza tutaj cze$¢ feministycznej krytyki o moralizatorstwo i rzeczywisty brak
zainteresowania realnymi konsekwencjami gloszonych przezen sadow, kiedy wreszcie
maja wplywy i wladze (w instytucjach, na uniwersytecie)4. Autorka przytacza krytyke
Stevi Jackson, ktora zarzuca czasopismom obsesyjne zainteresowanie (hetero)
seksualnoscia, przyznajac jednak, ze ,czytelniczki magazynéw z pewnoscia wiedza o
wiele wiecej o wymuszonym seksie, wykorzystywaniu seksualnym, gwalcie i
kazirodztwie niz poprzednie pokolenia” (Jackson 1996: 56,). Czy wlasnie nie o to
walczyl feminizm? pyta McRobbie i pisze: “Zalozenie, ze przyjemnosci seksualnej
mozna sie nauczy¢, a nie automatycznie odkrywa z wlaSciwym partnerem, znaczenie
bycia zdolna do okreslania i wyrazania czego, a czego nie, pragnie sie seksualnie,
znaczenie poznawania wlasnego ciala i podejmowania wlasciwych decyzji dotyczacych
aborcji i antykoncepcji, ré6zne sposoby osiggania przyjemnoSci, kazda z tych kwestii
figurowala wysoko na liScie wczesnych postulatbw feministycznych” (tamze).
Popularna prasa dla kobiet przyswoila zatem znacznag cze$¢ postulatow
feministycznych; oczywiscie (i na tym polega tez problem wspoélczesnego feminizmu)
doprowadzilo to od ich cze$ciowego odpolitycznienia. Niemniej jednak wydaje sie, ze
nie sposob przeceni¢ roli prasy popularnej w dystrybucji pewnych tresci, ktoére
niegdy$ traktowano jako feministyczna fanaberie. Prawo do indywidualizacji,
stanowienia o sobie i wlasnym ciele staje sie (cho¢ nie zawsze i nie wszedzie) czescia
potocznego myslenia, czym$ oczywistym i niekwestionowalnym. Czynienie z tego

zarzutu, po pierwsze, ignoruje inkorporacje feminizmu do “zdroworozsadkowego”

4

Przypomina to oczywiscie wczesniej omowiony zarzut Janice Winship, ktora wytyka teorii

feministycznej zwyczajng ignorancje.
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mys$lenia, a po drugie unika stawiania pytan o rzeczywiste postulaty feministek wobec

takiej prasy. Z przywolanymi tutaj argumentami wigze sie kolejny, a mianowicie:

Po trzecie: “,,Cosmopolitan” ktadzie nacisk na performatywno$¢ seksualnosci

W przytoczonym wecze$niej fragmencie McRobbie pisala o uczeniu sie
przyjemno$ci seksualnej i rozmaitych sposobach jej osiggania. W przypadku
»~Cosmopolitan” mozemy odnie$S¢ to spostrzezenie do znaku rozpoznawczego
czasopisma: swobodnego pisania o seksie i technikach seksualnych. Przywolajmy
kilka tytulow “Seksowniej od zaraz. 50 tatwych trikow (09/2010)”, “Kus go!”, “Cosmo
Kama Sutra” (10/2010), “Nowe zasady gry wstepnej” (12/2009), “100 pytan o seks,
ktore tylko nam moglas zada¢” (11/2010). U podstaw tych artykulow lezy wiec
zalozenie, ze przyjemno$¢ seksualna nie jest kwestiga prostej mechaniki oraz
“wlasciwego” partnera. Udane zycie intymne opiera sie przeciez na znajomosci
wlasnego ciala, tego jak reaguje i jak osigga przyjemno$¢. Kultura europejska bardzo
dlugo odmawiala kobiecie prawda do jej wlasnej seksualnosSci; popularna prasa
kobieca dokonuje tutaj znaczacego przemieszczenia. Wszak to z niej wyewoluuja takze
inne formy takie jak chocby serial postfeministyczny. Co wiecej, poSwiecajac sporo
miejsca seksualnoSci “,Cosmopolitan” nie tylko uznaje jej znaczenie, ale przede
wszystkim traktuje seksualnos§¢ jako integralng cze$¢ podmiotowoSci. W moim
przekonaniu wszelkie argumenty oskarzajace czasopismo o “seksualng fiksacje”
zasadzaja sie na ukrytym konserwatyzmie. Skoro bowiem seksualno$¢ jest
nieodlaczna czeScia nas, dlaczego robienie z niej uzytku traktuje sie bardziej
podejrzliwie niz, przykladowo, namietne shichanie muzyki lub wielogodzinne
czytanie? Zarzut ten zawiera w sobie ocene moralng, sformutlowang zreszta na do$c
watpliwej podstawie.

Z cielesnoScig kobiet laczy sie takze odkrywania ciala partnera i jego ciala. “2000
facetow zdradzilo, co ich naprawde podnieca” (09/2010), “Co robi¢ z golym
facetem” (12/2010), “Cala prawa o facetach” (12/2009). Satysfakcjonujacy zwigzek
opiera sie na wlasciwym dopasowaniu, umiejetnosSci uczenia sie i poznawania wlasnej
cielesno$ci. “Cosmo” nie ignoruje tego poziomu; meskie cialo musi zosta¢ poznane

tak samo jak kobiece. Interesujace jest tutaj przemieszczenie technik z perspektywy
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kobiecej i przelozenie ich na “meskie” do$wiadczenie, a co za tym idzie
konstytuowanie pewnego rodzaju seksualnej demokracji. Skoro bowiem uznali$my,
ze seks jest wazna czeScig naszego zycia, musi podlega¢ takim samym regulom i

opierac sie na partnerstwie.

Po czwarte: ,Cosmopolitan” oferuje refleksyjne techniki troski o siebie

Wszystkie wymienione wcze$niej jakos$ci pozwalaja wyciggnaé wniosek, ze
popularne czasopisma dla kobiet mozna analizowa¢ w perspektywie refleksyjnosSci
oraz, ze oferuja swoim czytelniczkom technologii siebie. Zacznijmy od pierwszej z tej
kategorii.

Refleksyjno$§¢ rozumiem tutaj bardzo szeroko, zaré6wno w ujeciu
zaproponowanym przez Anthony’ego Giddensa (zob. Beck, Giddens, Lash 2009), jak i
bardziej ogolnie jako samoswiadomo$¢ magazynow jako takich, co wyraza sie m.in. w
mocno ironicznym jezyku, ktéorym sie postuguja. Wydaje sie do$¢ oczywiste na ile
popularna prasa kobieca opiera sie na etosie silnej indywidualizacji, gdzie ja staje sie
przedmiotem nieustannego namystu, a nastepnie treningu (diety, postanowienia,
nowe pomysly na zycie). Tym, co stanowi ceche szczegblng, nie pozwalajaca
rozpatrywaé¢ tego problemu w perspektywie Foucaultowskich rezimoéow
dyscyplinujacych, jest skupienie sie na sobie jako jedynym punkcie odniesienia.
Mamy wiec dzial “Ty i tylko ty” oraz dziesigtki artykulow — “Odnajdz swoje szczesScie.
Co musisz wiedzie¢ o sobie by podejmowaé najlepsze decyzje” (11/2010), “Hej,
niczego nie zalyj” (12/2009), “Poczuj sie megasexy” (09/2010). Owo skupienie sie na
sobie oraz idea pewnej “wierno$ci” sobie jest w duzej mierze antytradycjonalistyczne i
zrywajace z normatywnymi osadami i pomystami na zycie. W koncu, jak poucza
naczelna “Cosmo”, najwazniejsze to by¢ “w zgodzie ze soba” (11/2010).

Druga wskazang kategoria sa techniki troski o siebie, pojecie, ktore pojawia sie w
tomie II i III “Historii seksualno$ci” Michela Foucault. David Gauntlett wskazal na
szerokie mozliwo$ci jej zastosowania w badaniach nad kultura popularna, zwlaszcza
w refleksji nad czasopismami lajfstajlowymi dla kobiet i mezczyzn (Gauntlett 2008:
135—140). Badacz zwraca uwage, ze Foucault nie stworzyl jednej, wyczerpujacej

definicji troski o siebie — wszak temu, czym moglaby ona by¢ poswiecilt swoje dwie
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ostatnie ksigzki. Odwolujac sie do innych komentatoréw, proponuje on rozumieé
techniki siebie “jako wewnetrzng i zewnetrzna praktyke wewnetrznej etyki” (Gauntlett
2008: 136). Tozsamo$¢ nie jest bowiem stala, wymaga nieustannego odgrywania dla
satysfakcji innych oraz wlasnej. Technologie siebie sg zatem narzedziami realizacji
pewnej etyki; zarOwno na poziomie interakcji spolecznych, jak wlasnych mysli i
pogladéw. Jednoczeénie warto pamietac, ze ze wzgledu na bardzo specyficzny styl
autora “Archeologii wiedzy” jego koncepcje nalezy traktowa¢ w bardzo otwarty
sposob, raczej jako wskazowki i nieustannie przepracowane idee, niz gotowe definicje
i reguly. Techniki self moga zatem odnosi¢ sie (jak slusznie wskazuje Gauntlett) do
szeregu kwestii: kontrolowania wlasnej tozsamosci przez wdrazanie dyscypliny ciala
(co moze by¢ takze czytane w duchu Giddensowskiej refleksyjnej nowoczesnosci),
regulowania wizerunku ja w oczach innych czy strategii osiagania mozliwie najlepszej
harmonii w codziennych praktykach tozsamosSciowych. Istotna jest tutaj pomiedzy ja i
spoleczenstwem; w tym sensie czasopisma takie jak “Cosmpolitan” nieustannie
negocjuja te bariere sugerujac wdrazanie kolejnych dyskurséw regulujacych ten
podzial — tego jak chcemy by¢ postrzegane, jak chcemy by postrzegali nas inni i jak
chcemy pogodzi¢ to z wlasnym projektem tozsamos$ciowym, z wlasng technikq siebie.
OczywiScie warto tutaj wspomnieé¢, ze Foucault nigdy nie postuzylby
sie kategoria taka jak tozsamos¢ (byloby to zbyt wulgarne, jak na jego wyrafinowany
teoretyczny gust); niemniej jednak poruszana przez niego problematyka mieSci
sie tym zakresie. Warto w tym w miejscu zwroci¢ uwage na jeszcze jedna kwestie —
jednym z naczelnych postulatow Foucault byla nieustanna weryfikacja naszej wiedzy
o nas samych jako pewnego konstruktu, bedacego skutkiem relacji wladzy, a nie
poznania. W tym sensie w pewien przewrotny sposob popkultura jest dostarcza takich
samo—znoszacych sie narzedzi; czasopisma kolorowe natomiast sg ich tymczasowa
materializacja nieustannie unaoczniajac szereg sprzeczno$ci, ktérymi rzadza sie
popularne gusta. Jako taka kultura popularna dostarcza rozmaitych dyskurséw, ktore
nastepnie implementujemy, aby zy¢ szczeSliwie i w sposob zadowalajacy nasze
otoczenie. Haslo “Badz Cosmo!” jest takim wlasnie dyskursem, technologia self

umozliwiajaca tworzenie refleksyjnych strategii projektowania wlasnego ja.
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* k%

Na zakonczenie chcialbym doprecyzowaé dwie kwestie. Po pierwsze, musze
zaznaczyC, ze przedstawiony tutaj tok argumentowania nie oznacza wecale, ze
czasopisma jak “Cosmo” czy “Glamour” moga nie$¢ jakiekolwiek znaczenia, a ich
lektura odbywa sie dowolnie. Moja intencja bylo raczej wskazanie na pewna jalowos¢é
opracowan skupionych wylgcznie na poziomie wizerunkow i potrzebe ujecia
czasopism kobiecych jako obszaro6w negocjacji znaczenia (i plynacej stad
przyjemnosci) w kulturze popularnej. Staralem sie pokazaé, ze zamiast pyta¢ o wplyw,
bardziej interesujace wydaje sie pytanie o funkcje popularnej prasy kobiecej i techniki
ich realizacji. Po drugie chcialbym odnie$¢ sie do czesto podnoszonego zarzutu
zbytniego optymizmu wobec “Cosmo” i podobnych mu publikacji. Owszem,
czasopisma te mogg by¢ seksistowskie, a czasami nawet nieco konserwatywne — nie
sa to jednak gtowne osie, wokol ktorych budowane sg ich narracje. Czytelniczki nie sa
bierna masa, ktora redakcje czasopism moga swobodnie ksztaltowaé. Aby czasopisma
staly sie popularne, musza one jak dowodzil Fiske w swojej teorii popkultury,
uosabia¢ zaré6wno sily dominujace oraz opoéor wobec nich (zob. Fiske 2010).
Popularno$c¢ nie polega zatem na inkorporacji jakiego$ gotowego zestawu znaczen, ale
jego aktywnym przepracowywaniu i tworzeniu.

Moja intencjg bylo wskazanie na te jakoSci, ktore moga by¢ przedmiotem dalszej
refleksji w badaniach nad popularng prasg dla kobiet, unikajac przy tym bledow
popelianych przez wczesna teorig feministyczng. Zaproponowana perspektywa
opierajaca sie o ustalenia anglosaskich studiéw kulturowych moze by¢ zglebiana na
wiele sposobow: czy to poprzez badania etnograficzne nad faktycznymi sposobami
lektur prasy kobiecej; poprzez analize jakos$ci umozliwiajacych rozmaite strategie
tekstualne, badania nad marketingiem czy tez poprzez refleksje nad sposobami
dostarczania technologii seksualno$ci. Swoja propozycje osadzilem w kontekscie
teorii kultury popularnej, do ktorej przynalezy “Cosmo” i jemu podobne czasopisma.
Kategoria plci oraz seksualnos¢ podlegaja w popkulturze dynamice warunkowanej
gatunkiem i konwencja, a zignorowanie tego poziomu prowadzi do klasycznego
oskarzenia mediéw o zly wplyw i seksualnego moralizatorstwa. Swiadomogé

konwencji i dystansu, a przy tym funkcji jakie czasopisma jak ,,Cosmopolitan” mogg
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pelnié¢, pozwala uciec od banalnych uogoélnien czy nietrafionych wnioskow. Jesli tylko
rodzimy feminizm wyzbedzie sie swojej podejrzliwosci i nonszalancji wobec kultury
popularnej, by¢ moze dostrzeze, ze takze popularne dyskursy moga by¢ jego

sprzymierzeficem w walce o rowno$¢ i pelnie praw kobiet w Polsce.
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