





Propaganda w”turystyce.

Propaganda stanowita zawsze wielkg site spoteczenstwa, site pier-
wotng i zasadniczg, postep techniczny zaopatrzyt jg w caly zespdt no-
wych s$rodkéw technicznych, gwarantujac jej coraz silniejszy wplyw na
masy. Stanowita ona zawsze i stanowi po dzi§ dzieri podstawe wielkich
i malych poczynan handlowych, politycznych, religijnych i innych, co
w catoSci daje obraz dziatalnoSci ludzkiej.

Mimo tej wielkiej roli, jakg propaganda spetnia w zyciu ludzkim,
dopiero ostatnie lata wysunety jag na pierwszy plan w metodach pracy
i w programach politycznych szeregu panstw. Powoli uznaje sie znacze-
nie propagandy, rezultaty osiggane przez nig, ale jeszcze do dzi$ dnia
szerokie warstwy spoteczne ze zdziwieniem przyjmuja wiadomosci o two-
rzeniu przez rzady poszczeg6lnych panstw specjalnych ministerstw pro-
pagandy, badz tez specjalnych instytucji, wyposazonych w wielkie $rodki
finansowe. Brak zaufania, z jakg ministerstwa propagandy i instytucje
spotykaja sie ze strony spoteczenstwa, lezy w naturze ludzkiej. Ludzkos¢
byta i bedzie na zawsze terenem, na Kktérym umiejetni propagatorzy
uzyskiwali zadziwiajgce rezultaty. Propaganda bowiem byta zrédtem wiel-
kich ruchéw religijnych, podbojéw politycznych i poteznych ruchow so-
cjalnych. Propaganda przyczynita sie do wzmocnienia ostatnich ruchdéw
politycznych; faszyzmu wioskiego, hitleryzmu, czy tez socjalizmu i ko-
munizmu.

Jesli propaganda potrafi przenikng¢ i opanowa¢ masy, to czy
mozna watpi¢, ze odda ona wielkie ustugi, o mozliwie najwyzszej warto-
§ci, w dziedzinie handlu, w dziedzinie akwizacji, czy tez w dziedzinie
propagowania podrézowania — turystyki. Propaganda jest czynnikiem,
gwarantujagcym wieksze rezultaty, fatwiej opanowuje umysty ludzkie,
przeksztatca je i nastawia na swoj sposdb i kierunek, burzy ustalony sad,
opinie, a nawet obala program. Konsekwencjg propagandy jest Swiadoma,
czy podswiadoma, reakcja ze strony ludzi.

Tam, gdzie nie istnieje propaganda turystyczna, tam nie ma tury-
stow, Z doswiadczen wieloletnich organizacyj turystycznych i biur po-
drozy nalezy uznaé, ze twierdzenie powyzsze jest catkowicie stuszne. Nie
mozna mowi¢, ze podrdz jest zbytkiem, ze brak na nig pieniedzy w da-
nym spoteczenstwie. Istnieje zawsze pewna ilo$¢ ludzi niezdecydowanych,
rozporzadzajgcych pewnym zasobem Srodkéw materialnych, ktérzy skie-



rowujg sie tam, gdzie umiejetnie przyciggnie sie ich uwage i najsilniej
wzbudzi zainteresowanie.

Sg trzy zasadnicze pojecia, ktére stanowi¢ powinny podstawe dla
propagandy turystyki :

1. zwroéci¢ uwage turysty,

2. poda¢ mu do wiadomosci projekty organizatorow,

3. dobrze go obstuzy¢ i zyska¢ w nim statego klienta.

Do zwrdcenia uwagi turysty stuzg ogtoszenia, afisze, broszury, ktore
beda w duzej mierze utatwialy te prace, ale reklama turystyczna jest
wiasnie ta, ktora ma najwieksze mozliwosci, rozporzadza najwiekszg
iloScig Srodkéw, jak wystawy, targi, modele, witryny reklamowe, filmy
krétkometrazowe, odczyty, reklama radiowa, znaczki pocztowe, wido-
kowki itp. wraz z catg serig srodkéw prasowych. Umiejetne zastosowanie
najroznorodniejszych prospektéw, specjalnych drukéw jest zawsze pod-
stawowym, pierwszym czynnikiem akcji.

Nadanie ogtoszeniom i afiszom tonu pogodnego — w dodatnim zna-
czeniu tego stowa — przy réwnoczesnym zachowaniu umiaru, powagi
i subtelnosci, bedzie stanowito drugi czynnik. Trzeba zawsze wykorzy-
sta¢ wszelkie pomys$ine okolicznosci, podejmowaé kampanie propagan-
dowe w odpowiednich porach roku, uwzgledniajagc dzielnice, zastugujace
na poznanie, uwzgledniajgc potrzeby turystéw i kierunki ich zaintereso-
wan. Punktem wyjscia dla propagandy turystycznej, gwarantujgcej wzmo-
zenie ruchu turystycznego, winno by¢ utrzymanie imprezy w tonie no-
wosci i atrakcyjnosci. Trzeba jednak uwaza¢, aby nie przesadza¢ w ory-
ginalnosci. Banalno$¢ jest cechag charakterystyczng stabej umystowosci,
nie nalezy jednak zapominaé, ze forma ta najtatwiej dociera do ogétu
umystow, bez specjalnego wysitku médzgowego i dlatego mozna sie nig
w niektdrych przypadkach postugiwa¢. Reklama turystyczna winna zaw-
sze wyprzedzaé impreze. Praca ta wymaga niejednokrotnie wielkiego wy-
sitku, cierpliwos$ci i ciagtej orientacji.

Stusznym jest poréwnanie propagandy do rosliny. Im wiecej czasu
zostawi¢ na wzrastanie i wiecej poswieci¢ troskliwosci jej hodowaniu, tym
diuzej bedzie trwala, tym wieksza bedzie pewnos$¢ bogatego owocowania.
Nic innego, jak propaganda wiasnie powoduje powoli ewolucje skrom-
nego zyczenia ludzkiego w prawdziwg potrzebe. Aktualna i obiektywna
reklama odegra zawsze role zdolnego agenta.

Nie mozna poming¢ znaczenia propagandy i jej pozycyj w rozdziale
budzetu. Umiejetna reklama, to sumienna praca przemyslanego, kontro-
lowanego entuzjazmu. Nie powinno sie zatym traktowac jej, jako mato-
znaczacej pracy administracyjnej, a przy opracowywaniu kampanii rekla-
mowych winno sie mieé¢ na uwadze ogdlny uktad stosunkéw i panujgce
powszechnie zwyczaje, a przez to samo unikngé niebezpieczenstwa jakich-



kolwiek konfliktow. Zuzytkowanie sum przeznaczonych na reklame jest
zawsze zagadnieniem do$é trudnym, winno sie wiec za wszelkg cene
unika¢ marnotrawstwa pieniedzy, czy szarzowania opinig i rezygnowac
z ustug natretnych agentdéw prasowych, jesli ustugi te wydajg sie zbedne.
Naduzywanie reklamy powoduje brak zaufania i straty materialne. Jest
dowiedzione, ze tam, gdzie zdolny agent, wyczerpujac wszystkie mozli-
wosci, uzyska np. 100 ogloszen, inny z trudem moze uzyska¢ 60. Przy
uktadaniu preliminarza budzetowego nalezy kierowa¢ sie indywidualng
swobodg, dokfadnoscig i pomija¢ wszelkg niepozadang interwencje. To
jedyny sposéb, by by¢ w zgodzie z poczuciem odpowiedzialnosci i zacho-
wac pewnos$é pomysinych rezultatéw.

Wybo6r wydawnictw, w ktérych majg by¢ umieszczane ogtoszenia,
jest drugim z kolei waznym zagadnieniem. Trzeba unikaé wydawnictw
nie wzbudzajgcych zaufania. Ogtoszenia nalezy kierowaé do czasopism
0 ustalonej poczytnosci. Przeglady przede wszystkim sg dobrym gruntem
na reklame turystyczng. Sg to przewaznie czasopisma nowoczesne, inte-
resujgce sie zyciem we wszystkich jego przejawach, zwalczajgce pewne
przekonania, przeciwne idei przewodniej pisma, umiejgce wystepowac
w obronie swych ideatdbw. Im wieksze pole dziatania, tym wieksze moz-
liwosci na indywidualne podejScie do propagowania jakiej$ idei. Tury-
styka witasnie takie mozliwosci posiada. Prostym, ale jakze charaktery-
stycznym przyktadem tych mozliwosci mogtoby by¢ zreczne wykorzysta-
nie roli lekarza, ktéry bezposrednio styka sie z pytaniem przed urlopami
wypoczynkowymi, okolicznosciowymi, czy zdrowotnymi, jakie wybraé
zdrojowisko, stacje klimatyczng, czy tez najodpowiedniejsze dla organi-
zmu powietrze.

Propaganda jest w istocie swej ksztattowaniem zainteresowan sze-
rokich mas niezdecydowanej publicznosci. W chwili, kiedy publicznosé
przybywa do okienek biur informacyjnych i towarzystw turystycznych,
zaczyna sie druga faza; konsekwentne i fachowo podane informacje.
Przyjeto jako system obstugi turystow z jednej strony aktualne broszury
informacyjne, w ktdére nalezy zaopatrywac turystéw, chociazby z tego
wzgledu, ze informujg one bezpos$rednio zainteresowanych w sposob do-
stepny i wyczerpujacy, zapoznajac ich z calg trasg od dworca wyjazdo-
wego az do zainstalowania sie w hotelu, — z drugiej strony szczeg6towe
tablice informacyjne, rozmieszczane na dworcach i w agencjach biur po-
drézy. Informacje tego rodzaju wykazujg jednoczes$nie wiele miejscowosci,
podajg szybko iz najwiekszg doktadnoscig niezbedne turyscie informacije,
co do sposobu podrozowania i warunkéw pobytu. Niejednokrotnie umie-
jetnie sprecyzowane ogtoszenie decyduje o zatrzymaniu sie turysty w tym
a nie innym pensjonacie, czy hotelu.

Trzecim elementem propagandy w turystyce jest dobre obstu-



zenie turysty. Turystyka nie organizuje si¢ sama przez sie. Wymaga
skoordynowania licznych wysitkéw. Jasnym i zrozumialym jest, ze urza-
dzenia dworcowe, portowe, lotnicze, oraz warunki przewozu i przejazdu
nie powinny nastrecza¢ turystom niepotrzebnych trudno$ci. Ujemng role
w turystyce odgrywa rozczarowanie turysty, spowodowane rozbieznoscig
miedzy obietnicami prospektéw a rzeczywistoScig na niekorzys¢ tej ostat-
niej. Rezultaty takiego rozczarowania mogg by¢ tragiczne. Jest to kwe-
stia poziomu moralnosci. Mozna zaryzykowac twierdzenie : ,dajcie wyz-
szy poziom moralnosci, a bedzie wyzszy poziom gospodarczy®. Jest
w rzeczach gospodarczych jeden szczegOlnie wrazliwy punkt — stowo
kupieckie. Turystyka — to interes. Propagator turystyki — to kupiec.
Jak bez honoru nie ma wojska, tak bez dotrzymania stowa nie ma dob-
rej gospodarki prywatnej ani publicznej. Szczegdlne znaczenie ma skru-
pulatne dotrzymywanie stowa danego publicznie. Jezeli bowiem stowo,
dawane publicznie (drukiem) nie jest catkowicie, bez reszty dotrzymy-
wane, to jak wyglada¢ bedg w spoteczenstwie zobowigzania, zawarte
w cztery oczy, bez Swiadkéw. Dobra opinia zadowolonego turysty jest
bezcennym atutem propagandowym. Ujemna niweczy wszystkie wysitki
umiejetnej pracy propagandowej.

Potega Wielkiej Brytanii polega przede wszystkim na dotrzymywa-
niu obietnic. Juz stary Macauley, zastanawiajac sie dlaczego Anglicy a nie
Francuzi zdobyli Indie, przychodzi do wniosku, iz stato sie to przede
wszystkim dlatego, ze Francuzi obiecywali czesto i wiele, Anglicy rzadko
i skromnie, ale zawsze dotrzymywali przyrzeczen.

Ot6z z tym publicznie dawanym stowem w dziedzinie propagandy
turystyki u nas nie jest najlepiej. Tragiczne rezultaty rozczarowania tu-
rystéw rujnujg plan propagandy. Pocieszajacym jednak objawem sg coraz
liczniejsze dowody zrozumienia wartosci propagandy w turystyce, solid-
nego — kupieckiego — uczciwego stawiania sprawy, przejawiajace sie
w dziatalnosci kierownikéw przemystu turystycznego w Polsce.

Mgr Zygmunt Filipowicz (Warszawa).

Pojecie miejscowosci turystycznych
w ustawodawstwie niemieckim.

Ustawa z 26 marca 1936 r., okre$la pojecie miejscowosci turystycz-
cznej, za jakg uwaza sie kazdg gmine w Rzeszy, w ktorej liczba nocu-
jacych turystow w ciggu roku przekracza regularnie J4 liczby statych
mieszkaricéw, Ilub ktéra cieszy sie znacznym ruchem wycieczkowym,
a ktorej byt gospodarczy zalezny jest przede wszystkim od statego na-



ptywu obcych. Liczba noclegébw nie zawsze moze by¢ jedyng podstawg
przy okreslaniu pojecia miejscowosci turystycznej. Inaczej bowiem wy-
glada miejscowos¢ turystyczna w regionach wybitnie turystycznych
a inaczej w regionach przemystowych. W regionach przemystowych na-
wet mate miejscowosci turystyczne majg wielkie znaczenie socjalne i go-
spodarcze.

Za miejscowos$é turystyczng nalezy uwaza¢ kazda miejscowosé, do
ktérej regularnie przybywajag obcy przy uzyciu wszelkich mozliwych
Srodkéw komunikacyjnych. O ile miejscowos$¢ turystyczna lezy przy linii
kolejowej, kryterium jej stanowig uruchomione, specjalne pociagi w dni
Swigteczne, oraz wprowadzenie $wigtecznych, tanszych bitetéw wycieczko-
wych. Czasem jako kryterium przyjmuje sie takze fakt zatrzymywania sie
pociggbéw pospiesznych w pewnych porach roku.

Rowniez okresowe dodatkowe przejazdy autobusami mogg stanowic
kryterium. Gdy chodzi o komunikacje autobusowg decyduje fakt urucho-
mienia dodatkowych kurséw autobusowych przedsiebiorstwa panstwo-
wego lub prywatnych w pewnych dniach i porach roku, ktére obstuguja
ruch z wielkich miast oraz z letnisk i uzdrowisk, do miejscowosci lezg-
cych wzdiuz trasy. Zaznacza sie rowniez w pewne dni wzmozony, pry-
watny ruch automobilowy, dla ktdrego w miejscowosciach docelowych
przeznaczone sg specjalne miejsca postoju (garaze, stacje benzynowe,
warsztaty reparacyjne i t. p.).

O ile miejscowos$¢ lezy nad rzekag lub jeziorem, o jej zaliczeniu do
»turystycznych” decyduje wprowadzenie specjalnej komunikacji statkami
lub motorowkami, istniejgcy silny ruch zaglowy i kajakowy, a takze
wzmozony ruch kolejowy lub autobusami wycieczkowymi. Posiadanie
urzadzen kapielowych oraz urzadzeh dla uprawiania sportow wodnych,
zorganizowanie imprez sportowych, wzglednie zywy udziat w zyciu spor-
towym danej miejscowosci, nalezy réwniez do Kkryterium miejscowosci
turystycznej.

Miejscowosci, ktére odpowiadajg jednemu z wyzej wymienionych
kryteriow muszg by¢é cztonkami Krajowych Zwigzkow Turystycznych
(Landesfremdenverkehrsverbande). Waznym zadaniem Krajowych Zwigz-
kéw Turystycznych jest obstuga ruchu turystycznego w miejscowosciach
turystycznych, w porozumieniu z lokalnymi placowkami, oraz z wiadzami
kierujagcymi $rodkami komunikacyjnymi. (Przeprowadzanie odpowiednich
zmian w rozktadach jazdy, bilety znizkowe powrotne i dziesieciodniowe,
zmiany w kursach statkéw i autobusoéw, inowacje w urzadzeniach komu-
nikacyjnych w mys$l hasta: szybko, tanio, wygodnie i bezpiecznie.

U mieszkancow miast zaznacza sie¢ coraz bardziej che¢ do wyjazddw,
cheé spedzania wolnych chwil na tonie przyrody. W zwigzku z tym po-
szukuje sie coraz wiecej miejscowosci o walorach krajobrazowych, nada-



jacych sie dla celéow wypoczynku. Przy tym jednak wielkg role odgry-
wajg urzadzenia techniczne j.np. potozenie i urzgdzenie restauracyj, wiez
widokowych, plazy, parkdw, Sciezek, boisk sportowych it. p.

Jak z powyzszych uwag wynika niemieckie ustawodawstwo za
gtowne kryterium pojecia miejscowosci turystycznej przyjeto nasilenie
ruchu turystycznego, ktére da sie uchwycié i zmierzy¢ przez dodatkowe
nasilenie ruchu pasazerskiego w pewne dni i pory roku na publicznych
liniach komunikacyjnych.

Mgr Elfryda Trybowska (Rabka).

Turystyka w Belgii.

Turystyka w Belgii jest pod opieka panstwa. Rzad belgijski, doce-
niajgc znaczenie stale rosngcego narodowego przemystu turystycznego,
stworzyt przy Ministerstwie Komunikacji, Biuro Turystyki i Hotelarstwa
(Bureau du Tourisme et de I'Hb6tellerie). Biuro to wraz z Urzedem Tu-
rystycznym Belgii i Wielkiego Ksiestwa Luksemburg (Office du Tourisme
de Belgique et du Grand-Duché de Luxemburg) maja za zadanie opieke
nad catoksztaltem zagadniend, zwigzanych z turystykg. Ministerstwo Ko-
munikacji $ci$le rozgranicza zakres dziatania obu instytucji. W dziale
propagandy Urzad Turystyczny ma za zadanie catkowitg realizacje pro-
pagandy zagranicznej, podczas gdy Biuro Turystyki i Hotelarstwa S$ledzi
tylko i czuwa nad pracami Urzedu, ma takze piecze nad wydawnictwami
miast belgijskich. W dziedzinie popierania turystyki Biuro Turystyki
i Hotelarstwa ma za zadanie popieranie organizacji regionalnych oraz
pomoc moralng i materialng dla Zwigzkéw Propagandy Turystyki (Syn-
dicats d’initiative), natomiast Urzad Turystyczny ma tworzy¢ wszelkiego
rodzaju zwigzki turystyczne i propagandy turystycznej. Poza tym Biuro
Turystyki i Hotelarstwa uzgadnia dziatalno$¢ wszelkich organizacji tury-
stycznych z dziatalno$cig Urzedu Turystycznego. Urzad Turystyczny Belgii
i Wielkiego Ksiestwa Luksemburg, zwany w skrocie ,,Oblut’'em” powstat
wraz z Narodowym Urzedem Turystycznym Belgii (Office National du
Tourisme de Belgique) z dawnego Urzedu Turystycznego belgijsko-luk-
semburskiego (Office Belgo-Luxembourgeois du Tourisme). Dzierzy on
calg inicjatywe prac w dziedzinie turystyki. Czlonkami Urzedu Turysty-
cznego sg: Panstwo Belgijskie, Wielkie Ksiestwo Luksemburg, prowincja
Anvers, miasta Anvers, Bruges, Bruxelles, Gand, Liege, Luxembourg,
Ostende i Spa, Narodowe Towarzystwo Kolei Belgijskich (Société Natio-
nal des Chemins de fer Belges) i Towarzystwo Kolei Pdtnocnych (Com-
pagnie des Chemins de fer du Nord). Urzad Turystyczny posiada w swym



biurze dziewie¢ dziatdw, dwa naczelne i siedem opracowujacych rézne
zagadnienia, sg to: 1) Gabinet dyrektora, 2) Dyrekcja i sekretariat,
3) Dziat propagandy, zajmujacy sie wszelkimi publikacjami iich rozsytka
za granice, 4) Sekcja oficjalnych publikacji, znajdujgca sie pod protektora-
tem Ministerstwa Komunikacji i Dyrekcji Oblut’u a zajmujaca sie publi-
kacjami w prasie zagranicznej, 5) Biuro informacyjne, dajace bezptatnie
wszelkiego rodzaju informacje i zajmujace sie rozmieszczaniem afiszy,
6) Biuro wycieczek szkolnych, urzadzajagce wycieczki szkolne miodziezy
belgijskiej i zagranicznej, 7) Pracownia fotograficzna, przynalezna do
dziatlu propagandy, 8) Biuro informacyjne i propagandy dla Konga Bel-
gijskiego, 9) Biuro hotelarstwa, opiekujace sie przemystem hotelowym
Belgii.

Dziatalnos¢ Oblut’u idzie w trzech kierunkach, tworzenia propa-
gandy, kolportazu materiatdw propagandowych i nauczania ludnosci przyj-
mowania obcych. W dziale tworzenia propagandy wykazuje Oblut duzg
aktywnos$¢. W roku 1937 wydano 2.933.682 egzemplarzy drukéw, w czym
siedem rodzajow broszur w pieciu jezykach, o tgcznej ilosci egzemplarzy
551.172 i siedemnascie rodzajow afiszy w siedmiu jezykach w ilosci
2.326.227 egzemplarzy. Poza tym wydano 500 egzemplarzy statutu Oblut u,
2.003 egz. sprawozdania rocznego z 1936 r., 46.780 egz. statystyki oraz
7.000 egz. przewodnikow hotelowych. Poza swymi wydawnictwami Oblut
rozestat 1.596.463 egz. wydawnictw miast. Oprocz propagandy drukowa-
nej Oblut stosuje propagande przez film (zrealizowano cztery krotkome-
trazowe filmy) i przez fotografie, ktérych posiada zbior w liczbie 11.475
egz. Sekcja oficjalnych publikacji prowadzi ozywiong propagande na ta-
mach pism holenderskich, francuskich, szwedzkich, durskich i szwajcar-
skich. Razem ukazato sie 13.102.600 notatek i artykutow reklamowych,
przewaznie duzych rozmiarow.

Rozprzestrzenianie materiatow propagandowych odbywa sie przede
wszystkiem za poSrednictwem agencji handlowych Towarzystwa Naro-
dowego Kolei Belgijskich, ktére ma swe oddziaty w Paryzu, Londynie,
Kolonii, Bale, Luksemburgu i Mediolanie oraz przez Turystyczne Domy
Belgijskie w Londynie, Nicei, Paryzu, Sztokholmie i Kopenhadze. Poza
tym wspotdziatajg z Oblut’em wszystkie konsulaty i placdwki dyploma-
tyczne. Ogotem objeto propaganda 86 krajow, przy czym jednak 60%
materiatdbw propagandowych idzie do Francji, Holandii, Anglii i Szwajcarii.

Nauczanie ludnosci przyjmowania obcych odbywa sie przy pomocy
regionalnych zwigzkéw propagandy oraz przez zatozone z inicjatywy
Oblut'u, prowincjonalne Zwiazki Turystyczne.

Statystyke ruchu obcych w Belgii prowadzi Centralny Urzad Sta-
tystyczny przy Ministerstwie Spraw Wewnetrznych (Office Central de
Statistique du Ministére de I’Intérieur). Statystyka belgijska jest prowa-
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dzona odmiennie, niz w innych krajach. Ze wzgledu na brak sezonu zi-
mowego notuje sie cudzoziemcOw nie przez caly rok, a tylko w pewnych
okresach (w roku 1936 od 1. VI. do 1. X., w roku 1937 od 1 V. do 1 X).
Statystyka nie uwzglednia liczby przyjednych, opierajagc sie jedy-
nie na ilosci noclegow, ktdre segreguje wedtug narodowosci. Nie obej-
muje przyjezdnych, przebywajacych mniej niz jeden dzien. Poza tym
juz w obrebie kazdej narodowosci noclegi rozdziela na trzy grupy we-
dtug miejsca pobytu, w trzech czesciach kraju : na wybrzezu, w obszarze
gérskim Ardenndw i w pozostatej wewnetrznej czesci kraju. Zalgczona
mapa, obrazujgca ilos¢ noclegow cudzoziemcéw w Belgii, daje zarazem
poglad na przyptyw walut z za granicy. Mozna stwierdzié, ze gtéwna role
odgrywaja trzy sasiednie panstwa: Francja, Anglia i Holandia, na ktére
przypada ponad 80% wszystkich noclegéw (w 1936 r. —83,5%, w 1937r.
— 80,4%). Dos¢ znaczng role odgrywaja tez obywatele Niemiec, U.S. A,
Luksemburga i Szwajcarii (w 1936 r. — 9,8%) w 1937 r. — 10,1%). Na
inne panstwa z ogdlnej liczby noclegéw nie wypada nawet 10%.
Znaczenie gospodarcze ruchu obcych ocenia putk. Pulinx, dyrektor



Narodowego Urzedu Turystycznego, mniej wiecej na 400 milionéw fran-
kow bel. w roku 1936, oraz na 250 milionéw fr. bel. w roku 1937, co
stanowi okoto 71 mil. z+. (1936) i 63 mil. zt. (1937). Rok 1937 przyniost
obnizenie dochoddéw z ruchu obcych mniej wiecej o 8 milionéw zt. Tiu-
maczy sie to dewaluacjg franka francuskiego i szwajcarskiego oraz gul-
dena holenderskiego, jak roéwniez miedzynarodowa wystawag paryska.

Tadeusz Wilgat.

KRONIKA.

Argentyna — Rozwdj ruchu turystycznego. — W ubiegtym roku zanotowano
w Argentynie duzy wzrost ruchu turystycznego tak, iz w miesigcu lipcu, w zwigzku
z brakiem odpowiednich pomieszczen w hotelach, odczuwano powazne trudnosci z za-
kwaterowaniem turystéw. Wielki naptyw turystow ze Standéw Zjednoczonych, Anglii
i Niemiec spowodowat dawno nienotowane ozywienie w przemys$le hotelarskim. — Po-
wazne trudnosci stwarza port w Buenos Aires, ktéry nie moze pomiesci¢ nowoczesnych
statkO6w pasazerskich o wielkim tonnazu, co powoduje duze straty dla przemystu tury-
stycznego.

Belgia — Akcja campingowa. — W zwigzku z wzrastajgcym ruchem campin-
gowym Belgijski Touring Club (T. C. B.) utworzyt sekcje campingowa, cieszaca sie wiel-
kim powodzeniem (w ciggu 15-tu dni zapisato sie 600 os6b). Czionkowie sekcji otrzy-
muja t. zw. Kkarte campingowg ('carte de campeurs), ktdéra uprawnia do wstepu na te-
reny campingowe, do znizek w magazynach sportowych oraz bezptatnego ubezpiecze-
nia i t d.

.Carte de Randonneurs". — Jest druga inowacjg wprowadzong przez Belgijski
Touring Club, majacg na celu propagowanie turystyki pieszej. Karta ta uprawnia do
uzyskania znizek w hotelach, ubiegania sie o premie, wyznaczane za przebycie pewnych
szlakbéw pieszych przez cztonkdéw towarzystw turystycznych. Z T

Czechostowacja — Konflikt polityczny a turystyka. — Na skutek naprezonej sy-
tuacji politycznej miedzy Czechostowacjg a Niemcami, ruch turystyczny zmalat znacznie
w miesigcach ostatnich, szczeg6lnie w miesigcu lipcu. Liczba przybylych turystéw do
Czechostowacji, ktéra wynosita w lipcu 1938r. 134.)00, zmalata w poréwnaniu z lipcem
1937 r. o 33%. Spadek frekwencji dotknat przede wszystkim uzdrowiska sudeckie, w kto6-
rych obecnie przebywa tylko 30% turystéw w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Urzad turystyczny w Pradze.— W Pradze powstat nowy urzad turystyczny, do
ktérego powotano na urzednikéw ludzi z wyzszym wyksztalceniem, wiadajgcych biegle
kilkoma jezykami. Zadanie nowego urzedu polega wytacznie na dziatalnosci propagan-
dowej oraz udzielaniu informacji turystycznych. O B

Estonia — Instytut Turystyczny i Ochrony Przyrody. — Estonskie Minister-
stwo Opieki Spotecznej (Socialministerium) zawiadamia, ze z dniem 1 kwietnia b. r. zo-
stal przy Ministerstwie powotany do zycia ,Instytut Turystyczny i Ochrony Przyrody”
(Loodushoiu-ja Turismiinstituut), w ktérego zakres dziatania wchodza wszystkie sprawy,
dotyczace turystyki i propagandy turystycznej w Estonii. Jego organem wykonawczym
jest Estonski Urzad Turystyczny (Office National Estonien du Tourisme), Tallin, Ree-
koja Plats 9. T W

Francja — Rozwd6j campingu. — Wzrastajagce zainteresowanie ruchem campin-
gowym skionito Touring Club de France do podziatu wycieczek campingowych na grupy
w zaleznosci od stosowania $rodkéw lokomocji: camping pieszy, kolarski, motocyklowy,
automobilowy i kajakowy. Wycieczki te odbywaja sie z koncem kazdego tygodnia,



Konkurs na upiekszenie dworcow kolejowych. — Touring Klub Francuski
ogtosit konkurs na dekoracje dworcéw kolejowych kwiatami oraz drzewami. Zawiadowcy
stacji, ubiegajacy sie o nagrody w powyzszym konkursie, majg pamieta¢ réwniez o wy-
gladzie zewnetrznym samych budynkéw stacyjnych. Francuskie Towarzystwo Kolejowe
dato moralng i finansowa pomoc dla urzadzenia konkursu.

NowoSC w hotelach francuskich. — W zwigzku z normalizacjg cen w hotelach
francuskich zaprowadzit Generalny Komisariat Turystyczny inowacje, polegajacg na tym,
ze w hotelach, gdzie przed wejSciem jest umieszczona litera ,H*"“, umieszczone w kazdym
pokoju restauracji obowigzkowo cenniki sg $cisle przestrzegane, tak, iz niespodzianka
nie spotka turysty przy ptaceniu rachunku.

Organizacja intelektualnej wymiany turystycznej. — Komisja Propagandowa
Badan Artystycznych, Archeologicznych oraz Historycznych Syndykatu Inicjatywy na
Cote d’Azur i Corse przediozyla Zgromadzeniu Generalnemu Federacji tychze Syndyka-
téw projekt wzmozenia wymiany zdobyczy intelektualnych pomiedzy narodami $réd-
ziemnomorskimi, a co za tym idzie lepszego poznania wzajemnego swych krajow, oraz
wzmozenia ruchu turystycznego przez zorganizowanie jak najliczniejszych wyktadéw
z przezroczami we wszystkich wiekszych miastach wybrzeza morza Srédziemnego. Do
pomocy majg by¢ zaproszone wielkie towarzystwa okretowe, miedzynarodowe biura tu-
rystyczne, izby przemystowe oraz organizacje przemystu hotelowego. zZ. T.

Holandia — Kioski informacyjne na granicach. — Na skutek staran Krél. Hol.
Zwiazku Turystycznego powstang w licznych miejscowosciach nadgranicznych Kkioski
informacyjne, zwilaszcza na uczeszczanych szlakach automobilowych. W kioskach miescié
sie beda biura informacyjne, kantory wymiany, oraz telefon i telegraf. Kioski takie
powstang w Beek Ic. Nijmwegen na szosie do Klewe, w Vaals na szosie de Aachen,
w Babberik (Arnhem—Emmerich) w Klauerburg (Enschede—Kronau) jak réwniez w Sluis
(Zeland) w Eysden (miedzy Maastricht a Liittich) oraz w Wernhout na linii Amsterdam-
Bruksela-Paryz. O. B.

Japonia — Popieranie turystyki pieszej. — Rzad japonski urzadzit ostatnio
tydzien zdrowia, w ramach ktérego przeprowadzono réwniez propagande turystyki pie-
szej. W zwigzku z tym Min. Komunikacji przyznato od 1 lipca b. r. dla cztonkéw zwigz-
kéw krajoznawczych miodziezy indywidualne znizki kolejowe w wysokosci 50°/0.

Kanada — Dochody z ruchu turystycznego. — Przemyst turystyczny w Ka-
nadzie uzyskal w ciggu ostatniego roku dochéd w wysokos$ci 300 mil. dolaréw. Dochéd
z tego tytutu wzrést w jednej tylko prowincji Quebec z 34 milionéw dolaréw w 1935 r.
na 77 mil. w roku ubiegtym.

Niemcy — Budowa domu niemieckiej turystyki w Berlinie. — Dnia 14 VI.
b. r. potozyt kanclerz Hitler kamien wegielny pod budowe domu niemieckiej turystyki
w Berlinie. Dom ten, potozony przy nowej ,p6tnocno-potudniowej Osi“, zapoczatkowacd
ma serie monumentalnych gmachéw nowego Berlina. Gmach ten, o ktérego rozmiarach
Swiadczy sala obrad na 1600 oséb, ma by¢ wykonczony do 1940'r., a pomieszczenie
w nim znajdg wszystkie organizacje, zajmujace sie turystyka.

Badania nad miedzynarodowym ruchem turystycznym. — Instytut Badania
Koniunktur w Berlinie stwierdza, iz w 1937 r. wydano na $wiecie na podréze za granice
5 do 572 miliarda marek, wobec 7 miliardébw w 1929 r. Ciekawga jest rzeczg, ze o ile
handel zagr. wzrést od 1932 r. 0 42% a produkcja o 59%, to dochody zwigzane 2z ru-
chem turystycznym tylko o 23%. I-sze miejsce w miedzynarodowym ruchu turystycznym
zajmuja narody anglosaskie. Stany Zjednoczone A.P. wydajga na podréze za granice 3—6
miliardéw marek, z czego 2@ pochtania Kanada a *& Europa. W Europie potowe ruchu
turystycznego ze Standéw wchtania Francja. Najwiekszy ruch zagranicznych turystéw
w Europie wykazuje nadal Szwajcaria, potem lItalia i Francja (z powodu spadku ilosci
turystéw ze Stanoéw, w 1936 r. liczba turystéw zmalata do 7io stanu z 1929 r.). Spadek
ogllnej liczby turystéw wykazujg réwniez: Szwajcaria, Italia i Austria, natomiast wzrost
kraje poétnocne. Od 1933 r. wzrasta znaczenie ruchu turystycznego z za granicy w Niem-
czech. ilos¢ noclegéw turystéw zagranicznych wzrasta do 8% w ogdlnym ruchu tury-
stycznym w Niemczech (w Szwajcarii 40%, w Austrii 22—30%).

Pociagi popularne w Rzeszy. — Dzieki liczbie 4612 pociggéw popularnych,
urzadzonych w 1938 r. przez organizacje ,Kraft durch Freude", uzyskaty Niemcy pierw-
sze miejsce w Europie w tej dziedzinie. Przecietnie kazdy pociag skitadat sie z 20 wago-



néw. Ostatnia inowacjg byly pociagi popularne dla miodziezy. Probe taka podjeta dy-
rekcja kolejowa w Wuppertal i Zwigzek Turystyczny w Minster (Westfalia), ktore
urzadzity 2 pociggi popularne dla miodziezy. Frekwencja pociggu wyniosta okoto 1000
os6b, tak, iz wobec powodzenia imprezy, przygotowuje sie dalsze pociagi te%o {_Odzaju.

Polska. — W numerze 6 ,Turyzmu Polskiego“ w artykule, zatytutowanym ,Kar-
toteka — Ewidencja adreséw i rozsytka materialtéw propagandowych*, zostalo pominiete
nazwisko mjr. J6zefa Stanslickiego, autora systemu kartotekowego, omawianego w tym
artykule. A M s

Szwajcaria — Ruch turystyczny w kwietniu b. r. — Swieta Wielkanocne,
przypadajace w r. b. na miesigc kwiecien, mialy duzy wptyw na zwiekszenie sig¢ ruchu
turystycznego. Zanotowano 240.000 gosci, z czego na turystow szwajcarskich przypada
162.C00 a na obcych 78.00Q. Wydanych noclegéw zanotowano 978.000, z czego na tury-
stow krajowych przypada 574.000 a na zagranicznych 404J) 00.

Tunis — Statystyka ruchu turystycznego za rok 1937. — Ruch turystyczny
w Tunisie wyniést w 1937 r. 34.550 osobo-dni (t. zn. dni przebytych w Tunisie przez
wszystkich turystéw) wobec 30.512 w 1936 r. Wzrost zatem wynosi okoto 4000 osobo-dni.

Turcja — Nowy urzad propagandy turystycznej. — Przy Min. Gospodarki
w Turcji powotany zostat do zycia urzad propagandy turystycznej. Ma on na celu nie
tylko propagande i popieranie ruchu turystycznego w $cistym tego stowa znaczeniu, lecz
réwniez popieranie rozwoju komunikacji.

Poradnik Techniczny

Wykaz wydawnictw periodycznych poSwieconych regionalizmowi,
krajoznawstwu, geografii, ochronie przyrody, turystyce, przemy-
stowl turystycznemu i t. d.

na mocy kartoteki czasopism wymienianych za ,.Turyzm Polski* w pierwszym
kwartale 1938 r.

Cze$¢ trzecia.

38. Prace Studium Turyzmu Uniwersytetu Jagiellonskiego — rok 11 — wychodza
periodycznie — ukazato sie 6 toméw — red. dr S. Leszczycki — Krakéw, Grodzka
64 — cena tomu 2—3 zk

39. Przeglad Krajoznawczy — Organ Oddziatu Lwowskiego Polskiego Towarzystwa Kra-
jaznawczego — miesiecznik — rok Il. — red. dr E. Uhorczak — Lwoéw, ul.

/ Boularda 5 — pren. roczna 5 zh

40. Przeglad Samorzadowy — miesiecznik poswiecony zagadnieniom administracyjnym,
gospodarczym i spotecznym — wydawnictwo Instytutu Administracyjno Gospo-
darczego w Krakowie — rok V. — Red. nacz. L. Osiecki — Krakéw, ul. Ka-
pucynska 2 — pren. roczna 6 z.

41. Przewodnik Podrézniczo Turystyczny — wyd. Polskiego Biura Podrézy ,Orbis" —
rocznik IV. red. dr J. Krawczynska — Warszawa, ul. Ossolifiskich 8 — cena
egz. 80 gr.

42. Radostowa — llustrowany miesiecznik Swietokrzyski — Literatura, Historia Regionu,
Kultura — rok Ill. — red. mgr J. Pazdur — Kielce, Plac Wolnosci 6 — pren.

roczna 8 zh

43. Rocznik Polityczny i Gospodarczy — wydawnictwo Polskiej Agencji Telegraficz-
nej — rok 1938 — Warszawa — cena egz.. 15 zh

44. Rocznik Wotynski — wydany staraniem Zarzadu Wotynskiego Okregu Zwigzku Nau-
czycielstwa Polskiego — pod red. J. Hoffmana — rok VI. — Réwne, Wotynski
Okreg Zwigzku Nauczycielstwa Polskiego — cena zi. 24.

45. Rocznik Ziem Wschodnich. — wydawnictwo Zarzgdu Gtéwnego Towarzystwa Roz-
woju Ziem Wschodnich —rok IV. — red. E. Ruhle — Warszawa, ul. Marszatkow-
ska 153 — cena egz. 1 zi



47.

49.

50.

51.

52.

53.

55.

56.

57.

59.

60.

61.

62.

63.

65.

. Samorzad — tygodnik poswiecony sprawom samorzadu terytorialnego — wydawnic-

two Zwigzku Powiatéw R. P. — rok XX. — red. F. Grela — Warszawa, ul.
Marszatkowska 81 — pren, kwart. 750 zk.

Samorzad Terytorialny — wyd. Zwigzku Powiatéw R. P. — kwartalnik poswiecony
teorii i zyciu samorzadu terytorialnego — rok X. — red. dr M. Jaroszynski —
Warszawa, ul. Marszatkowska 81 a. — pren. roczna 20 zi.

Taternik — Organ Klubu Wysokogoérskiego Polskiego Towarzystwa Tatrzarnskiego —
wychodzi 6 razy na rok — rok XXIl. — red. Z. Dabrowski — Warszawa, ul.
Z6rawia 9 — pren. roczna 5 zh

Touring — organ Polskiego Touring Klubu — miesiecznik — rok XIV. — red. J.
Michalikowski — Warszawa, ul. Kredytowa 5 — pren. roczna 6 z,

Turysta w Polsce — wyd. Ligi Popierania Turystyki — miesiecznik — rok IV. —
red. St. Faecher — Krakéw, ul. Pitsudskiego 19 — pren. roczna 4 zh

Turystyczny Biuletyn Prasowy — wydawnictwo Zarzadu Gitéwnego Polskiego
Towarzystwa Tatrzanskiego — poswiecone zagadnieniom turystyki krajoznaw-
stwa i ochrony przyrody — wychodzi co miesigc, rok I. — red. mgr W. Mileski,
Krakéw, ul. Potockiego 5. — bezptatny.

Turystyczny Biutetyn Prasowy — Zwigzku Propagandy Turystycznej Ziemi Wi-
leriskiej — wychodzi periodycznie — rok |. — red. mgr J. Lewon — Wilno,
ul. Mickiewicza 32. — bezptatny.

Turystyka — wydawnictwo Polskiego Biura Podrézy Orbis — miesiecznik — rok Vi.—
red, J. Krawczynska — Warszawa, ul. Ossolinskich 8. — bezptatny.

Turyzm Polski — miesiecznik poswiecony zagadnieniom gospodarki turystycznej,
wydany przez Studium Turyzmu U. J. w Krakowie, z zasitku Wydziatu Tury-
styki Min. Kom. — rok 1 — red. dr S. Leszczycki — Krakéw ul. Grodzka 64.
pren. roczna 5’00 zh

Tydzien Warszawy — tygodnik — rok Il. — wydawca Spétka Wydawnicza i Organi-
zacja Wydawnictw ,Pion“ — red. Z. Baranowicz — Warszawa, ul. Radna 6.
pren. roczna 2 50.

Wiadomosci Geograficzne — kwartalnik — rok XVI. — red. dr W. Ormicki i dr
M. Klimaszewski — Krakéw, ul. Grodzka 64. — pren. roczna 6-©0 zi.

Wiadomosci Muzeum Ziemi — wydawnictwo Tow. Muzeum ziemi — pos$wiecone
krzewieniu nauk o ziemi — ukazuje sie 4 razy do roku — rok 1 — red. prof.
dr S. Matkowski — Wilno, ul. Zakretowa 23, admin.: Warszawa, ul. Rako-
wiecka 4. — pren. roczna 3'50.

. Wiadomo$ci Statystyczne — Gltéwnego Urzedu Statystycznego — miesiecznik —

rok XVI. — red. S. Szulc — Warszawa, al. Jerozolimskie 32. pren. roczna 12 zk.

Wiadomosci Turystyczne — dwutygodnik poswiecony turystyce, komunikaciji,
ochronie przyrody, uzdrowiskom, hotelarstwu i przemystowi turystycznemu —
rok VIII. — red. J. Kara§ — Warszawa, ul. Zurawia 9. — pren. roczna 5'00 zi.

Wiadomosci Zakopianskie i Rabczanskie — czasopismo poswigcone aktualnym
sprawom obu uzdrowisk — miesiecznik — rok 11— red. M. Zutawski— Rabka-
Zdroj. Grand Hotel, — pren. roczna 500 zi.

Wierchy — rocznik poswigcony gérom i goéralszczyznie — organ Polskiego Towa-
rzystwa Tatrzanskiego — rok XV. — red. prof. dr W. Goetel — Krakéw, ul.
Potockiego 5. — cena tomu 3'00 zh

Wydawnictwa Muzeum Tatrzanskiego — im. dra T. Chatubinskiego w Zakopa-
nem — wychodzg periodycznie — dotychczas ukazato sie 8 toméw — red. dyr.
J. Zborowski — Zakopane, Muzeum Tatrzanskie.

Wydawnictwo Okregowego Komitetu Ochrony Przyrody — na Wielkopolske
i Pomorze — wychodzi periodycznie — dotychczas ukazato sie 7 zesz. — red.
prof. dr. A. Wodziczko — Poznan, ul. Stowackiego 4/6, cena zesz. ok. 150 zk.

. Zaranie Slaskie — organ Instytutu S$laskiego w Katowicach i Towarzystwa Ludo-

znawczego w Cieszynie — miesigcznik — rok XV — red, L. Brozek — Kato-
wice, ul Francuska 12. — pren. roczna 8'00 zh
Zbliska i Zdaleka — geografia, krajoznawstwo, podréznictwo — miesiecznik — rok
VI. — red. dr A. Malicki — Lwow, ul. Kosciuszki 9. — pren. roczna 3900 zk.
Ciag dalszy nastapi.



Regionalne pamiatki.

(Przyczynek do organizacji turystyki miejskiej).

Niemal z kazdej wycieczki przywozimy pamigtkowe drobiazgi. Tu-
rysta, spedzajagc w jakiej$ okolicy kilka dni, dla utrwalenia przezytych
wrazen, kupuje drobiazgi, zwigzane z miejscem zwiedzanym. | tak w za-
leznosci od miejscowosci mozna naby¢ towicki pasiak, zywiecki haft, albo
wilenski samodziat.

Czesto jednak sie zdarza, ze role pamigtki gra przedmiot, nie majacy
nic wspolnego z dang miejscowoscig, n. p. w Wilnie w czasie uroczystosci

Pamiagtki nagrodzone w Ill grupie.

ztozenia Serca Marszatka J. Pitsudskiego na Rossie, sprzedawane bytly
zwykte kubki fajansowe z napisem ,Pamigtka z Wilna".

Rzecz jasna, ze takie fakty nie powinny by¢ tolerowane. Dlatego
Zwigzek Propagandy Turystycznej Ziemi Wileriskiej podjat walke z lichg
i bezwarto$ciowa imitacja pamiatek na swym terenie. Celem wyelimino-
wania rzeczy wartosciowych i artystycznych zorganizowano w 1936-ym r.
pierwszy Konkurs Pamigtek Regionalnych. Wsérdod przeszto 300 nadesta-
nych eksponatow nagrodzono 10. Na wiosne roku biezacego odbyt sie
drugi z kolei Konkurs. Eksponatéw nadestano 267, nagrodzono 7.

W jednym i drugim wypadku reprezentowaly one wytworczos¢ réz-
nego rodzaju : ceramike, wyroby z metalu, zabawki drewniane, drzewo-
ryty, palmy i t. p. Latwo z tego wnioskowa¢, ze warunki konkursu uw-
zgledniaty materiat najbardziej roéznorodny. Eksponaty bytly podzielone
na trzy kategorie w zaleznosci od ceny. Pierwsza kategoria obejmowata
drobiazgi w cenie do 50 groszy, druga do trzech zitotych, a trzecia do
szeéciu ztotych. Swiadomie nie brano pod uwage rzeczy drozszych, po-



niewaz nie moga one by¢ sprzedawane
masowo.

Rozumiejagc konieczno$¢ wyrugo-
wania bezwartoSciowych przedmiotdw,
przyszli organizatorom z pomocg Zarzad
Miejski, lzba Przemystowo - Handlowa,
Izba Rzemie$lnicza i inni. Nikt jednak
nie przypuszczatl, ze skromny konkurs
moze przyczyni¢ sie do stworzenia no-
wych warsztatow pracy, a tym samym
odegrac role gospodarczg. Urzadzona na
zakonczenie l-go Konkursu wystawa
wzbudzita duze zainteresowanie. Wiele
0s0b ‘zgfaszato™ sie po adresy wytwor-
céw, mimo to, ze lista nagrodzonych wy-
stawcoéw zostata rozestana do zainteresowanych firm wilosci 300 egzem-
plarzy. ,Laureaci“ konkursu otrzymali powazne zamoOwienia. Jeden z wy-
twércow sprzedat w Bialowiezy drewnianych zabawek za przeszto 2.000
zt. Producentka palm otrzymata duze zamoéwienie z Ameryki — biedaczka
miata z tym kiopot, bo jest niepiSmienna. Warto rowniez wspomniec
o dwdéch innych ,laureatach®, ktoérzy zdobyli medale na Wystawie Rze-
mieslniczej w Berlinie.

Pamigtki nagrodzone w |l grupie,

Pamigtki nagrodzone w | grupie.

Zwigzek Propagandy Turystycznej we wszystkich wypadkach na-
wigzuje #acznos¢ miedzy producentem a sprzedawca, wystepuje w roli
bezinteresownego posrednika: utatwia porozumienie, zatatwia korespon-
dencje. Nie zastrzega sobie prawa do eksploatacji nagrodzonych projek-
téw. Jedynie wyrdéznione eksponaty przechodza na wiasno$é Z. P. T.,
stanowigc swego rodzaju zbiér, bedacy Swiadectwem dazen do wytwor-
czosci typowych artystycznych pamiatek. mgr Jozef Lewon (Wilno).
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