m/ / vklV
D €eeoeononeno0enoo000eo ©©o0o0

AMERYKA

4*%

= - Miesiecznik

Amerykansko-Polskiej Izby

Handlowo-Przemystowej w Polsce

Rok pierwszy LUTY 1923

TRESC Nr I-go

Od RedakCji s
List Posta Standw Zjednoczonych HUGH GIBSON’a ....ccccccocvvvrirneienncicnninns
H. B. SMITH — Rozw06j polsko-amerykanskich stosunkéw handlowych .

LEOPOLD KOTNOWSKI t— O stosunkach ekonomicznych polsko -ame-
TYKAASKICH .ottt e

T. SKARZYNSKI — Prawda o prawdzie : czem jest w istocie reklama ame-
Y KIS KA vttt ittt ettt ettt et nnnen

Przemyst, handel i finanse w Stanach Zjednoczonych.....iee.
Dtugi poszczegélnych panstw w Stanach Zjednoczonych. Nauka jezykdéw
w szkotach nowojorskich. Telefony i samochody na fermach amerykanskich.
Zmniejszenie si¢ dochodéw skarbowych w St. Zjedn. Kredyty dla Niemiec.
Oszczednosci w budzecie amerykanskim. Banki robotnicze. Stan zatrudnie-
nia. Polepszenie o0g6lnego potozenia gospodarczego w Stanach Zjednoczo-
nych. Handel zewnetrzny Stanéw Zjednoczonych w 1922 r. Wywoéz wegla
nafty i benzyny we wrze$niu 1922 r- Wywo6z nabialu w 1922 r Rynek na
produkty rolnicze. Przemyst stalowy. Wzrostobstalunkéw kolejowych.
Swiatowa produkcja bawetny. Przemysttytuniowy w Stanach Zjednoczonych.
Produkcja papieru gazetowego we wrze$niu 1922 r. Ceny baweiny. Artykuty
wolne od cta. Nowa taryfa celna-

Z TowarzystwaP olsko-Amerykanskiego

Kronika Amerykansko-Polskiej IzbyHandlowo-Przemystowej w Polsce
Udekorowanie pp. S. M. Vauclain’a i Franeois de St Phalle’a orderami polskimi.
Przyjazd delegacji amerykanskiej. Budowa Domu Polsko-Amerykanskiego.
Wysytanie mtodziezy do Ameryki. Podjecie ruchu paczkowego pomiedzy
Polskg a Stanami Zjednoczonemi Ameryki P6inocnej. Nowi cztonkowie. Oferty

i zapytania. IV vr

O gl0SZEeNIA i ri 7|l_|>.

VA ' x|

Nr 1

STR.

15
16

REDAKCIJA WARSZAWA NOWY-SWIAT 72
ISOOOOOOOOOOOOQ@OO(‘~~~~ -JOOCOOOOOOOOOOO

Biblioteka Jagielloriska

1002258040

1002258040



hOOOOOOOOOOOOO 00O0OO0OO0OO0OO0OOO0OO 0000O0OO0OOOOOOOOOOOOOOEOO Oln

AMERICA

0] Journal of the

American Polish Chamber

of Commerce and Industry in Poland

Volume | FEBRUARY 1923 Nr 1
8 CONTENTS page
0 Editorial. | 3
q Letter from HON. HUGH GIBSON, American Minister to Poland . . . 4
8 H. B. SMITH — Development of Polish-American Commercial Relations . 3
8 LEOPOLD KOTNOWSKI — Polish-American Economic Relations. . . . 7
0 T. SKARZYNSKI — The Truth about Truth — W hat is American Publicity 8
8 Industry, Commerce and Finance in the United States ...iiiiininiiniene 11

Debts of different nations to the United States. Foreign languages taught
in New York schools. Telephones and automobiles on American farms.
1 Credits to Germany. U. S. administration expenses cut. Labor banks. Em"
ployment. General business improvement in the U. S. United State foreign
trade in 1922. Exports of coal, petrol and gasoline during September 1922.
Exports of dairy products in 1922, Agricultural market. Steel industry.
Increase of railroad equipment orders. World cotton production. United
States tobacco industry. Production of news print paper during September
1922. Prices of cotton. Articles free from customs duty. The new tariff-

0

0 POLISN-AMETriCAN SO CTETY .ottt et 15

0

el American-Polish Chamber of Commerce and Industry

0 Decoration of Mr. Samuel M. Vauclain and Mr. Franeois de St. Phalle with

0 the ,Polonia Restituta“. American delegation to visit Poland. The erection

0 of a Polish-American Building in Warsaw. Facilities granted to Polish stu-

0 dents sailing to the United States. Parcel post between Poland and the United
States. New Members. Offers and demands.

0

8 Advertisements

0

0 Published monthly

Copyright, 1923, Jlmerican-Polish Chamber of Commerce and Industry in Poland

OA

WARSAW NOWY-SWIAT 72




Battery-Place w Nowym Jorku
Pierwszy widok Nowego Jorku, odkrywajacy sie oczom przyjezdnych z Europy

OD REDAKCJI

DNIA I-go pazdziernika 1919 roku po-
wstato w Warszawie Towarzystwo Pol-
sko Amerykanskie, majagce na celu kultu-
ralne i ekonomiczne zblizenie Polski ze Sta-
nami Zjednoczonymi Ameryki Pdinocnej.

Z powodu jednak doniostos$ci zadan go-
spodarczych w chwili obecnej, domagaja-
cej sie specjalnego zajecia sie niemi, oka-
zalo sie niezbednem wydzielenie spraw
ekonomicznych i przekazanie ich odrebnej
instytucji. Nastgpito to na skutek uchwaty
W alnego Zgromadzenia Towarzystwa Pol-
sko-Amerykanskiego z dnia 15 stycznia
1921 r.,powotujgcej do zycia Amerykansko-
Polska Izbe Handlowo-Przemystowag w Pol-
sce, utworzong na wzoér lzby Nowojorskiej.

Amerykansko-Polska lzba Handlowo-
Przemystowa w Polsce, ukonstytuowata sie
ostatecznie dnia 15wrzes$nia 1921r. na Wal-
nem Zgromadzeniu Organizacyjnem. Liczy
ona obecnie 133 cztonkdw z pomiedzy naj-
powazniejszych bankéw i firm handlowo-
przemystowych polskich iamerykanskich,
pozostajagc w Scistym kontakcie zTow. Pol-
sko-Amerykanskiem (z ktorem sie wzajem-
nie uzupetniajg), oraz z Amerykansko-Pol-

ska lzbg Handlowo-Przemystowg w New
Yorku, zatlozong w 1920 r. Do utworzenia
Izby w New Y orku przyczynili sie gtéwnie
wyprébowani przyjaciele Polski: Prezes
»,The Baldwin Locomotive Works" w Fila-
delfji, p. Samuel M. Vauclain, obecnie ho-
norowy cztonek Izby Nowojorskiej, i wice
prezes tejze firmy, p. Franeois de St. Phalle,
ktory jest obecnie prezesem Amerykan-
sko-Polskiej I1zby Handlowo-Przemystowej
w New Yorku.

Izba w New Yorku ma za sobg wielkie
zastugi w dziedzinie oznajomienia AmeryKi
ze wspoOtczesng Polskg, imoznapowiedzie¢,
ze jej dziatalno$¢ pomysSinie przeciwdziata
w Ameryce wrogiej Polsce propagandzie.
Gtownem jej orezem w obronie intereséw
Polski w Ameryce jest miesiecznik p.t. ,Po-
land". To pismo, jedno z najlepiej prowa-
dzonych pism w Ameryce, wychodzi w 5000
egzempl., stale rozszerzajac grono swych
czytelnikow. Ze strony zewnetrznej mie-
siecznik ,,Poland" wyrdznia sie nawetz po-
miedzy pieknych pism amerykanskich ian-
gielskich.

W pracy nad zblizeniem dwdch naroddw,



dgzac do wzajemnego ich zrozumienia sie —
co jest pierwszym czynnikiem zblizenia,—
nie mozna poprzesta¢ na informowaniu tyl-
ko jednej strony. Wychodzac z tego zato-
zenia, lzba w Warszawie wydawata swoje
miesieczne biuletyny, lecz obfito$¢ mater-
jatu informacyjnego oraz konieczno$¢ da-
wania licznym w Polsce osobom, interesu-
jacym sie Ameryka, szczeg6towych danych
oAmeryce, wysunetykwestje wydawnictwa
miesiecznego drukowanego organu lzby.
& Dziekiusitowaniom i ofiarnosci cztonkow
Izby, ta kwestja zostata pomyS$lnie zatat-
wiona.

Przedstawiajac pierwszy numer naszego
miesiecznika polskim czytelnikom, redakcja
zywi nadzieje, ze spotka sie on z uzna-
niem, przedewszystkiem ze strony wszyst-
kich tych, ktoérzy juz majg stosunki finan-
sowe, przemystowe lub handlowe z Ame-
ryka, lub zamierzajg je rozwingé*

Nasz miesiecznik bedzie zawierat arty-
kuty, dajace obraz wspdiczesnego zycia

ekonomicznego Ameryki. Bedzie starat sie
dawaé wskazéwki praktyczne w dziedzinie
handlu z Ameryka oraz wiadomos$ci o sto-
sunkach ekonomicznych w Ameryce. Ame-
ryka, zadziwiajgca caly Swiat organizacjg
swych przedsiebiostw i metodami pracy,
moze stuzyé nam w wielu wypadkach za
wzdr do nasladowania. Wskutek tego na-
sze pismo bedzie sie staralo zaznajomié
czytelnikow polskich ztg organizacjg i z te-
mi metodami.

Wreszcie, bedgc organem Amerykan-
sko-Polskiej 1zby Handlowo-Przemystowej
w Polsce, nasz miesiecznik bedzie dru-
kowat spis ofert i zapytan, otrzymanych
z Ameryki w sprawie nawigzania stosun-
kéw handlowych.

Redakcja zapewnita udziat w wydawni-
ctwie wybitnych sit fachowych, i ma na-
dzieje, ze jej usitowania znajdg oddzwiek
przychylny w spoteczenstwie polskiem, tra-
dycyjnie sympatyzujgcem ze Stanami Zjed-
noczonymi Ameryki P6tnocnej.

List Posta Standéw Zjednoczonych p. HUGH GIBSON’A

do Wice-Prezesa Amerykanskc-Polskiej Izby Handlowo-Przemystowej w Polsce
p. LEOPOLDA KOTNOWSK1EQO

Hon. HUGH GIBSON U. S. Minister t0 Poland

LEGATION
OF THE UNITED STATES
OF AMERICA

Warsaw, December 14-th 1922

My dear Mr. KOTNOW SKI:

I am very much gratified to learn
that the American Polish Chamber
of Commerce and Industry in Poland
is plannig to publish a monthly ma-
gazine for the purpose of furthering
economic relations between Poland
and the United States, and more par-
ticularly to promote a better under-
standing between both Nations.

There is nothing the Chamber can
possibly do of greater importance that
to make available accurate informa-
tion as to business conditions in Po-
land and the United States, and if this
information is both reliable and com-
prehensive the Chamber will make
a real contribution to the limprove-
ment of Polish-American relations.



It is essential that Polish and American
business men be accurately informed as to
the other’s business methods, and am confi-
dent that any efforts to this end can not but
be productive of better understanding and
better feeling.

W ith all possible good wishes forthe suc-
cess of this new enterprise, | am, my dear
Mr. Kotnowski,

Very sincerely yours
(signed) HUGH GIBSON

Ttomaczenie listu posta amerykariskiego
HUGH GIBSONA

POSELSTWO
STANOW ZJEDNOCZONYCH
AMERYKI

Warszawa, d. 14 grudnia 1922 r.

Méj drogi Panie KOTNOW SKI:

Z prawdziwem zadowoleniem dowiaduje
sie, ze Amerykansko-Polska Izba Handlo-
wo-Przemystowa w Polsce przystepuje do

wydawnictwa miesiecznika, majagcego na
celu popieranie stosunkéw ekonomicznych
pomiedzy Polskg a Stanami Zjednoczony-
mi, —aprzedewszystkiem—wzajemne zro-
zumienie i znajomos$¢ pomiedzy obu naro-
dami.

Jedng z najwazniejszych czynnosci lzby
jest szerzenie doktadnych informacji o sto-
sunkach gospodarczych w Polsce iStanach
Zjednoczonych.—a jezeli informacje te be-
dg zarazem wiarygodne i wyczerpujace,—
Izba znacznie przyczyni sie do polepszenia
stosunkéw polsko-amerykanskich.

Jest rzeczg pierwszorzednej wagi, aby
tak Polskie jak amerykanskie sfery gospo-
darcze doktadnie poznaty wzajemne me-
tody pracy, ufam tez, ze wszelkie usitowa-
nia w tym kierunku zostang uwiefAczone
wzajemnem zrozumieniem irosngcg zyczli-
woscia.

Zyczac jaknajwiekszego powodzeniano-
wemu zamierzeniu, pozostaje, mdéj drogi
Panie Kotnowski,

Szczerze zyczliwy
(—) Hugh GIBSON

Ttomaczenie z angielskiego.

Rozw0j polsko-amerykanskich stosunkow
handlowych

H. B. Smith, Radca handlowy Stanéw Zjednoczonych Ameryki w Warszawie.

HANDLOWE igospodarcze stosunkipo-
miedzy panstwamipolegajg nawymia-
nie towarow i dobr wszelkiego rodzaju po-
miedzy jednem panstwem a drugiem. Przed
wojngtawymianatowardéw iwartosci odby-
wata sie wzdtuz pewnych, doskonale wy-
tknietych dr6g. Wskutek wojny dawne dro-
gi handlowe ulegty przerwaniu, za$ handel
wszech$wiatowy przechodzi gwattowng re-
organizacje, usitujagc przystosowac¢ sie do
zmienionych warunkéw. Przed kazdym
krajem staje konieczno$¢ catkowitej reor-
ganizacji swych stosunkdéw ekonomicznych
i handlowych tak z najblizej sgsiadujacymi,
jak i z bardziej oddalonymi krajami. Po-
wstanie nowych panstw i nowych granic
spowodowato nowy rozdziat przynalezno-
§ci bogactw naturalnych, wprowadzajac
nowe czynniki ekonomiczne, ktére jeszcze
bardziej komplikujg stosunki gospodarcze.
Wytwdrczos¢ pewnych krajow wiele ucier-
piata, podczas gdy wytwdrczosé innych

przekroczyta normy przedwojenne. Kraje,
cierpigce na spadek produkcji, tracg w na-
stepstwie swa zdolno$¢ nabywcza i w re-
zultacie, panstwa najwiecej potrzebujace
roznych towaréw, sg niezdolne ptaci¢ za
swe potrzeby,—podczas gdy kraje, ktdrych
produkcja przekracza zapotrzebowanie, —
napotykajg sie na te same trudnos$ci przy
zbycie tej nadwyzki. Jednem stowem,
wszechSwiatowy system wymiany zostat
naruszony, a przed kazdym rzadem iprzed
caltym Swiatem gospodarczym staje py-
tanie, jakim sposobem moze by¢ najpre-
dzej przywrécona ré6wnowaga w tym sy-
stemie.

Polska zwraca sie do Stanéw Zjednoczo-
nych po zapasy surowej bawetny dla swego
L o6dzkiego przemystu widkienniczego, po
maszyny rolnicze i materjaty kolejowe, oraz
inne artykuty dla pokrycia swej szybko
wzrastajgcej zdolnosci konsumcyjnej. Przy-
wobz surowcOw i wyrobéw gotowych po-



trzebny jest nietylko dla zaspokojenia po-
trzeb biezagcych polskiego rynku, ale cho-
dzi rowniez oumozliwienie polskiemu prze-
mystowi produkcji z nadwyzka, ktoraby
mogta by¢ wywieziona wzamian za przy-
wozone artykuty. Oprocz towardow, Polska
potrzebuje jeszcze znacznej pomocy finan-
sowej dla rozwoju swych zasobdw ireorga-
nizacji finans6w. Stany Zjednoczone ze
swej strony widzg w Polsce rosngcy rynek
zbytu dla nadwyzki swej produkcji, na ktore
zapotrzebowanie w Polsce wcigz wzrasta.
Usitowania obu krajow zmierzajg zatem
w kierunku umozliwienia powyzszej wy-
miany towaréw i kapitatow.

Szeroka wymiana towarow zalezy w
pierwszym rzedzie od nieograniczonego
i swobodnego przyptywu kapitatu, ktéry ze
swej strony ograniczony jest stopniem zau-
fania, istniejgcego pomiedzy sferami od-
nosnemi handlowemi obu krajow. Szuka-
jac drdg i sposobéw do rozwoju stosunkow
handlowych polsko-amerykanskich i pod-
stawy dla normalnego handlu pomiedzy
obu krajami,—jasnem jest, ze pierwsze usi-
towania winny by¢ skierowane ku stworze-
niu tego zaufania, na ktérem opiera sie han-
del. Gdzie istnieje zaufanie, handel rozwija
sie bez dalszych trudnosci.

Rozwazajac w tern miejscu skuteczne
sposoby zdobycia przez sfery gospodarcze
i ich organizacje handlowe zaufania, ko-
niecznego dla rozwoju dobrych stosunkow
handlowych, —nalezy zastanowié¢ sie po-
krétce nad tymi rozlicznymi czynnikami,
ktére wywotujg utrate zaufania.

Zaufanie mozemy okresli¢, jako uczucie
wzajemnej wiary i bezpieczenstwa ze stro-
ny zorganizowanego handlu. Jestto ogol-
nie panujace uczucie wiary ze strony po-
szczegOllnego kupca, ze ci, zktéremi zawie-
ra tranzakcje handlowg, — majg moznos$¢
iche¢ dotrzymania swych zobowigzan. Tak
wiec zaufanie polega przedewszystkiem
na uszanowaniu zasady nienaruszalnosci
(sanctity) zobowigzanialub kontraktu. Poje-
cie to obejmuje jeszcze inne czynniki, mniej
okreslone. Kazda spoteczno$¢ gospodarcza
(business community) posiada — w mniej-
szym lub wiekszym stopniu—pewne podsta-
wy etyczne, regulujace jej postepowanie.
W kazdej tranzakcji handlowej zawarte sg
czynniki oparte na tych normach handlo-
wych (commercial standards), ktore przy-
puszczajg istnienie pewnej dozy uczciwosci
i sprawiedliwos$ci (fairness), gwarantuja-
cych wykonanie warunko6w umowy pisanej,
ktore nie mogg by¢ wigczone do pisanego
kontraktu. Tam, gdzie etyka handlowa je-

dnej strony nie odpowiada drugiej,—zjawia
sie element nieufnosci i podejrzenia, pod-
kopujacy wzajemne zaufanie i wkradajgcy
sie w stosunki pomiedzy obu krajami. W re-
szcie, brak réwnowagi ekonomicznej i fi-
nansowej, spowodowany przez, niezdrowa
polityke finansowg rzadu i zbytnig inge-
rencje niektérych czynnikéw rzadowych
w kierunku reglamentacji handlu, — cho¢
bezposrednio nie moze by¢ potozony na
karb sfer handlowych danego kraju, —tern
niemniej stanowijedng znajwiekszych prze-
szkdd do pozyskania zaufania idla normal-
nego rozwoju handlu z innemi panstwami.

Rozwazajgc zasadnicze czynniki, na kté-
rych opiera sie zaufanie, trzeba zaznaczy¢,
ze doktadna znajomosc¢ i zrozumienie ludzi,
warunkdw i metod jest nieodzownym wa-
runkiem pozyskania zaufania. Tysigce mil
ladu i morza dzielg Polske i Stany Zjedno-
czone. Organy rzadowe i organizacje go-
spodarcze majg zatem za zadanie przerzu-
ci¢ most przez te przepa$c¢, dzielagcg oba
kraje, przez takie zrozumienie wzajemnych
warunkoéw, z ktérych wyrostoby wzajemne
zaufanie na tej znajomos$ci i zrozumieniu
oparte. Celu tego nie da sie osiggnac za
pomocg jakiejkolwiek propagandy, gdyz
wszelka propaganda wysuwa jedynie pe-
wne dodatnie cechy ogdlnego potozenia,—
pomijajac jej strony ciemne i niebezpie-
czenstwa. Nic tak fatalnie nie oddziatywa
na powodzenie wszelkich przedsiewziec
handlowych, jak brak wyczerpujacych ido-
ktadnych informacyj. Usitowania organi-
zacji handlowych w Kkierunku szerzenia
informacyj powinny by¢ skierowane Kku
szczeremu i otwartemu omawianiu i przed-
stawianiu ogolnego potozenia gospodar-
czego, zwyczajow i zasad przemystowo-
handlowych i metod pracy, stosowanych
w danym kraju. Mozna by¢ prawie pewnym,
ze wynikiem tego stanie sie wzajemne zro-
zumienie problematu i trudnos$ci, napoty-
kanych przez obie strony. Z tego zrozu-
mienia powstanie che¢ dopomozenia do
przezwyciezenia tych trudnosci, i — o ile
zrozumienie oparte jest na znajomosci fak-
tow,—pomoc ta moze by¢ rozumna i celo-
wa. Nie nalezy zapominaé, ze kupcowi i fa-
brykantowiw Stanach Zjednoczonych tylez
zalezy na zbycie swych wytwordw polskie-
mu fabrykantowi i konsumentowi, ile temu
ostatniemu—na nabyciu ich. O ile amery-
kanski eksporter bedzie posiadat doktadne
iuczciwe informacje o stanie rzeczy,—go-
tbw bedzie chetnie wspotpracowac z pol-
skim nabywca w rozwoju stosunkéw han-
dlowych pomiedzy obu krajami.



O stosunkach ekonomicznych polsko-
amerykanskich

LEOPOLD KOTNOWSKI
Wice-Prezes Amerykansko-Polskiej Izby Handlowo-Przemystowej w Polsce

AW SZE przyjacielski stosunek Polski
i Ameryki, ktéra dla miljonéw polakéw
stata sie druga ojczyzng, zostatspotegowa-
ny szeroka akcjg ratunkowg, ktdra amery-
kanie poprowadzili w Polsce niezwtocznie
po powstaniu panstwa Polskiego. Ta akcja
ratunkowa sprowadzita do Polski spore za-
stepy amerykanéw, ktérzy po rozejrzeniu
sie w warunkach zycia naszego kraju sta-
wali sie przyjaciétmi Polski. W Ameryce
poczeto sie objawiac¢ zainteresowanie Pol-
skg, co w wyniku wytworzyto przyjacielski
stosunek pomiedzy obydwoma narodami.

Nie méwigc o wzgledach natury uczucio-
wej, Ameryka interesuje sie Polskag jako
krajem, majagcym wszelkie dane do przy-
sztego rozwoju, a zatem ido wzbogacenia
sie, kraj za$ o 30.000.000 bogatej ludnosci
z rozwijajgcym sie przemystem moze by¢
uwazany i za dobry rynek zbytu dla towa-
row amerykanskich, iza korzystne pole dla
inwestycji kapitatow. Dla Polski zas, Ame-
ryka ma znaczenie olbrzymiej potegi prze-
mystowej ifinansowej, rynku dla niektd-
rych naszych towaréw, i szkoty dla organi-
zacji naszej pracy prawie we wszystkich
dziedzinach zycia.

Rozwdj naszych stosunkéw ekonomicz-
nych z Ameryka jest tern bardziej poza-
dany, ze handel amerykarnski odznacza sie
zupeinym brakiem zwigzku jego z polityka

0gblng, co ma miejsce w pewnych pani-
stwach Europy.
Amerykanski kupiec i przemystowiec

odznaczajg sie uczciwoscig, Scistem dotrzy-
mywaniem termindéw iwogéle danego sto-
wa. Tego samego wymaga on od tych,
z ktdrymi prowadzi interesy w handlu i nic
wiecej go nie odstrecza jak niedotrzyma-
nie stowa, niesolidnos¢ w interesach i t. d.
Innemi stowy chce on mie¢ do czynienia
z ludZmi, ktéorym moze catkowicie i we
wszystkim zaufa¢. Oczywista rzecz, ze
iw Ameryce sg ludzie nieuczciwi, lecz kto
dziata nie na o$lep a informujac sie o fir-
mach w instytucjach spoteczno-handlo-
wych, do ktorych nalezy inasza izba, ten
moze by¢ pewien, ze ze strony amerykan-
skiej zawodu nie spotka. Amerykanin jest
wymagajagcym wzgledem siebie —tego sa-

mego spodziewa sie i od innych. Chetnie
da swe pienigdze na korzystng inwestycje,
lecz tylko w tym wypadku, gdy bedzie miat
zaufanie do porzadku i praworzgdnoSci
w kraju, co mu gwarantuje bezpieczenstwo
i pewno$¢ umieszczenia kapitatow. Zapro-
ponowany mu interes, powinien by¢ szcze-
g6towo opracowany izawierac¢ jasne i kon-
kretne dane, dowodzace jego rentownosci.

Metody handlu w Ameryce sg ustalone
i, powiedziatbym, handel ma swojg pewng
psychologje. Nieznajomos$¢ metod handlu
oraz nieumiejetnos$¢ orjentowania sie w jego
psychologji, wywotuje nieporozumienia,
a czasem prowadzi do zupeinego zaniku
stosunkow w tej lub innej gatezi handlu.

Wobec tego niezbednym warunkiem roz-
woju stosunkéw handlowych jest uswiado-
mienie co do przyjetych sposobdéw handlu
oraz zrozumienie sie wzajemne. Dazenie
ku temu uSwiadomieniu oraz wzajemnemu
zrozumieniu sie, byto gtéwnag przyczyng
powstania naszej lzby.

Postaramy sie teraz wyjasnié¢, w jakim
kierunku moze sie rozwija¢ handel polski
z Ameryka. Przedewszystkiem, powinni-
smy zwréci¢ uwage na olbrzymi przemyst
techniczny amerykanski, ktéry jest wstanie
dostarczy¢ Polsce r6znych maszyn inarze-
dzi, ktédrych w kraju nie wyrabiamy. Ame-
ryka juz dostarcza Polsce parowozy iwa-
gony, samochody irézne specjalne urza-
dzenia, jak np. nowa radjo stacje. Pod
wzgledem urzadzen elewatoréw, chtodni,
wogoble wszystkiego, co jest zwigzane ze
wspobiczesng organizacjg transportu, Ame-
ryka doszta do zdumiewajgcego postepu
i jest w stanie da¢ Polsce urzadzenia tech-
niczne najbardziej nowoczesne iudoskona-
lone. Urzadzenie fabryk jest réwniez do-
skonale opracowane w Ameryce. Jednem
stowem, Ameryka moze w dziedzinie tech-
niki dostarczy¢ nam wszystkiego, zaczyna-
jac od maszyn do pisania i kofAczgc na ol-
brzymich obrabiarkach i poteznych maszy-
nach dla robo6t ziemnych. Polske jako kraj
rolniczy, moga specjalnie interesowo¢ ma-
szyny rolnicze, z ktérych np. traktory ga-
sienicowe nalezg do najlepiej skonstruowa-
nych na Swiecie.



Nie mozliwem jest w granicach niniej-
szego artykutu danie wyczerpujagcego wy-
kazu gatezi przemystu amerykanskiego.
Znajomié z niemi bedzie stopniowo nasze
wydawnictwo. Powiem tylko, ze oprécz
wyrobdw przemystu Ameryka nas intere-
suje ze wzgledu na dostawy do Polski ba-
wetny, smaréw, saletry iniektérych arty-
kutbw spozywczych jak np. ryz., konser-
wy it d.

Co do mozliwego eksportu z Polski do
Ameryki mozemy na razie wskazaé na to-
wary nastepujace: meble giete, grzyby su-
szone, szczecina, wyroby wtokiennicze,
zabawki i wyroby chatupnicze, napoje bez-
alkoholowe, rogi zwierzece, nasiona bura-
czane, nasiona koniczyny, i t. p. ziota i ko-
rzenie lecznicze, mak, wyroby koszykar-
skie, wiklina, meble biurowe, hafty, futra,
drzewo twarde it. d.

Przy stosunkach z Ameryka nalezy $ci-
§le przestrzega¢ umodwionych terminow
i punktualnie wypetniaé przyjete na siebie
zobowigzania. Zastosowanie innych metod
dyskredytuje na zawsze niepunktualnego
kupca w Ameryce, oraz bardzo szkodzi
Polsce jako cato$ci, gdyz wzbudza wogole
nieufnos¢ wzgledem Polski. Jedng z naj-
wazniejszych funkcji, ktérg Ameryka moze
wypetni¢ w ogdlno-Swiatowem gospodar-
stwie, jest dziatalno$¢ finansowo-bankowa.
Polska niezawodnie mogtaby skorzystac
z przyjaznie do nas usposobionych grup
finansowych w Ameryce, gdyby nie to, ze
brak jeszcze stabilizacji warunkow wew-
netrznych. Miejmy nadzieje, ze kryzysy na-
szej miodej panstwowos$ci niebawem za-
koriczg sie doprowadzeniem dziatajagcych

w Polsce sitdo stanu rownowagico da gwa-
rancje spokojnego rozwoju, — za$ to ostat-
nie utatwi zainteresowanie sie Polskg po-
waznych grup finansowych w Ameryce.

Jednym z waznych czynnikéw rozwoju
polsko-amerykanskich stosunkéw ekono-
micznych, jest obecno$¢ w Ameryce miljo-
now polakdw czyli ludzi znajagcych obydwa
kraje. Nie méwigc o znaczeniu statego do-
ptywu oszczednosci zrobionych w Ame-
ryce do Polski, sam fakt istnienia znacznej
ilosci ludzi czujagcych sie w Ameryce tak
samo u siebie jak i w Polsce,—nie moze
nie wptynaé¢ dodatnio narozwo6j stosunkow
ekonomicznych pomiedzy Polskg a Ame-
rykg Pétnocna.

W szystko to daje nam mozno$¢ twierdze-
nia, ze posiadamy wszystkie dane do sze-
rokiego rozwoju wspotpracy Polski zAme-
ryka na polu gospodarczem.

Jesli w dniu dzisiejszym stosunek walut
tamuje rozwdj naszego handlu z Ameryka,
to jesteSmy przekonani, ze Polska, po prze-
zwyciezeniu wszystkich trudnosci, dojdzie
wkrotce do stanu normalnego. Wtenczas
o0 obecnych trudnosciach handlu z krajami
o wysokiej walucie pozostang tylko nie-
przyjemne wspomnienia, inic nie bedzie
stato na przeszkodzie pomys$inemu rozwo-
jowi handlu polsko-amerykarnskiego.

Do tego handlu nalezy byé¢ przygotowa-
nym, zawczasu oznajomic sie z wytwdrczo-
$cig irynkami amerykanskiemi, oraz z gtow-
nemi przyjetemi w Ameryce systemami
bankowosci i kredytu, zeby nie btgdzac i$¢
prosto do obranego celu, bez pomocy nie-
potrzebnych i czesto wrogich Polsce po-
Srednikéw.

Prawda o ,prawdzie"

Czem w istocie jest reklama amerykanska?

T. SKARZYNSKI

REKLAMIE amerykanskiej dzieje sie
u nas wielka i niezastuzona krzywda.
Dla przecietnego Polaka wyrazenie ,rekla-
ma amerykanska" jest synonimem blagi,
przesady, ztego gustu, humbugu, jezeli nie
zwyktego ktamstwa.

Opinja ta wytworzyta sie jedynie z po-
wodu braku wiadomosci o tern, czem jest
istotnie reklama za oceanem. LuZne arty-
kuty w pismach lub gtosy ludzi takich, kto-
rzy byli sami w Ameryce i umieli zrozu-

miec istote i wielko$¢ tamtejszej reklamy
(Zdzistaw Debicki ,,Za oceanem™) nie zdo-
taty jeszcze dostatecznie uSwiadomicé naszej
publicznos$ci na tym punkcie.

Bo pomys$imy tylko. Na reklame w Ame-
ryce wydaje sie obecnie w okragtych cy-
frach jeden miljard dolaréw rocznie. Czy lu-
dzie mogliby sie zdoby¢ na taki wielki wy-
datek, jezeliby to wszystko oparte byto na
bladze? Czy prawodawstwo amerykanskie
tolerowatoby humbug na tak wielkg skale?



Czy catly szereg specjalnych wydawnictw,
ugrupowan, korporacji i klubéw maogtby
stuzy¢ sprawie ktamstwa?

Oczywiscie, ze nie. A wiec ta reklama
jest jednak czem$ innem. Ale czem?

Reklama Amerykanska jest prawda, do-
brze powiedziang czy pokazang prawda.
Na sztandarze wszystkich ludzi, ktorzy
w Ameryce zawodowo zajmujg sie rekla-
ma, wypisane jest stowo ,prawda". Jest
ono hastem wszystkich zjazdéw, konferen-
cji, przewodnig nicig wszystkich wyktadow
i podstawg odpowiedniego prawodawstwa
amerykanskiego.

Inaczej mowigc, reklamowanie towardéw
czy to ustugw Ameryce polegania umiejet-
nym powiedzeniu prawdy. Mozna jg przy-
ozdobi¢, mozna troche ,ukolorowac", mo-
znapowiekszyc jg do znacznych rozmiaréw,
ale musi to by¢é prawda.

Wezmy taki przyktad. Pewien cztowiek
miat wille, ktérg chciat sprzeda¢. Dal wiec
do pism zwykte ogtoszenie, w ktérem po-
wiedziane byto, ze jest na sprzedaz willa
z ogrodem za pewng cene. Jednak nikt sie
nie zgtaszatdo kupna. Zniechecony wtasci-
ciel udat sie do specjalisty od pisania re-
klam, pokazatl mu fotografje willi, opisat
miejscowos$¢, dodat kilka szczegétdw oume-
blowaniu i innych dodatnich stronach po-
siadtosci.

Specjalista siadt do biurka, napisat ,re-
klame" i dat ja do przeczytania witascicie-
lowi, ktory po jej przeczytaniu rzekt: ,Wie
pan, rozmyslitem sie, widze dopiero teraz,
co posiadam, wobec tego willi nie sprze-
dam™.

A przeciez ten specjalista nie powiedziat
nic innego, jak to, co odpowiadato praw-
dzie, ale przedstawit to w taki sposo6b, czy
to przez porownanie z innemi willami, czy
to przez podanie kalkulacji, ileby koszto-
wato wybudowanie nowej willi, ze wtasci-
ciel nabrat zupetnie innego pojecia o swej
posiadtosci.

I ci specjalisci podnies$li reklame do wy-
zyn, na jakich znajduje sie ona w chwili
obecnej.

Mieli oni za zadanie: poprawienie rekla-
my przez podniesienie jej poziomu, naucze-
nie publicznosci czem jest reklama, jakie
sg jej cele i $rodki, przyzwyczajenie wy-
dawcow pism do wspdtdziatania, reklamo-
wanie samej reklamy i ostatecznie opraco-
wanie odpowiedniego prawa, skierowanego
przeciw tym, co naduzywali reklamy.

W czasie wojny ludzie ci oddali rzagdowi
Stanow Zjednoczonych nieocenione ustugi
przez pomoc przy rekrutacji, oraz zbieraniu
funduszéw na cele, zwigzane z wojng, Czy

to chodzito o pozyczke panstwowg, czy
0 propagande oszczedzania zywnosci, czy
0 zbieranie sktadek na Czerwony Krzyz,—
wszedzie ludzie ci szli reka w reke z rzg-
dem, ktdry znowu bez ich rady i pomocy
nie rozpoczynat dyletanckiej pracy na tern
polu, jak to niestety ma miejsce gdziein-
dziej.

Rzad na skutek staran tych ludzi wydat
specjalne prawa, ograniczajgce swobode
reklamy. Ale tylko nieuczciwej. A wiec
przedewszystkiem we wszystkich wiek-
szych miastach utworzone zostaty t. zw.
vigilance commitees, komitety nadzorcze,
ktore kontrolujg reklame miejscowg i win-
nych pociggajg do odpowiedzialnos$ci kar-
nej.

Jezeli nprz. miejscowy kupiec ogtasza, ze
sprzedaje czysto wetniane girnitury za pe-
wng cene, a w rzeczywistosciuzyty materjat
posiada domieszke bawetny, to kupiec ten
na zadanie ,komitetu nadzorczego" albo
musi opublikowac¢ o swej ,,omytce” w ogto-
szeniu, albo zostaje skazany przez sedziego
na grzywny lub wiezienie.

Minister Poczt i Telegrafu ma prawo po-
ciggnat do odpowiedz.alnosci sagdowej kaz-
dego, kto ,,postuguje sie pocztg do nieucz-
ciwych celow" Jezeli wiec jaki$ pomysto-
wy jegomo$¢ bedzie drogg rozsytanych
przez poczte cyrkularzy sprzedawat akcje
nieistniejgcego przedsiebiorstwa, to nape-
wno predzej czy p6zniej znajdzie sie w wie-
zieniu na skutek zastosowania tego wtasnie
prawa.

Prasa amerykanska przyjetabardzo zywy
udziat w zwalczaniu nieuczciwej reklamy.
Wiekszo$¢ pism amerykanskich nie przyj-
muje naprz. reklam t. zw. patentowanych,
czyli srodkow, ktore majg nibyto wyleczy¢
z pewnych choréb bez uciekania si¢ do do-
ktora i apteki. Wiadomo jest, ze nikt nie
zostat wyleczony z artretyzmu czy suchot
przez zazywanie pewnego S$rodka nieraz
nawet nieznanego lekarzom. Jest wiec —
oszukanstwem zalecanie tego $rodka droga
reklamy. |taka reklama juz nie znajduje
gosciny w zadnym powaznym piSmie ame-
rykanskim.

Niektdre z nich, jak nprz. New York Tri-
bune, idg jeszcze dalej, bo gwarantujg czy-
telnikom uczciwos$é firm, ktore sie w nich
ogtaszajg. Jezeli wiec nabywca nie jest za-
dowolony z towaru, jaki nabytu firmy re-
klamujgcej sie w N. Y. Tribune, to moze
zwroci¢ sie z reklamacjg do administracji
pisma i, o ile pretensje jego sg stuszne, od
niej otrzymaé zwrot wydanych pienjedzy
lkosztéw. Oczywiscie, ze administracja pi-
sma zatatwia te reklamacje z firma, i nie



byto wypadku, aby nie zatatwiono jej po-
mysinie.

W przeciwnym razie pismo podaje fakt
ten do wiadomosci publicznej, co szkodzi
firmie znacznie wiecej niz przyjecie z po-
wrotem towaru.

Jasnem jest, ze reklama rozwijajgca sie
w takich warunkach ma olbrzymie pole do
pracy i zastosowanie, o jakiem sie u nas
nie ma pojecia.

Publiczno$¢ wierzy w dobrg reklame,
w korzys$ci jakie moze osiggnaé przez czy-
tanie jej, tern bardziej, ze do specjalnosci
tej powotano najlepszych artystow piora
i pendzla.

Kiedy$ Kippling napisat do swego przy-
jaciela, aby mu postat na wie$ kilka wyda-
wnictw perjodycznych. Ten chcac oszcze-
dzi¢ na porcie, postat mu tylko czes¢ lite-
rackg, wyrzuciwszy wszystkie ogtoszenia,
Otrzymawszy pisma, Kippling napisat mu:
~Szkoda, ze$ wyrzucit ogtoszenia, jest to
najciekawsza lektura. Historje, jak te, ktore
mi przystates, ja sam moge napisac"”.

Pomimo jednak uwagi, jakiej publicznos$¢
amerykanska nie szczedzi reklamie, nie
mozna powiedzie¢, aby znaczna jej cze$¢
nie szta na marne. R6zne sg zdania co do
tego, jak wysoki jest procent skutecznosci
reklamy w Ameryce. Traktujgc jednak te
sprawe bardzo optymistycznie, nalezy przy-
znac, ze co najmniej 20%wydatkow przepa-
da bez skutku.

Pochodzi to z nastepujgcych powodow:
zte opracowanie reklamy,
nieodpowiedni wybor srodkow,
brak kapitatu.

Tam, gdzie konkurencja jest bardzo silna,
przejawia sie ona nietylko w samym towa-
rze, ale i w sposobach sprzedania go. Co
za tym idzie i w reklamowaniu go. A wiec
lepsza, umiejetniejsza reklama odnosi lepszy
skutek, zwieksza sprzedaz i zwykle obniza
koszt produkcji. Reklamy takiej nie mozna
powierza¢ laikom, bo to drogo kosztuje
aniewiele daje. Jezeli za strone w ,Saturday
Evening Post" ptaci sie 6.000 dolaréw jed-
norazowo, to nie wolno na tej stronie za-
miesci¢ ogtoszenia, ktore nie wywota po-
zadanego efektu.

Czasami jednak samo ogtoszenie jest do-
bre, ale pismo czy rodzaj reklamy zostatly
wybrane nieodpowiednio. Ten sam tygod-
nik ,Saturday Evening Post", ktory rozcho-
dzi sie przeszto w ilosci 2.600.000 egzem-
plarzy tygodniowo iwydaje sie doskonatym
Srodkiem reklamowym, nie bedzie jednak
nadawat sie nprz. do reklamowania samo-
chodu, ktéry kosztuje 10.000 doi., poniewaz
czytajgca te pismo publiczno$¢ nie posiada

Srodkéw na kupno tak drogiego wozu. Taki
samochdd moze by¢ reklamowany skutecz-
nie w innem wydawnictwie lub zupetnie
w inny sposéb nprz. drogg rozsytania paru-
set najbogatszym ludziom bardzo luksuso-
wo wydanego katalogu czy opisu.

Niektore firmy popetniajg jeszcze ten
biad, ze rozpoczynajg kampanje reklamowg
bez dostatecznych $rodkdéw i muszg zanie-
chac jej w potowie drogi. Jest to oczywi-
§cie marnowanie energji ipieniedzy. Lepiej
jest ogtasza¢ sie mniej ale stale, niz rozpo-
cza¢ szeroko zakrojong akcje i nie dopro-
wadzi¢ jej do konca.

Dla zobrazowania rodzajow reklamy i jej
podziatu pomiedzy poszczeg6lne Srodki
postuzy nastepujace zestawienie.

Wydatki na reklame w Stanach Zjedno-
czonych siegajg w okragtych cyfrach, jak
to juz powiedziatem, okoto jednego miljar-
da dolaréw. Podtug statystyki , The Busi-
ness Bourse" wypada na jednego mieszkan-
ca $rednio dolar6w 7.58 na rok.

W stanach Péinocno-Wschodn. 13.10
" N Zachodnich . 11.93
" . P6tnocno-Centr. . 6.97
" " Potudn.-Wschodn. . 3.34
” " Potudn.-Centr. . 2.56

$rednio . 7.58

W szystkie sumy wydane na reklame po-
dzielone sg w nastepujacy sposdéb:
Gazety codzienne . . 32%
Katalogi. i, 24%
Czasopisma ogélne .
" zawodowe 5%

Plakaty i, 6%
Reklama elektryczna . %
Nowosci reklamowe . 5%
Probki i wzory . . . 4%

Reklama tramw. i kolej. 3%
Programy teatr, i rézne 2%

' 100%

Mowigc o rodzajach reklamy amerykan-
skiej, nie moge nie wspomnie¢ o olbrzymiej
roli, jakg w reklamie nazewnagtrz odgrywa
elektrycznos¢.

Reklama ta zuzywa w takim New Yorku
miljony lampek miesiecznie. Sa nawet re-
klamy elektryczne ruchome. Wydaje sie
na pierwszy rzut oka, ze powinno to szpe-
ci¢ wyglad miasta. Jednak tak nie jest, po-
niewaz reklamy te sg zwykle skoncentro-
wane w jednej dzielnicy, jezelinie na jednej
ulicy. Wtedy wyglada to nawet tadnie. Na
Fifth Ave, w nocy jako reklama pozosta-
wione sg jedynie bardzo gustownie urza-
dzone okna wystawowe, podczas gdy cata
fala swiatta zalewa Broadway, ktdra z tego



powodu nazywa sie ,Great White Way*“
czyli wielka biata droga.

Jedyna rzecz, jaka rzeczywisécie wyglada
szpetnie, to sg olbrzymie afisze wymalowa-
ne na murach doméw wzdtuz toru kolejo-
wego, lub wprost na olbrzymich ad hoc wy-
budowanych parkanach. Ale i w kierunku
podniesienia estetycznej strony reklam ze-
wnetrznych robi sie duzo w Ameryce ipra-
wdopodobnie te wielkie ptachty wkrotce
znikng z ziemi amerykanskiej. Tak, jak
zniknety obrzydliwe szyldy podobne do
tych, jakie na kazdym kroku spotykamy
w Warszawie.

Zresztg wszystkie te zasady zostaty jesz-
cze w roku 1913 podczas Konwencji Rekla-
mowej ujete w 10 przykazan, ktdre brzmig:

1. Nie bedziesz w reklamie kiamat, jeno
mowit najistotniejszg prawde.

2. Nie znudzisz czytelnika zachwalaniem
tej prawdy,-jeno podasz jg w sposob barwny,
Swiezy, zajmujacy.

3. Nie bedziesz ganit w niej blizniego-
konkurenta, jeno mowit o sobie i to w taki
sposob aby czytelnik uwierzyt, ze twdj pro-
dukt jest najlepszy.

4. Jedynie ta reklama staje sie przyjacie-
lem idoradcg czytelnika, ktéra potwierdza
jego dosSwiadczenie. Zatem powtdrna re-
klama, obliczona na czytelnikdw, ktdrzy
juz moglipoznac towar, powinna by¢ silniej-
sza i bardziej pomystowa od poprzedniej.

5. Donapisaniatekstuuzywaj najlepszych
pidr, do ilustrowania angazuj najznakomit-
szych artystow.

6. Nie gardz zadnym S$rodkiem reklamy,
tylko umiej przystosowaé¢ go do celu. Na
kurtynie teatralnej nie reklamuj zaktadu
naukowego dla mtodych dziewczat, a w pi-
§mie humorystycznem zaktadu pogrzebo-
wego. Gdy zrozumiesz ton, Srodowisko
iinteligencje czytelnikow dziennika w kt6-
rym sie reklamujesz, zyskate$§ moc sugestjo-
nowania tych mas.

7. Unikaj krzyczacych sposobdéw rozgto-
su z wiezy; przestan wierzy¢ w reklamy
na skatach iwodospadach. Podréozny moze
sie uSmiechng¢ po raz pierwszy, ale jezeli
jest inteligentny, ztorzeczy szpecgacemu wi-
dok plakatowi. O nieinteligentnego zas$ nie
dbaj.

8. Trzymaj sie przewaznie prasy i mysl
0 tern, aby czytelnikowi zrobi¢ niespodzian-
ke. Gdy kilkakrotnie odczyta twojg reklame
w urozmaiconej formie, nabierze zaufania
do twej inteligencji. A kupiec inteligentny
lrozumny nie moze by¢ nieuczciwym idaje
dobry towar.

9. Positkuj sie coraz czeSciej drutem tele-
graficznym. Jezeli masz towar, ktory moze
uzywac caty Swiat, reklamuj go jednego
dnia jednoczes$nie na catej kuli ziemskiej.

10. Nie zadtuzaj sie na reklame. Ten wy-
datek tak samo jak komorne i podatki po-
winien by¢ optacony z wolnego grosza.

Ogtoszenia w licznych pismach amerykanskich
otrzymywanych przez lzbe w Warszawie mogg da¢
wyczerpujace pojecie o sposobach reklamy amery-

Przemyst, handel i finanse w Stanach
Zjednoczonych AmeryKki

Dtugi poszczeg6lnych panstw w Stanach

Zjednoczonych
Armenja , | 11,959,917
Austrja " 24,055,708
Belgja . » 377,564,208
Kuba . 8,147,000
Czechostowacja ,, 91,169,145
Finlandja . 8,281,926
Estonja ” 13,999,145
Francja » 3,358,104,093
Grecja. " 15,000,000
Rosja . » 192,601,207
Witochy ,» 1,648,034,050
totwa. 5,132,287
Liberja 26,000

kanskiej w pismach perjodycznych. Red.
Litwa . 4,981,628
Nikaragua 170,385
Polska » 135,620,583
Rumunja . $ 36,128,494
Anglja ,4,166,318,358
Wegry 1,685,836
Serbja. . , 51,153,160

(American Exporter).
Nauka jezykéw w szkotach nowojorskich

Przed wojng 30,000 — 40,000 dzieci uczy-
to sie niemieckiego jezyka; obecnie liczba
ta spadta do 3,638.

30,532 dzieci uczy sie jezyka hiszpan-
skiego, a 25,01 1— francuskiego.

(Chicago Tribune).



Telefony i samochody na fermach
amerykanskich

W edtug ostatnich danych statystycznych
na | stycznia 1920 r. przeszto 30$ ferm po-
siadato samochody. Ponizej przytoczona
tablica ilustruje ten stanrzeczy procentowo
(w poszczeg6lnych stanach):

%ilosé %ilosé
Stan telefonéw  samochoddéw

lowa . 86,1 73,1
Kansa 77,9 62,0
Nebraska . ,. 76,4 1b,6
Illinois 73,2 52,9
Indiana 66,4 -
Missouri. 62,2 -
Ohio ., 62,1 -
Minnesota 62,0 57,1
South Dakota . 59,4 69,4
Wisconsin . 59,1 49,6
North Dakota . 56,6
Kalifornja — 53,1
Colorado — 47,3
Stany Zjedn. cate 38,7 30,7

(Commerce Monthly)

Zmniejszenie sie dochoddéw skarbowych
w Stanach Zjednoczonych

Dochody skarbowe zmniejszyty sie o 30$

w poréwnaniu z 1921 r. W 1921 r. dochody

wyniosty 3,197,451,000 doi, w 1922 r.—

1,397,451,000 doi. Podatek dochod. zmniej-
szyt sie o 35%. Koszta poboru podatkow

wyniosty wr. b. $ 1,30 za kazde 1000 doi.

(w r. z. 87 cts za kazdy tysigc).

(Chicago Tribune)

Kredyty dla Niemiec

Chicago Tribune donosi, ze szereg ban-
kow amerykanskich oraz ,,War Finance
Corporation" daje kredyty niemieckim za-
ktadom wiokienniczym na zakup baweiny.
Stosownie do umowy, tytut wiasnosci tej
baweiny pozostaje przy instytucji kredytu-
jacej az do chwili sprzedania przez niem-
cow gotowych wyrobow.

Oszczednos$ci w budzecie amerykanskim

w  wysokosci 670 000.000 doi.
prawdopodobnie pokryty przez

Deficyt
zostanie

znaczng redukcje wydatkéw we wszystkich
dziatach administracji. Miedzy innemi, pro-
jektowane jest znaczne ograniczenie ilosci
papierow procentowych, niepodlegajgcych
opodatkowaniu.

(Journal of Commerce)

Banki robotnicze

Instytucje te znacznie rozwinety sie w cig-
gu ostatnich dwéch lat. W 1920 r. Zwigzek
Maszynistow Kolejowych zatozytpierwszy
bank wspotdzielczy (Cooperative Natio-
nal Bank) w Cleveland, Ohio. Obecnie po-
wstato juz osiem takich bankdéw, a 14-15
znajduje sie w stadjum organizacji.

Wyzej wymieniony bank powstat z kapi-
tatem 1,000,0000 doi. oraz 100.000 doi. ka-
pitatu rezerwowego. Obecnie majatek jego
(assets) dosiega 14,000,000 doi. Kierowni-
ctwo spoczywa w reku doswiadczonych
bankowcow, operacje prowadzone sg na
0gO6lnie przyjetych zasadach, jedynie wszel-
kie zyski ponad 10% dzielg sie pomiedzy
akcjonarjuszy i depozytarjuszy.

Organizacja ta spotyka sie z og6lnem
uznaniem, gdyz uczy oszczedno$ci, posza-
nowania praw widasnosci i znaczenia bo-
gactw prywatnych dla og6tu.

Sprawozdanie
National City Bank of New York

Stan zatrudnienia

W dn. 17 pazdziernika r. b. ilo§¢ bezro-
boczych wynosita w New Yorku 188.000
(w pazdzierniku 1921 r.—343,000 czyliw r.b.
spadta o 40%). Najlepiej przedstawia sie
stan zatrudnienia w nastepujacych przemy-
stach: rusznikarskim, narzedziowym, no-
zowniczym, maszynowym, kolejowym (bu-
dowa iwarsztaty), skérzanym, jedwabnym,
wetnianym, trykotazowym, konfekcyjnym,
modniarskim, m#tynarskim, spozywczym,
w zaktadach wodociggowych, elektrycz-
nych i gazowych. Spadek ilosci zatrudnio-
nych robotnikdw wykazujg: przemyst wap-
niarski, cementowy, budowy okretéw, gu-
mowy, cukierniczy, szklanny, miedziany,
aluminjowy, wyrobow zelaznych (hardwa-
re), tartaczny, drzewny, futrzany, farbiarski,

BANK PRYWATNY Sp. Akec.

(dawniej Polsko-Amerykanski Union Liberty Bank)

WARSZAWA, ALEJE JEROZOLIMKIE Nr 18.

Kapitat zaktadowy Mkp. 200.000.000.

ADRES TELEGR.: ,SEVENBANK"

Zatatwia wszelkie operacje bankow e.

12



meski konfekcyjny, kotonjalny, piekarski
i gorzelniczo-rektyfikacyjny.
(Journal of Commerce)

Polepszenie sie ogdlnego potozenia
gospodarczego Stan. Zjedn.

.Federal Reserve Board" komunikuje, ze
w o0g6lnem potozeniu gospodarczem Sta-
now Zjednoczonych daje sie zauwazyé
znaczne polepszenie.

Po raz pierwszy w r. b. we wrzes$niu za-
notowano ogo6lny spadek cen hurtowych
0 1—2 punkty (zwtaszcza cen wegla i kok-
su, natomiast ceny zelaza i metali stale
rosng). Przew6z towar6w doznaje pewnych
trudnosci z powodu braku wagondéw, spo-
wodowanego wzrostem og6lnej produkcji
lsezonowymi przewozami produktéw rol-
nictwa. Brak wagonéw do pewnego stopnia
wptynat na ograniczenie produkcji w prze-
mys$le drzewnym i stalowym. Produkcja
surowki zelaza i blokéw stalowych wzrosta
od sierpnia r. b. Fabryki baweiniane i wet-
niane pracujg prawie normalnie.

Ilo$¢ zatrudnionych robotnikéw wzrosta
0 2% w ciagu wrze$nia. Najwiekszy wzrost
daje sie zauwazy¢ w przemysle wiokienni-
czym i fabrykach materjatéw kolejowych.
Obecnie ilos¢ wolnego robotnika nieco
wzrosta po ukonczeniu zniw.

Ozywienie w handlu hurtowym znaczne,
zwtaszcza w dziale mebli i artykutéw me-
talowych, spowodowane ruchem budowla-
nym (budowa doméw mieszkalnych). Row-
niez handel detaliczny wykazuje, wieksze
ozywienie niz we wrzes$niu 1921 r. W ciggu
okresu sprawozdawczego ilos¢é banknotow
w obiegu wzrosta o 55,000.000 doi. Stopa
procentowa spadta z 78,4% na 77,6% (Jour-
nal of Commerce).

Wedtug ankiety ,New York Merchants’s
Association”, rozestanej do przedstawicieli
sfer gospodarczych, wypada podkresli¢, ze,
zdaniem ogdlnem nastgpit stanowczy zwrot
na lepsze we wszystkich dziedzinach zycia
gospodarczego i widoki na przyszio$¢ sg
zachecajace.

Handel zewnetrzny Stan. Zjedn. w 1922r.

Oficjalna statystyka wykazuje spadek
0 37%. Ogdlna warto$¢ obrotu towarowego
z zagranicg wyniosta wr. 19226,379.000.000
doi., wternnaimportprzypada2.608.000.000
doi., za$ na export 3.771.000.000 doi. Og6l-
na warto$¢ obrotu towarowego z zagra-
nicg wynosita w 1921 r. 10,170,000.000 doi.,
wtem:import—3,654,000,000 doi.,eksport—
6,516,000_dol. (Chicago Tribune).

Wywo6z wegla, nafty i benzyny
we wrze$niu r. b.

WRZESIEN 1922 1921
Antracyt ton 88.688 285.468
Wegiel miekki 1.175.007 1.211.610
Ropa (galon) 46.421.970 36.984.082
Nafta oczyszcz. 212.598.392 198.663.126
Benzyna 44.845.714 36.821.904

OLEJE
Do osSwietlenia 71.679.184  56.175.027
Gazowy 68.093.342 85.480.900
Smary 27.980.192  20.185.295
Parafina (funty) 24.024.015 23.305.649

| POLROCZE 1922 1921
Antracyt (ton) 1.138.222 3.234.482
Wegiel mieki 6.266.733 17.473.625
Ropa (galon) 307.279.081 282.713.392

Nafta oczyszcz. 1.850.889.457 1.797.728.976

Benzyna 448.242.866 403.473.276
OLEJE

Do oSwietlenia  658.466.586 533.800.753

Gazowy 494.982.136 665.747.675

Smary 253.497.919 194.707.270

Parafina (funty) 267.350.439 149.878.007

(Journal of Commerce)
Wywdz nabiatu w 1922 r.

Od stycznia do sierpnia r. b. wywieziono
8.411.144 fun. masta (w 1921 r. 6.260.466
fun.) W sierpniu r.b. wywieziono 1.169.181
fun. (w sierpniu 1921 r.—435.489 fun.). Do
Anglji wywieziono 619.397 fun. Margaryny
wywieziono w sierpniu r. b. 57.817 fun.
(w sierpniu r. z. 153.875 fun.). Za rok do
lwrze$nia 1922 r. wywieziono 1.121.778 f.
(od 1.1X.1920 do do 1.1X.1921 r. 2.501.661
fun.). Sera wywieziono 377.800 fun.w sierp-
niu r. b. (w sierpniu 1921 roku, 428.166 fun.).
Od stycznia do sierpnia r. b. 3.724.533 fun.
(w r. z. 9.912.962 fun.). Jaj w sierpniu r. b.
wywieziono 2.217.511 tuzinéw (w sierpniu
1921 r. —2.472.834 tuz. Styczen — wrzesien
1922 r. wywiez. 19.403.901 tuz., w 1921 r.—
18.773.278 tuz.

National City Bank — Sprawozdanie.
Rynek na produkty rolnictwa

Tegoroczny urodzaj pszenicy obliczany
jest na 810.000.000 buszli, czyli okoto 15
miljonéw buszli wiecej niz w r. z. Od po-
czatku lipca do konhca pazdziernika r. b.
wywiez. 154.120.354buszle w r. z. 168.279.531
buszli). Ceny na pszenice w Chicago: do-
stawa grudniowa $ 115 za buszel (we
wrze$niu r. b. byto mniej niz 1doi. za bu-
szel). Ceny za natychmiastowg dostawe:
$ 120- 122
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Przemyst stalowy

Wykazuje state polepszenie, dosiegajac
przecietnie 82% normalnej produkcji.

W zrost obstalunkéw kolejowych

Obstalunki na szyny i wagony kolejowe
dosiegty niebywatej wysokos$ci. Ostatnio
zgtoszono zapotrzebowanie na 45,960 wa-
gonow, w tem 45.262 wagony towarowe
i698 wagondw osobowych. Zuzyto przeszio
450.000
wych nie mogg nastarczy¢ obstalunkom
krajowym i zagranicznym. Obstalunki szyn
wyniosty przeszto 650.000]jton, takze wyko-
nanie ich potrwa do potowy 1923 roku.

(Journal of Commerce).

Swiatowa produkcja baweiny
(w belach biezacych)

1921 — 1922 1922— 1923
(przypuszczalnie)
Ogotem 15.368.000 16.800.000
Stany Zjednocz. 7.977.000 10.135.000

Swiatowa konsumcja bawetny od 1 sierpnia 1921 r.
do 31 sierpnia 1922 r.

Ogotem ., 19.600,000
Stany Zjednoczone 5.900.000
Podaz i konsumcja
Zapasy na 31.VII. 1921 13.500.000
Produkcja 1921 22 ......cccovevvenene. 15.300.000
Catkowity zapas w 1921 22. 28.800.000
Konsumcja 1921/22 19.600.000
Pozostoto$¢ na 31.VII. 1922 . 9.200.000
Przypuszcz. produkcja 1922/23 10.800.000
Przyp. ogélny zapas 1922/23 26.000.000

" konsumcja (o ileby sie
utrzym.na dotychcz. poziomie) 20.000.000

Pozostatby zapasna 31.VII. 1923  6.000.000
(Journal of Commerce 31.X.1922).

Przemyst tytuniowy w Stanach Zjednocz.

Na 1stycznia 1921 r. byto w Stan. Zjedn.
13,128 fabryk tytoniu. Z tych 1.806 wyra-
bia tylko tyton do fajki (plug tobacco), resz-
ta za$ cygara, papierosy it.p. Stan New
York posiada najwiecej, bo 421 fabryk. Na-
steppie idg stany: Illinois — 221, Pensylwa-
nja —210, Ohio — 110, Wisconsin— 69, Mi-
chigan— 68, Indiana — 62, lowa — 60, Ken-
tucky —56, Luizjana — 53.

ton stali; Fabryki urzadzen kolejo-
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Produkcja tytoniow fajkowych stale
wzrastata, wynoszjc:
w 1917 r. 1.022.274.000 funtéw
» 1919, 1.217.340.000
., 1920,, 1.333.421.000
, 1921 ,, 1.300.000.000
Konsumcja tytoniu na glowe rdéwniez

stale wzrasta, co wykazuje nast. tablica:

ilos¢ funtéw 1lo$¢ funtow
Lata na gfowe tl_ata na gtowe
1863—65 1,6 1891-95 51
1866-70 18 1896— 1900 51
1871—75 3.2 1901 — 1910 53
1876—80 3.2 1911 — 1922 5,4
1880—90 4.3 (Tobacco).

Produkcja papieru gazetowego
we wrze$niu 1922 r.

W edtug statystyki urzedowej produkcja
papieru gazetowego we wrzesniu r. b. wy-
kazata zwyzke o0 27% w poréwnaniu z r. ub.

lo&¢ fabryk (xr‘;g;’r']‘;gf])
wrzesien 1922 83 125.402
» 1921 86 98.897
" 1920 81 121.005
' 1919 74 111.434
1918 63 95.670

Produkcja tegoroczna o 14% przewyzsza
przecietng produkcje w ciggu 5-lecia.

Import i Esport (w tonnach) Sierpien
1922 1921
Import 81.780 74.211
Eksport 1.939 1.261

Import idzie gtéwnie z Kanady (69.758
ton), Brytyjskiej Kolumbji, Niemiec, Nor-
wegji. (Paper Trade Journal)

Cena baweiny

Cena na bawetne w pazdzierniku r.b. do-
chodzita do 25 centéw za funt w stanach
potudniowych. Przewidywana jest stata
zwyzka cen, ktéra moze dojs¢ do 30 cen-
tow za funt przed nowym zbiorem.

Artykuty wolne od cta

Sg to: jedwab, bawetna, kawa, herbatg,
kakao, guma, skory surowe, obuwie, skora
podeszwiana, skdra na pasy iuprzaz, nafta,
miedZ, cyna, mosiagdz, papier gazetowy, jo-
dyna nieoczyszczona, futra, banany, kos¢
stoniowa i asbest. Taryfa obcigza gtownie
wyroby gotowe.



Ttomaczenie z angielskiego-

Nowa taryfa celna

KONSULAT Amerykanski w Warsza-
wie podaje do wiadomosci polskich ek-
spertéw, ze taryfa celna, z 1922 r.,przyjeta
dn. 21 wrze$nia r. b. iwprowadzona obec-
nie w zycie, wymaga:

§ 304 (a). Kazdy artykutimportowany do
Stanow Zjednoczonych, a ktéry bez szkody
dla siebie moze by¢ znaczony (marked),
stemplowany (stemped), wypalany (bran-
ded) lub mie¢ etykiete naklejona (labeled),
w chwili wyrobu lub produkcji, powinien
mie¢ znak, stempel, znak wypalony lub na-
lepke natozone czytelnie, w jezyku angiel-
skim, w miejscu widocznem, ktére w przy-
sztosci nie bedzie zastoniete innymi dodat-
kami lub nalepkami, — oznaczajacy Kkraj,
z ktdrego dany artykut pochodzi. Powyz-
sze znaki, stemple lub nalepki powinny
by¢ w miare moznosci trwate i niewyma-
zalne, — o ile na to pozwala natura arty-
kutu, Kazdy taki artykut, zatrzymany na
komorze celnej, nie zostanie zwolniony,
dopdki nie zostanie w powyzszy sposob
oznaczony, ostemplowany, wypalony lub
nalepiony,—za$ wszelkie artykuty importo-
wane, a zwolnione przez komore celng nie-
oznaczone, nieostemplowane, niewypalone
lub nienaklejone,—powinny zado$¢uczynié
temu wymaganiu, zgodnie z przepisami,
ktore Sekretarz Skarbu wyda. O ile dany
artykut nie jest eksportowany pod kontrolg
komory celnej (under customs supervision)
kazdy importowany artykut, ktory w chwili
przywozu nie jest odpowiednio oznaczony
lub ostemplowany, podlega dodatkowej
optacie w wysokos$ci 10$ od wartosci, poza
normalng, prawnie przewidziang, stawkag
celng na dany artykut,—ktora to optata zo-
stanie natozona, pobrana i optacona. W ra-
zie, gdy dany artykut jest wolny od cta,—
podlega on optacie w wysokosci 103$ od

wartosci, ktéra bedzie natozona, pobrana
i optacona.

Kazde opakowanie zawierajgce przed-
miot lub przedmioty importowane, powinno
rowniez nosi¢ znak, stempel, znak wypalo-
ny lub nalepke, czytelnie, w jezyku angiel-
skim, wskazujgce kraj pochodzenia przed-
miotu.

Kazdy taki pakunek, zatrzymany na ko-
morze celnej, nie zostanie wydany dopoki
nie zostanie odpowiednio naznaczony,
ostemplowany, wypalony lub nalepiony,—
za$ te pakunki importowane, ktore zostaty
zwolnione przez komore celng nieoznaczo-
ne lub nieostemplowane, majg by¢ odpo-
wiednio oznaczone, ostemplowane, wypa-
lone lub naklejone, stosownie z prawami
i przepisami, wydanemi przez Sekretarza
Skarbu.

Sekretarz Skarbu wyda potrzebne prze-
pisy w przedmiocie wykonania powyzszych
zarzadzen.

(b) Kazdy winny pogwatcenia przepisow
niniejszego Aktu, odnoszacego sie do zna-
czenia, stemplowania, wypalania lub nale-
piania etykiet na wszelkich importowanych
artykutach i opakowaniach tychze, — lub
ktokolwiek zaciera, niszczy, usuwa, zmienia
lub znieksztatca ktérykolwiek z tych zna-
kéw pisanych, wypalanych — stemplowa-
nych lub naklejanych, — w celu ukrycia
informacji, zawartych lub podanych w po-
wyzszych znakach, stemplach, lub nalep-
kach (t. zn. swiadectwa pochodzenia), —
podlega, w razie udowodnienia przestep-
stwa,—grzywnie w sumie nie przewyzsza-
jacej 5.000 dolaréw, lub karze wiezienia do
jednego roku, lub obu karom razem".

(podpisano) L. ]m KEENA
Amerykanski Konsul Generalny

Z Towarzystwa Polsko-Amerykanskiego

*"TOWARZYSTWO Polsko-Amerykan-

skie dla wypetnienia jednego z gtéw-
nych swych zadanh: szerzenia znajomosci
0 Ameryce i propagowania sympatji dla
niej, — urzadzito szereg odczytow o Ame-
ryce a wtasciwie o Stanach Zjednoczonych

o ile taki catoksztatt da sie zamkng¢ w ram -
ki kilkunastu godzinnych pogadanek.
Dotychczas odbyto sie 6 odczytow jak
nastepuje: 1) P. Stanistaw Arct,przewodni-
czacy komisji odczytowej, dat og6lny wstep
podnoszac najog6lniejsze cechy ludzi ikra-



ju, ktore ztozyty sie na wytworzenie obec-
nych Stanéw Zjednoczonych. 2) P."M. Fibich
opowiedziat w jaki sposd6b w Ameryce pa-
trzg na wychowanie. 3) P. T. Skarzynski
zobrazowat sposéb w jaki pracujg w Ame-
ryce ijak sie na prace patrzg. 4) P. H. Bi-
spingowa przedstawita szereg obrazow
z zycia rodzinnego, towarzyskiego i spo-
tecznego, i naszkicowata malownicze tto
przyrody na ktdrym to zycie sie rozwija.
5) P. Zérawski mowit o szkolnictwie Sta-
néw Zjednoczonych, niezwyktym bogac-
twie kraju pod tym wzgledem, rodzajach
i charakterze szkét, oraz tendencjach roz-
wojowych szkolnictwa i nauki amerykan-
skiej. 6) P. C. Lozinski zajat sie produkcja
i przedstawiwszy jej podstawy naturalne
scharakteryzowatprzemyst Stanéw Zjedn.

Odczyty beda kontynuowane po Nowym
Roku zaczynajgc od 8-go stycznia. W pro-
gramie na styczen sg nastepujgce pogadan-
ki: p. Fibich—Amerykanizm i jego typowi
przedstawiciele, p. Roman—BankiiGietda,
prof. Zurawski — Nauczanie pozaszkolne,
p. Przedpetski — Rolnictwo. Oprécz tego
odbedg sie odczyty o niektorych dziatach
przemystu i handlu, np. o fabryce samo-
chodéw Forda, o zegludze, o zyciu pan-

stwowym,aréwniez pare pogadanek zajmie
sie sprawami naszej emigracji w Stanach
Zjednoczonych.

Odczyty powyzsze byty pierwotnie prze-
znaczone dla mtodziezy ze szkdt wyzszych
i miaty na celu zainteresowanie jej do dal-
szych studjow nad Ameryka, a takze chcia-
ty daé¢ wskazowki dla tych, ktdrych losy
rzucg na druga poOtkule. Mtodziez jednak
okazata bardzo stabe zainteresowanie
Ameryka i stanowi zaledwo potowe pu-
blicznosci. Wieksze zainteresowanie wzbu-
dzity odczyty w kotach nauczycielskich
i wéréd ucznidw szkd6t Srednich.

Odczyty odbywajg sie w wielkiej sali
patacu Staszica ofiarowanej na ten cel
przez Towarzystwo Naukowe isg dostepne
dla wszystkich bez zadnej optaty.

Ze wzgledu na wielkg wage spraw Ame-
ryki dla Polski, wobec kilku miljonéw na-
szych rodakow mieszkajgcych z tamtej
strony Atlantyku, ciagtej wymiany ludzi,
znajomo$¢é Ameryki powinna by¢ niemal
powszechna. Odczyty Towarzystwa Pol-
sko-Amerynanskiego dajg sposobnos¢ za-
znajomienia sie z nig z pierwszej reki, po-
winny wiec cieszy¢ sie liczng frekwencja,
na ktérg w zupetnosci zastuguja.

Kronika Izby Amerykansko-Polskiej
Handlowo-Przemystowej

Przyjazd delegacji amerykanskiej.

Amerykansko - Polska Izba Handlowo-
Przemystowa w Polsce powzieta projekt
zaproszenia do Polski cze$ci cztonkéw de-
legacji amerykanskiej, udajgcej sie do Rzy-
mu na kongres Miedzynarodowej Izby Han-
dlowej na wiosne 1923 r. Jest to zgodne
z przekonaniem lIzby, ze najlepszg propa-
ganda na rzecz Polski jest osobiste zazna-
jamianie z nig cudzoziemcdw.

Postanowiono zaprosi¢ tylko tych czton-
kow delegacji, ktorzy Polskg specjalnie sie
interesuja, w ilosci od 20 do 25 os6b. Kosz-
ta, zwigzane z przyjeciem delegacji, gotow
jest pokry¢ Rzad Polski. Dla przeprowa-
dzenia prac przygotowawczych wybrano
komisje w sktadzie pp. Biegi (M.S.Z.) L. Ko-
tnowskiego, K. Hejmowskiego, B. Hersego,

J.Hotynskiego (Centr. Zw. Pol. Przem., Gor.,
Handlu i Fin.), F. Kowalewskiego, St. War-
talskiego (Stow. Kupcow) oraz przedstawi-
cieli Stow. Techn. i C. T. R. Komisjaodbyta
kilka posiedzen, iustalita liste tych organiza-
cji gospodarcz. w rozmaitych dziedzinach,
ktore moga by¢ zainteresowane doptywem
kapitatow amerykanskich. Zwrdécono sie
do tych organizacji z proshg o nadestanie
wyczerpujagcych danych tak co do obecne-
go stanu danego dziatu, jak i co do pro-
jektowanych ulepszen i inwestycji. Po ze-
braniu materjatdw zostang one przestane
do p. de St. Phalle, prezesa lzby nowojor-
skiej, ktorego proszono o wybdr odpowie-
dnich cztonkéw delegacji. O ile zaintereso-
wane organizacje gospodarcze zadane da-
ne rychto nades$lg, —przyjazdu delegacji
mozna spodziewac sie na wiosne r. b.



Komitet Wykonawczy Budowy Pomnika Wdziecznosci Ameryce
(Od lewej do prawej) — Wt WEOCH, H. ZABOROWSKA, LEOPOLD KOTNOWSKI,

H. Bisping, Ks. Dunikowski, a.Roman, S. Szumanski, J. Kulikowski, Z. Kalinowski

Odstoniecie Pomnika Wdziecznosci Ameryce

Dnia 29 pazdziernika 1922 r. odbyto sie
uroczyste odstoniecie ,,Pomnika Wdziecz-
nosci Ameryce", przy udziale przedstawi-
cieli rzadu polskiego i amerykarnskiego,
oraz kolonji amerykanskiej w Warszawie.

Pomnik-fontanna, dtuta Ksawerego Du-
nikowskiego, stangt w Warszawie na Kra-
kowskiem Przedmiesciu niedaleko pomni-
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ka Mickiewicza, na skwerze, ktory otrzy-
mat nazwe ,,Ogrédka Hoovera”. Pomnik
wzniesiono ze sktadek publicznych, ktd-
rych znaczna cze$¢ zostata ztozono przez
mitodziez szkolng i wojsko. Przy tej spo-
sobnosci wystano listy z wyrazami hotdu
i wdziecznos$ci do prezydenta Hardinga
i Herberta Hoovera.



Samuel M. VAUCLAIN

Kawat. ord. Polonia Restituta 2 kl., Cztonek Honorowy
Amerykansko-Polskiej Izby Handlowej w Stanach Zjed-
noczonych. Prezes Baldwin Locomotive Works

Udekorowanie pp. S. M. Vauclain’a
i Francois de St. Phalle

W uznaniu zastug,potozonych dla Pol-
ski przez pp. Samuel M. Vauclain’a, pre-
zesa ,,The Baldwin Locomotive Works"
w Filadelfji i cztonka honorowego Ame-
rykansko-F~Iskiej Izby Handl. w New-
Yorku, oraz p. Francois de St. Phalle’a,
prezesa tejze lzby,—Rzad Polski odzna-
czytp. Vauclain’a orderem ,PoloniaRe-
stituta" klasy Il, zas§ p. de St. Phalle’a —
klasy IlI.

PosetpolskiwWaszyngtonie, Dr. Wro6-
blewski, uda sie do Filadelfji, aby osobi-
§cie wreczy¢ odznaki.

Przy tej sposobnosci odbedzie sie ob-
chod przy licznym wudziale $wiata ofi-
cjalnego igospodarczego.

Budowa Domu Polsko-Amerykan-
skiego

Podjeto projekt budowy Domu Pol-
sko-Amerykanskiego, w ktorym miesci-
tyby sie lokal Izby i T-wa Polsko-Ame-
ryk., hotel dla przyjezdnych, lokale klu-
bowe, sklepy oraz mieszkania prywat-
ne (pierwszenstwo mieliby cztonkowie
1zby).
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Plan i kosztorys, obliczony mniej wie-
cej na 3 i p6t miljardy marek, zostat
opracowany przez inz. H. Sztolcmana
i inz. Nagorskiego. Specjalna komisja
zajmuje sie poszukiwaniem placu.

W ysytanie mtodziezy do Ameryki.

Izba zapoczatkowata utatw ianie ab-
solwentom wyzszych uczelni w Polsce
wyjazdu do Ameryki. Jeden z czion-
kéw lzby, Battycko - Amerykanska Linja
Okretowa, ofiarowatawr. b. osiem bile-
tow na bezptatny przejazd studentow
z Gdanska do New Yorku, ktére zosta-
ty oddane do dyspozycji 6wczesnego
premjera i ministra oSwiaty, p. Antonie-
go Ponikowskiego. Obecnie prowadzo-
ne sg rokowania z inng linja okretowga
0 uzyskanie podobnych utatwien,—daja-
ce widoki pomys$inego rozwigzania.

Ruch paczkowy pomiedzy Polskg
a Stan. Zjedn. Ameryki Potnocnej

Izba zwracata sie kilkakrotnie do Mi-
nisterjum Poczt i Telegraféw w sprawie

FRANegois de St. PHALLE

Kawat. ord. Polonia Restituta 3 kl. Prezes lzby Amerykansko-
Polskiej w Stanach Zjednoczonych. Wice-prezes Baldwin Lo-

comotive Works. Autor licznych artykutéw o Polsce



podjeciaruchu pagczkowego pomiedzy Pol-
skg a Stan. Zjednoczonymi Ameryki P6#-
nocnej. Z dniem lgrudnia 1922 r. ruch taki
zostat podjety.

Pomoc w uzyskaniu amerykanskich wy-
dawnictw naukowych i katalogow.

Tow. Polsko-Amerykanskiemu, przy wyr
datnej pomocy lzby nowojorskiej, udato sie
uzyskaé bezptatng wysytke amerykanskich
czasopism naukowych dla Pracowni Radjo-
logicznej T. N. W. oraz katalogéw firm
amerykanskich dla Katedry Obrobki Metali
Politechniki Lwowskiej oraz Wydziatu Me-
chanicznego Politechniki Warrzawskiej. Po-
mimo wielkich trudnos$ci jest nadzieja, ze
uda sie, drogg wymiany wydawnictw, uzy-
skaé czasopismaidlainnych instytucji nau-
kowych polskich, ktdére swego czasu sie
zgtaszaty.

Nowi cztonkowie Izby.

Rzeczywisci.

1. Bengol Trading Co., Inc. 29 Broadway
New York.

2. Biuro Techn.-Handl. ,,Zygadto, Legot-
ke, Kurcewski, Inzynierowie", Marszatkow-
ska 72, Warszawa.

3. James C. White, przedstawiciel ,Ser-
vice Motor Truck Co“, Warbush, Ind. —
Hotel Bristol, Warszawa.

Zwyczajni.
4. Stefan
szawa.

Gralewski, Sienna 23, War-

5. Olgierd Langer, Zbyszyce, woj. Kra-
kowskie.

6. Hipolit Gliwic, Radca Handlowy Rze
czypospolitej Polskiej w Waszyngtonie,
W aszyngton.

7. Antoni PlutyiAski, Ordynacka 8 m. 20,
W arszawa.

OFERTY | ZAPYTANIA Z AMERYKI

Przedstawicielstwa firm amerykanskich
oferowane

8247 — Firma amerykanska poszukuje
przedstawiciela na Polske na sprzedaz pier-
$cieni do ttokéw cylindrowych (Kendell).

Poszukujg

Firma amerykanska gotowa jest impor-
towac z Polski:

8359 zapatiki,

8209 — rogi do wyrobu grzebieni,

8049—kapelusze w stanie p6tfabrykatéow
(t. zw. ,,sztumpy*).

8048 — Polak amerykanin interesuje sie
polskiemi zabawkami.

7765 — Powazna firma amerykanska
pragnie importowaé z Polski soki owocowe
bezalkoholowe, pierwszeristwo wyrobom
specjalnie polskim.

Blizsze szczegdty i warunki mozna otrzy-
mac¢ w biurze lzby, w godz. 10—3.

Przy zgtoszeniach pisemnych nalezy po-
dawa¢ numer ,Ameryki*1i numer danej
oferty.

TOWARZYSTWO HANDLOWO-PRZEMYSLOWE

»PACIFIC: s acc

W arszawa,

Jerozolimska 25,

tet. 80-37 i 117-80.

Jeneralna reprezentacja na Polske amerykanskich
fabryk maszyn do pisania

,ROYAL”’1,,CORONA”

amerykanskiego, z witasnej fabryki,

(detal, hurt, export)

Kalki, tasmy i dodatki do maszyn do pisania.



Wrebiarki do wegla firmy
~SULLIVAN*“

EUGENJUSZ BOJEMSKI

TYM miesigcu na rzagdowej kopalni
wegla w Brzeszczach odbywaty sie
préby zwrebiarkg doweglanajnowszego ty-
pu AmerykanskiejFirmy ,,Sullivan Machine-
ry Company" w Chicago, ktdéra zostata za-
kupiona dla tej kopalni przez Departament
Gorniczo-Hutniczy (GtéwnaDyrekcja Pan-
stwowych Zaktadéw Godrniczych i Hutni-
czych) w celu racjonalnej eksploatacji po-
mienionej kopalni wegla za pomocg nowo-
czesnego urzadzenia.
Wyzejwspomnianawrebiarka firmy ,,Sul-
livan" jest napedzang w danym razie po-
wietrzem S$cie-
snionym iposia-

da motor naj-
nowszego typu
mianowicie tur-
binowy.

W zaleznosci
od warunkdéw
miejscowych
wrebiarki tego
rodzaju moga
by¢ rowniez o napedzie elektrycznym dla
pradu statego oraz trojfazowego o réznych
napieciach, jakie zazwyczaj spotykajg sie
w praktyce.

Sg one tak skonstruowane, ze motory
moga by¢ dowolnie wymieniane czyli mo-
tor powietrzny moze by¢ zamieniony mo-
torem elektrycznym o pradzie statym lub
zmiennym lub odwrotnie.

Wrebiarki ,Sullivan®“ sg typu tancucho-
wego isg wyekwipowane bardzo silnemi
motorami:

Motory wrebiarek powietrznychrozwija-
jg site do45H. P., zas elektryczne do 35H.P.

Maszyny te przy swojej sile mogg pra-
cowaé ztatwoscig w najtwardszym weglu.

Firma ,,Sullivan” wyrabia gtownie dwa
typy tego rodzaju maszyn a miakowicie:

Typ ,CH 8“doodbudowy $cianowej

i, ,CE7“do odbudowy filarowej.

W rebiarki te wazg od 2,2 ton do 2,5 ton.

W szelkie zwroty sg uskuteczniane z zu-
petng tatwoscig przy pomocy sity motoru
wrebiarki; sg one wzupetnosci opancerzone
i nie posiadajg zadnych wystajacych naze-
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wnatrz czesci mechanizmu précz naturalnie
ramienia wrebowego, noszg one dlatego
0gdblng nazwe Ironclad.

Ogromna wydajnos¢,mate wymiary, nie-
wielka waga, mate zuzycie energji i sma-
réw, tatwosé zwrotow i celowos$é konstruk-
cji, osiggnieta jakorezultatdtugoletniej gte-
bokiej pracy i dosSwiadczenia na tym polu
firmy Sullivan sktadajg sie na znakomite na-
rzedzie do racjonalnej eksploatacji pokita-
dow wegla.

O wydajnosci wrebiarki Sullivan mozna
sadzi¢ z danych, osiggnietych na rzagdowej

kopalni wegla
w Brzeszczach:
System odbudo-
wy Scianowy.
Ogédlna dtu-
gos¢ Sciany 92
metr.
Grubos$¢ po-
ktadu $rednia
1,05 metr.
Pochylenie
stopni ok. 12 m. Wegiel bardzo twardy,
szczegllniej w dolnej czesci poktadu, czyli
w miejscu wrebywania.

Giebokos$¢ wrebu 1,45 metr.

Podcieto catg dtugos$¢ sciany, a miano-
wicie 92 metr. w ciggu jednej szychty przy-
tem na samo podcinanie zuzyto jedynie go-
dzin 3 iminut 5, reszta czasu byta zuzyta
na opuszczanie wrebiarki z gornej czesci
§ciany w dotoraz na inne przygotowawcze
roboty.

Czyli innemi stowy w godzin 3 i minut 5
podcieto 92 X 1,45= 133 metrow kw. po-
ktadu.

Zastosowanie wrebiarek tego rodzaju nie
tylko znacznie zwieksza wydobycie kopal-
ni i zmniejsza koszta eksploatacji, lecz row-
niez polepsza gatunki wegla, dajac znacz-
nie wiecej wegla grubego i mniejszg ilosé
miatu, tak ze wzgledu na zmniejszong ilo$é
strzatow jak réwniez iz tego powodu, ze
jako rezultat wrebywania maszynami firmy
Sullivan osigga sie w znacznej mierze orze-
szek, z pewng tylko stosunkowo niewielkg
domieszkag miatu.



BANK orrve UNITED LANDS .+ POLAND

Ltd.
(Bank Zjednoczonych Ziem Polskich, Sp. Akc.)

HEAD OFFICE
WARSAW, 7, NAPOLEON PLACE

BRANCH OFFICES:
IN BARANOWICZE, (BYDGOSZCZ (BROMBERG), KOLO, LWOW,
SLONIM, ROWNO (WOLHYNIE), AND WILNO

AGENCIES:
IN NOWOGRODEK AND STOLDCE

EVERY DESCRIPTION OF BANKING BUSINESS
TRANSACTED

BANK ZIEMIANSKI

ZALOZONY PRZEZ TOWARZYSTWO KREDYTOWE ZIEMSKIE

Zatatwia wszelkie operacje bankowe, a w szcze-
go6lnosci posredniczy w lokowaniu kapitatow
w przemys$le i handlu na bardzo korzystnych
warunkach, sprzedaje po kursach gietdowych
4 Yalo Listy Zastawne Low. Kredytowego Ziem -
skiego, emituje wtasne 6°/o Obligacje i t. p.

W KALISZU. KIELCACH, LUBLINIE, tOMZY, PIOTRKOWIE,
PLOCKU, RADOMIU LSIEDLCACH

ADRES CENTRALI: WARSZAWA, u. KREDYTOWA 1

Telefony: 318-55, 22-03, 22-18, 97-45, 97-5! Adres telegraficzny. LZIEMIANSKI"

Jj



Polsko-Amerykanska Fabryka Kufrow

,GIBRALTAR™

Warszawa Rymarska 8
Tel: 145-86152-42

Specjalnos¢: Fibrowe kufry szafkowe podroz-
ne, okretowe i walizki podrdzne

systemu szafkowego.

Nasladownictwo zastrzezone.

DOM HANDLOWY
ST, MATLAWSKI 1 S-ka

Spotka Akcyjna

Centrala: Warszawa, Moniuszki 2.

Adres telegraficzny ,Lsternal W arszawa".

Oddziaty: Poznan, Réwne, Gdansk.
Artykuty: budowlane, techniczne, chemiczne, im-
port —eksport. Handel z Rosjq i Ukraing.

Przyjmuje reprezentacje powaznych fabryk w wyzej

wymienionych dziatach.




