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Z polecenia i pod patronatem Ministerstwa
Przemystu i Handlu opracowany zostat projekt
Stownika nazw pracownikéw zatrudnionych w prze-
mys$le i rzemio$le. Projektodawcy Stownika wyszli
z zalozenia, ,,ze roznice i odchylenia w tych na-
zwach, ich wielokrotnosci oparte na tradycji i gte-
boko zakorzenione, niezawsze zrozumiate nawet
dla fachowcow, powoduja wiele trudnosci w admi-
nistracji publicznej i w pracy przemystu*®.

Zatozeniem Stownika jest, by podaé¢ znormali-
zowane nazwy kwalifikowanych pracownikéw, po-
czawszy od pracownikéw wysoko wykwalifikowa-
nych a skoiczywszy na pracownikach
nych.

Stownik dzieli sie na dwie czesci, z ktérych
cze$¢ | wykazuje pracownikéw7 wystepujacych we
wszystkich grupach przemystowych, cze$¢ Il obej-
muje poszczeg6lne grupy przemystowe. Stownik
nazw poszczeg6lnych przemystéw' podzielony zo-
stat na trzy rubryki. Pierwsza przytacza znormali-
zowang nazwe, druga definiuje czynnos$ci, okreslo-
ne nazwa zawodowg, trzecia wyszczegolnia kwali-
fikacje wymagane od danego pracownika.

przyuczo-

Stownik opracowany zostat przez specjalistow
réoznych dziedzin administracji panstwowej i réz-
nych dziedzin zycia gospodarczego. Przemyst gra-
ficzny opracowat p. Steinbok Karol z drukarni
»Jan Cotty* oraz p. Goizdecki Adam z Polskiej
Wytwérni Papierdw WartoSciowych. Przemyst gra-
ficzny podzielony zostat w Stowniku na pie¢ za-
sadniczych dziatéw, ktérym nadano nazwe: 1. wy-
soleodruk, 2. ptaskodruk, 3. wklestodruk, 4. foto-
chemigrafia, 5. introligatorstwo. Juz tel nazwy po-
dane zostaty, uwazam, niewtasciwie. Szczegdlnie
wysokodruk, ptaskodruk i wklestodruk. Terminy
te zostaty zywcem przettumaczone z jezyka nie-

mieckiego. Poza tym ani w jezyku niemieckim ani
w tlumaczeniu polskim nie oddajg one ani istoty
danego gatunku druku ani wykonywanej przy dru-
ku czynnosci.

Zamiast terminu ,,wysokodruk# nalezatoby uzy¢
nazwy typografia. Nazwa ta przyjeta jest tak
w Polsce jak i u innych narodéw', nawet Niemcow
i posiada szereg powszechnie uzywanych pochod-
nych jak np. typograf, tj. ten, ktéry przy pomocy
tyipéw-czcionek pisze, czyli stawia znaki, drukuje.

Zamiast ,ptaskodruk#4 proponowatbym po-
wszechnie uzywang nazwe litografia. Wprawdzie
technika ta dzi$ coraz rzadziej uzywa do druku
kamienia litograficznego, niemniej kamien lito-
graficzny pozostanie na diugo jeszcze podstawg
druku litograficznego a ptyta cynkowa tylko $rod-
kiem zastepczym utatwiajgcym mechanizacje pracy.

Nazwa wklestodruk bytaby moze dobra dla dru-
ku, przy ktorym wtlaczanoby w papier znaki wkle-
ste. Proponowatbym dla tej techniki nazwe roto-
grawiura. jest to druk przypominajacy zasade mie-

dziorytu — grawiure. Poniewaz druk odbywa sie
z watkoéw i na maszynach pospiesznych, wiec roto-
grawiura.

Z kolei podaje Stownik nazwy poszczegdlnych
pracownikow przemystu poligraficznego. Nazwy
dzi$ na ogot powszechnie przyjete, spolszczone, jak
np. sktadacz, moze zbyt drobnostkowe, bo podaja-
ce nazwe sktadacz: skitadacz tekstow, skiadacz ak-
cydensowy, skiladacz intertypista, skiadacz linoty-
pista itp.

Moznaby w nazwach tych przyja¢ kilka popra-
wek jak np. zamiast rysownik retuszer — retu-
szer, zamiast retuszer kontrastowy — retuszer, za-
miast introligator maszynowy — introligator ma-
szynista. Introligator broszurowy witasciwie nie
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istnieje. Oprawy broszur dokonuja przyuczone pra-
cownice introligatorskie.

Maszynista falcownik, to introligator maszyni-
sta. Zszywanie ksigg nalezy do prac przyuczonej
pomocnicy introligatorskiej, wiec nie ma osobnej
grupy introligatoréw zszywaczy ksigg. Dziewcze od
szycia ksiagg zwie sie w introligatorni szwaczka.

Trzecia rubryka Stownika okre$la jak juz wspo-
mniatem, warunki, jakie powinien posiada¢ pracow-
nik pod wzgledem:

a) wyksztalcenia teoretycznego (egzamin),

b) przygotowania praktycznego (rodzaj i ilo$¢ pra-
cy zawodowej tacznie z praktykg-naukg prze-
mystowa), aby mégt zaja¢ stanowisko wymienio-
ne w rubryce 2.

Wprawdzie we wstepie Stownika czytamy za-
strzezenie, ze rubryka kwalifikacji jest rubryka
pomocnicza, ,nie majacg znaczenia wigzacego,
szczegOlnie w tym rozumieniu, by podawane w niej
wstepne kwalifikacje teoretyczne byty dzi$ juz re-
gulatorem tego zagadnienia w praktyce niemniej,
poniewaz rubryka podaje S$ciste wymogi, ktore
w przysztosci mogtyby zawazyé na losach przemy-
stu graficznego, musimy sie nig obszerniej zaja¢.

Od wykwalifikowanych pracownikéw drukar-
skich, jak od sktadaczy, chemigraféw, litografow
i wykonawcow réznych dziatéw rotograwiury wy-
maga Stownik ukoniczenia szkoty graficznej i 3 do
5 lat praktyki. Od korektoréow', kierownikéw czy
oddziatowych réznych dziatéw przemystu — liceum
graficznego czy ogo6lnoksztatcagcego i pewng ilos¢
lat praktyki. Od rysownikéw, graweréw — akade-
mii sztuk pieknych, od kierownikéw laborantéw —
ukonczenia politechniki z tytutem inzynierskim.

JesteSmy jako nardd czy kraj pod wzgledem
drukarstwa bardzo jeszcze upo$ledzeni. Nasz ,,prze-
mystépoligraficzny, to w trzech czwartych warszta-
ciki chatupnicze, postugujgce sie czterdziestolet-
nimii, nogag pedzonymi ttoczkami. Dziewiecdziesiat
dziewie¢ i s/4% pracownikéw drukarskich, tzw.
wykwalifikowanych, nie wytgczajac kierownikéw
a nawet i witascicieli, posiada wyksztatcenie 4—6
klas szkoty ludowej i 3—4 lata nauki zawodowej
w warsztacie.

Stownik domagaé sie chce od pracownikéw
tych szkot i liceébw graficznych, fotograficznych,
akademii sztuk pieknych i politechnik. Nasze dru-
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karskie urzadzenia techniczne i nasza produkcja
drukarska jest zaledwie stabym odbiciem urzadzen
i produkcji innych naroddw. Nigdzie jednakze nie
stawia sie tak wygdérowanych wymagan kwalifika-
cyjnych jak w Stowniku. Ani w Niemczech ani
w Anglii. W catym $wiecie wymaga sie od druka-
rza ukonczenia szkoty ludowej lub kilku klas sizkoly
$redniej oraz egzaminu czeladniczego po 3—4 la-
tach praktyki, uzupetnianej szkotg doksztatcajaca.
Szkoty graficzne ksztatcag przewaznie pracownikow
specjalistow, o typie mistrzéw (Lipsk, Wieden,
Berlin, I/Ecole Etienne w Paryzu) lub kierowni-
kow'-wiascicieli (Miinchen).

Stownik wymaga od pracownikéw przemystu
graficznego ukonczenia szkoly graficznej. Obecnie
mamy jedng taka szkote. W ciggu 10 tat opuscito te
szkote okoto 120 wykwalifikowanych pracownikéw
drukarskich. Rok rocznie uzyskuje w Polsce tzw.
wypis okoto 300 miodych pracownikdéw drukar-
skich. llez szkét graficznych bytoby potrzebnych,
by taka liczbe pracownikéw dostarczy¢ przemysto-
wil Gdzie znalaztyby sie w Polsce takie kapitaty,
ktore by pozwolity na wyposazenie i prowadzenie
takiej ilosci szkol graficznych?

W dziale introligatorskim przewiduje Stownik
dla wszystkich kategorii introligatoréw egzamin
czeladniczy, dla kierownika egzamin mistrzowski.
Stusznie, tak byto dotychczas i dlugo jeszcze tak
bedzie. Cho¢ jestem drukarzem, posiadam nawet
egzamin mistrzowski ztozony wedlug wymagan
dawnej niemieckiej ustawy przemystowej, pozwa-
lam sobie twierdzi¢, ze kwalifikacje introligatora
powinny by¢ a nawet i sag wyzsze od kwalifikacji
zmechanizowanego dzi$ skfadacza. A jednak intro-
ligator ma sie obej$¢ tylko egzaminem czeladni-
czym. Przypuszczam wiec, Ze bedzie wystarczajg-
cym, gdy od przecietnego wykwalifikowanego pra-
cownika drukarni, jak drukarza, sktadacza, chemi-
grafa, litografa, rotograwiurzysty itp. wymagac¢ be-
dziemy i w przysztosci tak jak dotychczas egzaminu
czeladniczego, od oddziatowych i pomocnikdw
specjalistéw szkoty graficznej a od kierownikdw
czy dyrektoréw liceum graficznego.

Mimo drobnych usterek jest Stownik waznym
czynnikiem dla ustalenia nazw uzywanych w za-
wodzie poligraficznym. Rytoby bardzo wskazanym,
by praca nad tym zagadnieniem, podjeta przez
Zwdazek Izb, mogta by¢ na jak najszerszej platfor-
mie kontynuowana.
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ZEBRANIE ZARZADU
MIEDZYNARODOWEGO BIURA

Dnia 20 i 21 maja odbyto sie w Sztokholmie
doroczne zebranie Zarzadu Miedzynarodowego Biu-
ra. Obecni byli: prezydent Austen-Leigh (Anglia),
wiceprez. E. Frisch (Niemcy) i cztonkowie R.
Stampfli (Szwajcaria), C. Haeggstroin (Szwecja),
S. Kortlmis (Holandia), F. Graeve (ltalia), poza
tym dr E. Kulling, dyrektor szwedzkiego zwigzku
drukarzy i sekretarz Miedzynarodowego Biura
Kopley. Nieobecny byt z powodu choroby przed-
stawiciel Francji.

O pracach Biura referowat sekretarz Kopley.
Agendy Biura wzrastajg i Biuro okazato sie waz-
nym czynnikiem wigzacym zwigzki réznych naro-
doéw. Poszczegblne organizacje zwracaly sie bardzo
czesto w roznych sprawach do Biura. Poza wymia-
na zdan w dziedzinie technicznej i gospodarczej,
Biuro posredniczyto w sprawach wyjazdu za gra-
nice cztonkéw poszczegélnych organizacyj oraz
przy zwiedzaniu zaktadow.

Z kolei zajmowat sie Zarzad zamknieciem ra-
chunkéw za rok ubiegty oraz budzetem na rok
przyszty. Sktadki na rok przyszty podniesiono. Po-
stanowiono w przysztosci oblicza¢ sktadki wedtug
ilosci zatrudnionych w poszczegélnych krajach
pracownikdéw; — Na wniosek przedstawicieli Italii
wprowadzono do urzedowania w Biurze jako czwar-
ty jezyk wioski.

Zajmowano sie takze sprawag wprowadzenia we
wszystkich krajach jednolitych formularzy kalku-
lacyjnych i postanowiono, by sprawe te zatatwit
zjazd kierownikéw drukarn, ktory odbedzie sie
w sierpniu Itr. w Oslo.

Postanowiono najblizszy kongres zwota¢ w ro-
ku 1940 do Lipska i wesprze¢ wspotpracg Biura
miasto Lipsk, organizujagce na ten rok wielkg wy-
stawe Gutenbergdw,sika.

Przyszte zebranie Zarzadu odbedzie sie w Ber-
nie w Szwajcarii. K.

DRUKARSTWO WSPOLCZESNE

Piekng publikacja, jak na warunki polskie nie-
codzienng, obdarzyty nas Zaktady Graficzne Insty-
tutu Wydawniczego Biblioteka Polska S. A. w Byd-
goszczy — wydawnictwem zatytutowanym ,,Drukar-
stwo wspoiczesne#d

Rzecz, nie ulega watpliwosci, stworzona pro
dumo -sua, jakoby prospekt podajagcy klientowi,
czym, jaka technika ii jako$cig druku mozna w Bi-
bliotece Polskiej klientowi .stuzyé. Niemniej druk
celowy, piekny i dla catego drukarstwa wazny.

W przedmowie do ksigzki pisze p. St. Brzecz-
kowski, ze ,Biblioteka Polska#4 wydaje niniejszy
przeglad, majacy by¢ nie tylko zwykiym katalo-
giem jednej z najwiekszych drukarn w Polsce, lecz
rowniez drogowskazem w zakresie tak bardzo dzi$
rozgatezionej techniki graficznej, oraz $wiadec-
twem, ze drukarstwo polskie, gdy nad wykonaniem
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35-LECIE PRACY ZAWODOWEJ]

Znany w Poznaniu wtasciciel kliszami pod fir-
ma ,Chemigrafiad— Aleje Marcinkowskiego 24 —
p. Aleksy Gonia obchodzit w dniu 1 maja br.
35-lecie swej pracy zawodowej. — Jubilat, cztonek
Korporacji Zaktadéw Graf. i Wyd. na Woj. Pozn.,
urodzit sie 13 lipca 1889 r. w Nakle. 1 maja 1903 r.
wstgpit w nauke jako chemigraf do jedynego pod-
6wczas w Poznaniu zaktadu kliszarsk.iego, zatozo-
nego przez $p. Antoniego Fiedlera.

Redakcja ,Przegladu Graficznego4 przesyla
Szan. Jubilatowi serdeczne zyczenia owocnej pracy
na niwie pieknego zawodu chemigraficznego!

czuwa grafik-artysta, potrafi sie zdoby¢ na Swietne
rezultaty, nie ustepujgce w niczym zagranicy.

W wielkim in guarto formacie, na pierwszych
stronach podano krotki i Scisty rys historii dru-
karstwa i roznych technik graficznych, nastepnie
historie drukarstwa w Bydgoszczy i dzieje Zakta-
doéw Graficznych ,Biblioteki Polskiej#

Z kolei na 20 tablicach zaprezentowaty nam
Zaktady Graficzne wszystkie swe mozliwosci tech-
niczne: uktad typograficzny, klisze dwutonowa,
klisze trojbarwng, czterobarwna, offset zwykty, wie-
lobarwny, wgtebny jednobarwny, fotooffset wgteb-
ny, fotooffset w 3 kolorach, w 4 kolorach, opa-
kowanie wykonane w litografii, rotograwiure jed-
no- i wielobarwng, wreszcie i gustowng oprawe
ptocienng.

Cato$¢ pouczajaca i piekna, dla zaktadow gra-
ficznych jak i dla catego drukarstwa polskiego
uzyteczna. Dla autoréw, wykonawcéw i wydawcow
powinszowania. W. J. K.

\
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SPOLECZENSTWO 1 URZEDY
A GAZETY | DRUKARNIE POWIATOWE
WIELKOPOLSKI

Wychodzagca od czterdziestudwu lat w Koécianie
.Gazeta Polska*“ zamie$cita w nrach z 25 i 26 maja br.
ponizszy felieton, charakteryzujacy stan naszych dru-
karfn prowincjonalnych. Artykut jest powaing przestro-
ga dla dzisiejszej sytuacji drukarn i czasopiSmiennictwa
prowincjonalnego; umieszczamy go wiec w cato$ci.
Gazeta miasta 'powiatowego, przeciwnie clo dos¢

ogo6lnie przyjetego mniemania, spetnia w obrebie
swego (a czeSciowo i okolicznych) powiatu bardzo
wazng role w spoteczeAstwie. Mani na mysli tu ga-
zety o naktadzie 2 i wiecej tysiecy egzemplarzy, te
pisma, ktore zatozone zostaty juz przed wojng wzgl.
krétko po odzyskaniu Niepodlegtosci.

Jezeli twierdze, Ze gazeta powiatowa jest waz-
nym czynnikiem swego miasta i powiatu, to na po-
parcie twierdzenia tego wystarczy poda¢ jeden
z licznych faktow: skuteczna walka z zydostwem
w Wielkopolsce. W okresie, kiedy w Wielkopolsce
powstawaly gazety polskie, nie brakio tez w mia-
stach naszych zydoéw. Dzieki unaradawianiu spote-
czenstwa wtasnie przez te gazety, liczba zydéw
wybitnie sie zmniejszyta, a w niektérych miastach
w ogole ich dzi$ nie ma np. Koscian. Gazety po-
wstate przed wojng Swiatowg majg w zaszczytnym
wyniku swej pracy spotecznej te zastuge, ze pod-
trzymywaty polskiego ducha w czasach niewoli.
One bowiem nie liczagc sie z szykanami pruskich

KS. PROB. PRUSINOWSKI
JAKO BIBLIOFIL

Do skromnej proboszczéwki, zastonietej z jed-
nej strony rostg strukturg wiekowego Kkasztana,
wpadt waziutenki przesmyk stonca i rozpromienit
na grzbietach grubych, starych toméw, ziotem tto-
czone napisy. Tajemniczy potmrok: surowo ciosa-
nych regatow skryt sie w dalszy kat szerokiej izby;
nastrojowy, ciemny welon-cien rozdrobnit sie w ty-
sigczne utudne iskierki stonecznego blasku.

Swiatto, prometejski dar, sitwarza iluzje i zdzie-
ra zastony. Poszarpane skérzane oprawy wstydli-
wie kryja swe braki w poztocie ISnigcych liter. Za-
troskane dostojne wydania ,in folio" tulg sie po-
szeregowane, niby tajemniczych sarkofagéw rzedy.
A kiiedy wieczor nadszedt, kiedy tylko konary za-
szumiaty do wtoru skrzypigcego po papierze piora,
padt na gabloty te zbawczy cien. Wychodzg ze sta-
rych toméw dziwne duchy i stycha¢ tylko cichutki
szept gotyckich minuskut — liter.

W niejedng takg noc, siadywat ks. dr Prusi-
nowski * i 'stuchat piesni szeleszczacych pergami-

* Ur. 13 lipca 1819 r. w Gostyniu jako syn .prawnika
Antoniego J6ézefa Manswet Prusinowskiego i matki Agnie-
szki z litewskiej rodziny Szczytowskich, herbu Jastrzebiec.

Ks. Prusinowski izmart 14 11 1872 r. w Grodzisku, gdzie tez
jest pochowany.
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zaborcow, jako gtos opinii polskiej zawsze wyste-
powaty w obronie praw rodakow.

A obecnie?

Zdawatoby sie stusznie, ze zastugi te beda uzna-
ne conajmniej po odzyskaniu Niepodlegtosci. Nie
ubiegaty sie zresztg o to redakcje 'tych gazet, wzo-
rem dzisiejszych rozmaitych ,medailowcéw", gdyz
uzyskaty wystarczajgce zadowolenie moralne w fak-
cie speinienia swego obowigzku dla Polski. | dzi$
takze gazety te cel swej pracy spotecznej widzg
w przykazaniu moralnym: dobro i wielko$¢ Polski,
a tym samym i obywateli.

A jak minio to wyglada stosunek spoteczenstwa
i urzedow do tychze miejscowych gazet i ich dru-
karn?

Po okresie ,,znanych* wyborow, kiedy wiek-
szo$¢ drukarn powiatowych przez zamkniecie zo-
stata narazona na powazne straty, zatozono w wielu
miastach Wielkopolski ,,sanacyjne* pisemka, kt6-
re po pierwsze miaty odpowiednio ,politycznie"
usposobi¢ spoteczenstwo do nowego ,rezimu" i co
sie z tym logicznie taczyto, ,zdusi¢" opozycyjne
gazety. Ze akcja ta ,politycznie" nie przyniosta
wielkich sukceséw, widzimy to najlepiej chociaz-

by po znikomej ilosci sympatykéw obecnego
,Ozonu".
Lecz jakie gospodarcze sg wyniki tego

».przepetnienia"™ gazet i drukarn w Wielkopolsce?

Tak jak w kazdym innym zawodzie, tak i w
drukarstwo miast Wielkopolski, wryto sie popro-
stu gteboko partactwo i nieuczciwa konkurencja.

néw, zatapiajac si¢ w niesamowity rozgwar i won
,odwaru z kwiatow mysli ludzkiej". Piescit dionig
wytarte stronice, rozkochanym wzrokiem wodzit
po pergaminowych oprawach. Jak kochanki dla
swego ,,petit chat" odstanialty mu one wdzieki, za-
zdro$nie chowane przed profanami.

A kochat bardzo piekne ksigzki ks. Aleksy —
i nie tylko ich tres$¢, lecz i forme zewnetrzng. Sza-
ta zewnetrzna, styl, format wydania dostarczaty
mu diugotrwatej rozkoszy rozmitowanego biblio-
fila.

I czyz dziwi¢ sie mozna? Kto wie, czy juz nie
w domu rodzicielskim szlachetnego podsedka
Sremskiego nie piescity stare dostojne' tomy i S$li-
czne drobne cacka miode lata Aleksego i stad,
z tej rozrzutnej réznorodnosci tematow, z ukocha-
nia spraw ojczystych, uczucia niezmiennego, nie
ptyneta ta obfito$¢ koncepcyj filozoficznych, ta za-
dziwiajgca wszechstronno$¢ upodoban, ta pozorna
nielogicznos$¢ i niescistos¢, ktérej na kazdym kroku
nie omieszkali mu wytyka¢ wrogowie sprawy pol-
skiej i niechetni.

Idealista ptomienny, gorgcy patriota, kaptan,
znawca biedéw i brakéw natury ludzkiej, esteta,
gteboki a pobtazliwy ks. dr Prusinowski, nie niost
w swej skromnos$ci zadnego sztandaru ponad gto-
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Dzi$§ jest faktem zupeinie codziennym, ze w 80 %
powiatowych miast wychodzg co najmniej dwie
gazety, a liczba trzech do pigciu drukaran w tych-
ze miastach nie jest wcale przesads.
Jezeli do ogodlnej tej statystyki dodamy, ze
w niedawno powstatych ,drukarniach® po wigkszej
cze$ci zatrudniona jest tylko ,rodzinka¥4 (w wy-
jatkowych wypadkach do 2 sktadaczy), to fakty
te zupeinie wystarczajg do zrozumienia, ze egzy-
stencja S$rednich drukarn, zatrudniajacych do 20
i wiecej ptatnych pracownikéw, nie jest bynajmniej
,radosnall
Spoteczenhstwo

na ,prowincjill (popularne okreslenie z niemieck.
woj. Poznanskiego) wykazuje w stosunku do ga-
zet miejscowych conajmniej swoistg ,,polityke*.
Gazete ,,prowincjonalngll usitujg czesto uzywac
niektorzy ,,wieksill obywatele do osobistych celéw
(na oo redakcje tych pism zgodzi¢ sie nie moga),
a nie pamietajg nawet ze wzgledu na dobry rozwdj
swych przedsiebiorstw, o ogtoszeniu w tychze ga-
zetach. Patriotyzm i ,,narodowo$¢* na jezyku wie-
lu ,duzych politykéw prowincjonalnychll nie za-
wsze idzie w réwnej parze z popieraniem gazety,
ktora w pierwszym rzedzie gtosi i walczy o narodo-
wa Polske i w pracy tej zyskuje przy réwnych suk-
cesach — rowne nieomal przykrosci. Kupiectwo
»prowincjonalnell nie moze czesto zrozumieé, ze
ztotowka wydana na ogtoszenie w poczytnym miej-
scowym pisSmie, to nie ,subwencjall a przeciwnie
skuteczna reklama. Fala ,nowoczesnejll lepszej

Ks. dr Ateksy Prusinowski

(wedtug starej fotografii Zeuschnera)
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koniunktury, o ktérej mowi sie w wiekszych mia-
stach, nie doszta jeszcze do miast powiatowych
a tym samym i do drukarn tychze miast.

Urzedy?

Do ,$miesznoscill nieraz dochodza metody, ja-
kimi postuguja sie urzedy i pdturzedowe instytu-
cje w zdobywaniu najtanszych drukéw. Nie wyko-
nanie, lecz ,,ubita* cena do niedawnego jeszcze cza-
su byty isg jeszcze wskaznikiem dla urzedéw w da-
nym wypadku.

Na ,,prowincjill byt i jest znany taki stan ,ety-
cznyll, ze urzedy dawajg druki, albo ,uprzywilejo-
wanym1l drukarniom (po wiekszej czesci ,rodzin-
nym1l), lub nawet oddawajg je drukarniom poza-
miejscowym, o ile te ,korzystniejszgall jeszcze zio-
23 oferte (czesto tylko pare ztotych wyzszg od ce-
ny potrzebnego papieru). Z drugiej jednakze stro-
ny nasyta sie ze strony urzedéw, pominietym zwy-
kle w dostawie drukéw drukarniom, bardzo liczne
i obszerne bezptatne komunikaty, ktére ze wzgle-
du na dobro ogétu gazety te umieszczajg. Dzi$ sto-
sunki te ulegty gdzie niegdzie matej zmianie, lecz
za zupeinie poprawne ich jeszcze dtugo uznaé nie
mozna.

Osobng kategorie stanowig druki ,,monopoliza-
cyjnell drukarn panstwowych (nie koniecznie ta-
nie), ktédre sg bolaczkg nawet catego juz zawodu
drukarskiego.

Publicznie znang tez ,subwencjgll prowincjo-
nalnych gazet ,sanacyjnychll sg ogtoszenia komor-

wa, jakkolwiek wiedziat, skad kazdy z nich sie ja-
wi i dokad podaza.

W kilka miesiecy po $mierci proboszcza gro-
dziskiego rozsprzedano jego biblioteke, skarby, gro-
madzone przez cate zycie z zadziwiajaca pasjg i ko-
sztami. Szkoda to dzisiaj niepowetowana, ze ksie-
gozbiér, doprowadzony do powaznej cyfry 4465
dziet, nie znalazt po jego $mierci wiasciwej lokaty,
tj. nie przeszedt na witasnos$¢ instytucji naukowej,
jak to sie stalo z bibliotekg ks. pratata Kozmiana.

I nie ocalatby $lad istnienia ksiaznicy ks. Pru-
sinowskiego, gdyby sie wtedy nie byt znalazt w Po-
znaniu ks. Aleksander Maryanski, przejmujacy na
siebie obowigzki sprzedazy wspaniatej biblioteki
droga publicznej licytacji. W tym celu przywiézi-
szy zbiér z Grodziska do Poznania, wydrukowat
ks. Maryanski doktadny bibliograficzny katalog
(stron 220 in 8"), nadto na kilka tygodni przed li-
cytacjg zamiescit w ,Kurierze PoznanskimIl (10
X 1872 r.) obszerny felieton, dajacy Sciste i wy-
czerpujgce dane o ksigzkach grodziskiego probosz-
cza. Poczawszy od 5 listopada 1872 r. zamieszczat
réwniez w ,Kurierze Poznanskim1l ciekawe szcze-
goty o rezultatach sprzedazy. Tym witasnie mate-
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nikéw, ktére ze wzgledu, ze sg ogtaszane w mato
poczytnych gazetach, oczekiwanego efektu wcale
nie przynosza.

Takie to ogo6lnie podane ,stosunki" ztozytly sie
na to, ze egzystencja $rednich drukarn miast po-
wiatowych w Wielkopolsce jest zagrozona, tak par-
tackg i nieuczciwg czesto konkurencja, jak i bra-
kiem poparcia ze strony spoteczenstwa i urzeddw.

Wnioski.

A przeciez na $rednie zaktady drukarskie na
»prowincji" nie mozna patrze¢ tylko jak na ,war-
sztaty“, w ktérych drukuje sie ,czarng farbg na
biatym papierze#

Drukarnie te wydawajg przeszto 30 gazet, co
prawda ,prowincjonalnych4, ale tagczny ich naktad
dochodzi do 100 000 egzemplarzy.

Co stanie sie, jezeli drukarnie te, wobec obo-
jetnosci kupiectwa i ,,pomijania“ ze strony urze-
dow zaczng likwidowa¢ gazety, tak jak to juz zro-
bit p. Kawaler w Szamotutach?

Na teren Wielkopolski zydostwo coraz wiecej
zaczyna atakowaé, wypierane z wojewddztw cen-
tralnych.

Powazniejszg obrong przed najazdem zydostwa
do miast Wielkopolski sg witasnie te gazety ,,pro-
wincjonalne"”, ktdre skutecznie i natychmiastowo
przeciwdziatajg wszelkim zakusom zydowskim.

Jezeli one zaczng sie likwidowaé, to czerwono-
zydowska prasa (ktora i juz obecnie wciska sie do

rialom zawdzieczamy znajomo$¢ nieoszacowanego
zbioru, ktéry zaprawde godzien byt lepszego losu.

Juz pierwsze kazania i mowy zatobne zwrocity
na ks. dra Prusinowskiego powszechng uwage,
a gdy w roku 1848 rozpoczat pisa¢ w przezen zato-
zonym i redagowanym ,Wielkopolaninie", odra:zu
zajasnial dosadnie jego Swietny talent rasowego pi-
sarza ludowego.

Jak zywo zajmowat sie ks. dr Prusinowski Sto-
wianszczyzng, $wiadcza jego usilne starania o ko-
respondencje z pobratymczych krajow, oraz listy
pisane do Jézefa Chociszewskiego, zachecajace go
do zajmowania sie stowianskimi sprawami. Rozgtos
i nie mniejsze znaczenie miata tez mowa, jaka byt

wygtosit na zebraniu stowarzyszen katolickich
w roku 1861 w Pradze, w obecnosci kardynata
Schwarzenberga, arcybiskupa praskiego. Zadanie

i zakres togo przemoéwienia skreslit méwca zaraz
w pierwszym ustepie, mowigac:

»Kiedym wysoka powagg wezwany do za-
brania gtosu w dostojnym kole Waszym, oba-
wiac sie i watpi¢ poczat, czyli Wy mnie, Stowia-
nie, Stowianina, w ojczystym modwigcego jezy-
ku zroizumiecie, pocieszytem sie myslg, ktora
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rak mniej Swiadomych Wielkopolan), natychmiast
opanuje wiekszg cze$¢ rynku -gazetowego w Wiel-
kopolsce.

Z tym faktem liczyé sie musi nie tylko spote-
czenstwo narodoico usposobione ale i wtadze, kt6-
rym chyba zalezy na tym, aby zydowsko-komuni-
styczna prasa nie przeniosta swycli haset wywro-
towych do Wielkopolski.

Unormowanie sprawy nieuczciwej konkurencji
i partactwa w drukarstwie wielkopolskim nalezy
do organizacji samego zawodu.

To jednakze w zupetno$ci nie poprawi obecnej
nadwyrezonej sytuacji drukarn miast powiatowych
w Wielkopolsce.

Jezeli spoteczenstwo a zwtaszcza kupiectwo
prowincjonalne nie ocknie sie z obojetnosci w sto-
sunku do swych miejscowych drukarn i gazet, kt6-
re czesto stajg w obronie wiasnie tylko swego spo-
teczenstwa i kupiectwa, nie ma duzej nadziei na
doczekanie sie modnej obecnie ,koniunktury" na
.prowincji".

A witadze powiatowe i miejskie, ktore tak chet-
nie i czesto postugujg sie bezptatnymi komunika-
tami w gazetach prowincjonalnych, niech zechcy
wreszcie przyja¢ do taskawej wiadomosci, ze wia-
$nie drukarnie tych gazet najczes$ciej bywajg pomi-
jane w dostawach drukdio do urzedéw mimo, ze
jako zatrudniajgce wiekszg liczbe pracownikdw,
muszg tez odpowiednio wysokie podatki ptaci¢ i o-
ptaeaé wysokie Swiadczenia spoteczne.

mi od razu i w chwili obecnej dodaje otuchy.
Sw. Wojciech, syn czeskiej ziemi, przybyt do
nas ze stowem ewangelii i przez Slask, ziemie
krakowska i wielkopolskg pielgrzymujgc opo-
wiadat w swoim jezyku wiare Zbawiciela. | mys-
my go zrozumieli. Czyz by$cie Wy mnie nie mie-
li zrozumie¢, kiedy ja z tamtych stron idac, do-
kad on od Was poszed}, bede Wam opowiadat,
co robi ziarno, przez prace apostolskie Wojcie-
cha na role serc naszych zasiane, jak wzrasta,
kwitnie i 'dojrzewa? Nie lekam sie wiec i sto-
wem polskim witam Was, niosgc z polskiego
kraju powitanie braci, w ktorych ta sama krew
ptynie, ta sarna wiara tchnie, a przybywam po-

§rod to budujgce zgromadzenie, sam ducha pod-

nie$¢, ztozy¢é Wam naszej wiary Swiadectwo i za-

nies¢ do domu Waszej gorliwej mitosci pozdro-
wienia".

Mowy i kazania ks. dra Prusinowskiego nalezg
obecnie jeszcze do najpiekniejszych przyktadow
krasomoéwstwa polskiego minionego stulecia. Sg
one wspobtczesnym zupetnie nieznane, zwazywszy
na kompletnie wyczerpany naktad wydanego przez
ks. Jaskulskiego w roku 1884 zbioru jego ptomien-
nych méw i kazan.

Hilary Majkowski
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Zamiana drukow w drukarniach ,rodzinnych4
lub tez w drukarniach panstwowych przez urzedy,
przyniesie moze w niedalekiej juz przysztosci Pan-
stwu ten efekt, ze kolejno zaczng sie likwidowa¢é
Srednie drukarnie w Wielkopolsce, zmniejszag sie
tym samym dochody skarbu Panstwa, a zwiekszg
sie szeregi bezrobotnych drukarzy.

Stan drukariA $rednich na ,prowincji4 (znany
mi zresztg dobrze) w 80 % przedstawia sie jak wy-
zej opisatem.

Nie wgtebiam sie w przyczyny, ktdre wiasci-
cielom tychze drukarn ,kazaty4 moze utrzymywac
fakty te w tajemnicy, kiedy wiele polskich rze-
miost potrafito juz dawno podnie$¢ duzy ,krzyk#4
z powodu grozacej im katastrofy gospodarczej.

Drukarstwo $rednie Wielkopolski, to nie tylko
jak juz wspomniatem ,przerébka biatego papieru
na zadrukowany# lecz przede wszystkim glos opi-
nii Wielkopolskiej wyrazany codziennie na tamach
licznych gazet miast powiatowych.

Tak spoteczenstwu jak i wladzom Wielkopol-
ski nie moze by¢ rzecza obojetng stan, jaki obecnie
przezywa $rednie drukarstwo gazetowe wielkopol-
skie.

Jest ono bowiem nierozerwalng czescig wszel-
kich poczynan spoteczenstwa Wielkopolskiego, wy-
raza potrzeby jego, a przez swoje gazety broni ku-
piectwo i rzemiosto wielkopolskie przed najazdem
zydostwa.

Komu wiec zalezy na tym, aby warto$ci mo-
ralne, spoteczne i gospodarcze Wielkopolski nie
zostaty narazone na niebezpieczenstwo zydowsko-
komunistyczne, ten niechaj jak najpredzej prze-
prowadzi rewizje dotychczasowego swojego stosun-
ku tak do gazet, jak i ich drukarn w swoim mie-
Scie.

Za poOiny bowiem moze bedzie protest i zro-
zumienie swych btedéw przez spoteczenstwo, je-
zeli przez likwidacje drukarn i gazet na ,prowin-
cji4d wkradnie sie do Wielkopolski zywiot komu-
nistyczno-zydowski. Na naprawe za$ tego btedu be-
da musiaty, jak widzimy to po innych dzielnicach,
pracowac cate pokolenia.

Dzi$, poki jeszcze czas, mozna dobrg wolg, che-
cig a zwlaszcza czynem od tej mogacej nastgpi¢ sy-
tuacji sie uchronié. Wi ii

SPROSTOWANIE
ZEZNAN PODATKOWYCH

W mys$l Ordynacji Podatkowej, zeznania po-
datkowe (o obrocie i o dochodzie) zajmujg w ma-
teriale wymiarowym, stuzacym za podstawe do wy-
miaru podatku obrotowego i dochodowego, pierw-
sze miejsce. Dane cyfrowe wykazane w tych zezna-
niach posiadaja wiec donioste znaczenie i zwykle
omytki lub btedy, jakie sie niewatpliwie zdarzajg,
moga tatwo wptynaé na wysoko$é podatku. Jednak
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zar6wno osobom fizycznym jak i prawnym przy-
stuguje prawo usuwania ze ztozonych zeznan omy-
tek cyfrowych lub bitedéw (tak natury faktycznej
jak i prawnej), ktére spowodowaty niekorzystne
dla nich przedstawienie podstawy wymiaru.

Zeznania o0s6b fizycznych w podatku obroto-
wym i dochodowym moga by¢ prostowane w toku
postepowania wymiarowego i odwotawczego. Osta-
teczny termin sprostowania zeznah uptywa zatem
razem z terminem odwotawczym, tj. w 30 dni po
otrzymaniu nakazu ptatniczego. Jezeli omytke za-
uwazono przed otrzymaniem nakazu ptatniczego,
mozna jg sprostowa¢ w specjalnym pismie, ktore
bedzie uzupetnieniem ztozonego zeznania. Jezeli
natomiast omytke zauwazono dopiero po otrzyma-
niu nakazu ptatniczego, to od tego nalezy wnies¢
odwotanie i w nim omytke sprostowaé. W obu
przypadkach nalezy podaé¢ przyczyny sprostowa-
nia zeznania. W wyroku z dnia 23 X1 1926 r. L.
rej. 2075/25 N. T. A. orzekt:

»Jesli ptatnik w odwotaniu przeciw wymiarowi
podatku dochodowego, dokonanemu zgodnie z ze-
znaniem, prostuje dane cyfrowe zeznania, wyja-
$niajac przyczyny omyitki, winna witadza orzekaja-
ca zarzut ten rozpozna¢. Nietrafne jest zapatrywa-
nie wiadzy jakoby ptatnik ztozonym zeznaniem
byt zwigzany nieodwotalnie i nie miat prawa raz
ztozonego zeznania, nawet w wypadku obliczenia
dochodu w sprzecznos$ci z pozytywnymi przepisami
prawa, sprostowaé na swoja korzy$¢. Dla tak cia-
snej interpretacji skutkéw zaznania brak podstaw
w samej ustawie o podatku dochodowym (obecnie
Ordynacji Podatkowej). Nie da sie ona tez pogo-
dzi¢ z zasadami stusznoSci#

Zeznania os6b prawnych, jesli chodzi o poda-
tek przemystowy od obrotu, mogg by¢ sprostowane
w tym samym trybie, ktory wskazano wyzej w od-
niesieniu do oséb fizycznych. Jesli natomiast cho-
dzi o zeznania o dochodzie, trzeba ze wzgledu na
przepisy art. 21 ustawy o podatku dochodowym,
stanowigce podstawe prawng opodatkowywania
0s6b prawnych, rozrézni¢ dwa zasadnicze rodzaje
przypadkéw prostowania:

l. Przypomnie¢ nalezy, Zze podstawg wymiar

podatku dochodowego u o0séb prawnych jest za-
twierdzone przez wtasciwe organa tej osoby praw-
nej zamkniecie rachunkowe, zmienione nastepnie
stosownie do wymogow ustawy o podatku docho-
dowym. Zeznanie o dochodzie, ktére sporzadza sie
na podstawie tego zamkniecia rachunkowego sta-
nowi zatem jakoby bilans podatkowy. Zysk wyka-
zany w tym bilansie podatkowym bedzie w porow-
naniu z zyskiem wykazanym w zwyktym bilansie
(kupieckim) réznit sie przede wszystkim o te po-
zycje, ktore w mys$l ustawy o podatku dochodowym
podlegajg innej ocenie prawnej, np. o koszt na-
bycia przedmiotu majgtkowego, bedacy z punktu
widzenia podatkowego niepotrgcalnym wydatkiem
inwestycyjnym, a ktory w ksiegach zarachowano
w ciezar rachunku kosztéw handlowych o cze$é
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wynagrodzen wyzszej administracji spotki, wypta-
cong ponad norme przewidziang w art. 21 ustawy
itp. Omylki, jakie zachodza na niekorzy$¢ os6b
prawnych przy korygowaniu zysku bilansowego
dla celow podatku dochodowego (np. niewasciwe
zaliczenie do wynagrodzen wyzszej administracji
wynagrodzenia osoby, nie biorgcej udziatu w za-
rzadzie przedsiebiorstwa), moga by¢ prostowane,
podobnie jak u os6b fizycznych, w toku postepo-
wania wymiarowego i odwotawczego bez spetnie-
nia jakich$ innych formalnosci.

1. Inaczej jednak przedstawia sie sprawa,
zeli chodzi o te przypadki, w ktérych przyczyna
sprostowania zeznania o dochodzie jest zmiana da-
nych zawartych w zatwierdzonym zamknieciu ra-
chunkowym. Jes$li np. od wartosci maszyn odpisy
amortyzacyjne przeprowadzono w wysokosci 5%,
a chciano by nastepnie zmieni¢ na dopuszczalne
10 %, lub, je$li roznice kursowe przeniesiono na
rachunek strat i zyskéw, a chciano by nastepnie
przenie$¢ je na rachunek przejsciowy réznic kur-
sowych, gdzie bytyby wolne od podatku dochodo-
wego itp.; w tych przypadkach sprostowanie ze-
znania, by miato skutek prawny, musi by¢ poprze-
dzone prawidiowg zmiang zamkniecia rachunko-
wego. Przytaczamy nastepujgce charakterystyczne
dla tego zagadnienia tezy wyrokéw N. T. A.:

Prawidtowe zamkniecie rachunkowe o0soby
prawnej #acznie z treScig sprawozdania organu,
powotanego do jego zatwierdzenia stanowi wigzgca
dla wiadz wymiarowych podstawe, ktéra tylko
0 tyle moze by¢ przy wymiarze podatku zmienio-
na, o ile wymaga tego dostosowanie jej do wymo-
géw ustawy o podatku dochodowym. Stan faktycz-
ny, ustalony zamknigciem rachunkowym osoby
prawnej i uchwalg zatwierdzajgca, wigze takze
1 ptatniezke. Tylko prawidtowo przeprowadzona
i zatwierdzona przez wiasciwe organa zmiana za-
mkniecia rachunkowego, dokonana w terminie,
w jakim dopuszczalna jest zmiana, ulega uwzgled-
nieniu przy wymiarze. W braku takiej zmiany
tre$¢ zamkniecia i uchwaty zatwierdzajacej nie mo-
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ze by¢ pozniejszymi o$wiadczeniami ptatniczki
usunieta jako prawna podstawa wymiaru podatku
(z dnia 29 | 1936 r. L. rej. 9937/32). Tylko pra-
widtowe sprostowanie zamkniecia rachunkowego
moze dostarczy¢ podstawy do prawnie skutecznego
sprostowania zeznania (z dnia 10 VI 1932 r. L. rej.
11 480/31). Gdy za podstawe do opodatkowania
przyjeto prawidtowe zamkniecie rachunkowe, nie
moga by¢é uznane za potrgcalne zadne pozycje wy-
suniete dopiero w bilansie podatkowym, a nie za-
warte w wyzej wspomnianym prawidtowym za-

jemknieciu rachunkowym (z dnia 21 X1 1927 r. L.
rej. 3436/25). Wydatki, ktore nie zostaty uwidocz-
nione w zatwierdzonym zamknieciu rachunkowym,
nie podlegajg potragceniu przy wymiarze podatku
dochodowego (z dnia 3 Il 1932 r. L. rej. 2639/30).
Przystugujgce ptatnikom, opodatkowanym na za-
sadzie art. 21 ustawy o podatku dochodowym pra-
wo stragcania, na mocy art. 6 ustawy, z przycho-
dow corocznego prawidtowego odpisania na zuzy-
cie budynkéw, maszyn i martwego inwentarza od-
nosi sie jedynie do odpisafA, przeprowadzonych
przez zatwierdzone zamkniecie rachunkowe. Nie
wyklucza to prawa prostowania zysku bilansowe-
go przez dodatkowe zgtoszenie potragcenia na amor-
tyzacje za zuzycie na podstawie prawidtowo spro-
stowanego zamkniecia rachunkowego, tj. droga
powziecia odpowiedniej decyzji przez organ, powo-
tany do zatwierdzenia zamkniecia rachunkowego
(z dnia 17 XII 1929 r. L. rej. 4931/27). Ptatnicy
podatku dochodowego, opodatkowani na zasadzie
art. 21 ustawy o podatku dochodowym, nie majag
prawa domaga¢ sie, by przy wymiarze strgcono
z przychodéw odpisanie na zuzycie budynkéw, ma-
szyn i wszelkiego rodzaju martwego inwentarza,
nie wykazane w zatwierdzonym zamknieciu ra-
chunkowym (z dnia 8 V 1929 r. L. rej. 756/27).
Instancja  odwotawcza nie jest obowigzana
uwzglednia¢ zmiany zamkniecia rachunkowego, do-
konanej przez powotany do tego organ osoby praw-
nej po uptywie terminu do odwotania (z dnia 31
I 1935 r. L. rej. 7552/32).

Do naszych Szanownych Abonentow!

Prosimy pamieta¢ o odnowieniu prenumeraty na IlIl kwartat 1938 r. (lipiec, sierpien, wrzesien).

Prenumerata wynosi

kwartalnie 6 zit

Przedptate prosimy wcze$niej uskutecznia¢ za pomocag blankietu nadawczego na P. K. oO.
Poznan nr 202 868, by unikng¢ przerwy w dostawie naszego pisma.

Wszelkie reklamacje — po zaptaceniu prenumeraty — o niedostarczenie ,,Przegladu Graficznego,

Wydawniczego i Papierniczego”
a o ile to nie pomoze, dopiero do administracji.

prosimy najpierw kierowa¢ do miejscowego urzedu pocztowego,

Abonentéw zalegajgcych z przedplata prosimy o spieszne nadestanie wyréwnania — celem

unikniecia przerwy w odbiorze pisma.



Nr 11-12/1938

PRZEGLAD GRAFICZNY, WYDAWNICZY | PAPIERNICZY

Str. 81

Poszukujemy do »Przeglagdu Graficznego« mspotpracoumikouj redakcyjnych

z irszelkich dziedzin przemystu poligraficznego oraz korespondentéw

z miekszych i mniejszych o$rodkéw drukarskich Polski

RACJONALIZACJA REKLAMY

Wielkie firmy i przedsiebiorstwa, zwtaszcza za-
graniczne, posiadajg cate wydziaty reklamy, ope-
rujgce znacznymi nieraz funduszami, ktorych je-
dynym zadaniem jest prowadzenie kampanii re-
klamowej utrwalanie i zdobywanie pozycji
przedsiebiorstwa na poszczegélnych rynkach zby-
tu. Jednakze i w znacznie skromniejszym rozmia-
rze mozna w swoim przedsiebiorstwie wprowadzi¢
pewne zmiany i inowacje, zapobiegajace nieracjo-
nalnej reklamie, a co za tym idzie marnowaniu
kapitatu obrotowego przedsiebiorstwa.

Pienigdze wydane na reklame nieudana,
celowg sg pieniedzmi wyrzuconymi.

Jak uchronié sie przed takim marnotrawstwem,
powinien zastanowi¢ sie kazdy przedsiebiorca:

1. zanim rozpocznie jakgkolwiek kampanie re-
klamowag,

2. w czasie trwania wszelkiej kampanii rekla-
mowej.

W ten sposéb zapobiegnie:

a) rozpoczeciu niecelowej, a zatem i nie opta-
cajacej sie reklamy,

b) kontynuowania reklamy, ktora przy blizszym
rozwazeniu w praktyce okazata sie niecelowa.

Jak opracowaé reklamg celowa?
Jak unikng¢ reklamy niecelowej?

Przede wszystkim nalezy oduczy¢ sie zgubnego
natogu lekcewazenia reklamy jako narzedzia go-
spodarczej walki o klienta, a co za tym idzie, trze-
ba poswieci¢ uwage i chec inicjatywy zagadnieniu
reklamy w naszym przedsiebiorstwie. By¢é moze, ze
jest rzeczg wygodng umieszczaé przez kilkanascie
lal takie same ogtoszenia przecigzone mato atrak-
cyjnym tekstem w stabo poczytnym pismie i to
wszystko na zasadzie przyzwyczajenia, ale nie spo-
dziewajmy sie, ze taka reklama przyniesie nam ja-
kiekolwiek rezultaty. 0 ile stosowaliSmy w naszym
przedsiebiorstwie reklamy tego typu — jako pier-
wszy krok na drodze do racjonalizacji metod re-
klamowych — radzimy zerwaé¢ z reklamg mecha-
niczna.

Z kolei, przystepujgc do opracowania nowej
kampanii reklamowej wzglednie nowych metod re-
klamowania przedsiebiorstwa, zastanawiamy sie:

l. Do kogo ma zwraca¢ sie reklama,, czyli
nymi stowy: ktore kategorie naszych odbiorcéw po-
winny by¢ przez projektowang reklame zdobyte
dla naszego przedsiebiorstwa. Wiemy wszyscy, ze

nie-

bytoby nonsensem ogtasza¢ okazyjne kupno nawo-
z6w sztucznych w czasopisSmie literackim — ale
niejednokrotnie popetniamy takie i podobne bie-
dy, umieszczajagc ogtoszenia w nieodpowiednich
dziatach dziennika, zaprzepaszczajac je w tekscie,
ktory nie zainteresuje na pewno tej kategorii od-
biorcow, do ktorej ma trafic. Wybranie miejsca
reklamy posiada bardzo powazne znaczenie. Jako
przyktad trafnie obranej reklamy w piSmie co-
dziennym mozna wskaza¢ np. mate ogtoszenia
przypraw do zup, umieszczane w Kaciku dla go-
spodyn w piSmie codziennym, abonowanym przez
sfery urzednicze, kota inteligencji itp. Ogtoszenie
to trafia na pewno do tych, do ktérych jest zwrd-
cone — do zapobiegliwych i troskliwych o kuchnie
pan domu. Jest to oczywiscie przyktad odnoszacy
sie do przypadku, gdy reklama skierowana jest do
specjalnej, okre$lonej kategorii odbiorcéw. Nie-
mniej jednak kazde niemal przedsigbiorstwo moze
podzieli¢ swoich nabywcéw na pewne szczeg6lne
grupy wyrozniajace sie ré6znymi potrzebami i zain-

teresowaniami — i z myS$lg o nich trzeba reklamy
redagowa¢. W ten spos6b zapewniamy naszej re-
klamie pierwszg szanse — dotarcie do konsumen-

ta, na ktéorym moze wywrze¢ zamierzony skutek.

1. Waznym momentem jest okolicznos¢:
dy skierowa¢ reklame do poszczeg6lnych grup od-
biorcow? Zdajemy sobie sprawe z tego, ze reklama
musi do konsumentéw dociera¢ w takim czasie,
gdy — zauwazona przez niego — jest aktualna,
gdy tym samym ma szanse praktycznego efektu.
Ogtoszenie o cukierkach przeciw kaszlowi widzia-
no przez autora niniejszego artykutu w numerze
dziennika noszacym date lipcowg — na pewno nie
dato wiekszego efektu propagandowego. Ta sama
firma wyrabiajgca cukierki orzezwiajagce — powin-
na raczej te wyroby zareklamowaé¢ w czas upatow
letnich i podrozy wakcyjnycb. Termosy podrdzne
reklamowacé¢ nalezy oczywiscie z najwiekszg inten-
sywnoscig, gdy tury$ci uzupeiniajg swoj ekwipu-
nek. Jakkolwiek rzeczy sg catkiem proste i zrozu-
miale — czesto przedsiebiorca, nie zastanawiajgc
sie nad nimi — popetnia btedy, ktérych nigdy nie
popetnitby, gdyby poswiecit sprawie celowej re-
klamy nieco wiecej czasu. Starajgc sie o to, by na-
sze reklamy byty zawsze aktualne — zapewniamy
im zasadniczy drugi warunek skutecznos$ci: moz-
no$¢ zainteresowania konsumenta.

1.
niej obrana pora nic nie pomoga, jezeli reklama

Ale i najlepiej wybrane miejsce i najtra
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grzeszy przeciwko zasadom atrakcyjnosci, zwiezto-
§ci i czytelnosci. Atrakcyjnos$¢ reklamy — to jej
szata zewnetrzna, graficzna, stowna, czy tresciowa,
ktora przykuwa uwage czytelnika. Oczywiscie —1
inaczej trzeba te rzecz rozumie¢ w odniesieniu do
roznych grup towarowych i konsumentéw. Rzeczo-
wy ton ogtoszenia, skierowanego wedlug intencji
reklamujgcego sie do sfer gospodarczych zmusza
do wyréznienia szczeg6lnie atrakcyjnych stron na-
szej oferty, tak, aby trafito to do przekonania fa-
chowcom (nie wolno jednak zapomina¢, ze odbior-
ca-fachowiec, jest takze tylko cztowiekiem i jezeli
tekst bedzie zbyt dtugi i nudny, to reklama w prze-
wazajacej ilosci wypadkow nie da petnego rezulta-
tu). Ogtoszenie skierowane do naszych klientek-
elegantek, ktore zachecamy, by zechciaty sprobo-
wac naszego nowego kremu, musi by¢ ujete w lek-
kiej, zachecajacej formie — oS$mielamy sie wat-
pi¢, czy umieszczanie w tym wypadku rysunku
przedstawiajgcego tojotok wraz z objasnieniami,
choéby najbardziej wyczerpujagcymi, zdota zainte-
resowa¢ pieknag panig, czytelniczke wytwornego
zurnalu. Jezeli chcemy powota¢ sie na autorytet
medycyny, to uczynmy to w sposéb lekki i smacz-
ny. Jezeli sadzimy, Zze olbrzymie ptachty rekla-
mowe zawsze speiniajg postulat atrakcyjnosci —
to mylimy sie fatalnie. Zbyt wielkie reklamy, kt6-
rych nie mozna ogarngé¢ jako catosci wzrokiem
(np. wielkie dwustronnicowe ogtoszenia zawiera-
jace tylko tekst), wymykajg sie spod uwagi konsu-
menta. Znacznie wazniejszg rzeczg jest atrakcyjna
szata zewnetrzna, ktéra trafia do klienta o wicie
tatwiej niz nadmierna wielko$¢ i rozmiary ogtosze-
nia. Oczywiscie zbyt mate ogtoszenia (pomingwszy
specjalne cele) nie speiniaja rowniez dobrze swej
roli. Przeciwko zasadzie zwieztos$ci grzeszy sie bar-
dzo czesto i to z nadmiaru dobrych checi: chcemy
w naszym ogtoszeniu umiesci¢ wszystko — i wy-
czerpujacy katalog zalet reklamowanego towaru,
i analize naukowa, i opis skutkdw uzywania rekla-
mowanego towaru, i zapewnienie o niezwykiej ce-
nie, i ... i ... i w ten sposéb pozbawiamy ogto-
szenia koniecznej lapidarnosci. Wiadomo, ze mato
ktory czytelnik, czy tez przechodzien bedzie spe-
cjalnie odczytywat diugi elaborat reklamowy, a na-
wet jezeli go przeczyta, to nieraz pozostanie mu
w gtowie blizej nieokre$lony chaos: tyle zalet wy-
liczono w reklamie, ze nie wie witasciwie doktad-
nie, jakie zalety ma reklamowany towar! W dtu-
gim i zazwyczaj niezbyt interesujgcym tekscie za-
tracit sie caty efekt reklamy. PowinniSmy zgodzié
sie na to, co uwazamy za najistotniejsze — uwzgled-
niajac znowu, do kogo reklame kierujemy — i to
witasnie uwypukli¢, nie przeciazajac reklamy inny-
mi szczeg6tami. W ten sposob utozona reklama sil-
nie whija sie w gtowe konsumenta. Uzywanie w re-
klamie pewnych charakterystycznych ,haset" (slo-
ganéw) oddaje duze ustugi w tej dziedzinie. Wy-
suwajgc takie hasto na plan pierwszy od razu na-
rzucamy pamieci konsumenta skojarzenie z pew-
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nym utartym juz kompleksem psychicznym: przy-
zwyczajeniem! (Tu nawiasem wypada zaznaczy¢,
ze uzywajac jakiego$ zwieztego hasta bynajmniej
nie nawracamy do metod reklamy mechanicznej,
a tylko wykorzystujemy psychike ludzkg, co nas
zresztg bynajmniej nie uwalnia od troski o zindy-
widualizowanie i urozmaicenie reklamy). Zasady
czytelnosci reklamy nie przestrzegajg przewaznie
te firmy, ktére chcac jak najwiecej umiesci¢ na
swoim skrawku reklamowym — drukujg petitem,
albo i inne, ktore rozmieszczajg tekst wsrdd tak
zawitego graficznego uktadu, ze trzeba go wyszu-
kiwaé. Pamietajmy, ze to reklama szuka czytelni-
ka, a nie czytelnik szuka reklamy! Jezeli bedziemy
0 tym pamieta¢, to kazde nasze ogtoszenie bedzie
czytelne.

Dalismy tu zaledwie przeglad najwazniejszych
zasad, o ktérych trzeba pamietaé, gdy chcemy, by
reklama spetnita swe zadanie:

1. trafita do wiasciwego konsumenta we
$ciwej porze, 2. zwrdcita jego uwage i przekonata
go, 3. utrwalita sie w jego pamieci w sposéb tak
silny, ze w chwili, gdy poweZzmie on decyzje kupna
— to reklama nasiza odzyje w jego pamieci zywo
1 przekonywujgco i 4. zapewni nam klienta-od-

MUZEUM TAPETY W KASSEL

Kiedy zaczeto po raz pierwszy uzywac tapety
papierowej, trudno dzi§ ustali¢. Najstarszg data,
jaka w dziejach wyrobu tapety spotykamy, jest rok
1568. W roku tym oskarzono drukarza miasta Deft
o0 druk paszkwila. Drukarz ttumaczyt sie, ze ulotki
drukowat bez jego wiedzy pomocnik, on za$ sam
zajety byt sporzadzaniem arkuszy do wyklejauia
§cian. Drukarza tego mimo to skazano na $mierc.

Za czasow Ludwika XIV istniata w Paryzu fa-
bryka tapet, zatrudniajgca 300 robotnikéw i dru-
kujgca tapety na prasach drukarskich. W dniu zbu-
rzenia bastylii, zniszczono i te fabryke.

Dopiero wynalazek maszyny cylindrowej i nie-
skonczonej tasmy papierowej umozliwil mechani-
czng fabrykacje tapet. Stato sie to okoto siedem-
dziesigtych lat ubiegtego stulecia.

Muzeum tapety zatozone zostato przed pietna-
stu laty z inicjatywy fabrykantéw tapet. Dyrekto-
rem muzeum jest p. dr H. Apeli. Muzeum ma za-
danie zgromadzenie wszystkiego, co tylko w dzie-
dzinie tapeciarstwa stworzono.

Caty materiat zgromadzono przejrzyscie w 30
salach. Znajdujg sie tu wszelkie odmiany tapet od
jednobarwnej do dziet monumentalnych, wiele ko-
lekcji pochodzacych z zamkdw, patacéw, stynnych
sal itp. Poza tym materiat pogladowy przedstawia-
jacy sposob wyrobu tapet, narzedzia, ptyty, prasy,
dalej daty historyczne i ryciny. Ciekawy jest obraz
wzlotu pierwszej Montgolfiery z r. 1783, ktorej
Sciany zewnetrzne wyklejone byly tapetami. Cie-
kawa jest takze historia drogi papieru z Chin do
Europy. Droga ta trwata okragte 1000 lat. K.

W
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moéj na wojewddztwo poznanskie

p. Z. L Porankiewicz
przeniés% biuro i sktad konsygnacyjny moich towaréw do znanych w Poznaniu

lokali

po Banku Wzajemnej

Pomocy przy

Starym Rynku 79, tel. 29-70 (obok Patacu Dziatyfiskich)

TNTERPRINT <BRONISLAW S. SZCZEPSKI

W arszawa 1, ul.

OBCIAG CYLINDROW T+OCZACYCH
U MASZYN ROTACYJINYCH

Wi ielkie udogodnienie stanowig dzi$ przy dru-
ku ilustracji na maszynach pospiesznych obciagi
gumowe na cylindrach. Szczegdlnie przy druku
klisz siatkowych o wiekszych rozmiarach zachodzi
konieczno$¢ zastosowania tego rodzaju obciggow.
Umozliwiajag one wydobywanie w cieniach gtebo-
kiej ciemni a w Swiattach jasnosci.

To co wczoraj uznano za dobre przy druku na
maszynie ptaskiej, okazalo sie dzi$ szczegélnie do-
bre przy druku ilustracyjnym na maszynie rota-

cyjnej.
Dawniej, gdy na maszynie rotacyjnej druko-
wano gazety ilustrowane kliszami kreskowymi,

starczyt ostatecznie obcigg filcowy z powtokg mo-
leskinowg. Wprawdzie przy takim obciggu nie
otrzymywano idealnego biegu tasmy papierowej,
ktora w miejscach zadrukowanych wttaczata sie
w miekkyg i poddajgca sie powtoke obciggu, w miej-
scach niezadrukowanych tworzyta wypuklenia, co
powodowato czeste zrywanie sie papieru. Poza tym
filce diuzszy czas uzywane i czyszczone uzyskiwa-
ty nierdwng grubos$¢, co takze powodowato prze-
szkody w druku: papier rwat sie przy aparatach
do falcowania, schodzit na watki i do katamarzy,
dzieki czemu maszyna zatrzymywata sie, powodu-
jac op6znianie sie druku a co bodaj wazniejsze,
druk stawat sie nieczysty.

Dzi$ tak czytelnik jak i naktadca wymagajg od
drukarza czystej pracy. Gazeta musi dawac¢ piekne
siatkowe ilustracje uzupeiniajgce tekst. Wprowa-
dzenie siatkowej ilustracji na maszyne rotacyjng
spowodowato wiec maty przewrét w technice dru-
ku. Przede wszystkim trzeba byto zarzuci¢ dawny
miekki obciag i przej$¢ na twardszy i wiecej ela-
styczny. Poza kombinacjami gumowymi, dzi$ jesz-
cze uzywanymi, wprowadzono na maszyny powito-
ki korkowe i chusty ceratowe. Tego rodzaju ob-
ciagi powodowatly, ze taSma papierowa juz sie tak
czesto nic zrywata a i druk ilustracji byt czystszy,

Krélewska 23

40

szczegblnie gdy chodzito o klisze mate. Gorzej jed-
nak byto przy kliszach wielkich, obejmujgcych
nieraz przestrzen catej strony. Po dtugich doswiad-
czeniach przekonano sig, ze zaradzi¢ w takim wy-
padku moze jedynie tzw. oleista chusta gumowa.

Chusta ta daje szereg korzysci technicznych
i gospodarczych. Poniewaz ztozona jest z Kkilku
krzyzujgcych sie warstw gumowych, nie ma obaw
0 jej rwaniu sie. Fabryki dostarczajg chust dosto-
sowanych formatem do objetosci cylindra. Chusty
sq bardzo trwale, wytrzymujg do trzech milionéw
drukéw. Dzieki swej elastyczno$ci posiadajg zawsze
rowng i gtadkg powierzchnie ttoczaca, co oszczedza
forme drukarskag jak niemniej i samg maszyne,
ktérej bieg jest rédwnomierny. Czyszczenie chusty
jest bardzo ‘tatwe, wystarczy lekkie przetarcie
naftg.

Oleistej chusty gumowej uzywa sie w grubosci
od 0,4 do 1 milimetra. Przy druku ilustracji na ma-
szynie rotacyjnej najwiasciwszg okazata sie grubosé
0 8 milimetra. p p

POKRYWANIE MIEDZIA
CYLINDROW ROTOGRAWIUROWYCH

Stosowany dawniej powszechnie spos6b pokry-
wania miedzig walcow rotograwiurowych, przy
pomocy ktérego to sposobu w ciggu 70-:-80 godzin
uzyskiwano 3-miiimetrowg powloke wystarczajgca
do 20-:—30 trawien, zarzucony zostat juz od kilku
lat. Pomingwszy zbyt diugotrwaty proces pracy,
spos6b ten wykazywal jeszcze te ujemng strone,
ze po kazdorazowym zesztifowaniu trawienia
$rednica cylindra ulegata zmianie, co w nastepstwie
powodowato niemate trudnosci przyrzadu i reje-
stru.

Wedtug przejetej z Ameryki metody Ballarda
powleka sie obecnie cylindry rotograwiurowe cien-
ka, zrywalng, do jednorazowego tylko trawienia
przeznaczong, warstwg miedziang. Odpadta tu za-
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tein 6wczesna konieczno$é -szlifowania walcow po
uskutecznionym druku, przez co — pr6cz oszczed-
nosci -pracy szlifierskiej — osiggnieto zamierzony
cel jednakowego, réwnego obwodu cylindra, za$
rotograwiurzysta pozbyt sie jednocze$nie z wpro-
wadzeniem tej metody tak groznych dotychczas
dla czystosci druku ,,kraceréw® szlifierskich.

W dalszym ciggu spos6b Ballarda sprowadza
znaczne -skrocenie czasu powlekania, ktore trwa
tylko 1-:—2 godzin. Do tego dochodzi przy obec-
nym, nie zawsze dostatecznym zasobie miedzi pe-
wna oszczedno$¢ tego materiatu, ktérego marno-
trawstwo przy procesie szlifowania byto oczywi-
$cie nie do unikniecia. Potlczas gdy dawniej na sku-
tek zmieszania sie drobnych odpadkéw miedzi
z materiatem szlifierskim nie nadawat sie juz metal
ten do zuzycia, mozna obecnie zdjetag powtoke zu-
zytkowaé¢ natychmiast dalej jako czystg miedz -elek-
trolityczng.

Przy metodzie Ballarda pokrywa sie nasam-
przod cylinder miedzig sposobem elektrolitycznym
do Zzadanego, niezmiennego obwodu, po czym po-
cigga sie go réwniez elektrolitycznie warstwg ni-
klu, stanowigcg -staty podktad cylindra do nastep-
nego juz miedzianego powleczenia trawieniowego.
Powleczenie ostatnie wykonuje sie w wystarczaja-
cej do trawienia grubosci 0,1 do 0,15 milimetra.
Po ukofAczonym druku zdejmuje sie te cienkg po-
wloke mechanicznie w ciggu 1 do 2 minut, a pod-
ktad niklowy cylindra jest znowu zupetnie gotéw
do nowego elektrolitycznego powleczenia miedzig.

Do tego celu uzywa sie tzw. szybko powlekaja-
cych miedzig urzadzen elektrolitycznych, ktore
sktadaja sie jak wszystkie podobne urzagdzenia gtow-
nie z zrédta pradu i kapieli osadowych z potrzeb-
nymi do tego przewodami i materiatami pomocni-
czymi. Urzgdzenie takie wyposazone jest we wszyst-
kie nowoczesne zdobycze techniczne. Posiada ono
m. i. przyrzad do podnoszenia i opuszczenia anod
w celu regulowania odstepu tychze przy cylindrach
roznych $rednic, przyrzad do szybkiego obrotu cy-
lindra, celowo przemy$lane urzgdzenie odkrywo-
we i w. i

Przez zastosowanie specjalnych dodatkéow do
kapieli miedzianej otrzymujemy mimo nieznacznej
grubosci osadowej powleczenie o najdelikatniejszej
strukturze, znacznej trwatoéci i wielkiej odporno-
§ci, przy czym $cistos¢ i gtadko$¢ powleczonej po-
wierzchni cylindra uskutecznia precyzyjne urzadze-
nie gtadzikowe. Warstwa miedziana, w ten sposob
powlekanych cylindréw rotograwiurowych, jest tak
gtadka po opuszczeniu kapieli, ze zbednym staje
sie jakiekolwiek szlifowanie. Krdtkie polerowanie
specjalng maszyng wystarcza zupetnie, by cylinder
bvi gotowy do trawienia.

R.
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PAPIERNICZY Nr 11-12/1938

Na sprzedaz:
maszyna do ciecia rolek (Secare)

fabrykat »Jagenberg«, 100 cm szerokosci robo-
czej, na zaped elektryczny, bardzo mato uzywana

I maszyna do brgzomania

fabrykat »Bartsch« — Lipsk, 70 c¢m szerokos$ci
roboczej, na zaped elektryczny, mato uzywana.

Obie maszyny — jako nadliczbowe — sg natych-
miast do sprzedania loco drukarnia w Gdansku.

Zgtoszenia uprasza sie kierowaé¢ pod adresem:

DRUKARNIA R. GORSCHALKY, DANZIG,

V orstadtischer Graben 24/25
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PRAWO | SAD

ZAZALENIA | ODWOLANIA OD WYMIABU PODATKU

Oko6lnikiem z dnia 31 111 1938 r. L. D. V. 4935/1/38
Ministerstwo Skarbu zwrécito uwage, ze z przegladu orzecz-
nictwa N. T. A. za ostatnie lata wynika stosunkowo zniko-
ma ilo§¢ uchylen w postepowaniu kasacyjnym z powodu
niewtasciwego stosowania materialnych przepisow podatko-
wych, natomiast przyczyna uchylenia bylo wadliwe stosowa-
nie przepisbw o postepowaniu, a wiec nienalezyte wyjasnie-
nie stanu faktycznego, nieprzeprowadzenie zaofiarowanych
w odwotaniu dowodéw, a przede wszystkim nierozprawie-
nie sie w orzeczeniu odwotawczym z istotnymi zarzutami
odwotania. W zwiazku z powyzszym Ministerstwo Skarbu
zwrécito uwage przewodniczacym komisji odwotawczej oraz
Izbom i Urzedom Skarbowym na konieczno$¢ starannego
opracowywania odwotan pod wzgledem proceduralnym.

Orzeczenia na odwotania nie moga by¢ redagowane sza-
blonowo, lecz powinny rozprawia¢ sie po kolei z kazdym
zarzutem oraz zawiera¢ ocene zaofiarowanych przez ptatni-
kéw dowoddéw. Niedopuszczalne jest ponadto zbyt szerokie
i czeste operowanie pojeciami tego rodzaju, jak zarzuty ,go-
tostowne# ,ztozone wyjasnienia nie usunety przedstawionych
watpliwosci itp.#4 lecz zawsze nalezy wskaza¢ i uzasadnia¢,
ktédre -mianowicie zarzuty i z jakich przyczyn uznane zosta-
ty za gotostowne, oraz ktére z wyjasnien i z jakiego powodu
nie usunety watpliwo$ci wtadz wymiarowych luli odwotaw-
czych. Przytoczone wyzej zasady winny byé przestrzegane
rowniez przy zalatwiainiu wszelkiego rodzaju zazaleh na po-
stanowienia urzedéw skarbowych, w szczegélno$ci za$ zaza-
len ma postanowienia o odpowiedzialno$ci za podatek. Po-
dajac powyzsze zarzadzenie do wiadomos$ci podlegtym orga-
nom Ministerstwo Skarbu wyrazito przekonanie, ze wtadze
skarbowe dotozg staran, aby unikna¢ na przyszto$é wadli-
wego opracowywania rozstrzygania odwotan i zazalen.
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