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Oszczędność w kroju

Ubranie marynarkowe z 2 metrów i 55 cm. materjału 
Rozm iar: O b ję to ść  piersi 100 

„ w pasie 94 
Długość marynarki 75 

Spodnie 105, 78, 92, 104, 54, 49 
Szerokość materiału 146— 148 warunek.

Środki reklamowe
przez które podnieść można interes, czyli roz~ 

w ój przedsiębiorstwa, są niedrogie, a wzbudzają 
zainteresowanie klienteli i dlatego pod uw agę wziąść 
je  musi każdy ruchliwy kraw iec i kupiec:

1. Wieszaki do ubrań z firmą.
2. Wieszadła do ubrań z firmą d o d a w a ć  do g ar­

nituru.
3. Kalendarz lub rozkład jazdy kolej, z firmą roze­

słać co  sezon gościom, których się chce pozyskać.
4. Małe żurnaliki, lub kartki podw ójne z polece­

niem i firmą ze śurnaleffi^również w ysyłane c o  
sezon klienteli.

5. G d y  jest okno na ulicę, wystawienie dużej fi­
gury lub manekinu z dobrze zrobioną sztuką, 
lub nawet przymiarką.

Ułatwiony krój płaszcza 
w praktyce

Mając dopasowaną wykrójkę marynarki, można 
dla tego samego klienta i płaszcz lub palto skroić. 
J a k  się to robi, wskazuje nam. powyższa rycina. 
Mianow.eie wskazuje nam,, gdzie i ile dodać, przez 
co oszczędzi sie na czasie krojenia specjalnej wy- 
krć jki.

Kreski oznaczają formę marynarki, tłuste l ir je  
formę płaszcza.

6. Okólniki w formie listu, i cenę w ysyiać  ja k o  
druki co  sezon do gości w całym  powiecie.

7. Torebki papierow e do ubrań, oznaczone firmą.
8. W prasow anie taśmy Jotki do spodni, lub o p o d - 

szew kow anie przedniej nogaw icy ' całej, lub 3C 
cm wprost kolana.
Dodanie do garnituru „Spodniochw ytu".

10. Jednorazow e odprasow anie ubrania gratis.
11. W ywieszka, czyli skrzynka do próbek i żurnah 

oraz dyplom, wywieszone, wzbudzają zaufanie 
klienta.

12. Krój indywidualny, d op asow any do figury klienta.
13. W ystaw y lokalne, rejonowe, lub pow iatow e przy­

czynia ją  się również do ożywienia przedsię­
biorstwa, jeśli się w nich udział bierze.

14. Punktualność, rzetelne obrobienie, kalkulacja i 
dobre dodatki są również najlepszą reklamą i p o ­
leceniem.

T 5  leż, kto może, niech któreś z podanych środ­
ków  zastosuje i napisze nam, jakie miał z nich k o ­
rzyści.


