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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi (nr 113)

25 stycznia 2017 r.

Komisja Rolnictwa i Rozwoju Wsi, obradujgca pod przewodnictwem posta
Jarostawa Sachajko (Kukiz15), przewodniczgcego Komisji, rozpatrzyta:

— informacje Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi o planowanych w 2017 r.
dziataniach wspierajacych promocje polskich produktéw rolno-spozyw-
czych na rynku krajowym;

— informacje Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi na temat priorytetowych
dziatan resortu rolnictwa oraz podlegtych stuzb bezpieczenstwa zywnosci
na rzecz rozwoju wymiany handlowej polskiego sektora rolno-spozywczego
na 2017 rok i lata kolejne;

- informacje Prezesa Agencji Rynku Rolnego o planowanych w 2017 r. dzia-
faniach wspierajacych promocje polskich produktéw rolno-spozywczych
na rynkach zagranicznych.

W posiedzeniu udzial wzieli: Jacek Bogucki sekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
wraz ze wspolpracownikami, Lukasz Holubowski prezes Agencji Rynku Rolnego wraz ze wspotpra-
cownikami, Andrzej Chodkowski gléwny inspektor ochrony roslin i nasiennictwa, Zygmunt Jakub-
czak czlonek Rady Ubezpieczenia Spolecznego Rolnikéw Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spolecznego,
Halina Kucinska glowny specjalista w Biurze Kontroli Jako$ci Handlowej Glownego Inspektoratu
Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych, Andrzej Sieradzki przewodniczacy Krajowej Fede-
racji Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj wraz ze wspolpracownikami, Jozef Skarzynski wiceprezes
Polskiego Zwigzku Hodowcow i Producentow Bydla Miesnego, Barbara Groele sekretarz generalny
Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentéw Sokow, Pawel Myziak czlonek Zarzgdu Zrzeszenia Produ-
centow Papryki Rzeczypospolitej Polskiej, Wiktor Szmulewicz prezes Krajowej Rady Izb Rolniczych
wraz ze wspolpracownikami, Agnieszka Maliszewska dyrektor Biura Polskiej Izby Mleka, Przemy-
slaw Gierchatowski prezes Stowarzyszenia Pszczelarzy Polskich POLANKA, Andrzej Surowiecki
prezes Stowarzyszenia Radogost, Jacek Podgorski dyrektor Instytutu Gospodarki Rolnej, Marta
Kedel gléwny specjalista ds. administracji i informacji oraz Malgorzata Leszczynska ekspert ds.
promocji w Biurze Krajowej Rady Drobiarstwa — Izbie Gospodarczej, Agnieszka Stodowa specjalista
ds. projektow merytorycznych i komunikacji w Biurze Zarzadu Polskiej Federacji Producentow Zywno-
§ci Zwigzku Pracodawcow, Mariusz Golebiowski zastepca przewodniczacego Zwigzku Zawodowego
Rolnikéw ,,0jczyzna”, Witold Katner rzecznik prasowy Krajowej Izby Lekarsko-Weterynaryjnej oraz
Aleksander Zareba rolnik.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Agnieszka Jasinska i Dariusz Rzepni-
kowski - z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):
Otwieram posiedzenie Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Witam panstwa postéw oraz
przybylych gosci. Na podstawie listy stwierdzam kworum.

W porzadku dziennym dzisiejszego posiedzenia mamy nastepujace punkty: informa-
cja Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi o planowanych w 2017 r. dziataniach wspieraja-
cych promocje polskich produktéw rolno-spozywezych na rynku krajowym; informacja
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi na temat priorytetowych dzialan resortu rolnictwa
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oraz podlegltych stuzb bezpieczenstwa zywnosci na rzecz rozwoju wymiany handlowe;j
polskiego sektora rolno-spozywczego na 2017 rok ilata kolejne; informacja Prezesa
Agencji Rynku Rolnego o planowanych w 2017 r. dzialaniach wspierajacych promocje
polskich produktow rolno-spozywczych na rynkach zagranicznych.

Czy sg uwagi do porzadku obrad? Uwag nie slysze. Uwazam porzadek dzienny
za przyjety. Otrzymali panstwo materialy.

Przystepujemy do realizacji porzadku posiedzenia. Prosze pana ministra o przed-
stawienie informacji na temat planowanych w 2017 r. dzialan, wspierajgcych promocje
polskich produktow rolno-spozywczych na rynku krajowym.

Sekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jacek Bogucki:
Panie przewodniczgcy, rozumiem, ze punkty posiedzenia traktujemy oddzielnie. Czy
mam tez omowié¢ drugi punkt?

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):
Tak naprawde pozostaje to do decyzji pana ministra. Tutaj chodzi o przedstawienie...

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:
Panie przewodniczacy, proponowalbym potgczenie trzech punktow. Przedstawie infor-
macje z zakresu dzialania ministerstwa. Jesli mozna byloby tak zrobi¢, zeby pan prezes
uzupelnit informacje...

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):
OczywiScie. Jak najbardziej.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:
...w zakresie dzialan krajowych i zagranicznych, ktore realizuje Agencja Rynku Rolnego.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):
Prosze bardzo.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:
Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo. Wérod dzialan Ministerstwa Rolnictwa i Roz-
woju Wsi dzialania w zakresie promocji produkgcji polskich artykutéw rolno-spozyw-
czych sg jednym z wazniejszych dziatan. Dzialania te skupialy sie na dwoch obszarach.
Sg to dzialania w zakresie rynku krajowego oraz — druga ich cze§é — sg to dzialania
na rynkach zewnetrznych, na rynkach zagranicznych.

W zakresie dzialan na rynku krajowym najwazniejszym dzialaniem jest nie tyle zwiek-
szanie sprzedazy, co promowanie polskiej zywnoSci przy wykorzystaniu mechanizmow,
ktore oczywiScie sg dostepne w ramach Wspolnej Polityki Rolnej i niekonkurencyjnych
dzialan, jakie mozemy prowadzi¢ na rynku krajowym poprzez docieranie do konsumen-
tow z rzetelng informacja. Konsumenci nie tylko w Polsce, ale takze w innych panstwach
Unii Europejskiej oczekujg rzetelnej informacji. Coraz wiecej krajow wprowadza mecha-
nizmy, ktére prowadza do informowania o kraju pochodzenia oraz prowadzg do infor-
mowania o warto§ciach jako$ciowych produktow wytwarzanych na poszczegolne rynki.

W zakresie dzialan na rynku krajowym prowadzimy takze szeroko zakrojona akcje
informacyjno-promocyjng w postaci udzialu w ré6znego rodzaju targach rolnych, odby-
wajacych sie na terenie Polski. Prowadzimy jg rowniez na organizowanych przez rézne
instytucje spotkaniach i konferencjach, na ktérych promowane sg polskie produkty
wysokiej jakoSci, majgce odpowiednie znaki, majgce odpowiednie certyfikaty. Dziatania
te wspiera ministerstwo rolnictwa. Ograniczamy sie do tych dzialan w zakresie promocji
na rynku krajowym.

W znacznie szerszym stopniu dzialania w zakresie promocji polskich produktow
na rynku krajowym moze prowadzi¢ i prowadzi Agencja Rynku Rolnego, ktora jest
agencjg wykonawczg oraz ma mozliwosci finansowe i prawne, aby prowadzic¢ dzialania
w szerszym zakresie; pan prezes powie o tym szerzej.

Natomiast jesli chodzi o rynki zagraniczne, to tu takze sytuacja jest zr6znicowana
w zaleznoSci od tego, do ktorych rynkow kierujemy swoje dziatania. Dzialania prowa-
dzimy zaréwno na rynku europejskim, na wspélnym rynku europejskim, jak i na ryn-
kach trzecich.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Kowmisyi RoLnicTwa | Rozwosu Wi (NR 113)

Jesli chodzi o rynek europejski, to dziatania majg takze na celu informowanie i docie-
ranie z akcjg promocyjno-informacyjng na temat wysokiej jakosci produktéw pochodza-
cych z Polski do konsumentow w innych krajach.

Natomiast jesli chodzi o dziatania na rynkach pozaeuropejskich, to tam najistotniej-
sze jest polaczenie dzialan zaréwno w zakresie promocji, jak i rozwijania wymiany han-
dlowej, ale te dzialania muszg byé poprzedzone przez dzialania w postaci otwierania
dostepnosci do wspomnianych rynkéw. Na rok 2017 okresliliémy priorytety rynkow dla
polskiego eksportu zywnosci; wérod krajow, ktore uznajemy za priorytetowe, sg Zjed-
noczone Emiraty Arabskie, Indie, Japonia, Chiny, Tajwan, Kanada, Algieria, Republika
Potudniowej Afryki, Stany Zjednoczone, Arabia Saudyjska, Egipt, Wietnam, Iran, Bia-
torus i Kazachstan.

Nie oznacza to, ze pozostale rynki w ogole nie podlegajg jakimkolwiek dzialaniom, ale
te rynki, jak powiedzialem, sg rynkami uznawanymi przez nas za priorytetowe z dwoch
powodow — a nawet z trzech. Jeden powdd jest taki, ze sg to rynki chtonne, a wiec takie
rynki, na ktére polskie produkty zywnoSciowe moga by¢ sprzedawane ze wzgledu na zapo-
trzebowanie; jest zapotrzebowanie na nasze towary na wymienionych rynkach. Po drugie
na tych rynkach mamy juz mozliwo§¢ sprzedawania — jesli nie wszystkich, to przynajmniej
czesci produktow polskiego rolnictwa, a wiec mamy w czesci udostepnione rynki dla pol-
skich produktow. A trzeci powod jest taki, ze prowadzimy rowniez dla tych rynkow dalsze
dzialania w zakresie ich otwierania na polskie produkty. Poniewaz wspomniane dzialania
sa juz na takim stopniu zaawansowania, ze mozna spodziewaé sie kolejnych mozliwoS$ci
eksportu, wiec zakladamy, iz akcje informujace i promocyjne dotyczace polskiej zywnosci
na tych rynkach bedg akcjami, ktore przyniosg spodziewane efekty.

Pomimo tego, ze rok 2016 byl rokiem bardzo trudnym dla...

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):
Bardzo przepraszam, panie ministrze.
Bardzo bym prosit — bardzo bym prosit — wszystkich panstwa, zaré6wno przybytych
gosci, jak i postow, o cierpliwe wystuchanie ministra. Dziekuje.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:
Dziekuje.

Pomimo tego, ze rok 2016 byl bardzo trudnym rokiem dla zwiekszania sprzedazy
polskich produktow w zakresie wartoSciowym, poniewaz na rynkach §wiatowych nastg-
pit znaczacy, a w niektorych przypadkach nawet dramatyczny spadek cen, to wstepne
dane wskazujg, ze udalo nam sie co najmniej utrzymac dotychczasowy poziom sprze-
dazy pod wzgledem wartoSciowym. Natomiast udato nam sie zwiekszy¢ sprzedaz pod
wzgledem ilo§ciowym. Jesli od tego odjac produkty, ktére nie do konca stanowig wytwor
polskiego rolnictwa, a przynajmniej w znacznej czesci nie sg wytworem polskiego rolnic-
twa — mowie tu o papierosach, moéwie tu o wyrobach czekoladowych, o kawie, o herbacie,
ktora tez jest produktem eksportowym z Polski — a wiec jesli popatrzeé na to, co jest
produktem typowo pochodzgcym od polskich rolnikow, to obserwujemy znaczacy wzrost
prawie w kazdym sektorze produkcyjnym w omawianych czeSciach. A wiec spadek eks-
portu nastapil w produktach, ktore tak jak powiedzialem, nie do konca lub w caltosci nie
pochodzg z polskiego rolnictwa, a oczywiScie sa produktem szeroko rozumianego pol-
skiego przemystu rolno-spozywczego i zaliczone sg do polskiego eksportu. OczywiScie
przeciez tez tworzg miejsca pracy, wiec nie jest to negatywne zjawisko; chciatem tylko
pokazac, ze te dziatania powodujg kolejny rok wzrostu eksportu polskiej zywnoSci.

Szczegolowe informacje co do poszczegdlnych rynkéw, co do naszych dziatan
na poszczegolnych rynkach macie panstwo w dostarczonym materiale, a wiec nie bede
ich juz tutaj powtarzat.

Natomiast poprositbym pana prezesa, zeby uzupelnil zaprezentowang informacje
odnosnie do dziataf Agencji Rynku Rolnego w zakresie promocji zaréwno na rynku kra-
jowym, jak i na rynkach zagranicznych. Dziekuje.

Prezes Agencji Rynku Rolnego Lukasz Holubowski:
Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, szanowni panstwo. Agencja Rynku Rolnego
stara sie bardzo aktywnie wlaczy¢ w promocje polskiej zywnosci, polskich produktow
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rolno-spozywczych zaré6wno na rynku krajowym, wewnetrznym, jak i na rynkach zagra-
nicznych.

Pod wzgledem dzialan na rynkach zagranicznych wspoélpracujemy bardzo blisko
z ministerstwem rolnictwa, ale takze z Ministerstwem Rozwoju, jak i innymi polskimi
agencjami rzagdowymi, aby uzyskac jeden spdjny obraz tego, jak polskie produkty rolno
-spozywcze powinny by¢ przedstawiane na zewnatrz, tak zeby budowacé jedng, wspdlng
marke dobrego polskiego produktu. Wszystkie dzialania ARR w minionym roku, prowa-
dzone na rynkach zagranicznych, byly prowadzone pod hastem ,,Poland is good”, czyli
,Polska smakuje”. Haslo to bedzie rowniez wzmacniane w tym roku. Na wszystkich
wystawach, targach i na wszystkich spotkaniach to hasto bedzie promowane przez ARR.

Wracajac do tego, o czym powiedzial pan minister, to poréwnajmy dane rok do roku,
czyli rok 2015 do 2016 r. Mamy pierwsze dane GUS - poréwnanie 11 miesiecy. Przez
11 miesiecy 2015 r. eksport polskich produktow rolno-spozywczych wyniost 21,9 mld
euro, a w 2016 r. wyni6st on 22 mld euro. A zatem odnotowaliSmy nieznaczny wzrost,
jesli chodzi o ceny, ale jak pan minister Bogucki podkre§lil, nastgpil bardzo duzy wzrost
iloSciowy eksportu.

Przy okazji tez warto zaznaczy¢, ze w 2016 r. wzrést import produktow rolno-spozyw-
czych do Polski. Dane wskazuja rowniez na wzrost popytu wewnetrznego na produkty.
Dlatego tez ARR przeprowadzila analizy i badania pod wzgledem tego, jak mozna reago-
wac na wzrost importu i jak wykorzysta¢ ustawy, ktore ostatnio zostaly przyjete, czyli
dotyczace znakowania polskiego produktu i przeciwdzialania niekorzystnym trendom
w handlu. Pod te dwie ustawy przygotowaliémy szereg dzialan, skierowanych na rynek
krajowy.

Z naszych analiz wynika, ze mamy kilka blokéw tematycznych, na ktore nalezy odpo-
wiedziec. Jest to gldéwnie brak wiedzy konsumentow, ktore produkty sg polskie. Wszyst-
kie badania wskazujg na to, ze jezeli mamy dwa tozsame produkty, to klient w Polsce
bedzie wybieral produkt polski; tyle tylko, ze do tej pory nie byto mozliwosci prawidto-
wego oznakowania i pokazania, ktory produkt jest tak naprawde polski. Jest znikoma
dostepnosc produktéw regionalnych. Klienci poszukujg produktéw regionalnych zaréwno
w regionach, jak i w wiekszych miastach, a wiec istotne jest wzmocnienie zasobnosci tej
potki w sklepach, gdzie bedzie mozna dostaé produkty regionalne. Brakuje takze wiedzy
wérod matych i érednich producentow oraz organizacji branzowych na temat nowych
form promocji i nowych form komunikacji. Zmiany prawne, ktére chcemy wspierac,
to jest ustawa o znakowaniu zywnoSci oraz ustawa o sprzedazy bezpoS§redniej.

Na rynku krajowym bedziemy chcieli prowadzi¢ komunikacje skierowang do konsu-
mentow, ktorej celem bedzie zachecenie do kupowania polskiej zywnosSci, do budowania
zdrowych postaw zywieniowych. Bedzie tez komunikacja skierowana do beneficjentow,
ktora bedzie prowadzona w zakresie informowania o biezacych mechanizmach i zadaniach
agencji oraz podnoszenia kompetencji w zakresie nowych, skutecznych sposobow komu-
nikacji marketingowej. ARR rozpoczeta w zeszlym roku szereg dzialan szkoleniowych
z organizacjami branzowymi na temat budowania spdjnych strategii marketingowych,
na temat takiego budowania kampanii reklamowych, aby np. §rodki z funduszy promo-
¢ji byly jak najlepiej wykorzystywane. Chcemy, zeby kampanie byly oparte o strategie;
zeby mialy okre§lone grupy docelowe, do ktérych komunikat powinien dotrzeé — tak, aby
wzmocnic efekt i wzmocnic sygnal do konsumentoéw, by kupowali polskie produkty.

Agencja Rynku Rolnego przygotowata na ten rok kilka dziatan skierowanych do kon-
sumentow; sg to dziatania, majgce na celu promocje produktéow rolnych. Planujemy uru-
chomienie aplikacji mobilnej pod nazwg ,,Polska smakuje” na wszystkich platformach
systemowych, czyli i0S, Android, a takze aplikacje komputerowa. Aplikacja bedzie miata
na celu zbieranie informacji o wszystkich produktach regionalnych oraz prezentacje pro-
duktéw regionalnych, prezentacj e gospodarstw agroturystycznych, a takze zbieranie
opinii o danych produktach, tworzonych przez samych uzytkownikéw aplikacji. Czyli
bedzie to polska aplikacja facebookowa, ktora bedzie dotyczyta polskiej zywnoSci.

Bedziemy planowali duzg wakacyjng kampanie z najwiekszymi polskimi firmami,
ktore beda chcialy sie wlgczy¢ do naszej kampanii. Mowimy tutaj glownie o takich fir-
mach jak Orlen, mowimy o PKP, méwimy o PLL LOT i o innych firmach, ktore beda
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chcialy wlaczyc¢ sie do kampanii i bedg chcialy promowac u siebie hasto ,,Polska sma-
kuje”. Promowac tak, aby na pokladzie LOT i w strefach biznesowych, i w strefach dla
pasazera byly prezentowane polskie produkty. Tak samo moze byé w pociggach relacji
regionalnych - zeby byla prezentacja produktu regionalnego. A Orlen méglby poprzez
swoja sie¢ sprzedazy udostepnia¢ producentom specjalnie oznaczone p6tki pod sprzedaz
produktow regionalnych.

Planujemy takze kampanie §wigteczne. Podczas §wigt, podczas Wielkanocy i Bozego
Narodzenia bedziemy chcieli prowadzi¢ ogélnopolskie kampanie medialne.

Oczywiscie planujemy takze udzial w wydarzeniach branzowych, tak jak to do tej
pory mialo miejsce, a takze przygotowujemy duzg kampanie zwigzang z promocja pro-
gramu ,,Owoce i warzywa w szkole” oraz programu ,,Mleko w szkole”. Razem z Mini-
sterstwem Rodziny, Pracy i Polityki Spolecznej przygotowujemy kampanie zwigzang
z wdrazaniem programu operacyjnego ,,Pomoc zywnosciowa”.

Do kampanii wakacyjnych zaprosiliémy albo zostaliSmy zaproszeni przez ,Lato
z radiem”, a wiec wraz z Polskim Radiem i Telewizja Polskg bedziemy prowadzi¢ dzia-
tania medialne i marketingowe.

Jesli chodzi o dotarcie do beneficjentéw, czyli rozwiniecie naszych ushug szkolenio-
wych, ktore sg prowadzone w formule partnerskiej, to najpierw zbieramy informacje
o zapotrzebowaniu od réznych organizacji, a pdzniej staramy sie przygotowac i poméc
przygotowa¢ kampanie marketingowe, a takze przeszkoli¢ pracownikéw, ktorzy bedg
je realizowaé. W pazdzierniku zesztego roku, podczas targow POLAGRA, uruchomilismy
Strefe Inspiracji. Jest to miejsce, w ktorym spotykaja sie ludzie biznesu, ludzie poli-
tyki, ludzie zwigzani z marketingiem, z kuchnig i opowiadajg o swoich do§wiadczeniach,
a wiec jest to platforma wymiany do§wiadczen. ZaproponowaliSmy w Strefie Inspiracji
formule promowania prezentacji poprzez kroétkie filmy i wystagpienia osob, czyli tzw.
TEDx, gdzie osoby zainteresowane pozyskaniem wiedzy mogg wej$¢ do odpowiedniej
przestrzeni i zobaczyc¢, jak firmy czy ludzie z branzy marketingowej radza sobie z danym
problemem. Formula ta bedzie utrzymywana w tym roku. Portal Strefa Inspiracji ciggle
sie rozwija i notujemy kolejne rekordy wejs¢ na strone internetowa.

OczywiScie bedziemy prowadzili, tak jak mowie, szkolenia, warsztaty coachingowe
i mentoring. Bedziemy prowadzili takze promocje poprzez wydawnictwa online’owe
i papierowe.

Mysle, ze na razie to tyle informacji z mojej strony. Jesli beda jakie§ pytania, to zapra-
szam do dyskus;ji.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo.
Czy z ministerstwa jeszcze kto§ chce zabraé glos? Czy ta czes¢ porzadku obrad jest
juz wyczerpana? Jezeli jest juz wyczerpana, to dyskusje zaczynamy od strony spoteczne;j.
Kto ze strony spolecznej chcialby zabrac glos? Prosze o wypowiadanie sie po kolei.
Bardzo prosze panig o zabranie glosu.
Oczywiscie przedstawiamy sie, podajac przy tym nazwe organizacji, ktéra reprezen-
tujemy.

Dyrektor Biura Polskiej Izby Mleka Agnieszka Maliszewska:

Dzien dobry panstwu. Panie przewodniczacy, panie ministrze, panie prezesie. Agnieszka
Maliszewska, Polska Izba Mleka.

Chciatam troszeczke odniesc sie do tego, o czym powiedzial pan prezes Holubowski.
WlaSciwie teraz tylko o tym troche napomknat, ale jest to do§é duzy problem, jezeli cho-
dzi o branze mleczarskg — bo tylko o tej branzy moge sie wypowiedzie¢. A mianowicie
chodzi o do§é niskg wiedze konsumenta na temat produktu, ktéry konsument nabywa,
wybiera z potek sklepowych; przede wszystkim mam tu na mysli pétki sklepowe, ktore
sa ulokowane w dyskontach. Jak panstwo zapewne wiecie, kupujac w sklepach dyskon-
towych produkty pod markg wlasng — mam tu na mysli marke sieci handlowej — tak
naprawde nie wiemy, jaki produkt do nas trafia, to znaczy jaki produkt trafia do naszego
koszyka. Mam tu na my§li przede wszystkim to, czy jest to produkt polski, czy jest to pro-
dukt pochodzacy z innego kraju.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Kowmisyi RoLnicTwa | Rozwosu Wi (NR 113)

Wiele sieci handlowych, przede wszystkim sieci dyskontowych komunikuje, ze sprze-
dajac na swoich poétkach sklepowych produkty pod nazwa XYZ (juz nie wymienie kon-
kretnej marki, zeby nas nikt p6zniej nie posgdzat o promocje albo o antyreklame jakiej-
kolwiek marki sieciowej) sieci komunikuja, ze tym oto sposobem wspierajg polskich
producentow. Tymczasem jezeli sie przyjrzymy temu, co jest napisane na opakowaniu,
a czesto jest to napisane bardzo malymi literami, mozemy sie¢ dowiedzieé, ze produkt
pochodzi z Niemiec, z Hiszpanii, z kazdego innego kraju. Chociaz moze si¢ wydawac,
ze kupujemy np. polskie mleko albo polskie sery, albo polskie twarozki, to tak naprawde
one nie sg polskie.

A wiec chciatabym tylko poprosic o to, aby zwrdéci¢ uwage na dwie kwestie. Po pierw-
sze ARR komunikujgc konsumentowi informacje odnoénie do polskiego produktu
powinna bardzo zwroci¢ uwage na to, zeby rzeczywiScie byl to produkt polski.

Druga sprawa. Trzeba tez pomys$leé¢ o tym, aby moze spréobowac troche porozmawiaé
z sieciami handlowymi. Chodzi o to, czy rzeczywiScie kampanie, ktore skadingd wpro-
wadzaja do§¢ mocno w blgd konsumentéw, nie sg kampaniami, w stosunku do ktérych
nalezy podja¢ dos¢ radykalne kroki, bo te kampanie nie wspierajg polskich rolnikéw; one
wspierajg rolnikow z innych krajow. Zdaje sobie sprawe z tego, ze jesteSmy na unijnym,
wspolnym i jednolitym rynku, ale tutaj musimy dba¢ o swoich. To tylko tyle. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Dziekuje bardzo.
Prosze, kolejne glosy. Moment. Prosze po kolei o wypowiedzi osoby siedzgce przy tym
stole. Idziemy wzdluz tego stotu. Bardzo prosze.

Przewodniczacy Krajowej Federacji Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj Andrzej

Sieradzki:

Andrzej Sieradzki, Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj. Jestem
takze w obecnej kadencji cztonkiem Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Prosze panstwa, z wielkg przyjemnoScig przyjechalem dzisiaj na spotkanie, ponie-
waz... Moze powiem tak. Nasza branza drobiarska jest troszeczke osobliwa, jezeli chodzi
o fundusz promocji; tzn. jest o tyle osobliwa, ze jest jeden fundusz, reprezentujacy co naj-
mniej trzy dzialy. Jezeli gdzie§ tam lansujemy np. ges, to w tym momencie producenci
indyka zastanawiajg sie, na ile hojnie wydajemy ich pienigdze. Z tego tytulu sg rozne
perturbacje, a wiec fundusz musi pogodzi¢ pewne wewnetrzne interesy swoich grup.

Materialy, ktore przeczytalem, a takze... Jest tu pan dyrektor Kocon, ktory — co trzeba
przyzna¢ — wniost troszeczke §wiezego powietrza do funduszu promocji. Zawsze nowi
ludzie przynoszg jakie§ nowe spojrzenie na pewne rzeczy; zawsze tak bylo, tak jest i tym
razem. To cieszy. Mysle, ze jezeli myslimy o dalszej promocji... Méwie tu tak, jak kole-
zanka; kolezanka méwita o swojej branzy, a ja mowie o swojej branzy.

W tej chwili wracam ze spotkania na temat wystepowania grypy ptakéow. W naszej
branzy spodziewamy sie bardzo wielkich perturbacji z tego tytulu. Zdajemy sobie sprawe
z tego, ze juz np. na Wegrzech jest 250 ognisk, a we Francji grubo ponad 150. Wtasciwie
cala Europa jest w ogniu grypy ptakéw. Jezeli porownamy sytuacje do sytuacji w innych
krajach unijnych, to u nas udaje sie na razie ograniczy¢ problem do niewielkiej liczby
ognisk — i oby tak pozostalo. Niemniej jednak perturbacje z tym zwigzane na pewno
bedziemy mieli. Juz je zaczynamy miec, bo niektore kraje nie ograniczajg sie do zakazu
importu z terenu Polski do powiatu, a od razu eliminujg w ogdle eksport z catego kraju,
tak jak Chiny, Japonia, tudziez inne kraje. Trudno tez powiedzie¢, na jak diugo elimi-
nuja. Stad dla nas to jest problem.

Moja federacja, ktora takze korzysta z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, np. juz
robi biesiady wielkanocne i bozonarodzeniowe. RobiliSmy je kiedy$§ i z armig, i z kolami
gospodyn wiejskich, i ze szkotami, ktore ksztalcg w zakresie dietetyki oraz odzywiania.
A wiec cieszy nas, ze tez juz robiliSmy pewne rzeczy, ktore faktycznie przynosza pozytek,
jesli chodzi o spozycie, o zwrdcenie uwagi na nasz towar, a takze o spozycie na rynku
wewnetrznym, na ktéry nie mozemy sobie machaé reka. Rynek wewnetrzny jest tez
bardzo istotny i moze sie wlaénie okazac, ze w tym okresie bedzie jeszcze istotniejszy,
anizeli byt do tej pory.
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Niemniej co$ troszeczke mnie zaniepokoito z catego skréconego opisu projektu, ktory
przestudiowalem; a jezeli co§ mnie zaniepokoilo, to musze o tym powiedziec. Moze
zacytuje. ,, Tym samym celem proponowanych na 2017 r. zadan bedzie promowanie pro-
duktéw wysokiej jakoSci”- tu przecinek — ,regionalnych i ekologicznych, uczestnicza-
cych w systemach jakosci, w zgodzie z aktualnym trendem” itd. Prosze panstwa. Mam
nadzieje, ze ten przecinek powoduje, iz faktycznie zwracamy uwage na wysoka jako§¢,
a dopiero p6zniej jest promowanie produktéw regionalnych itd. Tak to w ten sposob
zrozumialem i mam nadzieje, ze to wladnie jest w ten sposob. Nie chce znowu wojny tego
typu, ze my placimy, a kto$, kto hoduje 10 kurek i robi regionalnie kurczaka, raptem jest
promowany, a my gdzie$ tam jesteSmy pomijani w funduszach. Jest to istotne.

Tak, jak méwie, produkujemy w tej chwili najwiecej drobiu w Europie. Na chwile obecna,
nie wiemy na przyklad, co bedzie z gesia. Prosze panstwa, bardzo mocno promowaliSmy
ges i bardzo tadnie sie spisala, je§li chodzi o eksport. Ale ge$§ owsiana ma swoje procedury
odchowu; m.in. w tej chwili, lada moment, powinna by¢ wypuszczana na pastwiska i powinna
jesé swiezg zielonke, bo taka jest jej cecha. Ge§ owsiana ma by¢ naturalnie karmiona przez
co najmniej dwa miesigce przed ubojem. Mamy takie rygory zwigzane z ptasia grypa, jakie
mamy, a wiec nie mozna wypuscic¢ gesi. Dzisiaj m.in. wlasnie o tym rozmawialiémy na spo-
tkaniu z lekarzami weterynarii, z glownego inspektoratu i w swoim gronie. Jest to problem,
ktory moze bardzo mocno dotkngé¢ producentow gesi.

Tak, jak mowie, jest to jedyne, co chcieliSmy zauwazyé. Natomiast bardzo sie cie-
szymy z tego, ze ARR i Komisja zajmujg sie tym tematem. To jest wazne, abySmy
naprawde promowali nasze bardzo dobre wyroby. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo.
Kolejna osoba. Bardzo prosze.

Zastepca przewodniczacego Zwigzku Zawodowego Rolnikow ,,0Ojczyzna” Mariusz
Golebiowski:

Panie przewodniczacy, panie ministrze. Mariusz Gotebiowski, Zwigzek Zawodowy Rol-
nikéw ,,Ojczyzna”.

Panie ministrze, bardzo dziekuje za te wszystkie zalozenia, ktore pan prezes przed-
stawial, bo polscy rolnicy oczekiwali tych dzialan. Mam pytanie dotyczace wypowiedzi
pana prezesa. Pytanie jest skierowane do pana prezesa. Pan prezes juz jest dlugi czas
w agencji, rzadzi agencjg i juz pewnie ma obserwacje —jak to sie dzialo, ze do tej pory sie
nie dzialo? Chodzi o dzialania dotyczace wlasnie promowania, odpowiedniego etykieto-
wania i przeznaczanych na ten cel srodkow przez tak duza instytucje, jaka jest Agencja
Rynku Rolnego. Na pewno pan prezes ma orientacje w sprawie, dlaczego tak sie nie
dziato. Czy to byly dotychczas gry jakich$ réznych interesow? Nawet w samej agencji?

Ale chcialbym przede wszystkim podziekowaé, ze to idzie w dobrym kierunku.
Po owocach oczywiScie poznamy, czy to jest dobre dzialanie. Mamy nadzieje, rolnicy majg
nadzieje, ze jest to dobre dzialanie.

Mam tez pytanie do pani, ktéra wypowiadala sie na temat mleka, a zarazem pytanie
do pana ministra. Pani méwila o etykietowaniu w supermarketach. Ale przeciez dobrze
o tym wiemy, co sie dzieje. Akurat mieszkam 300 metréw od bardzo duzej mleczarni.
Wiemy o tym, ze mleczarnie ,,robig pod gore” polskiemu rolnikowi, dlatego ze etykie-
tuja same, produkujg i rozlewajg dla Danone, dla innych zachodnich firm. Produkuja
to wszystko i dopiero pézniej idzie produkt do supermarketow i tez ma takie oznacze-
nie, jakiego zyczy sobie producent i wytworca. Przeciez nasze mleczarnie, spoldzielnie
mleczarskie... Tutaj trzeba byloby zwréci¢ uwage, ze niby jest to chlopskie, ale jednak
mimo wszystko rzadzg prezesi i ,,robig pod goére” polskim rolnikom. Produkt polski jest
oczywiScie wytwarzany z polskiego mleka dla Danone i dla innych firm, koncernéw, ale
jest ze stempelkiem, ze jest to ich produkt. A wiec jaka to jest promocja? Jak to wszystko
wyglada? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo.
Kolejna osoba. Kto chciatby zabraé glos? Bardzo prosze.
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Prezes Krajowej Rady Izb Rolniczych Wiktor Szmulewicz:

Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, panie ministrze, panie prezesie. Sadze,
ze w Polsce mamy w sumie...

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Przepraszam. Prositbym o przedstawienie sie do protokotu.

Prezes KRIR Wiktor Szmulewicz:

Wiktor Szmulewicz, prezes Krajowej Rady Izb Rolniczych.

Szanowni panstwo. Mamy w Polsce dosy¢ dobra sytuacje w poréwnaniu z innymi
krajami — mimo wszystko podstawowym odbiorcg polskich artykutéw zywno§ciowych,
wyprodukowanych na polskiej wsi, jest polski konsument. Na pewno te 20% czy ile§ pro-
cent rynku, ktory ma rynek obcy, jest w pewnym sensie dopuszczalny, bo u nas bananéw,
innych rzeczy oraz wina nie da sie tak dobrze zrobi¢, a wiec jest to w miare zdrowy uktad
w poréwnaniu z innymi krajami. Dobrze, ze fundusze i agencja rynku przeznaczaja
§rodki, bo konkurent zawsze jest. Musimy utrzymac pozycje na rynku wewnetrznym
i utrzymac pozycje na rynku europejskim, na ktérym nieraz sprzedawaliSmy zywnos¢;
glownie nie dlatego, ze byla ona polska, tylko dlatego, ze byla tansza i konkurencyjna.

Sadze, ze dzisiaj warto sie zastanowi¢ nad tym — bo przeszliémy na nastepny etap,
a konsument poza Polska poznal, ze polska zywnos$¢ jest dobra — i moze zaczaé teraz
walczy¢ o polski znak poza Polska. Jest to tez taki dosy¢ istotny temat, ze moze zaczac
promowa¢ polski znak. Na pewno od razu wielu bedzie mowié, ze nie da sie sprzedac,
bo Niemcy beda kupowacé tylko niemieckie produkty albo inne. Sprzedawacé cze§é pro-
duktow, tych ktorzy tak chea, to bez znaku, ale tez powinni§my stworzyc¢ jaki$ swdj znak,
ktory nas wyrdznia. Sadze, ze my ze swej strony, producenci rolni, robimy dobry suro-
wiec. Jest tak rowniez dzieki przetworcom; trzeba uznaé, ze sami producenci rolni maja
w tym duzy udzial, bo robig surowiec dobrej jakoSci, ale przeciez bardzo wazny jest tez
przetworca. PotrafiliSmy sie dzieki temu znaleZz¢ na zagranicznych rynkach i utrzymacé
nasz rynek.

Sadze, ze przed nami jest wiele wyzwan, zwlaszcza ze wiemy o tym, iz rynek jest taki,
jaki jest, czyli rozhustany. Zmieniajg sie rynki. Przeplyw zywnosci, cen, informacji jest
tak szybki, ze trzeba nadaza¢ za Swiatem. A wiec dzisiaj podstawowa sprawa to nie jest
tylko cena, ale ijako§¢ zacznie odgrywac swojg role. Mamy wiele dobrych atrybutow
naszej zywnoSci. Mamy mimo wszystko produkcje z czesci Europy najmniej skazone;.
Jesli chodzi o §rodki, to najmniej stosuje sie pestycydow i innej chemii. Rowniez nie
mamy GMO, co tez odréznia nas od innych, a wiec jest to wiele argumentow i szans.

Gratuluje prezesowi, ze tyle programéw postara sie robié. Izby beda sie w to wig-
czac i bedziemy szkoli¢ swoich pracownikéw, zebySmy wykorzystywali wlasciwie srodki
i w funduszach. Taki jest nasz cel. Naszym celem jest to, zeby polskiej zywnosci sprzeda-
walo sig jak najwiecej. Uwazam, ze te drobne grosze, ktore akurat ptacg rolnicy, sg bar-
dzo wazne. Majg ogromny wplyw. Srodki powinny glownie i$¢ na nasz rynek krajowy.
Nie sg to takie $rodki, dzieki ktéorym bedziemy mogli zdoby¢ $wiat, ale jest to walka
i pokazywanie pozytywnych wartos$ci naszej zywnosci, w czym rolnik chce uczestniczyc.
A wielkie rzeczy, gdy gdzie$s w §wiecie chcemy walczy¢ o rynki, muszg by¢ domeng pan-
stwowa, bo z tych §rodkéw my, rolnicy, nie jesteSmy w stanie udzwigna¢ tego zadania.
Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Dziekuje bardzo.
Kto z gosci chcialby jeszcze zabrac¢ glos? Bardzo prosze.

Sekretarz generalny Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentéw Sokow Barbara

Groele:
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Dziekuje bardzo. Barbara Groele, Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow.
Bardzo dziekuje za zaproszenie.

Chcialam zwrdcié uwage na dwie rzeczy. Pierwsza rzecz. Pan minister juz zwro-
cil na to uwage i myséle, ze rowniez pan prezes ARR, ze Polska jest potega — moze
to za mocno powiedziane — jest duzym producentem wyrob6w rolno-spozywczych.

S.S.
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Moge moéwié o branzy owocowo-warzywnej. My od 50% produkcji, a moze nawet wie-
cej, bo do 90% w zalezno$ci od asortymentu, musimy wyeksportowac. Czy to w formie
Swiezej, czy innej; mysSle tu o jabtkach, o owocach jagodowych czy pestkowych. Nie jeste-
$my w stanie spozy¢ tego w Polsce. Po prostu jest tak duza produkcja owocéw i warzyw
w Polsce, ze wiekszo$¢ musi by¢ wyeksportowana zaréwno w formie $wiezej lub tez prze-
tworzonej. A wiec na pewno powinnisémy uwzgledni¢ w naszej strategii rowniez Srodki
na promocje i na ochrone dzialan promocyjno-informacyjnych na rynkach trzecich,
jezeli chodzi o dziatania promocyjne i strategie. Wiasnie dlatego, ze jesteSmy znaczgcym
producentem nie tylko owocow i warzyw, ale rowniez innych produktéw i przetworéow;
dlatego, ze nasza polityka w zakresie promocji i eksportu jest coraz bardziej wyrazna
i agresywna, prawda? Staramy sie maksymalnie wspomoéc producentow i przetworcow.

Powinni$émy rowniez w swoich planach i dziataniach uwzglednié¢ opracowanie strate-
gii i procedur w sytuacjach kryzysowych. Pamietamy s6l wypadowa. Wiemy, ze jest ptasia
grypa i ASF. Sg to takie rzeczy, na ktoére powinniSmy by¢ przygotowani przed wystapie-
niem jakich§ konkretnych sytuacji kryzysowych. Rozumiem, ze czesto dziatamy ad hoc,
bo w tym momencie nie wiemy, jakie dzialania moga wystapic. Ale mysle, ze powinnismy
o tym pamietac, iz im bardziej bedziemy asertywni na rykach sprzedazowych, tym bar-
dziej jesteSmy tutaj atakowani czy tez mniej lubiani przez naszg miedzynarodowa kon-
kurencje. Pamietajmy o tym, ze rynek §wiatowy jest to jeden wspélny rynek, a do tego
tortu wszyscy probujg sie dostac. To jest jedna sprawa.

Natomiast odniose sie jeszcze do promocji produktéow wysokojakosciowych. W roz-
nych programach i strategiach podkreslamy, ze wtasnie chcielibySmy promowac pro-
dukty wysokiej jakoSci, a zaraz p6zniej dodajemy produkty regionalne czy tez ze sprze-
dazy bezposrednia; jeden z przedmowceow zwrocil na to uwage. Cheiatam zwrécic uwage,
ze produkty regionalne i produkty ze sprzedazy bezposredniej sg produkowane przez
male podmioty, czesto nie do konca znajgce przepisy. Prosze panstwa, dlatego mySle,
ze rowniez powinniSmy uwzgledni¢ w strategiach czy w planach szkolenie podmiotow
w zakresie bezpieczenstwa produkeji, higieny czy tez obowiazujacych réznych przepisow
w zakresie jako$ci i bezpieczenstwa produktu. To jest co§, co powinniSmy sobie zabezpie-
czy¢ w ramach prewencji przed wystapieniem jakiej$ sytuacji kryzysowej. Jezeli chcemy
i planujemy réwniez promowac te produkty i roéwniez eksportowac, to absolutnie powin-
niSmy podja¢ dzialania na tym polu, szkolié¢ i informowaé. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Dziekuje bardzo. Pan przewodniczacy.

Posel Jan Krzysztof Ardanowski (PiS):

Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, panie ministrze. Na globalnym, globalizujagcym
sie rynku, na otwartym rynku promocja zostaje jednym z nielicznych narzedzi wptywa-
nia na konsumentéw poprzez prezentowanie walorow jakich§ produktéw, aby przeko-
nac¢ ich, zeby kupujac podjeli decyzje o tym, aby wlasnie te produkty kupic. Rzady nie
majg zbyt wielu innych narzedzi. Wszystkie dzialania, ktore kiedy$ byly, jak bariery
celne, zakazy, nakazy, gwarantowane ceny — to wszystko jest raczej kwestig przeszioSci
niz przyszlosci. Dlatego mechanizm promocji — méwimy o promocji zywnosci — ktory
ma przekonaé konsumentow do wysokich walorow polskiej zywnosci, jest jednym z nie-
licznych i musi by¢ wykorzystywany w sposob perfekcyjny.

Funkcjonujg fundusze promocji. Byto wielu przeciwnikéw funduszy, kiedy je wpro-
wadzaliSmy. Zostaly jeszcze po naszej poprzedniej ekipie PiS. Jestem wdzieczny mini-
strowi Sawickiemu, ze ten projekt dokonczylt i ze fundusze dzialajg. Natomiast oczywi-
Scie trzeba caly czas mys$le¢ nad tym, jak efektywnie wykorzysta¢ w funduszach kazda
zlotowke, ktora pochodzi od rolnikéw — za posrednictwem posrednikéw. To sg pieniadze
od rolnikéw. Te grosze sg zabierane rolnikom z ceny, ktora jest placona.

Wydaje mi sie, ze nadz6r na funduszami i logiczno$¢ ich wydatkowania wzrasta,
z czego sie bardzo ciesze. Nie bedzie juz takiej sytuacji, ze rézne lokalne festyny dla
lokalnych dziataczy poszczegdlnych partii beda finansowane z funduszy promocji. Nie
wydaje mi sie, zeby w gminie — a nie chce zadnej wymieniaé, zeby jej nie robic¢ niepo-
trzebnej promocji — trzeba bylo przekonywac ludzi do tego, zeby jedli np. polska wie-
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przowine. Trzeba miec¢ jaka$ logike w wydatkowaniu §rodkow. Skonczyl sie réwniez —
i mam nadzieje, ze bezpowrotnie — czas radosnych wyjazdow, ekskursji turystycznych
przy okazji rolniczych wydarzen handlowych na éwiecie. Ilus dziataczy przejechalo sie
po to, zeby zobaczyc¢ te tereny, ktérych oczywiscie nigdy prywatnie nie odwiedzg, bo ich
na to nie bedzie stac — tylko co to miato wspdlnego z promocja? A tak do tej pory to cze-
sto funkcjonowalo.

Teraz trzeba na nowo przemys$leé koncepcje wykorzystania funduszy. Dobrze,
ze 1 ministerstwo nad tym bardzo intensywnie pracuje i agencja, ktora jest moze najbar-
dziej do tej pory wyspecjalizowang agencja w tym zakresie. Jest tym bardziej wyspecjali-
zowana, ze zostala zasilona pracownikami z ministerstwa; ku oslabieniu ministerstwa,
ale to juz nie moj problem.

Prosze panstwa. Natomiast musi by¢ rozdzielona strategia. Strategia promocyjna,
ktora ma oddzialywac na §wiadomos$é ludzi, na ich emocje, na ich skojarzenia, na ich
wiedze, wiedze o zdrowiu — musi oczywiScie by¢ inna na rynku wewnetrznym, a inna
na rynkach zagranicznych. Jestem od dawna, zresztg to mowie, wielkim zwolennikiem
odzyskiwania rynku wewnetrznego. My poprzez wpuszczenie sieci supermarketow
doprowadziliSmy do tego, ze stworzyliSmy kanaly dystrybucji zywnosci zagranicznej
na rynku polskim poprzez supermarkety. Nie bede rozwijal watku, ale kapital ma naro-
dowosc, a wiec trudno sie dziwié, ze sieci handlowe — niemieckie, francuskie, portugal-
skie — sg w jaki§ sposob uzaleznione od swoich macierzystych krajow. Starajg sie row-
niez na calym $wiecie poprzez sie¢ dystrybucyjng sprzedawac produkty z krajéw macie-
rzystych. A my powinniSmy temu przeciwdziala¢, starajac sie jak najwiecej osiggnac
na rynku wewnetrznym, bo najwazniejszy jest rynek wewnetrzny.

Doprowadziliémy sytuacje do absurdu. Rynek wewnetrzny jest zalewany barachtem,
$mieciem z zagranicy. Ciezkie pienigdze wydajemy na to, zeby wyeksportowac, zeby
sprzedac to, co w Polsce powstalo. Najpierw trzeba odzyskac¢ rynek wewnetrzny, dzia-
lajac rowniez na patriotyzm konsumencki, gospodarczy. Nie bede tematu rozwijal; tyle
razy o tym mowilisémy, ze nie ma sensu tego powtarzac. Polacy rzeczywiScie zaczynaja
kochac¢ swoj kraj. Zaczynajg widzieé¢ logiczny zwigzek pomiedzy tym, co kupuja, a sytu-
acja swojego szwagra na wsi, a sytuacja budzetowsa i pieniedzmi na 500+, ktére dzieki
temu gdzie$ do budzetu wplywajg. Ludzie zaczynajg to wszystko widzie¢ — i bardzo
dobrze. Trzeba na to tez potozy¢ jakis§ wiekszy nacisk.

Upatruje duze nadzieje wlasénie w promocji produktéw specjalnych, szczegblnych,
chociaz akurat duzi przetworcy ziong ogniem i uwazaja, ze to jest btad. Upatruje rowniez
duzych nadziei w rolniczym handlu detalicznym wtaénie na lokalnym rynku. Ustawe
trzeba poprawi¢ w jednym punkcie. Zrobiliémy duzo, zeby poprawic¢ to, co z ministerstwa
przyszlo, ale jeszcze idealne to nie jest. Przyjmuje za dobrg monete deklaracje ministra
Kowalczyka, ktory stwierdzit, ze punkt dotyczacy sprzedazy przez rolnikéw do podmio-
tow handlowych zostanie zrealizowany jeszcze w lutym. A wiec wtedy bedzie to ustawa,
z ktérg mozemy wigzac duze nadzieje.

Wydaje mi sie, ze tymi dzialaniami, rowniez wprowadzeniem i restrykcyjng kon-
trolg produktu oznaczonego znakiem ,,Produkt polski”, odzyskamy znaczg czes¢ rynku
wewnetrznego. OczywiScie rynek bedzie zawsze otwarty. Jezeli kto§ bedzie chcial posma-
kowac¢ ostryg, kalmaréw czy innych specyfikow, to jest jego wielkie prawo i jego wielki
wybor. Nikt mu nie ma prawa tego zabrania¢. Natomiast jestem przekonany, ze podsta-
wowa zywno$¢, ktorag Polacy codziennie spozywaja, bedzie pochodzila z polskiego rol-
nictwa.

OczywiScie temu musi towarzyszyc¢ —i to jest druga strona tego samego medalu - zde-
cydowane eliminowanie falszerzy. Eliminowanie tych, ktérzy na rynku dzialaja w sposéb
nieuczciwy, wykorzystujgc... Nie chodzi o to, ze moze kogo$ otruja; tylko chodzi o to,
ze falszujac zywnos$é uzyskujg nieuzasadnione przewagi w stosunku do tych, ktorzy
wytwarzajac oryginalng zywno$¢, niesfalszowana, nie sg w stanie ulokowac jej na rynku
w tej samej cenie. Czyli shuzby pana ministra muszg tu réwniez zdecydowanie bardzo
mocno dzialac.

Tak catkowicie na marginesie tylko zasygnalizuje, ze padaly deklaracje ze strony
przedstawicieli ministerstwa w Sejmie, iz juz od tego roku, od 2017 r., bedzie niewielkie
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wsparcie dla niewielkich stad drobnego inwentarza. Nie chodzi o to, zeby robi¢ jakas
rewolucje, ale jest to troche w kontekscie rolniczego handlu detalicznego. Jest wnio-
sek w Komisji, aby od 2018 r. odbywalo sie to w ramach zmienionego prawa unijnego.
Natomiast w 2017 r. w ramach de minimis mialo to juz zafunkcjonowac. Wydaje mi sie,
ze do tematu nalezy wrocic i bardzo pana ministra prosze o to, aby uruchomié ten nie-
kosztowny, a bardzo spektakularny mechanizm wsparcia.

Natomiast catkiem czyms innym jest eksport nadwyzek zywnosci. Tutaj musi by¢ Sci-
sla wspolpraca z wiodacymi firmami z poszczegélnych branz, bo przeciez to nie minister
zrobi promocje. Owszem, analiza rynkéw, ktorg robig polskie placowki dyplomatyczne,
musi by¢ wykonana. Zostaly wybrane kraje o najwiekszej, potencjalnej chlonnosci zyw-
nosci, ale przeciez musimy tez wzig¢ pod uwage, ze nasi najwieksi konkurenci w zakresie
produkcji zywnosci tez przeciez kieruja sie do tych samych krajéw. W Chinach wszy-
scy kleczg na kolanach w tej chwili i prosza, catujg po rekach, zeby Chinczycy kupowali
zywno$¢. Kazdy, jeden przed drugim udowadnia, ze jego zywnoS¢ jest lepsza, smaczniej-
sza, tansza itd., itd. A wiec gramy wszyscy na tym samym rynku, ale oczywiscie blizsza
cialu koszula. Malo mnie interesuje, czy rolnictwo Nowej Zelandii, czy Australii lepiej
wykorzysta szanse wejscia do Azji Wschodniej, czy nam sie to bardziej uda. My mamy
pilnowaé naszego narodowego, polskiego interesu. JesteSmy Polakami i mamy obowiazki
polskie, cytujac czy trawestujac wieszcza. Prosze panstwa, bez pomocy branz tutaj nic
sie nie uda.

A co mamy? W dalszym ciagu mamy wojne polsko-polskg. Brak rozpoznawalnych
marek. Wielkim firmom - przyklad wielkich spotdzielni mleczarskich — wydaje sie, ze one
sg tak wielkie i rozpoznawalne. Moze w Polsce; w Europie juz prawie nie, a na §wiecie
— wecale. Jezeli nie bedzie woli tworzenia wspolnych platform sprzedazy, a nie — wzajem-
nego wyzynania sie obnizaniem ceny na rynku zagranicznym i prébowania znalezie-
nia jakiego§ wspélnego, rozpoznawalnego znaku... Pewnie nie ma co na glowie stawaé
i wymyslac¢ nie wiadomo czego; trzeba sie odnie$¢ do stowa Poland, Polska i do bialo
-czerwonej flagi, bo tylko to jest wlasciwie chyba na $wiecie rozpoznawalne i to tez nie
wszedzie. Wszystkie dziatania ministerstwa, agencji, dofinansowania do wydarzen tar-
gowych na §wiecie tez niewiele przyniosa, jezeli same branze beda miedzy soba rywali-
zowaly na rynkach zagranicznych. Rywalizacja jest jak najbardziej dopuszczalna i jest
motorem postepu, ale gtéwnie na rynku wewnetrznym, natomiast nie na rynkach mie-
dzynarodowych. Tak, ze wspotpraca firm przy eksporcie jest niezbedna. Jezeli jej nie
bedzie, a w tej chwili nie bardzo ja widze, to ministerstwo tez sukcesow mie¢ nie bedzie,
bo po prostu jest to niemozliwe.

Trzeba wspierac istniejace systemy jakosci. One sie przebity, utrwalitly. W dalszym
ciggu znaki sg nierozpoznawalne. Nie robmy sobie tez jakich$ zludzen. Natomiast jest
serdeczna prosha o to, zeby jeszcze raz przeanalizowac... Nie moéwie tego zlosliwie,
ale po prostu obserwuje od wielu lat pewnego rodzaju stagnacje i nierozpoznawalno§é
znaku, ktory byl flagowym znakiem ministerstwa, czyli ,,Poznaj dobra zywno§é”. Nie
wiem, moze formula sie wyczerpala, moze trzeba szukac jakiego§ nowego znaku wyroz-
niajgcego, moze chodzi o kryteria, cho¢ trudno kryteria zmienia¢ w trakcie realizacji
programu czy calego systemu. Jednak wydaje mi sie, ze minister powinien mie¢ jakie$
nowe narzedzie. Nowe, szczegblne narzedzie promowania, pokazywania czegos, co jest
rzeczywiscie najwyzszej, rozpoznawalnej jakoSci, co moze by¢ synonimem czego$ wyjat-
kowego z Polski. Na pewno to nie bedzie produkt, ktory juz jest w tej chwili — cztery
tysigce oznaczonych produktéw, notabene nierozpoznawalnych na pétkach. Ale to jest
tylko taka delikatna sugestia.

Natomiast chce bardzo serdecznie podziekowac za to wszystko, co sie w promocji
zmienia w dobrym kierunku. To wszystko zaczyna wyglada¢ duzo lepiej i nie szkoda
pieniedzy, ktére gromadzg fundusze promocji. Mozna réwniez, tak sadze, spojrzeé rolni-
kom prosto w oczy i powiedziec: ,, To nie sg zmarnowane pienigdze, idzie ku dobremu”.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):
Dziekuje bardzo.
Kto z postow chcialby jeszcze zabraé glos? Bardzo prosze, panie posle.
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Posel Piotr Polak (PiS):

Dziekuje, panie przewodniczacy. Wysoka Komisjo, panie ministrze, panie prezesie, sza-
nowni panstwo. Cieszy mnie osobi$cie dobra atmosfera i znamiona wspétpracy u wszyst-
kich wystepujacych przedmowcow ze strony spolecznej, a takze przekrojowe spojrzenie
na temat pana przewodniczacego Ardanowskiego. To jest jak gdyby powielenie dobrej
wspolpracy z prac podkomisji, ktérej mialem przyjemnos$é przewodniczyé, prowadzac
projekt ustawy o funduszach promocji. To wlasnie dzieki tej dobrej wspolpracy udato
sie zapisac i wprowadzi¢ nowe uregulowania, ktore pozwolily czy pozwola w przyszioSci
zwiekszyc iloé¢ Srodkow, ktore trafiajg na fundusze promocji. Oby byto ich jak najwiece;.
Przypomne, ze za rok ubiegly bylo okolo 50 mln zt we wszystkich funduszach promocji.

Chcialbym tylko dwie uwagi skierowa¢ na rece pana ministra. Czy nie warto byloby
jeszcze pomysle¢ o wprowadzeniu do ustawy i objaé jaja tym przystowiowym groszem
§rodkow na fundusz promocji? W Polsce jest do§é duza skala produkeji w tej galezi. Jak
najbardziej jest duza skala produkcji miesa drobiowego, ale jajek tez duzo produkujemy
w Polsce, a nie sg objete oplatg na fundusz promocji. To jest jedna kwestia.

Druga kwestia. Wiem, ze do ministra rolnictwa dotarta grupa inicjatywna rolnikow
i dziataczy, roznych oséb, ktore wystapily z pomystem przygotowania i zorganizowania
sieci handlowej, ktora dystrybuowataby wiasnie typowo polskie produkty. Bylaby to row-
niez inna forma promocji polskiej zywnosci, stricte polskiej zywnoSci. Nie wiem, w jaki
sposob to jest mozliwe do zrealizowania i czy ten temat byl w jaki§ sposéb analizowany
w ministerstwie. Wiem o tym, bo grupa zainteresowanych dziataczy i zainteresowanych
0s0b, tak jak powiedzialem, wystgpila z takim pomystem, z takg propozycja. Moze tu jest
potrzebna szersza wspoélpraca z Ministerstwem Rozwoju w tej kwestii? Kiedy$ na ten
temat mialem przyjemno$¢ rozmawiaé z panem ministrem Morawieckim i byt do§¢ zain-
teresowany pomystem. Czy co$ jest planowane w tym zakresie? Czy panu ministrowi jest
znana ta propozycja, ten pomyst? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Dziekuje bardzo.
Kto jeszcze chcialby zabrac glos? Bardzo prosze.

Rolnik Aleksander Zareba:

14

Szanowna Komisjo, szanowni panstwo goScie. Wydaje mi sie, ze Polacy zawsze kochali
Polske i kochajg réwniez polskie produkty zywnosciowe oraz sg do nich przyzwyczajeni
i chcieliby je na pewno za wszelkg cene mie¢ wszedzie w swoich sklepach i w miejscach,
gdzie sie zaopatruja. Poza tym jako$c¢ naszych produktow jest na takim poziomie, ze nie
mamy sie czego wstydzi¢ ani wewnatrz naszego kraju, ani na zewnatrz. Wydaje mi sie,
ze od tych produktow tak troche odstraszali nas czasami bardziej politycy niz kto§ inny.
Czesto- gesto byly to mody, a ostatnio przez wiele lat byla moda, idgca troche z tej nie-
szczesnej w wielu wypadkach Unii. Wobec tego wydaje mi sie, ze nalezy w tej chwili,
kiedy wobec Unii sg postawione bardzo powazne zadania, zeby jg troche zreformowac
iinaczej na nig patrze¢, tak samo i my musimy inaczej spojrze¢ na nasza wewnetrzng
produkcje, na nasz handel wewnetrzny, na nasze mozliwosci sprzedazy.

Wiem, ze zar6wno ministerstwo, jak i rzgd ma wiele mechanizméw w swoim reku,
zeby wplywacé zaro6wno na zaklady produkujace, jak i na firmy handlowe, tak aby polskie
produkty byly przedmiotem numer jeden na polskich pétkach sklepowych i w obrocie
handlowym. No przeciez chyba nie bedzie nikt z nikim dyskutowal na temat, ze sa lep-
sze produkty, zal6zmy mleczarskie, o ktorych tu pani méwila, niz nasze polskie. Nie
bedzie dyskusji, ze polskie sg gorsze, a zachodnie lepsze. Chyba powinniSémy wptynac
na to, ze jakakolwiek nie bylaby to sie¢ handlowa, to powinna przede wszystkim ofero-
wacé nasze polskie produkty mleczarskie, ale tak samo i miesne, i inne.

W tej chwili rowniez chyba duzo dobrego na polskim rynku zrobi ustawa, ktéra
zostala wprowadzona przy naszym udziale, dotyczaca przetwarzania i sprzedazy wla-
snych produktow bezposrednio przez producentow rolnych. Mam nadzieje, ze odezwa sie
pewne, moze waskie grupy, ale robigce bardzo dobre rzeczy. Nie bojmy sie tego, o czym
pani moéwila, ze oni nie potrafig, ze oni zatrujag, ze ich trzeba szkoli¢. Ich nie trzeba
szkoli¢. Im na razie trzeba stworzy¢ warunki i po prostu sprobowac ich wypromowac.

S.S.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Kowmisyi RoLnicTwa | Rozwosu Wi (NR 113)

Bo jesli pierwszenstwo bedzie miata tylko duza sieé¢, to wiemy, ze produkcja sokéw jest
w oparciu powiedzmy o duzg sie¢ i o duze zakltady. Tyle tylko, ze czarne porzeczki kosz-
tuja 50 gr albo 40 gr i nie ma kto ich kupi¢. Natomiast jesli co$ bedzie produkowane
nawet w malych ilo§ciach, to pewnie bedzie to miato bardzo pozytywny wplyw na cene,
na zbyt i na jako§¢ oczywiScie.

To jest chyba bardzo istotne, zeby zar6wno wewnatrz kraju, jak i tez na zewnatrz
mocno stawiac na sprzedaz polskich produktéw. Nie ma sie tego co wstydzi¢, bo wydaje
mi sie, ze Unia, owszem, ma by¢ Unig, ktéra nas zespala w takim sensie, iz po przyja-
cielsku mamy ze sobg wspolpracowac; ale Unia nie moze narzucaé, ze w Polsce ma by¢
sprzedawane na pierwszym miejscu francuskie mleko albo co$ takiego. Znamy z prze-
szlosci wiele takich spraw, ze Carrefour potrafit doprowadzic¢ do upadku niejeden zaklad,
bo najpierw producent musial zaplacic¢ za poétke, potem za jakas tam mozliwosc sprze-
dazy, a potem sie okazywalo, ze to wszystko razem sie nie oplaca i producent bankrutuje.

Zarowno rzad, ministerstwo, jak i wszelkie firmy, ktore sie z tym utozsamiaja,
powinny promowac i powinny pomagac, zeby mozna bylo polskie produkty nie tylko
wytwarzaé, ale sprzedawac. Mamy prawie 40 mln ludzi. Trzeba ich zaopatrzyc, a reszte
produktéw sprzedawaé w rézny, madry sposob za granice. To jest chyba przedmiotem
roznych dzialan zaréwno wewnatrz, jak i na zewnatrz naszej polityki. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo.
Kto chcialby zabra¢ glos? Bardzo prosze.

Czlonek Zarzadu Zrzeszenia Producentow Papryki Rzeczypospolitej Polskiej Pawel

Myziak:

Pawel Myziak, Zrzeszenie Producentéw Papryki Rzeczypospolitej Polskie;j.

Drodzy panstwo, wszyscy méwimy bardzo pieknie o tym, ze mamy dobry produkt
dobrej jakoSci. Natomiast musimy pamietaé o jednej rzeczy, ktora jest bardzo wazna
— w globalnej konkurencji (zajmuje sie tez handlem i po trosze wiem, jak to wyglada),
w bezwzglednej konkurencji kazdy czyha na nasz blad. W momencie, kiedy méwimy
o jakosci — méwigce o jakoSci na ostatnim etapie produkcji, o znakowaniu — moze by¢
za pozno.

Tak naprawde jako§¢ zaczyna sie u producenta. W naszym przypadku, w przypadku
papryki, w momencie kiedy zostanie w dlugim procesie produkeji popelniony biad...
Zakladam, ze produkt jedzie do Europy Zachodniej i jest bardzo mocno kontrolowany,
to w momencie, kiedy co§ tam jest nie tak... Niech panstwo zobacza, co sie stato z jabl-
kiem w tym roku w takiej chwili. To jest globalna gra zywnoScia. W momencie, kiedy co$§
po drodze nie wychodzi... W Szwecji byl problem, ze gdy zostaly zbadane jabtka, ktore
wystane byly chyba w sierpniu czy wrzesniu, to okazalo sie, ze sg to jabtka z pozostato-
Sciami. W tym momencie jest juz za p6zno na dbanie o jako§¢. Tracimy marke.

A wiec jako§¢ zaczyna sie od produkeji i to tez powinno by¢ promowane od pierwszego
etapu, bo w momencie wysylki jest juz za pozno. Tak to wyglada z mojej perspektywy
— dtugi proces produkcji w globalnej konkurencji, ktora czyha tylko tak naprawde na nasz
blad, zeby wyrugowac nas z jakiego$ rynku. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Dziekuje bardzo.

Kto jeszcze chcialby zabrac glos? Pozwole udzieli¢ sobie glosu.

Bardzo dziekuje panu ministrowi i prezesowi ARR za wyczerpujace i gltebokie pomy-
sly. Z czescig z nich trudno sie nie zgodzic. Ciesze sie, ze sg wykorzystywane polskie pod-
mioty, ktore sg jeszcze polskie, czyli Orlen, LOT, PKP. Dziwie sie, ze tak p6Zno zostalo
to zrobione, ale to jest niezbedne. Aby wrzucié troszeczke dziegciu — nie to, zebym chcial
co$ zrobié ztosliwie, bo na tym mi w ogdle nie zalezy — ale wiemy, ze parlament, rzad jest
juz kilka miesiecy; kilka ladnych miesiecy, ponad rok i te sprawy powinny juz dzialac.
Te wszystkie rzeczy, ktore sg tak naprawde oczywiste, powinny juz by¢ wdrozone. Nie
ma tu jakiego§ problemu z koalicjantem. Zarzady spoétek dosyé szybko sie wymienily,
wiec naprawde bardzo bym prosit o wielkie przyspieszenie.
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Mam kilka pytan. Moje pytanie dotyczyloby wspodlpracy ministerstwa rolnictwa
z ministerstwem szkolnictwa. Méwimy o wielkich rzeczach: dotrze¢ do klienta konco-
wego, dotrze¢ do beneficjenta. Tak naprawde docieranie poprzez reklamy telewizyjne
jest bardzo drogie i niekoniecznie jest efektywne. Jezeli udaloby sie, to trzeba byloby
to zrobi¢ przez szkoly. Byla mowa o tym, zeby wrdci¢ do historii, a w szkolach uczy¢,
mowié o tym dzieciom. Dziecko przekaze to w domu. Prosze zobaczy¢, jaki ogromny
rynek zyskujemy bezkosztowo. Bezkosztowo, a wprost mamy plus, bo uczymy dzieci
i naszej historii, i patriotyzmu zakupowego, i dzieci zaczynajg zdrowo jesc; zdrowo jedza,
czyli nie choruja. Mysle, ze to znowu jest tak oczywiste i tak szybkie.

Moégtbym powiedzie¢ o kilku rzeczach, o ktore sie martwie. To, co méwi pan prze-
wodniczacy Ardanowski, co by¢ moze juz w miedzyczasie zostalo powiedziane o patrio-
tyzmie zakupowym i o tym, ze Polacy chca kupowac polskie rzeczy... Niedawno wlasnie
procedowali$émy ustawe ,,Produkt polski” i narzedzia sg. Mamy XXI wiek i czesto widze
tutaj osoby, ktore przychodza z dwoma albo z trzema telefonami. Mamy aplikacje Pola
i aplikacja Pola jest bezlitosna. Ona niszczy nam - niszczy nam — uswiadamia konsu-
mentéw, ze ustawa, ktoéra przeprocedowali$my, czyli ,,Produkt polski” to nie jest produkt
polski. Tu, niestety, nie chcieliScie sie panstwo poslowie zgodzi¢ na to, zeby , Produkt
polski” byl wytworzony w stu procentach z polskiego produktu. UchwaliliSmy produkt
polsko-hiszpanski czy polsko-jaki$, bo jest mozliwos¢é dodatku 25%. Bardzo uswiada-
miala mnie branza mleczarska, méwiaca o jogurtach. Dzieki temu zdobyla ,,Produkt
polski” na trzech jogurtach, a straciliSmy caly znak, bo aplikacja Pola, ktéra naprawde
jest powszechnie uzywana, od razu pokaze, ze to nie jest produkt polski, bo wsad nie
pochodzi z Polski.

Druga rzecz. Produkt polski zgodnie z aplikacjg Pola i z tym, co rozumiejg konsu-
menci — wynika to z badan, o ktorych juz pare razy mowitem — powinien by¢ wytwarzany
w polskich mleczarniach, w polskich przetwoérniach. Znak ,, Produkt polski” tego nie
zapewnia.

Kolejna rzecz, ktora juz wiele krajow europejskich to zapewnilo — moze to znowu taka
malutka tyzeczka dziegciu do tego, o czym méwimy. Ponad rok temu przeciez juz roz-
mawialem z ministrem o czyms§ takim, jak znakowanie zywnosci. MéwiliSmy o tym, aby
uchwali¢ ustawe o znakowaniu poszczegdlnych sktadnikow. Mamy produkty spozywcze
wieloskladnikowe. Jezeli dla informacji pokazaliby$my, z jakiego kraju one pochodza,
to prosze zobaczy¢, jaka dajemy szanse zapoznania sie z tym, czy dany produkt rzeczy-
wiScie jest polski i ile sktadnikow jest polskich, a ile nie. Wiemy o tym, ze Francja i pare
innych krajow juz w tej chwili przymusza do znakowania produktéw mlecznych oraz
miesnych krajem pochodzenia. My wiele rzeczy robimy nieobligatoryjnie — na zasadzie,
ze jesli kto$ by chcial, to moze informowac. Sa kraje, ktore w tej sprawie poszly dalej
i przymuszajg do informowania.

Na poprzednim posiedzeniu Komisji o to pytatem, ale wiekszosci z panstwa nie bylo
na poprzednim posiedzeniu Komisji. Jest to tez rzecz, o ktorej rozmawiatem z pracow-
nikami ministerstwa, z ministrami. Chodzi o ustawe o spéldzielniach rolnikow. Padaty
glosy, ze sprobujmy odbudowac polskie sieci handlowe. Czesto moéwi sie tak: ,,Odbu-
dujmy polskie przetwornie”. Przy okazji omawiania rynku wieprzowiny o tym réowniez
byla mowa. Nie wiem, czy jest to efektywne i nie wiem, czy to jest rzeczywiscie dobre,
ale jezeli ustawa weszlaby w zycie chociazby pot roku temu... Mam nadzieje, ze lada
tydzien ustawa bedzie u nas, a nie za lada miesigc. W niej wlasnie sg mechanizmy wspar-
cia rolnikéw, wsparcia grup rolnikéw w ten sposéb, zeby mogli tworzy¢ swoje nowe sieci
albo kupowa¢, odkupywaé upadajace sieci, ktére majg sie zle. Mozna byloby kupowaé
upadajgce przetwornie czy masarnie, bo takie sa; a jezeli panstwo to kupi, to nie wiem,
czy to nie bedzie kolejne miejsce zatrudnienia dla zaprzyjaznionych oséb i czy to bedzie
dobrze dziatato. My§le, ze wlasnie takie wsparcie rolnikow bedzie dobrym rozwigzaniem.

Co do systemow jakoSci to uwazam, ze one powinny réwniez pozostaé, bo idgc na ilosc¢
nie mamy szans z korporacjami. Korporacje nauczyly sie robi¢ wielkie ilo$ci zywnoSci
z malej iloéci produktu. My musimy wiaénie pokazywac jako§¢ zywnosci, jaka robimy.

Wydaje mi sie, ze pan minister czy pan prezes mowil o pétkach z produktami regio-
nalnymi. Nie wiem, czy to jest ustawa? Myslalem rowniez o napisaniu ustawy wiasnie
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o polce dla produktow regionalnych i produktow ze sprzedazy bezposéredniej. Chodzi
o to, zeby mozna bylo je tam eksponowaé. Mam pytanie, czy to bedzie ustawa i kiedy,
zebym nie prébowal dublowaé¢ pracy ministerstwa? Bo pdzniej sie okazuje, ze ustawa
dtugo czeka, az zacznie dzialac.

To tyle z mojej strony. Bardzo prosze o odpowiedzi i o cisze. I o cisze.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:

Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo. Jesli chodzi o znakowanie produktéw np. w dys-
kontach, to takie pytanie powielalo sie tu wielokrotnie. Pracujemy nad tym, zeby zdia-
gnozowad, naile...

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Przepraszam pana ministra.
Bardzo prositbym panow, zeby porozmawiali gdzie indziej, bo tutaj naprawde glos sie
niesie. Dziekuje.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:

...na ile mozemy usci§li¢ przepisy europejskie w tym zakresie. Rzeczywiscie jaki$ czas
temu znikl obowigzek znakowania miejscem wyprodukowania. W tej chwili jest tylko
obowigzek znakowania przez wprowadzajgcego do obrotu, czyli tak naprawde dystry-
butor moze oznakowacé produkt tylko swoim znakiem, swoim adresem. Ale analizujemy,
na ile mozemy usci§li¢ informacje, zeby rzeczywiscie byta ona pelna. Prawo europejskie
obok minimalnego wymogu naklada tez na dystrybutoréw obowiazek podawania infor-
macji zgodnej ze stanem faktycznym. Informacja nie moze wprowadza¢ w blad, wiec
w tej chwili analizujemy, na ile jest to prawnie mozliwe do skorygowania w naszych
wewnetrznych przepisach. To samo dotyczy sprawy kraju pochodzenia.

Jesli chodzi o marke polskg na innych rynkach, to juz méwiliSmy o tym, ze chcemy
promowac polskg marke. Problem jest dosy¢ skomplikowany, bo kto§ tutaj poruszyt
sprawe, ze konkurencja polsko-polska jest czesto taka, iz rzeczywisScie ciezko jest nam
namowic przedsiebiorcow do tego, zeby wystawiali sie wspdlnie w jednym miejscu.
Raczej znaczna cze§é firm prowadzi wlasng polityke promocyjng i jako kraj nie mamy
na to wiekszego wplywu. Natomiast my - czy to ARR, czy ministerstwo rolnictwa — pro-
ponujemy wsparcie w tym zakresie. Wtedy oczywiScie robimy to w taki sposéb, aby pro-
mocja odbywala sie w sposéb skonsolidowany i spéjny. Oczywiscie pierwsze efekty juz
sa, bo na niektoérych targach udalo nam sie doprowadzi¢ do tego, ze polscy producenci
polaczyli sity i wystepuja wspdlnie; moze jeszcze nie ze wsp6lna marka, ale przynajmnie;j
w jednym miejscu i to juz jest jaki§ sukces.

Aby wobec uwag pana przewodniczacego podaé na usprawiedliwienie jakie§ argu-
menty... Jak zawsze z uwagg wystuchuje i przyjmuje zastrzezenia. Staramy sie popra-
wic, jeSli popelniamy bledy. Ale tak juz powiem troszke pewnie humorystycznie, ale
to sg fakty, ktore ciggle wypominam naszym pracownikom w ministerstwie i w agen-
¢ji. Punkt startu mieliSmy taki, ze rok temu na jednych z targéw zagranicznych Polska
promowala sie przy pomocy owocéw cytrusowych na stoisku ministerialnym i nikomu
to nie przeszkadzalo. A w tym samym czasie, tak jak mowil kto§ z przedméwceow
— chyba przewodniczacy Ardanowski — ze w jakiej$ gminie promowanie na festynie nie
jest konieczne. Nie, dochodzito do tego, ze promocje odbywaly sie na zamknietych spo-
tkaniach w malej miejscowosci, we wsi, organizowanych dla 10 czy 15 os6b. Imprezy byly
catkowicie zamkniete, a nie byl to otwarty festyn. Spotkania odbywaty sie takze z udzia-
tem produktéw, ktorych w Polsce wytworzy¢ sie nie da. A wiec byl to punkt startowy,
z ktorego startowaliSmy, jesli chodzi o promocje. OczywiScie byly tez pozytywne trendy.
Mowie o skrajnych przypadkach, ale takie tez sie zdarzaly i musieliSmy je na poczatku
wyeliminowac.

Jesli chodzi o wsparcie dla stad drobnego inwentarza, to przyznam, ze ja takiej deklara-
¢ji nie sktadatem. By¢ moze uczynit to minister Zarudzki w zakresie platnosci. Nie umiem
na to pytanie odpowiedziec, ale wyjasnimy te kwestie i zbadamy, na jakim jest etapie.

Moge juz w tej chwili poinformowaé — cho¢ wprawdzie nie jest to drobny inwentarz
— ale dla wzmocnienia polskiej hodowli ostatni pakiet unijny, ktéry zostal nam zapropo-
nowany, w wiekszoSci przeznaczamy na dwa dzialania. Jedno dzialanie to jest wsparcie
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dla producentéw mleka i trzody chlewnej na terenach wystepowania ASF w zakresie
zakupu materialu hodowlanego ras miesnych bydia. Drugie dzialanie jest skierowane
na tereny, gdzie ASF nie ma, na zakup materialu hodowlanego w zakresie rozwoju pro-
dukcji trzody chlewnej. To jest wlasnie ten kierunek, w ktérym wspieramy mniejsze
i Srednie gospodarstwa, typowe gospodarstwa rodzinne, ktére sa podstawa polskiej
gospodarki. Wspieramy je juz konkretnymi pieniedzmi. Wprawdzie nie sg przeznaczone
na promocje, ale na te rynki, na ktérych mamy jeszcze mozliwoS§ci rozwoju i nie mamy
petnego wykorzystania potencjatu.

Jesli chodzi o znak PDZ, to analizujemy, czy bedziemy dalej przy nim trwac. Problem
polega na tym, ze w Programie Rozwoju Obszarow Wiejskich przyjetych zostalo kilka
znakow jakosSciowych, kilka systeméw jakoSci — zamiast zrobié tak, jak zrobity to inne
panstwa. Tak zrobily inne panstwa, czyli ustalily jeden znak krajowy. Bylo juz za p6zno,
zeby to zmieni¢. Ale bedziemy rozmawiac i analizowac, i probowa¢ przekonac do tego,
abySmy rzeczywiscie polaczyli w tym zakresie sily, bo zgadzam sie ze stwierdzeniem,
ze rozpoznawalno$¢ oznaczen w tej chwili jest niewielka.

Kolejne pytanie dotyczylo funduszu promocji jaj. Jak pamietam, ale chyba sie nie
myle, producenci jaj takze uczestniczg w Funduszu Promocji Miesa Drobiowego...

Prezes KRIR Wiktor Szmulewicz:

Nie, nie uczestnicza.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:

Nie. Nie uczestniczg. Aha.

Przewodniczacy Krajowej Federacji Hodowcéw Drobiu i Producentow Jaj Andrzej

Sieradzki:

Producenci jaj od samego poczatku nie chcieli uczestniczyé w funduszu promocji.

Sekretarz stanu w MRiRW Jacek Bogucki:
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Nie chcieli uczestniczyé. No wiaénie. Jest kilka dziedzin, w ktorych sami producenci nie
wyrazajg checi, zeby takie fundusze powstawaly. Wydaje sie, ze narzucanie czego$ nie
do konca bytoby w tym przypadku stuszne.

Jesli chodzi o to, zeby stworzyé sie¢ dystrybucji polskich produktéw i odpowiada-
jac tez na pytanie pana przewodniczgcego powiem, ze w tej chwili analizujemy pewna
prawng mozliwo$¢. Analizujemy mozliwosc, aby ustawowo natozy¢ obowiagzek odpowied-
niego eksponowania produktow rolno-spozywczych w sklepach; szczegolnie w sklepach,
ktore majg wystarczajaca powierzchnie, zeby takiej ekspozycji dokonac.

Jedli chodzi o fundusze promocji i zmiany, to zmiany ida dalej, niz zapisaliSmy
to w ustawie. W tej chwili juz na konicowym etapie prac sg kolejne rozporzadzenia.
Powiem tu wprost. Byly dotychczas przypadki i to nie byly przypadki niezgodne z pra-
wem, ze czlonkowie komisji zarzadzajacych byli sami beneficjentami takich funduszy,
co wydaje sie nie do konca prawidtowe. Wprowadzamy taki zapis, ze czlonek komisji
funduszu nie moze by¢ jako osoba beneficjentem. Ponadto bedziemy w rozporzadzeniu
proponowali takze, aby informacja o wykorzystaniu srodkéw byla petng informacja, 1acz-
nie z informowaniem o tym, kto jest beneficjentem.

Kazdy zapis, ktory spowoduje, ze bedzie to bardziej przejrzyste, pozwoli na to, zeby
wzrosta w zwigzku z tym efektywnos¢ wykorzystania srodkéw. Trzeba pamietac, ze o ile
polskie fundusze dysponujg stosunkowo niewielkimi §rodkami w poréwnaniu z innymi
krajami Europy, to sg to érodki, o ktérych mowil pan poset, w wysokos$ci kilkudziesie-
ciu milionéw zlotych w ciagu roku. Ministerstwo rolnictwa ma kilka milionéw zlotych,
agencja tez chyba niewiele wiecej; moze Igcznie kilkanascie milionéw na takie cele, o ile
pamietam plan finansowy. A wiec gléwne jednak to sa srodki, ktore sa zgromadzone
w funduszach promocji i ich efektywne wykorzystanie jest bardzo wazne.

Jesli chodzi o wspoélprace z ministerstwem oSwiaty, chocby w ramach programu
,Owoce w szkole” i ,Mleko w szkole”, to wsp6lpraca ma by¢ bardziej zacie$niona.
A takze zaproponujemy ministerstwu oSwiaty, aby uwzglednilo w programach szkolnych
kwestie zwigzane z umiejetnoscig chocby analizowania i wybierania dobrej zywnoSci.
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Jesli chodzi o kwestie ,,Produktu polskiego”, to pierwszy krok zrobiliémy, panie prze-
wodniczacy. W kazdej chwili mozemy to jeszcze bardziej uscisli¢ i oby tylko byli chetni
do znakowania. Bierzemy tez pod uwage wprowadzenie takiego obowiazku, natomiast
zdajemy sobie sprawe z tego, ze taki obowigzek musi by¢ wprowadzany w sposob rozsadny.
Musimy pamietac, ze jesteSmy jednak eksporterem zywnosci i poki co nasi dwaj najwieksi
odbiorcy nie wprowadzili takich przepiséw; mysle tu o naszym sgsiednim, zachodnim kraju
i o tym dalszym, lezacym za kanatem. To sg najwieksi odbiorcy polskich produktow, wiec
nie chcieliby$my, zeby na tych rynkach takze pojawily sie takie zapisy.

Jesli chodzi o znakowanie sktadnikow zywnoSci, to jak rozumiem chodzi o to, zeby
kazdy ze skladnikéw byl oznakowany. Przyznam, ze czytam najmniejsze nawet druki
i to bez okularéw; gdy zdejme okulary to widze — tak niespecyficznie w stosunku do ludzi
w moim wieku. Ale jesli chcielibySmy na etykietach umiescic jeszcze kolejne informacje,
to przeciez czesto juz i tak trudno odczytac te napisy, ktorych umieszczenie jest nato-
zone przepisami. Tu bardziej jednak musi przemawia¢ akcja informacyjna i umiejet-
no$¢ rozpoznawania. Po prostu wchodzac do sklepu powinniSmy wiedzieé, czego poszu-
kujemy. Naprawde kazdy z nas powinien uderzy¢ sie w piersi za to, ile razy wchodzac
do sklepu nie pomysli o tym, zeby jednak poszukaé odpowiedniego produktu - juz nie
moéwie, ze produktu oznaczonego, tylko odréznié produkt, o ktérym wiemy, ze na pewno
w Polsce nie mogl urosng¢. Odréznié¢ go od produktu, ktory w Polsce jest dostepny
—np. w postaci sokow, o ktorych tu byla mowa. Na ile czesciej wybieramy soki cytrusowe,
a na ile czeSciej soki pochodzgce z owocow rosngcych w Polsce?

Dziatac trzeba intuicyjnie. Bardziej trzeba intuicji niz odczytywania, bo juz sam skiad
produktu pozwala na to, zeby uzyska¢ informacje. My naprawde, jako Polska, czesto
przesadzamy. Polski rynek w zakresie podstawowych produktéw rolno-spozywezych,
ktore sg w sklepach, nie jest rynkiem, na ktorym dominujg produkty z importu. Jest
to rynek, na ktorym nawet w niewielkim stopniu wystepuja produkty z importu. Pro-
blem polega na tym, ze chetniej siegamy, a czesto za chetnie siegamy po produkty, ktore
na pewno nie sg polskimi produktami. Natomiast w tym znakowaniu jest przesada,
poniewaz nie jesteSmy rynkiem atrakcyjnym. To na ogét my sprzedajemy produkty, a nie
u nas sg sprzedawane.

dJesli chodzi o ustawe o spoldzielniach rolnikow, to ustawa jest juz, tak jak méwitem,
po pracach w Komitecie Stalym Rady Ministréw; zajmuje sie nia w tej chwili Komisja
Prawnicza. Mam nadzieje, ze w krotkim czasie — tygodnia, dwoch — ustawa trafi do Rady
Ministréw i nastepnie do Sejmu.

O pétkach juz troszke méwitem, ale w aspekcie produktow regionalnych powiem,
ze chcielibySmy p6jsc troszke dalej. Potki nie tylko z produktami regionalnymi, ale takze
z produktami jako$ci wyzszej niz standardowa albo — by¢ moze to jest co§, do czego
powinniSmy wroci¢ — a wiec z produktami spelniajacych polskie normy, troche wyzsze
niz normy ogélnoeuropejskie. ChcielibySmy, zeby produkty spelniajace takie normy byty
eksponowane oddzielnie i nad tym rozpoczynamy prace. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):
Dziekuje bardzo.
Jeszcze pozwole sobie udzieli¢ glosu, chociaz widzialem, ze poset Ajchler chcial zabraé
glos?

Posel Zbigniew Ajchler (PO):
Doktadnie tak.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):
To prosze, a p6zniej ja zabiore glos. Prosze.

Posel Zbigniew Ajchler (PO):
Panie ministrze, chcialem zadac pytanie. Jakie rozwigzania pan z ministerstwem chce wpro-
wadzi¢, wdrozy¢, zeby odbudowaé stan poglowia trzody chlewnej? Jak w ogéle patrzy pan
na problem odbudowy stanu poglowia trzody chlewnej? Czy nie jest to kping i chichotem
obecnych czasoéw, ze nasz kraj, zamieszkaly przez 38 mln mieszkancow, sprowadza 10 min
prosiat do Polski? Eksportuje je kraj, ktory powinien by¢ 1/16 naszego kraju.
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Druga sprawa. Nasi rolnicy wobec braku dobrej polityki panstwa w tym temacie, zmu-
szani sg do §wiadczenia najgorszej pracy; tak w sensie jej fizycznego znaczenia, jak i...
Nie uzyje zwrotu ,,odpadéw produkcyjnych”, ale nawozow naturalnych, ktére w naszym
§rodowisku sg i bedg przez dluzszy jeszcze okres, bo tego juz sie nie da wyeliminowac.
A tego problemu pozbyla sie wlaénie cala cze§¢é Europy, ktora do nas eksportuje prosieta.

Nie wiem, czy pan wie, ale dzisiaj polska gospodyni — obojetnie, czy jest w Krakowie,
czy w Warszawie, czy w Gdansku — idac do sklepu kupuje wieprzowine, ktéra niemal
w 40% nie zostala wyprodukowana w polskiej zagrodzie. Kupuje wieprzowine niemal
w 40% niewyprodukowana w polskiej zagrodzie. Prositbym o odpowiedz na ten temat.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Bardzo dziekuje. Panie poéle, tylko chciatem zwréci¢ uwage, ze tematyka dzisiejszego
posiedzenia jest zupelnie inna. Tematyka, o ktorej pan powiedzial, jest rowniez bardzo
wazna i w najblizszym czasie bedzie jej poSwiecone cate posiedzenie Komisji. A dzisiaj
méwimy o promocji, o bardzo waznym temacie.

Czy jeszcze kto§ chcialby zabraé gltos? Bardzo prosze.

Przewodniczacy Krajowej Federacji Hodowcé6w Drobiu i Producentéow Jaj Andrzej

Sieradzki:

Jesli pan przewodniczacy pozwoli, to nawigze jeszcze do gldéwnego tematu posiedzenia.
Federacja, ktora reprezentuje, realizuje od trzech lat program ,,Kurczak w domu i szkole,
nie tylko w rosole”. Dlatego o tym moéwie, ze chcialbym sie podzieli¢ doswiadczeniem.
My nie musimy siega¢ do ministerstwa oSwiaty. Ponad trzy lata temu zadzwonilem
do opolskiego kuratora i poprositem go o wykaz placéwek o§wiatowych, ktore prowadza
jakiekolwiek nauki z zakresu dietetyki i dobrego odzywiania. Skontaktowalem sie z tymi
szkolami i naprawde odzew nawet mnie zaskoczyl. Szkoly bardzo chetnie uczestnicza
w programie. RobiliSmy z nimi bardzo wiele konkursow. Wydajemy pdzniej broszury.
Uczniowie lataja po domu z kumplami i chwalg sie tym, co zrobili, jak wygrali konkurs.
To jest naprawde bardzo wdzieczny temat. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo. Czy kto$ jeszcze chce zabraé glos? Bardzo prosze.

Zastepca przewodniczacego ZZR ,,Ojczyzna” Mariusz Golebiowski:

Dziekuje, panie przewodniczgcy. Jeszcze mam te uwage do pana ministra, jaka wypo-
wiedzial posel Polak, zeby przynajmniej probowac polaczyé razem drob ijaja. Bedzie
to co najmniej 4 mln zt wiecej do funduszu promocji. Wiem, ze dréb ma i tak mocny fun-
dusz promocji, ale nic by mu nie zaszkodzilo, zeby byly w nim rowniez jaja. Moze nie
trzeba byloby tego rozdzielac.

Jesli chodzi o fundusze promocji, to jeszcze raz chciatlbym powiedzieé, ze caly czas
jako organizacje rolnicze i zwigzki zawodowe rolnikéw liczymy na to, ze fundusze pro-
mocji p6jda w dobrym kierunku, bo dotychczas réznie bylo to odbierane. Pikniki i r6zne
inne zabawy przy tym organizowane — to nie temu powinno stuzy¢. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Bardzo prosze.

Prezes KRIR Wiktor Szmulewicz:
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Wiktor Szmulewicz.

Chcialem tylko jeszcze dodac jedno zdanie. Méwimy o §rodkach, jakie sg na promocje
polskiej zywno§ci; mowimy, ze agencja ma malg pule srodkow, ministerstwo tez ma mata
pule i fundusze tez nie sg zbyt duze. Sadze, ze jeszcze w to trzeba wlgczy¢ mimo wszystko
— przy promocji Polski — i promocje polskiej zywnoSci, ktorg trzeba prowadzic¢ poprzez
placowki dyplomatyczne iinne. Te placowki musza, ze tak powiem, robi¢ rozeznanie
rynku. Jest tam wywiad gospodarczy, to po pierwsze. Chodzi o to, zeby wiedzieé, na jakie
targi jechac i gdzie ewentualnie mozna sprzedac¢ naszg zywnosc; to jest wazne. A druga
sprawa, to w kazdej placowce dyplomatycznej odbywa sie jakie§ §wietowanie polskiego
dnia czy sg inne okazje. Przy takiej okazji czesto powinno sie promowac polska zyw-
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nosc. Sg chetni, ktorzy chcieliby bra¢ w tym udzial. Na to fundusze i pienigdze sg tez
w innych...

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukiz15):

Ministerstwach.

Prezes KRIR Wiktor Szmulewicz:

...resortach i w polityce panstwa.

Przewodniczacy posel Jarostaw Sachajko (Kukizl15):

Dziekuje bardzo. Na koniec jeszcze chcialem rzeczywiscie wroci¢ rowniez do funduszy
promocji. Tu jest kilka kwestii. RzeczywiScie w tej chwili jest promocja funduszy miedzy
sobg na rynku krajowym. To sie rowniez wiaze z tym jednym znakiem. Tak naprawde
zjadamy 2-2,5 tys. kalorii, a niektorzy mniej; ostatnio kolezanka pochwalila sie, ze zjada
1500 kalorii. Po prostu tyle zjadamy. Czy my czasem nie probujemy jako fundusze dzia-
ta¢ na zasadzie fundusz przeciwko funduszowi? Jak panstwo popatrzg sobie na wyniki
funduszy, to raz ten wygral, raz tamten; raz tego wiecej spozywamy na naszym rynku,
raz tamtego.

Czy jednak nie nalezy wrocié¢ do tego, czy fundusze razem nie powinny myslec o tym,
zeby byl jeden znak? Jeden polski znak. Chodzi o to, zeby nie konkurowac ze sobg
na rynku wewnetrznym, bo to nie ma sensu. Naprawde nie ma sensu. A wlasnie, ponie-
waz jesteSmy eksporterami dobrej zywnoSci, to czy nie polaczyé wlasnych sit? Lacznie
z sitami ministerstwa i juz zamykajacej sie agencji, ale bedzie nastepna. Czy nie potgczyé
sil, aby promowac naszg zywnos$¢ na rynku zewnetrznym, bo promocja miedzy sobg nie
ma sensu.

Rowniez przypomne to, co powiedzial pan z federacji producentéow drobiu. Oczywi-
Scie szkoly na pewno beda bardzo szcze§liwe, ze panstwo do nich p6jda, dadzg im jakie$
pieniadze i broszurki, zeby one sie promowaly. Ale to znowu sg pienigdze od rolnikow,
a to moze spokojnie iS¢ $ciezkg edukacyjna. Jezeli panstwo zobacza, jak to sie dzieje
na Zachodzie, w krajach skandynawskich... Kolezanka wyjechatla z duzymi juz dzie¢mi.
Dzieci byly w liceum i z czym tam dzieci mialy najwiekszy problem? Nie z jezykiem,
ktory jest tak dziwaczny, ze trudno go powtorzy¢, ale z przedmiotem, jak prowadzic
dom, jak gotowaé. Oni tego uczg w szkotach. A my uwazamy, ze to sie samo gdzie§ jako$
tam zrobi.

A wiec mysle, ze przy tej okazji moglibySmy jednak ugraé duzo rzeczy. Mie¢ jeden
znak, jeden wspoélny znak. Nie konkurowaé¢ na rynku wewnetrznym pomiedzy soba,
a wlasnie zdobywac rynek zewnetrzny jakoscia, bo na pewno nie iloScia.

Druga rzecz, to chcialem odnies$¢ sie do kwestii potek, bo pan minister powiedzial,
ze te wieksze chcemy. Znowu bedziemy mie¢ zarzut, ze kogo$ tam faworyzujemy, albo
kogo$... Badalem te sprawe, przygotowujac sie do pisania ustawy. Maly sklep jeszcze
tatwiej sprosta procentowym wymaganiom odnosnie do pétek z polska zywnoscig; cho-
ciazby dlatego, ze jest zawsze potka z chlebem, a chleb jest lokalny i polski. A wiec takie
lokalne rzeczy mozemy zrobi¢. Bardziej obawialtbym sie tego, jak procentowo poradza
sobie duze supermarkety, niz obawialbym sie o male sklepy. A zatem jednak zwrdcitbym
na to uwage i jak zwykle zakoncze — szybciej i §mielej, panie ministrze. Dziekuje.

Czy co§ do tej kwestii chciatby pan minister dodaé? Nie.

Wobec tego zapytam, czy ktoS jeszcze chcialby zabra¢ glos? Nie widze chetnych.

W takim razie na tym wyczerpaliSmy porzadek dzienny. Protokot z dzisiejszego posie-
dzenia bedzie wylozony do przejrzenia w sekretariacie Komisji w Kancelarii Sejmu.
Zamykam posiedzenie Komisji.




