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Komisja Spraw Zagranicznych, obradujgca pod przewodnictwem postow Grze-
gorza Schetyny(PO), przewodniczgcego Komisji oraz Roberta Tyszkiewi-
cza (PO), zastepcy przewodniczacego Komisji, rozpatrzyta:

- informacje ministra spraw zagranicznych na temat promocji Polski w swiecie.

W posiedzeniu udzial wzieta: Beata Stelmach podsekretarz stanu w Ministerstwie Spraw Zagranicz-
nych wraz ze wspolpracownikami.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: fukasz Andrzejczyk i Artur Kucharski
- z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):
Otwieram posiedzenie Komisji. Porzadek dzienny przewiduje dwa punkty: informacje
MSZ na temat promocji Polski w Swiecie oraz rozpatrzenie planu pracy Komisji na okres
od 1 stycznia do 30 czerwca 2013 r. Prositbym o przesuniecie tego drugiego punktu na
przyszle posiedzenie, zeby panstwo poslowie zapoznali sie z propozycjami. Jesli beda
sugestie, co do zmian, bedziemy otwarci na korekty.
Bardzo prosze panig minister o zabranie glosu.

Podsekretarz stanu w Ministerstwie Spraw Zagranicznych Beata Stelmach:
Bardzo dziekuje, panie przewodniczacy. Szanowni panstwo, wszystkiego dobrego w
nowym roku.

PozwoliliSmy sobie wcze$niej przestac panstwu zestawienie wszystkich dzialan pro-
mocyjnych, ktore byly zrealizowane w 2011 r. StaraliSmy sie, zeby wszyscy panstwo to
otrzymali. Jesli kto§ nie uzyskal materiatow, jesteSmy do dyspozycji.

Poniewaz mamy mowic o dziataniach promocyjnych, jest to tak szeroki temat, ze
chcieliby§my zaproponowaé panstwu omowienie tego zagadnienia poprzez prezentacje.
Chce od razu zadeklarowaé, ze jesli bedzie takie zainteresowanie, jesteSmy gotowi ja
przekazaé do panstwa dyspozycji. Znajduje sie w niej szereg informacji, ktore w codzien-
nej panstwa pracy tez moga by¢ przydatne.

Postaram sie nie naduzy¢ panstwa cierpliwosci i czasu. Chciatabym powiedzieé, jak z
perspektywy MSZ wyglada dyplomacja publiczna i ekonomiczna, w jaki sposob szukamy
synergii pomiedzy dzialaniami, ktére podejmujemy, jakie cele sobie stawiamy i jakimi
narzedziami dysponujemy a takze, do kogo adresujemy dziatania podejmowane przez
rzad we wspoélpracy z innymi instytucjami.

Zaczne od dyplomacji publicznej. Jest ona czyms§ innym niz tradycyjna dyplomacja.
Obejmuje szereg dzialan, ktore w efektywny sposob mogg docieraé do odbiorcy poprzez
wykorzystanie dostepnych narzedzi. Cele i zadania wynikajg bezposrednio z polityki
zagraniczne]j panstwa. Do realizacji tych zadan wykorzystujemy sie¢ naszych placowek
dyplomatycznych (158 ambasad i konsulatéw generalnych oraz 23 instytuty polskie).
Dyplomacja publiczna w najwiekszym skrocie polega na ksztaltowaniu zagranicznej
opinii publicznej poprzez szereg roznych dziatan niedyplomatycznych, nieformalnych,
nieadministracyjnych, i promocje intereséw panstwa poprzez dotarcie do Srodowisk opi-
niotworczych.

Dyplomacja publiczna to przeciwdzialanie stereotypom. Przykladem mogg by¢ nasze
interwencje, kiedy w mediach zagranicznych pojawia sie sformutowanie ,,polskie obozy
koncentracyjne”. Mozna takze poda¢ przyktad stereotypu Polaka biednego, zacofanego
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itd. Dyplomacja publiczna stuzy temu, by je zwalcza¢. Obejmuje takze kompleksowe
budowanie wizerunku panstwa na arenie miedzynarodowe;j, dziala na rzecz intereséw
panstwa, odwolujac sie do naszych osiagnie¢ w dziedzinie kultury, dziedzictwa narodo-
wego, nauki i edukacji.

Kilka zdan na temat instytutow polskich. Na §wiecie funkcjonujg 23 instytuty pol-
skie. Od czasu, kiedy rozpoczeliSmy transformacje w Polsce, skupialiSmy sie glownie na
budowaniu wizerunku poprzez instytuty polskie w Europie. Dlatego gros instytutow
znajduje sie na terenie Europy, ale sg one rowniez rozlokowane w odlegtych miejscach.
Caly czas wydaje nam sie, ze jest ich za malo w rejonach odlegtych geograficznie, ale
dzialajg np. w USA, na terenie Azji. 15 instytutow polskich funkcjonuje w krajach UE,
4 na Wschodzie - Biatorusi, Ukrainie, Rosji, 2 w Azji — w Japonii i Indiach (przygotowu-
jemy otwarcie instytutu w Chinach, proces trwa diugo z powodéw administracyjnych i
organizacyjnych), 1 w USA i 1 w Izraelu.

Posel Tadeusz Iwinski (SLD):
Izrael to nie jest Azja?

Podsekretarz stanu w MSZ Beata Stelmach:
Nie, Izrael to nie jest Azja.

Posel Tadeusz Iwinski (SLD):
To nowa informacja.

Podsekretarz stanu w MSZ Beata Stelmach:
Panie posle, mozemy poprawi¢ te prezentacje. Bardzo dziekuje za te uwage.

W planach, jak wspomnialam, znajduje sie otwarcie instytutu polskiego w Pekinie.
Mamy nadzieje, ze w najblizszych miesigcach proces zostanie zakonczony. Chinczycy
podchodzag do tego w bardzo sformalizowany sposob. Obecnie zadania te realizuje amba-
sada. Planujemy réwniez otwarcie instytutu w Brazylii, Turcji, Kairze, Pretorii, Los
Angeles i Meksyku.

W 2011 r. wszystkie instytuty polskie zrealizowaly tgcznie 2200 projektow. Jak na
12 miesiecy i 23 placowki, mozna stwierdzié, ze byla to spora szansa, by dotrze¢ do
szerokiej grupy odbiorcow. 8,5 tys. razy pojawialy sie wzmianki w mediach na temat
projektow realizowanych przez instytuty. Na Facebooku jest zarejestrowanych 14 tys.
fanow. Wszystkie projekty realizowane sg z partnerami lokalnymi. Méwimy o 400 pod-
miotach, z ktorymi wspotpracowaly instytuty polskie. Dla samej Bialorusi zrealizowano
200 przedsiewzie¢. Udalo sie dotrze¢ do 45 tys. Biatorusinéw. Bylto ponad milion odston
na stronie instytutu polskiego w Berlinie. Sg to dane z okresu, kiedy duzo dzialo sie
w Polsce. SprawowaliSmy prezydencje w UE. W tym czasie realizowana byla wielka
wystawa w Niemczech , Tysigc lat sasiedztwa”. Inny projekt, ktory pozyskat 300 tys.
odbiorcow, to wiersze w tokijskim metrze.

Kilka zdan na temat dyplomacji ekonomicznej, czyli roli dyplomacji we wspieraniu
polskich przedsiebiorstw. Wigze sie to z budowa wizerunku polskiej gospodarki jako sta-
bilnego partnera inwestycyjnego i handlowego, wspieraniem polskich firm w ekspansji
miedzynarodowej. Dzi§ mamy unikatowa szanse, by promowaé Polske przez naszg site
gospodarcza. Polskie firmy sg gotowe po okresie wzrostu organicznego, konsolidacji w
Polsce na ekspansje miedzynarodowa. Majg oferte dobrych, solidnych, innowacyjnych
produktow, a same wyniki gospodarcze Polski sg dodatkowym atutem. Nasze firmy duzo
odwazniej kierujg sie na obszary czesto odlegte.

80% naszych obrotow to obroty z krajami UE. Zaledwie 20% obejmuje wymiane z
krajami pozaunijnymi. Wiasnie tutaj pojawia sie szansa dla polskich firm, by wychodzi¢
za granice. Naszym zadaniem jest wspieranie tych staran. Wspoétpracujemy z grupa kil-
kuset firm, ktére w zaleznoéci od sektoréw majg przygotowang strategie wychodzenia
na odlegle rynki. Oczywiscie kazdy kraj wymaga odmiennego wsparcia. Innego wspar-
cia udzielamy w krajach Afryki czy Ameryki Potudniowej, innego w azjatyckich. Innej
pomocy oczekujg firmy w krajach europejskich badz wcale jej nie oczekujg. Ambasado-
rowie we wspolpracy z osobami skierowanymi do wsparcia ekonomicznego sg rozliczani
z tego, w jaki spos6b udzielajg pomocy.
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Myslac o systemowym wspieraniu polskich firm, w ubieglym roku i na najblizsze
miesigce wskazaliSmy, ze w szczegblny sposob jesteSmy gotowi angazowac sie przy
wchodzeniu na rynki Ameryki Lacinskiej, Afryki, oczywi$cie nie zapominajgc o rynkach
blizszych, czyli Ukrainie, Rosji oraz w Chinach. Tam, gdzie nasza obecno$c jest §la-
dowa, staramy sie przygotowac firmy, aby wiedzialy, z jakim ryzykiem przyjdzie im sie
zmierzy¢. Przed kazdg misjg gospodarcza organizujemy szereg konferencji na miejscu z
zaangazowaniem ambasadorow poszczegolnych placowek z danego kraju, zeby pokazac,
jakie sg zasady inwestowania oraz ryzyka.

Innym rodzajem dyplomacji ekonomicznej jest pozyskiwanie najlepszych doswiadczen
i wzorcow na rynkach zagranicznych, by mozna z nich korzystac i budowaé nasze wlasne
know-how. Przykladem moze byé zaangazowanie MSZ w pozyskiwanie informacji na
temat poszukiwan i eksploatacji gazéw niekonwencjonalnych. Jak wiemy, obecnie tylko
dwa kraje majg do$wiadczenie w tym zakresie, czyli USA i Kanada. Staramy sie uzyskaé
dostep do jak najéwiezszych, rzetelnych informacji i raportéw analitycznych. Istotne jest,
zeby nasze firmy i polscy eksperci mogli zapoznac¢ sie z do§wiadczeniami firm z tamtych
rynkow. OrganizowaliSmy wizyty studyjne. Zapraszamy ekspertow z tamtych rynkéw do
Polski, zeby mozna bylo w naszym kraju budowaé know-how. Mamy wyjatkowg szanse,
by w Polsce budowaé centrum kompetencyjne wiedzy na temat sektora weglowodoréw
niekonwencjonalnych. Chodzi o to, bySmy nie musieli uczy¢ sie na wlasnych btedach,
tylko mogli korzystaé¢ z do§wiadczen innych.

Staramy sie utrzymywac regularny dialog z firmami. Tylko wowczas, gdy wiemy, jakie
sg ich potrzeby, mozemy na nie odpowiedzieé¢. Z drugiej strony jest to proces budowy
zaufania. Czesto przedsiebiorcy twierdza, ze nie potrzebuja zadnej pomocy. Krok po
kroku, kiedy proponujemy pewne dzialania np. przy wchodzeniu na dany rynek, czy
wspieramy negocjowanie kontraktow, budujemy zaufanie i firmy chetnie korzystaja z
pomocy. Doceniane jest nasze zaangazowanie.

Istotne sg regularne wizyty studyjne dziennikarzy z zagranicznych rynkéw. Zapra-
szamy dziennikarzy najczeSciej przed szczegélnymi zdarzeniami, takimi jak wizyty ofi-
cjalne na najwyzszym szczeblu z Polski na dany rynek. Zeby przygotowac odbiorcow w
danym kraju, zapraszamy dziennikarzy, organizujemy im spotkania w réznych resor-
tach, pokazujemy uwarunkowania prawne, stabilnos¢ gospodarczg. Tego typu dziatania
sg efektywne. Zwykle zapraszamy dziennikarzy ekonomicznych. Po tego typu wizytach
ukazuje sie duzo dobrych dla nas artykutow.

Kazdy, kto przyjezdza po raz pierwszy do Polski, podsumowuje jg zdaniem ,Nie wie-
dzialem, ze...”. Zawsze wizyta bezposrednia i rozmowa z nami pomaga w ksztaltowaniu
pozytywnego wizerunku kraju.

W 2011 r. podjeto ok. 600 interwencji w 60 krajach na proSbe polskich firm. Czasami
sg to interwencje, poniewaz firma jest dyskryminowana, poniewaz jest traktowana nie-
rownoprawnie, poniewaz rozstrzygniecie przetargu budzi watpliwoéci. Zapotrzebowanie
na takie wsparcie jest coraz wieksze.

MSZ stara sie przy oficjalnych wizytach na najwyzszym szczeblu, a wiec prezydenta
i premiera, aby obecny byl komponent gospodarczy, aby zapewniona byla mozliwosc
zaprezentowania sie polskiego biznesu i poszukiwania potencjalnych partnerow.

Kilka zdan na temat Rady Promocji Polski. Jest to organ opiniodawczo-doradczy Rady
Ministrow powolany kilka lat temu. W jej sktad wchodzg przedstawiciele wszystkich
resortow, ktore odpowiadajg za promocje Polski — gospodarcza, kulturalng. JesteSmy w
pewnym sensie gospodarzem Rady, bo na jej czele stoi minister spraw zagranicznych. W
ubiegtym roku zaproponowaliSmy, aby do skladu Rady w charakterze czynnie biorgcych
udzial czlonkéw zaprosi¢ réwniez przedstawicieli organizacji samorzgdowych. Zapro-
siliémy przedstawicieli organizacji gospodarczych, jak i Srodowisk z obszaru reklamy i
promocji. Chodzi o to, zeby nie tylko urzednicy przygotowywali strategie promocji Polski,
lecz by korzystac ze wsparcia i ekspertyz tych, ktorzy na co dzien zajmuja sie dzialaniami
promocyjnymi.

Jakie sg zadania Rady? Przede wszystkim opracowanie strategii promocji Polski na
kolejne lata. Strategia, ktora obecnie jest realizowana, zostala opracowana do 2015 r.
W przyszlym roku bedziemy przystepowaé do przygotowania strategii na kolejne lata
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i do wypracowania takich mechanizmoéw, aby dzialania, ktore podejmujg poszczegolne
resorty, dawaly szanse na uzyskiwanie synergii, zar6wno w wydatkach, jak i w dziala-
niach od strony merytorycznej. Zadaniem Rady jest rowniez opiniowanie aktéw praw-
nych, ktére mialyby dotyczy¢ dzialan promocyjnych.

W zaleznosci od tego, z jakimi rynkami mamy do czynienia, stosujemy rézne narze-
dzia. Co do dyplomacji publicznej z wykorzystaniem naszych do$wiadczen z obszaru
kultury, promocji jezyka, projekty historyczne, nasze dziatania przy wykorzystaniu tych
narzedzi sg skierowane na kraje UE, Partnerstwa Wschodniego, Chiny, Izrael i USA.
Jesli chodzi o wykorzystanie pomocy rozwojowej i promocje doSwiadczen RP w obszarze
transformacji, dzialania skierowane sg na kraje Partnerstwa Wschodniego, Afryki P6t-
nocnej (kraje arabskiej wiosny), Afganistan, Afryke Wschodnig.

Jesli chodzi o wsparcie biznesu, wspomniatam, jakie priorytety sobie postawiliémy w
ubiegtym roku. Dzialania realizowane sg przede wszystkim przez Ministerstwo Gospo-
darki, ktére dysponuje odpowiednimi narzedziami i funduszami.

Projekty polonijne skierowane sg na Bialoru$, Ukraine, Wielkg Brytanie, USA,
Kanade, Litwe i niektore kraje bytego ZSRR. Projekty edukacyjne obejmujg Niemcy,
Rosje, kraje PW, Izrael, Koree Potudniowa.

dJesli chodzi o promocje turystyczna, staramy sie pozyskac inwestoréw oraz turystow.
Nasze dzialania dotyczg UE. W najwiekszym stopniu aktywno$¢ w tym zakresie jest w
kompetencji ministra sportu. Realizowany byt specjalny program obejmujacy Niemcy,
Francje, Wielkg Brytanie.

StaraliSmy sie z poziomu Rady Promocji Polski podsumowac, w jaki sposéb wydatko-
wane sg Srodki w poszczegolnych resortach, zeby zobaczyé¢, gdzie zazebiajg sie dzialania,
gdzie sie uzupelniamy i w jakich obszarach sie powielamy. Raczej nie dochodzi do powie-
lania dziatan. Na dzialania edukacyjne przeznaczamy ponad 19 mln zl, na promocje
polskiej zywnosci 600 tys. zt, na wspoétprace i wymiane akademickg 40 min zt. Wszystkie
szczegotowe informacje sg dostepne.

Kierunki promocji Polski do 2015 r. byly zdefiniowane, zeby poprawi¢ wizerunek
Polski na arenie miedzynarodowej, a takze by uporzadkowac dziatania podejmowane
przez poszczegolne resorty. Chcialabym sie skupié¢ na trzech ostatnich latach, koncen-
trujac sie wylacznie na trzech wydarzeniach, ktore niezwykle silnie wptynely na poprawe
wizerunku Polski. Okazalo sie, ze mozna realizowaé projekty przy laczeniu budzetow z
poszczegolnych resortéw. Rok 2010 to Rok Chopina. 2011 r. to okres prezydencji Polski.
Niewatpliwy sukces promocyjny roku ubieglego to Euro 2012.

Jesli chodzi o Rok Chopina, zorganizowaliémy 3,5 tys. roznych wydarzen. W wiek-
szosci byly to koncerty, ale rowniez prezentacje, wystawy. Dzialania podejmowane byly
przez placowki na terenie 83 krajow. Zostaly zaadresowane do 5 mln oséb. Odbylo sie
16 konkurséw pianistycznych.

Jesli chodzi o prezydencje, wspdlpraca wszystkich resortéw pozwolita na osiggniecie
pozadanych synergii. W tym kontekscie chcialabym zwréci¢ uwage na program reali-
zowany wspolnie przez MSZ i Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego w 10
stolicach wybranych jako miejsca priorytetowe. Zrealizowanych zostalo ok. 2 tys. pro-
jektow specjalnych w 99 krajach. Méwiac o tym, ze prezydencja wplyneta na pozytywne
postrzeganie naszego kraju, odwoluje sie do badan, ktore zostaly przeprowadzone. Ze
stwierdzeniem ,, To byla w sumie udana prezydencja” zgodzilo sie ponad 80% Polakow
i ponad 75% spotecznosci z Komisji Europejskiej. Ze stwierdzeniem ,,Nie byla to udana
prezydencja” zgodzilo sie 2,5 % Polakow i 8% urzednikow w UE.

Na pytanie, czy wykorzystaliSmy potencjat Polski, polskiej kultury i design-u, polska
spoteczno§é odpowiedziala w 88% twierdzaco, Komisja Europejska w 60%. Negatywne
odpowiedzi byly na poziomie 2% w UE.

dJesli chodzi o Euro — 2012, odwiedzito nas prawie 700 tys. os6b z ponad 120 krajow.
Kto$ przyjechal do Polski i odkryl nasz kraj. 85% z tych, ktorzy przyjechali, uznalo, ze
organizacja Euro byla na najwyzszym poziomie, w tym biorac pod uwage gwarancje
bezpieczenstwa. Przybysze z zagranicy wydali ponad 1 mld zt w Polsce. Opinie kibicow
zagranicznych generalnie byly bardzo przychylne. 91% zagranicznych kibicéw bardzo
dobrze ocenito atmosfere, 84% ocenilto pozytywnie organizacje, a ponad 90% stwierdzito,
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ze beda rekomendowac Polske swoim przyjaciotom. Ponad 80% zadeklarowato, ze w
ciaggu najblizszych 3 lat przyjada jeszcze raz do Polski.

ZaprezentowaliSmy Swiatu wizerunek Polski jako kraju przyjaznego, otwartego, o
bogatej i skomplikowanej historii, ktéry szybko sie rozwija, zmienia, ale zarazem ceni
tradycje. We wszystkich mediach zagranicznych, ktére analizowali$émy za posrednictwem
naszych placowek, dominowalo bardzo pozytywne zaskoczenie. W trakcie mistrzostw
Polska byla intensywnie obecna w $wiatowych mediach. W 40% byly to przekazy spor-
towe, ale 11% przekazow dotyczyto gospodarki, 13% kultury, 14% turystyki, 5% polityki.
Euro bylo kotwicg medialng, dzieki ktorej mozna bylto Polske zaprezentowa¢. W ponad
80% byly to pozytywne przekazy, w 16% negatywne. Pamietamy zdarzenia, ktoére na to
wplynety. Wspomne o filmie wyemitowanym przez BBC.

Jak to sie przeklada na pozycje Polski na arenie miedzynarodowej? Powszechnie
wykorzystywany jest ranking Travel and Tourism Competitiveness, pokazujacy kon-
kurencyjno$¢ danego kraju z perspektywy turystyki. W 2011 r. Polska zmienita swoja
pozycje na 49. Badanie nie uwzglednia efektu EURO - 2012. Zaktadamy, ze w kolejnym
raporcie znajdziemy sie na wyzszej pozycji. Przektada sie to na mozliwosc ubiegania sie
przez Polske o organizacje innych waznych wydarzen o charakterze miedzynarodowym.
Mamy infrastrukture, jesteSmy dobrymi gospodarzami. Skok w tego typu rankingach
jest niezwykle istotny i brany jest pod uwage przez tych, ktorzy decydujg o umiejscowie-
niu imprez miedzynarodowych.

W ubieglym roku nasze placowki organizowaly imprezy pod szyldem Euro 2012, Roku
Korczaka, w ramach Partnerstwa Wschodniego. Odbywaly sie takze wizyty studyjne.
ZaprezentowaliSmy kwoty, jakie byly przeznaczone przez MSZ na poszczegblne wyda-
rzenia. Jak widaé, wizyty studyjne kosztowaly 3 mln zt i stanowily najwiekszg pozycje.
Wielu dziennikarzy zapraszaliSmy na wizyty studyjne przy okazji Euro 2012. One nie-
zwykle procentuja.

Kilka zdan na temat projektu — Rok Janusza Korczaka. Placowki dyplomatyczne
realizowaly wiele wydarzen. Przy okazji szerzenia wiedzy o zyciu i dorobku Korczaka
pokazaliSmy Polske jako kraj, ktory bral udzial w powstaniu Konwencji o prawach
dziecka. Promowaliémy polski model Rzecznika Praw Dziecka. Prezentowaliémy Polske
jako rzecznika agendy demokratycznej. Projekt dal mozliwosé przygotowania szeregu
dzialan — wystaw, debat. Zdjecia, ktore panstwo widzg, pochodza z seminarium w Nowym
Jorku, wystawy w Brazylii, biblioteki w Rzymie itd.

Tak naprawde narzedzi i argumentéw promocyjnych mamy bardzo wiele. Chodzi o to,
zeby je tak wykorzystywaé, aby jak najefektywniej pokazywaé Polske od kazdej strony.
Chcialabym powiedzie¢ panstwu o czterech niestandardowych projektach, takich jak
Festiwal w Guanajuato. Jest to najwiekszy festiwal kulturalny w Ameryce Potudnio-
wej. W tym roku odbywat sie w Meksyku. Gospodarze zaprosili do wspotpracy 3 kraje
- Szwajcarie, Austrie i Polske. Polska zaprezentowala sie fantastycznie, poczynajac od
naszych sztandarowych produktow, czyli Chopina, poprzez inne aspekty polskiej kultury.
Wystawa byla dla nas pretekstem, zeby w Meksyku przez tydzien zorganizowaé szereg
innych wydarzen, ktore pokazywaly Polske od strony gospodarczej i naukowej. Odbyto
sie wiele debat, konferencji, oczywiscie we wspolpracy z partnerami lokalnymi i przy
udziale polskich firm, ktore sa zainteresowane rynkiem meksykanskim. Zainteresowa-
nie Polskg okazalo sie niezwykle duze.

Podobnym wydarzeniem byl polsko-amerykanski tydzien gospodarczy. Na Wall Street
zorganizowaliSmy debate o szansach i problemach wspélczesnego $wiata oraz o moz-
liwoSciach sektora energetycznego. Przy wykorzystaniu najwiekszego muzeum sztuki
wspolczesnej w tamtej czesci Swiata odbyla sie wystawa polskiej artystki Aliny Szapocz-
nikow. Zorganizowaliémy debate na uniwersytecie. Szereg wydarzen zazebialo sie ze
sobag, co dalo szanse na kompleksowe pokazanie Polski. Przez tydzien méwiono o Polsce.
W spotkaniach uczestniczyto ponad 600 Amerykanow.

Wszystkie dane dodatkowe zostaly ujete w prezentacji. Jakie mamy priorytety na rok
biezacy? OczywiScie promocja demokracji i doSwiadczen transformacji, 1aczenie promocji
gospodarczej z udzialem w debatach spolecznych i wydarzeniach kulturalnych. Realizu-
jemy Rok Lutostawskiego. Czeka nas otwarcie Muzeum Historii Zydéw Polskich. Jest
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to wydarzenie nie tylko o charakterze oficjalno-dyplomatycznym, ale i promocyjnym.
Bedziemy popularyzowaé dorobek Jana Karskiego, promowac idee Partnerstwa Wschod-
niego, realizowac projekty poza Europa, czyli w Azji, Afryce, Ameryce Potudniowej. Pla-
nujemy wspolprace ze Srodowiskami i organizacjami samorzadowymi, z organizacjami
gospodarczymi i tymi, ktorzy moga nie tylko nas wspieraé, ale podpowiadac, jakie sg
oczekiwania ze strony dyplomacji.

Na zakoniczenie chciatabym powiedzieé, jak pozycja Polski prezentuje sie w rézno-
rakich rankingach. Jesli chodzi o FDI Report, uznano Polske jako najlepszg lokalizacje
w Europie dla projektéw w sektorze produkcji. Jesli chodzi o przeglad atrakcyjnosci
europejskiej za 2012 r., Ernst & Young wymienia Polske na 2. pozycji, po Niemczech.
Kiedy pytano niemieckich inwestoréw obecnych w Polsce, czy wybraliby ponownie nasz
kraj, 95% odpowiedzialo pozytywnie. Polska zostala uznana przez powszechnie rozpo-
znawalny magazyn ,,Doing Business”, jako kraj najszybciej na §wiecie przeprowadzajacy
reformy i ulatwiajacy prowadzenie biznesu. Dzieki tym postepom Polska z pozycji 62.
uplasowatla sie na 55. To pokazuje, ze jeszcze sporo jest do zrobienia.

Inny ranking wycenia marki krajow. Polska znalazta sie w tym roku na 20. pozycji.
Jest to wzrost o 75%. Wartos§é marki zostala wyceniona prawie na p6t bln USD. Jestesmy
przed Austrig, Belgia, Singapurem czy Norwegig. Wedlug UNCTAD jestesmy wsrod naj-
bardziej atrakcyjnych krajéw do przyciagania bezposrednich inwestycji zagranicznych
na 14. pozycji. Wedlug ,,Financial Times” Polska zajmuje 6. miejsce wérdéd 10 najbardziej
atrakcyjnych lokalizacji w Europie.

Jestem gotowa udzieli¢ odpowiedzi na panstwa pytania.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):
Dziekuje bardzo. Pan posel Ztotowski.

Posel Kosma Zlotowski (PiS):
Dziekuje. Pani minister bardzo wnikliwie przedstawila te problematyke, aczkolwiek
zrecznie pominela rzecz, ktéra ostatnio robi furore w Internecie. Pani minister wie, o
czym moéwie. Czy kierownictwo MSZ réwniez ma zamiar w ten sposéb reklamowac sie
albo Polske?

Niektore przytoczone liczby wydajg sie dziwne. C6z oznacza 15 tys. fanéw na Facebo-
oku. Sam posel Girzynski ma 5 tys. fanow, 15 tys. to nie jest kolosalna liczba, co oznacza-
toby, ze strona jest Srednio prowadzona. Dobrym pomystem sg podréze studyjne. Dobrze,
ze zaprasza sie dziennikarzy. Jakiego rodzaju tematyka ci ludzie zwykle sie zajmujg i w
jakich mediach pracuja?

Czy zapraszajg panstwo rowniez postéow z innych krajow? Wydaje mi sie, ze nie byltby
to zly pomyst.

Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):
Pan poset Munyama.

Posel Killion Munyama (PO):
Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Moje pytania bedg dotyczy¢ kontynentu afry-
kanskiego. Jak wyglada wspoétpraca MSZ z resortem gospodarki w obszarze promocji
polskich przedsiebiorcow w krajach afrykanskich? JesteSmy Swiadkami znacznej obec-
nosci Kulezyk Holding w krajach afrykanskich. Aktywnos¢ ekonomiczna staje sie kata-
lizatorem wiekszego zaufania we wspolpracy dyplomatyczne;j.

Chcialbym dowiedzie¢ sie rowniez, na jakie wsparcie moga liczy¢ wojewodztwa ze
strony MSZ. Wiem, ze woj. wielkopolskie bardzo aktywnie promuje wspoéiprace z krajami
afrykanskimi.

Trzecie pytanie dotyczy instytutéw polskich. Wspomniata pani, ze w najblizszym cza-
sie mozemy spodziewac sie otwarcia instytutu polskiego w RPA i Egipcie. Wiekszo§¢ pro-
jektow realizowanych w ramach pomocy rozwojowej kierowana jest do Afryki Wschod-
niej. Czy MSZ przewiduje otwarcie instytutu polskiego w tym rejonie Afryki?

Dziekuje bardzo.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

Dziekuje bardzo. Pan poset Orzechowski.

Posel Maciej Orzechowski (PO):

Z przyjemnoscig zapoznalem sie z tym materialem. Czesto otrzymujemy dokumenty
pozbawione parametryzacji. Okazuje sie jednak, ze mozna wybraé szereg niezaleznych
ocen promocji kraju, nie tylko pod wzgledem sily marki, ale mozliwo§ci robienia intere-
sow czy atrakcyjnosci. Jesli w przyszlym roku uzyskaliby$émy informacje skonstruowang
w podobny sposob, okre§lajaca, gdzie jesteSmy i dokad zmierzamy, gdyby udalo sie stwo-
rzy gloéwny wskaznik jako§ci promocji Polski, bytoby to bardzo uzyteczne.

Tuz przed $wietami nie tylko przez internautow, ale takze przez dziennikarzy zostat
przyjety klip zrealizowany w ambasadzie USA w Warszawie. Ekwiwalentng odpowiedzig
na terenie Chin byla aktywno$¢ ambasadora Chomickiego. Powiem szczerze, ze bylem
zaskoczony, bo akurat od tej strony nie znalem pana ambasadora. Znalem go z wielo-
krotnych spotkan w ambasadzie ChRL, gdzie czesto ttumaczyt rozne zawitoSci tego, co
dzieje sie w Polsce. Te narzedzia sg chyba niedoceniane w naszym kraju, aczkolwiek
doceniane w wiekszosci publikacji elektronicznych na §wiecie. Dobrze, ze informacje sa
przekazywane w taki sposob. Narzedzia komunikacji sg globalne. Portale czesto grupuja
§rodowiska opiniotwoércze w danym kraju — dziennikarze, blogerzy, politycy. Niekiedy
trudno przebic sie z jaka$ informacjg do prasy. Twitter jest komentowany w CNBC, CNN
i cytowany w elektronicznych wydaniach gazet.

Niewatpliwie uwagi wymaga kwestia pomocy rozwojowej oraz promocji. Czes¢ resor-
tow, jak Ministerstwo Gospodarki, posiada odpowiednie §rodki do wplywania na poli-
tyke rozwojowa naszego kraju. Ciagle nie mozemy doprosic sie wlasciwego przeptywu
informacji i koordynacji dziatan. Zdarza sie, ze dzialania prowadzone sg odrebnie, w
innych rejonach §wiata. Sam bylem obserwatorem kilku projektéw rozwojowych, dzia-
tajacych na zasadzie mikropozyczek czy tez projektow dotyczacych ochrony zdrowia
na terenie Afryki. Byly to projekty realizowane przez Slowakow i Czechow na terenie
Kenii i Ugandy, budujace marke. U nas sztandarowe przyktady, poza budowa warsztatow
zajeciowych dla mlodziezy w slumsach czy budowa szkoét, to budowane przez organizacje
pozarzgdowe studnie i dzialania podejmowane np. w Afganistanie przez sity ISAF. Jest
to dostrzegane przez instytucje i organizacje miedzynarodowe, ktére rowniez sg tam
obecne.

Jeszcze raz cheialbym pochwali¢ te forme prezentacji z parametryzacja. Jesli bedzie
to kontynuowane, bedziemy wiedzieli, jak pienigdze przeznaczane na promocje Polski
za granicg wplywajg na usytuowanie Polski w rankingach.

Dziekuje.

Przewodniczacy posel Robert Tyszkiewicz (PO):

Dziekuje bardzo. Pan poset Szczerba, dziekuje bardzo.

Posel Michal Szczerba (PO):

Panie przewodniczacy, pani minister. Chcialbym podziekowac za syntetyczne, a zarazem
wszechstronne przedstawienie problematyki. Mamy pelng §wiadomosc, ze zgodnie z
ustawg o dziatach administracji rzadowej promocja gospodarcza Polski nalezy do kompe-
tencji Ministerstwa Gospodarki. Jakis$ czas temu pojawila sie w mediach informacja, ze
MSZ pracuje nad zalozeniami dotyczacymi powolania jednej agencji, ktéra zajmowalaby
sie promocja gospodarczg za granicg. Czy pani minister moglaby zdradzi¢ Komisji, czy
prace byly prowadzone i na jakim etapie sie znajduja?

Drugie pytanie dotyczy pani osobistych doswiadczen w zakresie modelowych rozwia-
zan promocji gospodarczej. Czy zna pani dobre przyktady funkcjonowania agencji, ktore
sg odpowiedzialne za kompleksowa promocje, ktéra uwzgledniataby réwniez promocje
gospodarcza, w innych krajach UE?

Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

k.n.

Pan przewodniczacy Iwinski, bardzo prosze.
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Posel Tadeusz Iwinski (SLD):
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Dziekuje bardzo.

Chcialbym podziekowaé pani minister za nowoczesne i wszechstronne zaprezento-
wanie polskiej promocji, choé nie wiem, jak to sie stalo, ze do mnie nie dotarty doku-
menty. Wydaje mi sie, niezaleznie od stéw krytycznych, ktore za chwile wypowiem, ze
MSZ dokonato postepu, starajgc sie zachowac wszechstronnoéé i pamietajac o gtowne;j
kategorii, jakg jest wspolzaleznosc. Moze nie w pelni udaje sie przezwyciezy¢ europocen-
tryzm. Oczywiscie jesteSmy w Europie i nie zmienimy naszego polozenia. 20 lat temu
napisalem w jednej ze swoich ksigzek, ze Europa jest polwyspem Azji. Wtedy to brzmiato
oryginalnie, dzi$ banalnie.

Dobrze, ze probujemy 1aczyc¢ dziedziny. Od ¢wiercwiecza mowi sie o ekonomizacji pol-
skiej polityki zagranicznej. Promocja gospodarcza musi by¢ zsynchronizowana z innymi
typami promocji. Mam nieco inne zdanie niz pan posel Orzechowski. Wiem, ze sam szef
dyplomacji uzywa oryginalnych metod komunikowania sie, czasem kuriozalnych. Pod-
wladni biorg przyklad z szefa i np. ambasador w Paryzu udziela porad w kwestii dobrych
manier. Zaskoczeniem bylta dla mnie aktywno$¢ pana ambasadora Chomickiego. Pomi-
jam kwestie uiszczenia oplaty z tytutu praw autorskich. Ambasador Chomicki byt kilka
lat w Korei i ma sentyment do tego kraju. Jednak nie jest sinologiem w przeciwienstwie
do swoich wybitnych poprzednikéw. Wydaje mi sie, ze nie do konca zna specyfike cywi-
lizacji chinskiej, w ktorej trzeba zachowac powage.

Jesli za kilka lat w stosunkach polsko-chinskich negatywny bilans handlowy (1:10)
poprawi sie, bedzie mozna nazwac te probe oryginalna, ale idgca w dobrym kierunku.
Jesli tak sie nie stanie, to trzeba bedzie przyznacé, ze powazne panstwa tego nie robig. To,
co zrobil ambasador amerykanski, bylo w zupelnie innym stylu. Nie chcialbym jednak
poswiecac tej kwestii zbyt duzej uwagi.

Zeby realizowac skutecznie dzialania promocyjne, trzeba naprawié¢ popelnione biedy.
Je§li nie mamy placowki w najwiekszym miescie Pakistanu, bo pan minister Sikor-
ski doprowadzit do jej likwidacji, jesli nie mamy zadnej placowki w Lagos to, o czym
méwimy? Sg to oczywiste bledy.

Nie chce by¢ niegrzeczny, ale trzeba bardzo dbac o precyzje. Pani minister miasto
Guanajuato w Meksyku plasuje w Ameryce Poludniowej. Chciatbym, zeby programy
przeznaczane dla réznych krajow byly traktowane z rozsgdkiem. Popelniamy powazny
btad metodologiczny, koncentrujgc sie w pomocy rozwojowej na panstwach Partner-
stwa Wschodniego, a nie na millenijnych celach rozwoju ONZ. Ktére panstwo zajmuje
w zakresie §wiadczenia pomocy rozwojowej pierwsze miejsce? Afganistan. Najpierw sie
walczy, niszczy, pozniej sie odbudowuje. To jest powazny biad metodologiczny. Prosze
zapytac panig prezes Polskiej Akcji Humanitarnej, jakie ma zdanie na ten temat? Te
bledy trzeba eliminowac.

Pozytywny jest proces tworzenia instytutow polskich w strefie pozaeuropejskiej.
Decyzja o utworzeniu instytutu w Izraelu rzeczywiScie zdaje egzamin. Gdyby udalo sie
zrealizowa¢ kilka innych projektow, bytoby to z pozytkiem dla naszego kraju.

W kreowaniu wizerunku Polski pomogly sprzyjajace okolicznoéci — prezydencja,
EURO 2012, Rok Korczaka. Dbajmy o proporcje. Pani minister stwierdzila, ze zajmu-
jemy 42. miejsce w rankingu atrakcyjnoSci turystycznej. Nigdy nie wejdziemy do pierw-
szej dziesiatki ani dwudziestki. To akurat nie jest najlepszy wskaznik. Inne dzialania sa
bardzo wazne i dobrze, ze je podejmujecie. Synchronizacja dziatan z Ministerstwem Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego jest do§¢ satysfakcjonujgca, natomiast nie jestem pewny,
czy tak sie dzieje we wspolpracy z Ministerstwem Gospodarki. Batalia, ktora toczyla sie
przez wiele lat, o biura radcow handlowych, o wydzialy handlowe, nie zakonczyla sie
sukcesem. Do dzi§ mamy niespdjnosé. Na §wiecie sg stosowane rozmaite metody. Austria
utrzymata jednostki organizacyjne przypominajace biura radcéw handlowych. Jesli cho-
dzi o promocje Polski, nie ma pelnej koordynacji dziatan MSZ i MG.

Cieszymy sie, ze postep zostal dokonany, ale jeszcze dluga droga przed nami.

Dziekuje.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

Pan przewodniczacy Tyszkiewicz.

Posel Robert Tyszkiewicz (PO):

Po pierwsze, chcialbym podziekowaé za prezentacje. JesteSmy pod jej pozytywnym wra-
zeniem. Chcialbym krétko poruszy¢ kilka kwestii, ktore zastugujg na debate. Pani mini-
ster, méwiac o formule Rady Promocji Polski, wspomniala o reprezentantach réznych
§rodowisk, ktorzy w niej zasiadaja, 1gcznie z przedstawicielami samorzgdow. Nie usty-
szalem nic o przedstawicielach parlamentu, a wydaje sie, ze warto, by parlamentarzysSci
byli obecni w takiej instytucji, posiadajac glos doradezy. Opiniujemy i kontrolujemy, ale
tez realizujagc nasz mandat, czesto stykamy sie z problematyka promocji Polski. My§le,
ze moglaby to by¢ owocna wspoélpraca. Prositbym o rozwazenie tego watku.

Druga kwestia dotyczy specjalizacji. MieliSmy szczeScie bo ostatnie 2 lata to dwie
duze imprezy o wymiarze europejskim i globalnym. Méwie o prezydencji i Euro 2012.
wiadomo, ze tego typu zdarzen co roku miec nie bedziemy. W zwigzku z tym moje pytanie
do pani minister o priorytety na biezacy rok i jeden glowny cel. Wydaje sie, ze dobrze
wychodzi nam dzialanie, kiedy mamy wyrazng dominante w naszym przekazie promo-
cyjnym. Warto, aby sposrod wielu wydarzen, tematéw, okazji do promocji Polski wybieraé
jeden gltéwny. Dobrze byloby, aby rokrocznie byt to inny motyw. Raz mozna promowac
Polske regionalng, innym razem polska kulture, kolejnym razem jaka$ dziedzine prze-
mystu. Warto kazdorazowo mie¢ pomyst na wiodacy przekaz w ciggu rocznej kampanii.

W ramach bardziej szczegétowych spraw chciatbym poruszy¢ kwestie TV Polonia. Na
mocy umowy pomiedzy MSZ a TVP funkcjonuje ten kanat. Warto spojrzec na jego funk-
cjonowania takze w wymiarze promocji Polski. On ma swoja tradycje. Zostal powotany
glownie po to, zeby zaspokajaé potrzeby informacyjne Polonii. Dzi§, w dobie Internetu i
dostepu do wielu innych §rodkéw przekazu wskazane byloby, aby ten kanal ewoluowat
w kierunku telewizji informacyjno-promocyjnej, ktore wiele panstw realizuje w dostepie
powszechnym. Watek promocyjny bytby wowczas bardziej zaakcentowany. Jestem cie-
kaw, czy w MSZ sg refleksje na temat TV Polonia i potrzebnych zmian. To jest powazny
budzet, ale i powazny instrument, ktéry mogltby postuzyé promocji Polski na $wiecie.

Posel Maciej Orzechowski (PO):

Zainspirowala mnie wypowiedz przewodniczgcego Tyszkiewicza. Gdyby TV Polonia
posiadala taki portal informacyjny, jak telewizja BBC, gdzie mozna otrzymac te same
informacje w dowolnie wybranym jezyku, byloby to rozwigzanie niezwykle efektywne.
Coraz wiecej ludzi oglada tresci informacyjne w Internecie, wiec zbudowanie takiego
portalu jest mozliwe.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

Dziekuje. Bardzo prosze panig minister o odpowiedzi.

Podsekretarz stanu w MSZ Beata Stelmach:

Jesli panstwo pozwolicie, zaczne od samego konca. Zdecydowanie, mamy refleksje na
temat TV Polonia. Obecnie na $wiecie jest 18 mln przedstawicieli Polonii. Kwota, ktora
przeznaczaliSmy na finansowanie projektow, wynosi 11 mln zi. Efekt jest niestety bar-
dzo staby. Okoto 11 mIn Polakow to mieszkancy obu Ameryk. Dotarcie do odbiorcow TV
Polonia w USA i Kanadzie jest na poziomie 0,2%. Wynika to przede wszystkim z fatalnie
podpisanej umowy pomiedzy TVP a przedstawicielem, ktéry ma prawo do emisji progra-
mow. Koszt dotarcia do garstki odbiorcow jest bardzo wysoki.

Jesli chodzi o kraje nam najblizsze — Ukraine i Bialorus, problem jest nastepujacy.
TV Polonia odbierana jest gtdéwnie za poSrednictwem satelity. Na wsiach odbiér telewizji
satelitarnej jest znikomy. W miastach dominuje telewizja kablowa, w ramach ktérej TV
Polonia nie jest dostepna.

W planie finansowym na ten rok planujemy takie rozwigzanie, aby wydatek kwoty 11
mln z1 byl zmodyfikowany — aby kontynuowac wspieranie produkcji programéw dla TV
Polonia w kwocie 2 mln zl, natomiast reszte srodkéw przeznaczy¢ na dzialania, o kto-
rych panstwo wspominali$cie. Pan posel mowil o Internecie, o innych telewizjach, ktore
moglyby réwniez dociera¢ do odbiorcow. Na Wschodzie wszyscy, ktorzy maja dostep do
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sieci kablowych, ogladaja telewizje komercyjne i TVP. Chodzi o to, by srodki racjonalnie
byly przeznaczane na wspieranie programé6w, ktore mogg dzialac na rzecz Polonii.

Jak najbardziej zapraszamy do udzialu w pracach Rady Promocji Polski. Na roboczo
postaram sie przekazaé informacje o najblizszym posiedzeniu, ktére jest planowane w
lutym. Uzgodnimy, w jaki sposéb mozemy przekazaé¢ zaproszenie.

Jesli mowimy o sztandarowych projektach na ten rok, planujemy Rok Lutostawskiego
oraz promowanie naszych doswiadczen transformacyjnych. Kwote 7 mln z1 przeznaczy-
liSmy dla organizacji pozarzadowych. W drodze konkurséw przyznawane sg granty na
projekty, ktore sg ciekawe, przy dziataniach dyplomacji publicznej. Podziele sie z pan-
stwem pomystem wykorzystania osiggnie¢ przy przygotowywaniu Euro. Sg to dziatania
skierowane na rynek rosyjski. W 2018 r. Rosja bedzie gospodarzem Mistrzostw Swiata.
Zaprosilismy do przyjazdu do Polski na wizyte studyjng meréw i gubernatoréw miast
i obwodéw z tych miast, ktore sg gospodarzami imprezy. Przyjechalo do nas 27 oséb.
PrzedstawiliSmy im projekty zrealizowane w Gdansku, Wroctawiu, Warszawie. Przygo-
towaliSmy seminarium i podzieliliémy sie do§wiadczeniami z przygotowan do Euro 2012,
zaréwno od strony organizacyjnej, jak i projektow infrastrukturalnych.

Nasz plan jest nastepujacy. Juz obecnie przygotowujemy wizyty w druga strone, czyli
do poszczegolnych regionow. Bedg to wizyty firm, ktére moga byé beneficjentami pro-
jektow realizowanych na terenie obwodéw rosyjskich. Zaczynamy od duzej konferencji
w Moskwie i potem na zaproszenie wladz poszczegdlnych miast bedziemy wybieraé sie
z misjami gospodarczymi. To jest projekt multisektorowy. Do wspélpracy przylacza sie
Ministerstwo Gospodarki, Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz prezydenci wszystkich
czterech miast — gospodarzy Euro 2012. Jest to dla nas okazja do tego, zeby firmy mogty
sie zaprezentowac i znalez¢ dla siebie miejsce. Rosja sg w identycznym momencie, jak my
byliémy w 2007 r. Oczywiscie nie jesteSmy naiwni. Nasze firmy nie wygraja najwazniej-
szych kontraktow. Jednak, jesli uda im sie byé podwykonawcami czy dostarczycielami
niektérych niszowych rozwigzan (np. krzesetka stadionowe firmy Nowy Styl), bedzie to
spory sukces. Te dzialania przygotowujemy na pierwsza potowe br.

Chciatabym teraz skupié sie na pytaniach pana posta Iwinskiego. Nie umiem odpowie-
dzie¢, dlaczego dokumenty do pana nie dotarly. Z naszej strony byla dwukrotna wysytka
- pierwsza do sekretariatu Komisji, za$ broszury byly indywidualnie imiennie wysylane
do wszystkich. Broszury mozemy jeszcze w tej chwili udostepnic.

Je§li mowimy o festiwalu w Guanajuato, oczywiScie staram sie pilnowac czystosci
jezykowej. Jest to festiwal w Meksyku, natomiast przyciagga uwage z Ameryki Potudnio-
wej. Moje przejezyczenie spowodowalo, ze zle sie wystowitam. Moéwie o najwiekszym
festiwalu w regionie Ameryki Lacinskie;.

Przekaze uwagi odnos$nie pomocy rozwojowej. W MSZ tg tematyka zajmuje sie mini-
ster Katarzyna Pelczynska-Nalecz. Nie chce wchodzi¢ w szczegoly, poniewaz nie czuje
sie kompetentna.

Pan posel poruszyl kwestie synergii z Ministerstwem Gospodarki. Tam, gdzie to moz-
liwe, staramy sie uzyskiwaé koordynacje dzialan. Nie zawsze sie to udaje, ale czasami
tak. Przykladem jest spora misja gospodarcza do Brazylii, gdzie okreslone wydarzenia
promowaly poszczegélne sektory — energetyczny, stoczniowy. Wspélpraca z przedstawi-
cielami wydzialu promocji i handlu byta doskonata.

Wezeéniej byly pytania od pana posta Szczerby dotyczace pracy nad jedng agencja.
Istotnie, podjeliémy probe takich dzialan. Zeby mozna bylo mowié o sukcesie, nalezaloby
w pierwszej kolejnosci mie¢ konsens ze strony wszystkich zaangazowanych instytucji, a
przede wszystkim Ministerstwa Gospodarki. Nie uzyskaliSmy akceptacji naszego pomy-
shu, odroczyliémy te debate. Caly czas uwazamy, ze w Polsce jest potrzeba uporzadko-
wania tematu promocji gospodarcze;j.

Czy sg takie modele na §wiecie? Jak najbardziej. Doskonaly jest model dunski, bry-
tyjski, portugalski. Problem koordynacji promocji gospodarczej nie jest tylko problemem
polskim. W kazdym kraju ta kwestia sie pojawia. Istnieje dysonans pomiedzy MSZ i
resortem odpowiadajacym za gospodarke. W krajach, ktore majg uporzadkowane sys-
temy, jest jedna organizacja, ktéra skupia w sobie te zagadnienia. Ona bywa réznie
usytuowana, rozna jest jej podlegtosc. Czasami podlega MSZ, w niektorych przypadkach

k.n.
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MG. Gdyby$smy mieli wzorowa¢ sie na jakich$§ modelach, to wzorce istniejg i mogg by¢
wykorzystane. Poki co nie ma zaawansowanych prac nad tym zagadnieniem.

Odpowiadam na pytania pana posta Munyamy. Jesli chodzi o Afryke Subsaharyjska,
mamy przygotowanych kilka konkretnych misji gospodarczych. Konkretne firmy zgta-
szajg sie do nas z proSba o wsparcie. Mamy przygotowanych kilka tego typu dzialan.
Pamietajmy o tym, ze zawsze do dyspozycji jest ambasador na terenie danego kraju.
nie potrzeba za kazdym razem angazowaé¢ administracji z poziomu Warszawy. Pierwsza
pomoc §wiadczy ambasada.

Kilkakrotnie pojawit sie temat obecnoSci ambasadora Chomickiego w Internecie.
Internet jest niezwyklym noénikiem i narzedziem realizacji dzialan promocyjnych.
OczywiScie na kazdym rynku dziala sie inaczej, wykorzystujac inne narzedzia. Czy cen-
trala wiedziala o przygotowywanym spocie? Chce wyraznie powiedzieé, ze oczywiscie
zatwierdzamy plany dziatan placoéwek, natomiast duzg swobode maja ambasadorowie w
realizacji tych dziatan. W przypadku rynku chinskiego nasza ambasada jest niezwykle
aktywna. Méwiliémy o odpowiedniku Twittera w Chinach. Ambasador Chomicki jest
drugim najbardziej aktywnym po ambasadorze amerykanskim, jesli chodzi o obecnosé
w mediach spolecznos$ciowych.

Jezeli ten filmik moze przyczynié sie do pokazania Polski w wesoly sposob, jesli nie
krzywdzi, moze przynie$¢ sporo korzysci. Chciatabym przytoczy¢ dwa inne przyktady,
catkiem powaznych osobowosci, ktore rowniez w taki sposéb podeszly do dziatan promo-
cyjnych. Mam na mys$li ambasadora USA w Polsce. Bardzo podobny w charakterze byt
jego spot Swiateczny, chociazby, dlatego ze wniesiono figure prezydenta Obawy. Byto to
na granicy poprawnosci politycznej, ale byto §mieszne, wesole. Innym przykladem jest
Krélowa Elzbieta, ktéra wspodlnie z Jamesem Bondem otworzyla Igrzyska Olimpijskie.

Nie wystepuje w obronie ambasadora Chomickiego. Piosenka polska by¢ moze nie
zaistnialaby w Internecie w Chinach.

Kilka zdan na temat wizyt studyjnych. Wspomnialam o dziennikarzach. Zawsze
wybieramy przedstawicieli mediéw, ktore sg najbardziej opiniotwoércze na danym rynku.
Nie siegamy po pisma kolorowe, tylko po powazne tytuly, najczeSciej gospodarcze. Nie
skupiamy sie wylgcznie na dziennikarzach i mediach. Zapraszamy réwniez przedstawi-
cieli organizacji pozarzadowych. Bylto wiele wizyt studyjnych z krajow Poéinocnej Afryki.
Zapraszani byli urzednicy oraz przedstawiciele organizacji pozarzadowych.

Wydaje mi sie, ze odpowiedzialam na wszystkie pytania. Je§li co§ pominelam, prosze
0 przypomnienie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

Dziekuje bardzo za wyczerpujaca informacje.
Dziekuje panstwu za udzial w obradach.

Podsekretarz stanu w MSZ Beata Stelmach:

Dziekuje za uwage.

Przewodniczacy posel Grzegorz Schetyna (PO):

Zamykam posiedzenie Komisji.
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