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Nadchodzi papula...

Jakis czas temu wydawato sie, ze reklamy umieszczone nad
pisuarami lub po wewnetrznej stronie drzwi kabin toaletowych beda
czyms najbardziej zaskakujacym, na co wpadna sprytni spece od
wywolywania pragnien i wyciagania gotowki z portfeli. Rzeczywistos¢
pokazata jednak, ze w tej dziedzinie wciaz mozemy by¢é swiadkami
objawiania sie coraz bardziej wyszukanych pomystow, a innowacyjnos¢
nie tylko w tresci, ale i w formie reklamy, nabiera¢ bedzie coraz wiekszej

dynamiki.

Po krétkim zastanowieniu mozna dojs¢ do wniosku, ze wspomniane reklamy w
toaletach nie powinny dziwi¢. To tylko praktyczne wykorzystanie
fundamentalnych (z perspektywy skutecznosci) czynnikéw: chwil, kiedy uwaga
nie jest zbyt skoncentrowana na innych bodzcach, kiedy ogladajacy ma nadmiar
czasu, aby przestudiowac przekaz oraz kiedy w poblize reklamy, w zasieg jej
razenia, trafia znaczna ilo$¢ potencjalnych klientéw. Dodajac do tych elementéw
oszczedno$¢ w realizacji tego typu kampanii otrzymujemy doskonate pole do
popisu dla producentéw reklamujgcych nie tylko s$rodki antykoncepcyjne, ale i
alkohol, odziez sportowq, atrakcje turystyczne, a nawet — bo czemu nie - ruch

harcerski lub szwajcarskie scyzoryki.

Dziewice w autobusie, palacze na lotnisku
Gdzie jeszcze nowatorskie formy reklamy szukajg masowego widza przytapanego
w chwilach jego niezakitéconej uwagi? Takich sytuacji znalaztoby sie sporo;

podréz windg, marnowanie czasu w rdéznej masci poczekalniach, korzystanie z



E

%

L3

R

CIT}ITRU

g

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

komunikacji miejskiej, tym bardziej sprzyjajace reklamie im bardziej

niesprzyjajace podréozujgcemu, ktéry musi ,,odsta¢ swoje” w ulicznych korkach.

Z tej ostatniej mozliwosci skorzystata firma odziezowa House montujgc w
autobusach miejskich (m.in. w Krakowie i todzi) uchwyty z prowokujgcym
hastem ,Dziewice, reka do géry”. Czy kto$ z grupy pasazerdéw, fapigc sie w
trakcie karkotomnej jazdy za tak opisany uchwyt réwnoczesnie publicznie odstoni
swg intymnosé? Wszyscy byli pewnie ciekawi. Akcja byta czescig kompleksowej
kampanii (takze billboardy, prasa, internet), ktéora w dos¢ szokujacy sposéb
promowata marke i nowe kolekcje ubran. I cel swoj osiagneta. Byto o niej gtosno,

pojawity sie stowa oburzenia, zgdania ukarania nadawcéw. O to chodzito!

Z réwnania: wolna chwila koncentracji + masowy klient = promocyjny sukces
skorzystali takze zarzadzajacy miedzynarodowym portem lotniczym w
Monachium. W budynkach tego dworca, oczekujacy kolejnego lotu, zarazem
spragnieni tytoniu palacze mogg skorzysta¢ ze specjalnych, przeszklonych
boxéw. W gestwinie oparéw ,wedzg sie” tam, upchane jak sardynki, hordy
puszczajacych dymek. Umieszczajgc na wewnetrznych s$cianach tej palarni
plakaty reklamowe twodrcy ,tytoniowych boxdw” skorzystali — nieSwiadomie lub
Swiadomie - z tzw. reguty windy, ktéora mowi, ze w trakcie wspdlnej podrozy z
obcymi, w sytuacji zamkniecia i bliskiego kontaktu lepiej gapi¢ sie w instrukcje
przeciwpozarowg lub odstajgcego gwozdzia niz - nie daj Boze - chocby na

moment skierowaé wzrok w kierunku wspoétpasazera.

MarketingOwce

Do katalogu ciekawych ,miejsc reklamy” mozna tez zaliczy¢ pomyst jednej z
holenderskich firm branzy hotelarskiej. Ubrata ona owieczki wypasajace sie w
poblizu drég w gustowne kaftaniki z logo firmy i adresem jej strony internetowej.
Zwierzaki te nie dosé¢, ze zapewnialy catodzienng wizualng ,transmisje” do

wszystkich przejezdzajacych w poblizu, to jeszcze swoim widokiem i swawolnym



E

%

L3

R

CIT}ITRU

g

UNIWERSYTET
JAGIELLONSKI
W KRAKOWIE

dreptaniem, przyciggaty uwage wrazliwg na ruch i soczyste kolory. Tak na
marginesie, to warto zastanowi¢ sie, jak taka zmiana image wptywata na
wzajemne postrzeganie sie owiec i ich dobieranie w pary. Kto wie, jakie

innowacje w $Swiecie owiec mogty zaistnie¢ na skutek tej ,ubraniowej rewolucji”?

Na podobny do holenderskiego pomyst wpadli kulturalni niemieccy chtopcy. Jak
podaje Dziennik.pl - ,po Etzenborn (niedaleko Getyngi) biega stadko
nazistowskich owieczek. Winne temu sgq nadmiar wolnego czasu, farby w spreju
oraz niewybredne poczucie humoru kilku nastolatkéw”. Jednak nie za
nowatorstwo w podejsciu do reklamy, ale za malowanie swastyk i propagowanie

faszyzmu oraz znecanie sie nad zwierzetami mogg oni teraz trafi¢ za kraty.

W strategie agresywnej reklamy z pewnoscig nie wpisuje sie nastepny z
przyktadow. Jest on jednak $wietnym sposobem ideologicznego wykorzystania
przestrzeni publicznej. W kwietniu 2008 r. niektore parafie potudniowego obszaru
Diecezji Kieleckiej (np. Proszowice) podejmowaty Cudowny Obraz Jasnogorski.
Miasteczka i wsie byty barwnie przystrojone chorggiewkami, transparentami,
obrazami. Wsrdd tych ornamentéw znajdowaty sie tez rozwieszane na kolejnych
(w kierunku jazdy) stupach plansze z wypisanymi na nich kolejnymi fragmentami
litanii. Jadac powoli samochodem - a w takich miasteczkach przez centrum
zwykle nie przejezdza sie szybko - Ilub pielgrzymujgc pieszo mozna byto
rownoczesnie (czytajac plansze) odmawia¢ modlitwe. Taka metoda to posrednie
odwotanie do reguty buddyjskich mitynkéw modlitewnych, ktére poruszane przez
przechodzacych obok ,odmawiajgq” spisane na sobie modlitwy. Zarazem plansze
litanii sg nowatorskim podejsciem do wykorzystania i swoistego
».Zaprogramowania” przestrzeni w miastach - tak by mozna byto - okreslajac

dostownie - ,z niej czytac”.
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Kim jest lanser?

Kolejny przystanek na szlaku oryginalnych form reklamy znajduje sie juz na
terytoriach bliskich trendsettingowi i marketingowi wirusowemu. W wydanej w
Polsce w roku 2000 ksigzce ,253”, kanadyjski pisarz Geoff Ryman opisuje
perypetie pasazerdéw podrdozujgcych w tym samym czasie jednym pociggiem
londynskiego metra. Ws$réd nich znajduje sie Susan Wheen opisana jako
.przecietna studentka”, ktdra ,jest optacana za to, ze jezdzi w kétko metrem i
demonstracyjnie czyta wybrang ksigzke”. Panna Wheen nazywa to w dosc
przewrotny sposob ,redagowaniem rzeczywistosci”. Tak naprawde bohaterka, o
czym dowiadujemy sie w kolejnych akapitach, wcale nie czyta ksigzki, ona gra -
udajac to wzruszenie, to zafrapowanie, demonstracyjnie pokazujac zwroty akcji i
tytutowg strone reklamowanego wydawnictwa. Czasem Susan podrdzuje w parze
z kolezanka rozszerzajac skale promocyjnego razenia poprzez wspédlne, gtosne

czytanie.

Odwotujac sie do wspomnianego pomystu z powiesci ,253” mozna zadac¢ dosé
btahe pytanie: reka w goére kto nie podgladat co czyta sagsiad, wspotpasazer,
osoba siedzgca w poblizu? No witasnie! Stad pomyst na tego typu reklame moze
okaza¢ sie trafionym strzatem. Warto tylko zatrudni¢ odpowiednich ,lanseréw” ,
kreatywnych i zaangazowanych. ,Lanserzy to Zywe nosniki reklamy” - twierdzi
na famach magazynu marketingowego Brief, prezes agencji reklamowej
Streetcom (,,Wirus w sieci i w realu”, nr 82 / 2006). Mogaq oni takze objawia¢ sie
w internecie, na wszelkiej masci forach dyskusyjnych i w blogach, na co juz
zwrocity uwage agencje reklamowe, powotujac specjalne oddziaty promujgce

nowe produkty w sieci.

Szczegdlnego rodzaju lanserem jest wykreowany przez klasyka literatury SF
Philipa Dicka stwér zwany papulg. A wiasciwie to nie stwér tylko stworek,
przyjacielski robot, mechaniczny towarzysz, dysponujacy jednak nadludzkg

mocg. Papula ma zdolnos$¢ telepatycznego wptywania na mysli i decyzje ludzi
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przebywajacych w jej otoczeniu. W powiesci ,Simulakra” jest ona
wykorzystywana w celu przekonywania przechodnidw do zakupu auta w
pobliskim salonie. Papula nie jest namolna, zawsze wywotuje przyjemne
skojarzenia i odczucia, jest uwielbiana przez dzieci.. ot takie niegrozne
dziwadetko, ktére jednak w zanadrzu swej powierzchownosci ,upycha”
zahipnotyzowanym klientom kazdy towar. Ale na tym ,papulowa” aktywnos$c¢ sie
nie konczy. Jej prawdziwe cele sg zupetnie nieznane pracodawcom,
nieSwiadomym podwodjnego zycia robota. Papula wykorzystuje cate swe
telepatyczne moce, aby wywotaé¢ w ludziach cheé¢ emigracji na Marsa, skad sama
pochodzi. Tym samym innowacja zaczyna zy¢ wiasnym, niekontrolowanym

zyciem.

Przysztos¢ blizsza i dalsza
Czy tak bedg wygladaty formy reklamy przysztosci? Jakie mutacje mogq sie
jeszcze pojawic? Na zakonczenie gars¢ futurystycznych propozyciji:

- Wersja makabryczna: nowe bomby lotnicze wptywajg na odpowiednie
roztozenie szczatkdow po eksplozji, tak by utozyty sie w logo producenta
broni lub flage kraju, ktéry jg zastosowat. To swoisty podpis a’la Zorro
pozostawiony po militarnym ataku.

. Wersja lecznicza: w osrodkach zdrowia zamontowane zostajg wysokiej
rozdzielczosci telebimy, tak by i czekajacy pacjenci mogli skusi¢ sie na
nowe produkty, jakie oferuje w gabinecie panu doktorowi mity
przedstawiciel koncernu farmaceutycznego. Dla najbardziej lojalnych
pacjentow przewidziane sg miejsca w pierwszym rzedzie.

- Wersja sponsorska: nie tylko kluby sportowe, ale i szereg miast w zamian
za sponsoring zmienia swoje nazwy, dodajac do starych okreslen nazwe
firmy-mecenasa. Na przyktad Radom sprzymierzyt sie z siecig handlu
nieruchomosci, przeobrazajac delikatnie swoje miano na KupDom,
Biatystok pozytywnie odpowiedziat na propozycje austriackiej sieci

wyciggéw narciarskich i odtgd wystepuje na mapach jako SkiStok. Ale
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wszystkich przebit wielkopolski Turek, ktory podpisat lukratywng umowe z
firmg branzy gumowej przeksztaicajac swa historyczng nazwe na jakze
swojsko brzmigce stowo KapTurek.

- Wersja edukacyjna: do kanonu lektur szkolnych zostaje wprowadzony
katalog promocji jednej z sieci supermarketow. W wyniku protestéw oraz
w dazeniu do poprawnosci i rownosci, pozostate lektury takze zostajq
zastgpione ofertami, ulotkami i rekomendacjami zakupdéw. Polska jako
pierwsze panstwo osigga status RDK - Republiki Doskonale
Konsumpcyjnej.

. Wersja miodziezowa: wykorzystujgc fakt gromadzenia sie w niektorych
dniach na krakowskim rynku rzesz mitodziezy, producenci ,hitowych”
marek przebierajgq figure Adama Mickiewicza w buty Reeboka, odziez od
House i BigStara oraz wktadajag mu do jednej reki paczke Marlboro, a do
drugiej mega-wypasiong komérke Samsunga. Akcja najlepiej udaje sie
pierwszego dnia wiosny oraz w Juwenalia. Jej mutacjq jest przebranie
~Adasia” w mundur, chuste (sprowadzana z Indii, malowana na Ukrainie) i
wiozenie mu do reki wina jabtkowo-siarkowego w dniach kiedy rezerwa
rusza zwiedzac krolewski Krakéw. Spece od reklamy juz pracujg nad tym,

jak zmusi¢ oporng wcigz rzezbe do robienia pompek.

Tekst ten ukazat sie pierwotnie w periodyku ,Innowacyjny Start”.

*KILKA SLOW O BIULETYNIE NIMB

Peter Drucker - arcymistrz zarzadzania i organizacji - twierdzit, ze fundamentalnymi elementami Biznesu sa
Marketing i Innowacje. Reszta to wytacznie wydatki. Kiedy dodamy do tego kompletu kilka sporych kropli

substancji o nazwie Nauka, otrzymamy specyfik o nazwie NIMB (Nauka, Innowacje, Marketing, Biznes).

W cyklu krétkich testow/tekstow chcemy go doktadnie zanalizowad, roztozy¢ na czynniki pierwsze, przyjrzec sie

mozliwym reakcjom, sprébowaé prognozowac jego zmiany, przydatnosc i skutki uboczne.

Nie oznacza to, ze kazdy NIMBowy artykut bedzie traktowat o wszystkich sktadowych réwnocze$nie. Naszym

zamierzeniem jest, by tematy w NIMBie koncentrowaty sie na rodznorodnych, ogdlnych i szczegoétowych,
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sprawach, ktére mozna powigza¢ z nowoczesng naukg, odkryciami, rynkowym wdrozeniem wynalazkéw,
trendami w marketingu, takze z cafq niezbedng otoczkg tych zjawisk: finansami, funduszami europejskimi,
prawem, wzajemnymi relacjami srodowisk biznesu i nauki, itp. — tak w kontekscie codziennych dylematow

naukowcow, studentdw, przedsiebiorcow, jak i w odniesieniu do szeroko widzianych strategii, tendencji i zmian.

Zapraszamy do czytania i komentowania tekstéw w NIMBie (juz wkrétce uruchamiamy forum). Co miesiqc
(przynajmniej) nowa dawka - mamy nadzieje ze ,smakowitych” i inspirujgcych, naukowo-innowacyjno-
marketingowo-biznesowych spostrzezen, propozycji, analiz.

www.cittru.uj.edu.pl




