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Komisja Kultury i Srodkéw Przekazu, obradujaca pod przewodnictwem poset
Iwony Sledzinskiej-Katarasinskiej (PO), przewodniczgcej Komisji, zapo-
znata sie z:

- informacja o strategii rozwoju i planach stabilizacyjnych Telewizji Polskiej
S.A. po cyfryzaciji.

W posiedzeniu udzial wzieli: Rafal Baniak podsekretarz stanu w Ministerstwie Skarbu Panstwa
wraz ze wspolpracownikami, Jan Dworak przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wraz
ze wspolpracownikami oraz Juliusz Braun prezes zarzadu Telewizji Polskiej S.A. wraz ze wspoélpra-
cownikami.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Joanna Géral, Ewa Sarnecka - z sekre-
tariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Prosze panstwa, bardzo prosze juz o zajecie miejsc, poniewaz mamy pewien problem
techniczny podczas tego posiedzenia. O godzinie 11.00 — w tej chwili uzyskatam potwier-
dzenie tej informacji — odbeda sie glosowania, wiec o godzinie 11.00 bedziemy musieli
zrobi¢ krociutkg przerwe, zej$¢ na sale (méwie o cztonkach Komisji) i zaglosowac.
To bedzie jedno glosowanie. Mam nadzieje, ze nikt nie rozpeta tam duzej dyskusji i wro-
cimy tu do panstwa, bo rozumiem, ze 50 minut zdecydowanie jest niewystarczajacym
czasem dla oméwienia tego tematu.

Jeli panstwo pozwolicie, to otwieram posiedzenie. Porzadek dzienny to informa-
cja o strategii rozwoju i planach stabilizacyjnych TVP S.A. po cyfryzacji. Jest obecny
prezes TVP - pan Juliusz Braun wraz ze wspolpracownikami. Mamy takze Krajowa
Rade Radiofonii i Telewizji z panem przewodniczgcym Janem Dworakiem — bez mata
w pelnym skladzie, wlaSciwie moze nawet juz pelnym. Jest pan minister Baniak, wiec
sg wszyscy zainteresowani. Material jest obszerny i przyznam, ze bardzo interesujacy.
Juz sktadalam gratulacje panu prezesowi, ze jest to pierwszy tak dobry materiat z TVP,
jaki ja w ogole ogladalam - tak, w historii. Oby sie okazalo, ze ta zawartosc jest rownie
budujaca jak ksztalt. Bardzo prosze, panie prezesie. Rozpoczynamy prezentacje. Potem
musi by¢ 10 minut przerwy i powréocimy do dyskusji.

Prezes zarzadu Telewizji Polskiej S.A. Juliusz Braun:
Prosze panstwa, bardzo dziekuje za zaproszenie. Pozwolilem sobie przygotowac nieco
obszerniejszy material. Bardzo sie ciesze, ze pani przewodniczgca tak pozytywnie go oce-
nia. Chodzito nam o to, zeby przedstawié¢ panstwu sytuacje, w jakiej w tej chwili znajduje
sie TVP, na tle cato$ci zmian technologicznych i ekonomicznych na rynku. OczywiScie
nie bede czytal tresci poszczegélnych slajdow, panstwo majg to przed sobg. Chcialbym
tylko komentowa¢ najwazniejsze informacje.

OczywiScie sg to informacje, ktore panstwo zapewne znaja, ale nieco je porzadkujac,
chciatbym przypominac takze pewne kwestie oczywiste. W tej chwili mamy do dyspozycji
w telewizji naziemnej 3 multipleksy: MUX1 przeznaczony pierwotnie w pelni dla telewi-
zji publicznej, a pozostale 4 miejsca w konkursie, MUX2 w calosci dla nadawcow komer-
cyjnych i MUX3, ktorego zasieg budowany byl najdtuzej, w caloéci docelowo dla telewizji
publicznej. Ze wzgledu na konieczno$¢ szybszego zwalniania czestotliwo$ci na MUX1
przyspieszona zostala budowa, jesli tak mozna powiedziec¢, zasiegu MUXS. Tutaj jesz-
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cze raz chcialbym podziekowaé¢ Ministerstwu Administracji i Cyfryzacji, bo to wspdlnie
z panem ministrem Bonim, udalo sie szybko przeprowadzi¢ bardzo skomplikowany pro-
ces budowania do$wietlen, by praktycznie cale terytorium Polski zostalo objete zasie-
giem MUXS3.

Uruchomienie MUX1 bylo istotnym impulsem dla rozwoju naziemne;j telewizji cyfro-
wej w Polsce. Wezesniej praktycznie liczba widzow telewizji cyfrowej byla bardzo nie-
wielka. Poniewaz zdawaliSmy sobie sprawe z tego, ze cyfryzacja w sposob radykalny
zwieksza konkurencje na rynku, realizowaliSémy strategie rozbudowy kanaléw tema-
tycznych. W ostatnich latach uruchomiono kanaty: TVP Seriale, TVP Rozrywka oraz
podzielono dotychczasowy kanal Info, ktory jednoczesnie petnit obowigzki kanatu regio-
nalnego, na TVP Regionalna i TVP Info. Niespelna za 2 tygodnie, 15 lutego, startuje
kanat TVP ABC dla dzieci - pierwszy kanal, na ktory TVP uzyskala koncesje na multi-
pleksie naziemnym.

Prezentowany w tej chwili slajd pokazuje, jak wygladalo wdrazanie naziemnej telewi-
zji cyfrowej. Widac, ze Polska byla, niestety, w ogonie tego procesu, ale w ciagu ostatnich
3 lat udalo sie nadrobi¢ zapdznienia. Pokazujemy, jak wygladaja zmiany w momencie
startu, jeszcze istniejgca telewizja analogowa, przejsScie na te 3 multipleksy. Oméwitem
ich zawarto§¢. W pierwszym etapie TVP na 3 miejscach na MUX1, w stanie docelowym
na MUX1 wylgcznie te kanaly, ktore uzyskaly koncesje KRRiT, w tym kanat dzieciecy
TVP. MUX3 - obydwa uniwersalne kanaty w wersji HD, TVP Regionalna, TVP Info, TVP
Kultura i TVP Historia.

W tej chwili pracujemy nad zmianami technologicznymi doslownie z dnia na dzien,
zatem ta prezentacja, ktora bylta przygotowana w ubieglym tygodniu, juz jest nieaktu-
alna w jednym miejscu. Jesli realnie nadawanie (juz nie eksperymenty) to potwierdzi,
to na MUX3 uda sie pozostawi¢ rowniez kanal TVP Rozrywka i kanal TVP Polonia.
Po prostu dzieki nowej technice kompresji nadawania uda sie tam zmieScic¢ wiecej kana-
téw. Przy zmianach, ktore nastgpig 15 lutego, zadne zmiany nie nastgpia, jesli chodzi
o liczbe kanatéw. Nasi widzowie nie stracg mozliwosci ogladania tego, co byto do tej pory
w telewizji naziemnej, czyli réwniez TVP Rozrywka i TVP Polonia.

Tutaj pokazujemy harmonogram wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej. Widac,
ze dopiero z chwilg uruchomiania kolejnych nadajnikéw ten zasieg 3 multipleksow
stopniowo zblizal sie juz do 100%. Mozna zauwazy¢, ze MUX3 budowany stopniowo
dopiero w momencie wylgczania telewizji analogowej ten zasieg mogt zblizy¢ sie naj-
pierw do dziewiecdziesieciu kilku, w tej chwili do blisko 100%.

To jest obraz najbardziej istotny z punktu widzenia widowni telewizyjnej. Pokazuje,
jak rosnie liczba widzow naziemnej telewizji cyfrowej. W tej chwili, jak wiadomo, mniej
wiecej 30% widzow w Polsce odbiera naziemng telewizje cyfrowa. Zjawisko znacznego
wzrostu pojawilo sie dopiero w chwili, kiedy tak naprawde TVP przystapita do realiza-
¢ji procesu. Pokazujemy start MUX1, start MUXS3 i chwile, kiedy MUX2 osiggnal juz
87%. Praktycznie dla widzéw to bylo zjawisko niezauwazalne, a dopiero w momencie
uruchomienia w calo§ci MUX1, potem doswietlen MUX3. W tej chwili okolo 15 milio-
néw obywateli, czyli 1/3 gospodarstw domowych, korzysta juz z naziemnej telewizji
cyfrowej. Chciatbym zwrdcié uwage, ze tak naprawde ten proces mogt by¢ realizowany
od momentu kiedy TVP blisko 3 lata temu zdecydowanie zmienila swoje stanowisko
i mocno zaangazowala sie w proces naziemnej telewizji cyfrowej realizujgc tym samym
panstwowy program.

Pokazujemy, jak wyglada odbior sygnalu telewizyjnego. Kolor zielony to blisko 10
milionéw osob, ktore odbierajg wylacznie telewizje naziemng. Kolor niebieski to osoby,
ktore majg zaro6wno telewizje naziemna cyfrowa, jak i inne zrodla sygnatu, czyli praktycz-
nie najczesciej telewizje satelitarne, czasami réwniez kablowe. Widaé, ze telewizja analo-
gowa juz zakonczyla swoje istnienie. W tej chwili mniej wiecej po 1/3 rynku to telewizja
kablowa, satelitarna i naziemna. W ostatnich miesigcach wida¢ wyraznie zwiekszanie sie
udziatu naziemnej telewizji cyfrowej. Po prostu coraz wieksza grupa odbiorcoéw docenia
warto$c oferty, ktora jest bez dodatkowych oplat. Kanat TVP ABC to bedzie pierwszy
kanal dla dzieci dostepny w naziemnej telewizji cyfrowej. Mysle, ze takze w zwigzku
z uruchomieniem TV Trwam bedzie to juz taka kompletna oferta dla widzow w Polsce.
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Jak to spowodowalo zmiany oglagdalnosci? Radykalnie przyspieszony zostal proces
odchodzenia widzéw od duzych kanaléw uniwersalnych. Duze kanaly uniwersalne, czyli
s,Jedynka” i ,Dwojka” TVP, TVN i Polsat, zwane ,,wielkg czworka” jeszcze rok temu
mialy ponad 50% widzow, w IV kwartale 2011 roku, kiedy ten proces sie zaczynatl, to byto
prawie 60%, IV kwartal 2013 roku to juz jest tylko 46%. Z miesigca na miesigc ten pro-
cent spada, czyli w tej chwili na rynku dominujg juz zsumowane udzialy kanatéw matych
moéwigce najogblniej — nie tylko tematycznych, bo tam sg takze kanaly uniwersalne, jak
np. TVN7 czy TV4.

W tej chwili pokazujemy juz bardziej precyzyjny obraz — zmiana udzialow w rynku
poszczegblnych stacji telewizyjnych. Wida¢ wyrazny spadek, jesli chodzi o telewizje
publiczna, ale réwniez bardzo wyrazny spadek takze 2 kanaléw komercyjnych. Zjawi-
sko spadku liczby widzow dotyczy wszystkich nadawcow, bynajmniej nie jest to tylko
przymiot telewizji publiczne;j.

Tutaj zwracam panstwu uwage, ze udzialy w ogladaniu w zasadzie zawsze podajemy
w odniesieniu do ogélu widzow. Dla telewizji publicznej to jest podstawowy wskaznik
ze wzgledow spotecznych. My nie kierujemy swojego programu tylko do mtodych boga-
tych mieszkancéow duzych miast. To jest grupa najciekawsza z komercyjnego punktu
widzenia. To jest grupa, do ktorej adresuje swoje programy przede wszystkim Polsat
i TVN, takze te mniejsze kanaly komercyjne — z oczywistych wzgledéw, natomiast tele-
wizja publiczna réwniez z oczywistych wzgledéw kieruje swoj program do wszystkich
obywateli. Widzowie w wieku 60 czy 70 lat nie sg dla nas widzami mniej warto$ciowymi.
Bardzo wyraznie chcialbym to podkresli¢. Czasami ze wzgledéw spotecznych sg to widzo-
wie wazniejsi, bo to jest ta grupa widzoéw, do ktorej jeszcze np. treSci z internetu docie-
rajg w mniejszym procencie. Obywatele w wieku lat okolo 70 praktycznie wszyscy korzy-
stajg z programoéw telewizji publicznej, natomiast zaledwie, a moze juz, okolo polowy
korzysta takze z internetu, ale dla wielu milion6w obywateli w wieku starszym telewizja
publiczna jest podstawowym, a czesto jedynym, Zrodlem kontaktu ze sferg informacji
i kultury. Tutaj wlasnie poréwnujemy te dwie grupy w podziale na poszczegdblne rodzaje
odbioru: widownia naziemnej telewizji i widownia kablowa i satelitarna.

Z tym, o czym moéwilem, oczywiScie wigze sie zmiana struktury rynku reklamy. Jak
widac, podobnie jak w przypadku ogladalnosci, takze w konsekwencji ilo§¢ pieniedzy,
ktoére pochodzg z rynku reklamy i trafiajg do kanatéw ogélnopolskich, jest mniejsza.

Kolejna ilustracja dotyczy zmian na rynku reklamy. Struktura rynku reklamy poka-
zuje, ze wszystkie dwie grupy - tu juz méwimy o grupach w sensie grup wlasnosciowych
- tracg na rzecz grup malych i pozostalych kanaléw. Prosze zwroci¢ uwage, ze grupa
Polsatu to jest w tej chwili bardzo liczna grupa stacji, facznie z TV4. Te dane sg tutaj
agregowane pod wzgledem wlasno§ciowym.

Whplyw cyfryzacji na koszty emisji. Rok 2013 byt pierwszym rokiem, kiedy cyfryza-
cja zaczela powodowaé spadek, ale po bardzo duzym okresie wzrostu. Prosze zwrdcié
uwage, ze koszt emisji, jaki ponosita TVP jeszcze w roku 2010, to byto 110 mln z1, w roku
2012 - 143 mln zt ze wzgledu na koniecznos$¢ podwojnego nadawania: sygnatu analogo-
wego i cyfrowego. W roku 2013 emisja analogowa byla juz tansza, bo od péirocza byta
wycofana. Kolejne lata to juz wylgcznie emisja cyfrowa. Koszt emisji programu wedtug
obecnie obowigzujgcych cen to bedzie w ciagu najblizszych 5 lat mniej wiecej 90 mln zt
rocznie. Oczywiscie jest to istotna oszczednosé, ale tak naprawde to powr6t do sytuaci,
ktora byta kilka lat temu.

Teraz powiem krotko o tym, co sie dzialo w ramach restrukturyzacji w TVP. Czesto
slyszymy o rozdetych wydatkach. Ten slajd pokazuje, jak drastyczne oszczednoéci byly
wprowadzone w telewizji. Rok 2013 mamy jeszcze jako plan, poniewaz nie jest formal-
nie zamkniety, ale prawie dokladnie tak bedzie wyglada¢ wykonanie. W chwili, kiedy
rozpocza!l sie ten proces, byl jeszcze budzet przekraczajacy znacznie 2 mld zi. Rok 2011,
kiedy przychodzitem do telewizji, to prawie 1 mld 700 mln z1, a ostatni rok to 1 mld 450
mln z1, wiec koszty w stosunku do roku 2008 sg nizsze o 670 mln zI. To jest gigantyczny
wysilek i oczywiScie to wszystko nie odbywa sie bez problemow.

Redukgcja zatrudnienia. Jeszcze w roku 2008 — ponad 4500, prawie 4600 os6b, w roku
2013 tu troszke planu nie wykonamy, to bedzie troche wiecej — blisko 3400, ale w zwiazku
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z ograniczeniem zatrudnienia ma miejsce obnizenie kosztéw, obnizenie ogdolnych kosz-
tow wynagrodzen.

Restrukturyzacja to r6wniez troska o zwiekszenie przychodéw, a nie tylko obcinanie
kosztow. W ciggu ostatnich 3 lat zauwazalnie wzroslty przychody zwiazane z reemisja
naszych kanalow, tych, ktore sg poza podstawowym pakietem w sieciach kablowych.
Radykalnie zwiekszyly sie przychody z reklamy w kanatach tematycznych. OczywiScie
zdajemy sobie sprawe z tego, ze to jest informacja, ktéra moze by¢ odbierana jako plus
i jako minus, bo tym samym w kanatach tematycznych, w TVP Kultura, TVP Historia,
nie tylko w kanatach bardziej rozrywkowych jak TVP Rozrywka i TVP Seriale, jest wie-
cej reklam, ale to sg pienigdze, ktére umozliwiajg funkcjonowanie.

Restrukturyzacja majatku. Czesto styszymy takie opinie, ze wyprzedajemy jakies§
»srebra rodowe”. Nic bardziej blednego. Wyprzedajemy majatek, ktory byt gromadzony
przez Radiokomitet. Jeszcze dzisiaj mi przypominano, ze byly takie czasy, kiedy w tele-
wizji nie tylko byto boisko pitkarskie, ktore jeszcze ciagle mamy na Woronicza, bedziemy
starali sie je sprzedaé, ale byly takze tuczarnie §win i rozne takie znakomite jednostki
funkcjonowaly w ramach Radiokomitetu. Tego juz nie ma. Niektorzy pracownicy zaluja,
ze pozbywamy sie tego imperium. Pozbywamy sie i bedziemy sie pozbywac, bo to wylacz-
nie generuje koszty. Nie potrzebujemy ani dziatki w Karkonoszach, ktéra udato nam sie
odnalez¢ w ksiegach, ani dzialki nad Zalewem Zegrzynskim, ktérg swego czasu Radio-
komitet kupil od Macieja Szczepanskiego, ani innych tego typu nieruchomosci, ktore
wylacznie generuja koszty i oczywiScie nie sg do niczego potrzebne.

Ostatnia informacja — abonament. Z satysfakcjg przyjmujemy minimalny wzrost,
ale trzeba pamietaé, ze ten minimalny wzrost, jaki nastgpil w 2013 roku w stosunku
do roku 2012, to jest wcigz niewiele wiecej niz potowa kwoty z roku 2007. Mowie tutaj
wylacznie o abonamencie, jaki trafia do telewizji.

Teraz kilka informacji o stanie obecnym. Staramy sie konsekwentnie realizowac¢ stra-
tegie adaptacji do obecnej sytuacji. To, co utrudnia pozyskiwanie przychodéw, to przede
wszystkim ograniczenie w pozyskiwaniu §rodkow komercyjnych — ustawowe ograni-
czenie. Zawsze podkreslam, ze uwazam, ze jest to ograniczenie sluszne i potrzebne
z punktu widzenia funkcjonowania mediéw publicznych, ale stanowi powazng bariere
uzyskiwania przychodéw. To ograniczenie w zaden sposob nie jest rekompensowane.
Kolejna sprawa to niedostateczne finansowanie publiczne i szereg zadan misyjnych,
na ktorych realizacje nie zabezpieczono finansowania publicznego. To sg juz takie bar-
dzo szczegélne zadania misyjne, jak np. obowigzek nieodplatnego emitowania spotow
wyborczych - to bedzie w przyszlym roku. To sg koszty, to jest czas, ktory nie moze byé
zagospodarowany w celu nadawania programoéw dajacych przychody reklamowe, a usta-
wodaweca bazujac na tym, ze przeciez wszyscy placa abonament natozyl takie obowigzki,
z ktorymi zwigzane sg powazne koszty.

Prezentowany slajd to przyklad tego, co w praktyce oznacza zakaz przerywania
programéw reklamami. Jak panstwo wiedzg, stacje komercyjne wiekszo$¢ czasu rekla-
mowego wykorzystuja w trakcie audycji. Pozwala to roéwniez na rozpoczynanie audycji
o rownej godzinie zegarowej. To jest pozornie drobiazg, a z punktu widzenia programo-
wania rzecz niezmiernie wazna, za$§ z punktu widzenia przychodéw — kosztowna. Wiele
stacji komercyjnych rozpoczyna film wieczorny o godzinie 20.00, telewizja publiczna
moze rozpocza¢ film wieczorny o godzinie 20.15 lub 20.20. Dlaczego? Jak panstwo znako-
micie wiedzg, limity czasu reklamowego rozliczane sg w godzinie zegarowej, wiec jezeli
maja by¢ wyemitowane reklamy w godzinie zegarowej nie w trakcie programu, to musza
by¢ wyemitowane przed rozpoczeciem tego programu, czyli wladnie to jest takie niewy-
mierne, ale bardzo istotne.

Na tym slajdzie pokazujemy bardzo konkretny przyktad. Zestawiamy dwa seriale,
ktore maja dokladnie takg samg liczbe widzow i liczbe tzw. punktéw, ktére nastepnie
przeliczane sg na warto§¢ reklam. Nie poréwnujemy tu rzeczywistych przychodow,
bo kto$ by mégl powiedzie¢, ze nie umiemy sprzedaé. To jest ilo§¢ towaru, ktora jest
do sprzedania, jesli tak mozna powiedzie¢. Przy ,,Ojcu Mateuszu” tych punktow jest 2
razy mniej niz przy ,,Lekarzach” w TVN. Jeszcze bardziej widac to w przypadku diugich
film6éw fabularnych. Tutaj ilos¢ srodkow, ktore sg mozliwe do uzyskania z reklam, jest
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pieciokrotnie mniejsza. W tej chwili licencja na film fabularny, to jest na ogot kilkaset
tysiecy zlotych. Nikt nie daje telewizji publicznej ulgi z tego powodu, ze nie moze zarobic
na reklamach, natomiast ilo§¢ reklam, ktére mozna wyemitowaé przed filmem i po fil-
mie, jest oczywiScie znacznie mniejsza.

Warto to tutaj uzupelnic. Jezeli telewizja publiczna kupuje film dwugodzinny,
to kupuje za to 2 godziny programu. Jezeli telewizja komercyjna kupuje film dwugodzin-
nych, to ma 3 godziny programu, bo ma przerwy reklamowe w §rodku, wiec to wszystko
trzeba braé¢ pod uwage w wyliczeniach. Wedlug naszych obliczen, w 2013 roku ponad 300
mln zl to byly stracone mozliwosci finansowe zwigzane z brakiem mozliwosci przery-
wania programow. Przed chwilg pokazywatem wielkoSci Srodkéw z abonamentu. Nawet
ta ustawowa roéznica nie jest w wystarczajacy sposéb rekompensowana przychodami
z abonamentu.

Teraz informacja zaskakujgca dla wielu oséb. Prosze panstwa, ze wszystkich nadaw-
cow TVP jest najbardziej uzalezniona od przychodéw reklamowych, tych biezacych przy-
chodéw reklamowych, czyli Zrédta najmniej stabilnego. Cyfrowy Polsat w tej chwili zna-
czg wiekszos¢ swoich przychodéw pozyskuje z abonamentu ptaconego przez abonentow
platformy cyfrowej. Grupa TVN uzyskuje 30% $rodkéw z abonamentu placonego przez
abonentow platform cyfrowych, tych, ktérzy podpisujg umowe. TVP zgodnie z wolg usta-
wodawcy i decyzjami kiedy$ podjetymi nie ma wlasnych platform rozpowszechniania
programow, a swoje programy jest obowigzana bezplatnie udostepniaé obu tym grupom,
ktére rozprowadzaja (z naszego punktu widzenia) programy. W zwiazku z tym de facto
telewizja publiczna udostepnia wktad do ustugi, ktérg nastepnie za pieniadze oferujg
stacje czy grupy telewizji komercyjnej. W przypadku TVN mamy duza grupe przychodéw
pozostalych. To jest zwigzane ze strukturg organizacyjng grupy, ktéra dziatalnos¢ rekla-
mowg wyprowadzila do innej sp6tki, co potem ze wzgledow rozliczeniowych powoduje,
ze sama telewizja ma inne zrédlo przychodow niz bezposrednio z reklamy.

Teraz realia ekonomiczne, w ktorych sie obracamy. Rynek reklamy telewizyjnej. Jak
widaé, bylo drastyczne zalamanie w 2012 roku. Podsumowane dane mamy do III kwar-
talu. Kwartal IV, bedzie juz blisko zera. Mamy nadzieje, ze sytuacja sie poprawia, ale
tez mamy $§wiadomos¢, ze wcigz jest to sytuacja bardzo niestabilna, réwniez w zwigzku
z ogromng konkurencjg na rynku. Przestajemy by¢ w strefie spadkowe;j, ale patrzac
na wielko§¢ spadkow, ktore byty w poprzednich latach, nadrobienie tego wymaga jesz-
cze duzej iloSci czasu.

Kolejny problem — nasze udzialy w ogladalnoéci. Tutaj mamy wyniki ogladalnosci
pierwszego, drugiego programu, TVP Info, TVP Historia. To bardzo wyraznie widac.
Po okresie dlugoletniego systematycznego spadku zaczynamy odbudowywac pozycje
dzieki dywersyfikacji oferty. Chciatem tez zwrdci¢ uwage na sytuacje TVP Regionalna
i TVP Info. Pokaze to szczegblowo na kolejnym slajdzie, ale wyrazne zwiekszanie udzia-
t6w naszych kanalow tematycznych podnosi udzial TVP jako calej korporacji. Od kil-
kunastu miesiecy utrzymujemy sie na poziomie okoto 30%. Po spadku w I potowie ub.
roku w tej chwili notujemy zdecydowane wzrosty. Wiasciwie nie ma juz teraz tygodnia,
kiedy by taczny udziat kanatéw TVP w rynku ogladalnoSci spadatl ponizej 31%, czasami
osiaga nawet 32%, 33%.

Decyzja zwiazana z rozdzieleniem programéw TVP Regionalna i TVP Info. Chcial-
bym przypomnieé, ze TVP otrzymata od KRRiT koncesje na nadawanie kanatu Info,
natomiast nadawanie programow regionalnych wynika bezpoSrednio z przepiséw
ustawy. Tak naprawde dopiero dzieki uzyskaniu tej koncesji mogliSmy prawidiowo reali-
zowac przepisy ustawowe, ktore przez bardzo wiele lat de facto nie byly prawidlowo
realizowane, poniewaz programy regionalne stanowily jedynie cze$¢ programu TVP
Info. Z punktu widzenia nadawcy i przede wszystkim z punktu widzenia widzow bylo
to bardzo niekorzystne. Tzw. pasmo rozpiete programoéw regionalnych czasami spadato
(uzywajac zargonu), ze wzgledu na bardzo wazne wydarzenia krajowe badz miedzynaro-
dowe. Wtedy programy lokalne w ogéle nie byly obecne lub w jakim§ zminimalizowanym
czasie. Czasami bylo odwrotnie — byly przerywane emisje z wydarzen réwnie waznych,
acz nie najwazniejszych, ogolnokrajowych po to, zeby nada¢ program regionalny, cza-
sami akurat nie najciekawszy w jakim§ wojewddztwie.
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Tutaj mamy poréwnanie. TVP Info przed zmianami w analogicznym okresie — poma-
ranczowe tlo i kanat obecny TVP Info i TVP Regionalna poczynajac od wrzesnia. Widac,
ze juz w styczniu lgczny udzial tych dwoch kanaléw przekracza udzial dawnego TVP
Info. W ostatnich tygodniach mamy juz takie dni, kiedy udziat samej TVP Info przekra-
cza udzialy ubiegloroczne tego kanalu, ktory aczyt dwie funkcje. Trzeba powiedzied,
ze po pierwsze — z punktu widzenia formalnego wreszcie dostosowaliémy dziatalnos¢ TVP
do ustawowego ksztaltu, czyli sg programy regionalne, a z punktu widzenia widowni
i z punktu widzenia tresci naszego programu odbudowaliSmy juz pozycje i zwlaszcza
wieczorne programy w TVP Info majg juz w tej chwili widownie przekraczajaca niekiedy
400 tysiecy, niekiedy 0,5 miliona widzow. To juz jest bardzo duzy udzial, duze znaczenie.

Teraz przechodzimy do finansowania. To jest tabelka, ktorg bardzo czesto pokazu-
jemy starajac sie ja aktualizowaé. To jest struktura przychodéw wybranych europejskich
nadawcow publicznych. Widac, ze Polska jest jedynym krajem, gdzie w strukturze przy-
chodéw w sposéb drastyczny dominujg $rodki z reklamy. Jednak w wiekszosci krajow
przyjete jest takie rozwigzanie, tzn. system podwdjnego finansowania — §rodki publiczne
wspierane przez Srodki komercyjne.

Wysoko§é abonamentu. Tutaj méwimy o abonamencie, ktory jest okreslony przez
ustawe i rozporzadzenie KRRIT, a nie o tym, ktory jest faktycznie placony. Zgodnie
z ustawg w Polsce abonament roczny wynosi okoto 200 zi. Widaé, ze poza Portugalia
i Slowacja jestesmy wérod tych krajow, gdzie oplata jest zdecydowanie najnizsza.

Tutaj jeszcze bardziej drastyczny obraz. To sg finanse publiczne w przeliczeniu
na 1 mieszkanca. Prosze zwrdci¢ uwage, ze w Polsce to jest 9 z1 rocznie. Nie mowie juz
o Niemczech, Francji, ale w Czechach to jest 124 zt rocznie. Nie porownujemy sie wiec
tylko do najwiekszych nadawcéw, najbogatszych, ale poréownujemy sie np. z Czechami
czy Wegrami. Na Wegrzech jest to 10 razy wiecej, w Czechach jest kilkana$cie razy wie-
cej. Warto o tym pamietaé dyskutujgc o budzetach.

Co mozna robi¢ w stacji publicznej za pieniadze zwigzane z budzetem? Nasz serial
,Czas honoru” zbierajacy nagrody i bardzo dobre opinie widowni produkowany jest
drastycznie tanio. Jeden odcinek kosztuje niespelna 600 tys. zi. Tutaj pokazujemy
produkcje, ktore panstwo znajg z naszej anteny. Porownujemy nie cene jaka zaplacita
telewizja za zakup licencji, ale znamy dokladnie lub w przyblizeniu koszt wyproduko-
wania odcinka. Jeden odcinek, wiemy dokladnie, bo uczestniczyliSmy w tej produkcji,
serialu ,,Szpiedzy w Warszawie”, ktory produkowaliSmy z Channel 4, kosztowat blisko
2,5 mln zt. Wedlug naszych ocen jeden odcinek serialu ,,Anny German” produkowanego
glownie przez Rosjan, z udziatem innych krajow, rowniez kosztowat 2,5 mln zt. ,Nasze
matki, nasi ojcowie” — 1 odcinek kosztowal okoto 19 min zt wedlug oficjalnych sprawoz-
dan niemieckiego nadawcy publicznego. Jesli kto§ pyta, dlaczego TVP nie produkuje
takich seriali, jak choéby ,, Nasze matki, nasi ojcowie”, to odpowiedz jest prosta — za 0,5
mln zl nie mozna wyprodukowac czegos, co byloby realizowane z duzymi plenerami,
w roznych krajach, z duzym rozmachem. Po prostu tego nie da sie zrobic. OczywiScie nie
uda sie réwniez uzyska¢ takich pieniedzy z reklam, bo takich pieniedzy nie ma na pol-
skim rynku.

Finansowanie publiczne telewizji w Europie. Tutaj wyraznie widaé trend, jaki ist-
nigje. Od 2006 roku do 2011 roku wyraznie zwieksza sie udzial finansowania publicz-
nego w budzetach nadawcoéw publicznych, cho¢ nadal reklama jest obecna. Pozostate zro-
dla to przede wszystkim sprzedaz licencji. Tutaj BBC ma duzy wkiad w to 11%, bo BBC
sprzedaje swoje produkcje przygotowywane niekiedy wielkim kosztem na caly $wiat.

Teraz pokazujemy poréwnanie, jakie sg budzety najwiekszych europejskich nadaw-
cow publicznych. Z punktu widzenia widowni Polska, TVP nadal nalezy do najwiek-
szych europejskich nadawcow publicznych, natomiast jesli chodzi o wielko§¢é budzetu,
to Niemcy - 35 mld zl rocznie, w tym 30 mld zt z abonamentu, ale 5 mld zt z reklam.
To tez jest telewizja pozyskujaca §rodki z reklam. BBC - blisko 25 mld zi. Tam nie
ma reklam, ale sg wla$nie te pozostale srodki, czyli przede wszystkim sprzedaz licencji.
Francja, wloska telewizja — tu udzial reklam jest stosunkowo duzy, ale tez nie taki jak
w Polsce. Wioska telewizja ma mniej wiecej 12 mld z1 budzetu rocznego. TVP ze swoja
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kwotg 1 mld 400 mln zt sprawia, ze wlaSciwie na tym wykresie nie widac tej zielonej
kreseczki finansowania publicznego.

Co trzeba zrobi¢ po cyfryzacji? Nieuniknione sg spadki anten uniwersalnych, ale
staramy sie je hamowaé inwestujac w programy o charakterze uniwersalnym, takie,
ktore mogg zgromadzi¢ duzg widownie. Sg to wydarzenia sportowe. Naszym zdaniem,
majg one takze bardzo duze znaczenie spoleczne, bo niekiedy jest to wspélne przezycie
narodowe. To jest obowigzek telewizji publicznej. To wymaga nie tylko duzych pienie-
dzy na zakupy, bo w tej chwili prawa sportowe sg dramatycznie drogie na rynku euro-
pejskim i nikt telewizji publicznej nie da tutaj zadnego rabatu z tego powodu, ze jest
publiczna i ma staby budzet, ale warto tez pamietac, ze jest to wielki wysitek redakeyjny.
To, ze w Polsce miliony widzé6w gromadza sie, zeby ogladaé¢ skoki narciarskie i mieli
wspolnotowe przezycie, jest efektem wieloletniej pracy TVP, ktéra ten sport wypraco-
wala, stworzyla z niego takie zbiorowe przezycie, bo przeciez nie we wszystkich krajach
ludzie ogladaja skoki narciarskie.

Jednocze$nie rozbudowujemy kanaly tematyczne, co pozwolito zahamowaé spadek
ogladalno$ci. Dalsze dzialania to wlasnie owo réznicowanie oferty, ale jest ono wcigz
ograniczone mozliwo$ciami finansowymi. Powiem tylko, ze kanat TVP ABC, ktéry wszy-
scy jak dotad na szczeScie oceniajg bardzo pozytywnie i mam nadzieje, ze jak zobaczg
na ekranie, to bedg oceniaé jeszcze bardziej pozytywnie, to program finansowany wylacz-
nie ze $rodkow, ktore TVP samodzielnie pozyskuje z rynku komercyjnego. To ,,Jedynka”
i,,Dwojka” musza zarobi¢ na TVP ABC. W biezgcym roku z KRRiT na TVP ABC nie
dostaliSmy ani zlotéwki w ramach podzialu abonamentu, wiec bedg reklamy takze
w TVP ABC. Bedzie ich mniej. Na zasadzie samoograniczenia skracamy czas reklam,
bardzo wyraznie ograniczamy tematyke reklam, ale reklamy musza by¢.

Na ekranie widzg panstwo gléwne cele programowe, wiec nie bede tego czytal
w caloSci. Co jest dla nas bardzo wazne? To jest to, co okreslamy jako wzrost udziatu
TVP w budowaniu kapitatu spotecznego. To nie sg audycje specjalistyczne o kapitale
spolecznym. Budowanie kapitalu spotecznego to takze wielkie przezycia sportowe,
to sa wielkie przezycia religijne. Ze zblizajaca sie kanonizacjg Jana Pawla II tez wigza
sie wielkie koszty po stronie TVP. To jest wlaénie budowanie wspélnego przezycia, ale
tym wspolnym przezyciem moze byc takze festiwal w Opolu. W zesztym roku koncert
na festiwalu w Opolu byt 10 pozycja najbardziej ogladang we wszystkich kanatach tele-
wizyjnych w Polsce. To moga by¢ wydarzenia kulturalne, ale takze seriale. Chcieliby-
$my, zeby takim wsp6lnym przezyciem byl nadal np. ,,Czas honoru”. Nie wstydzimy
sie, ze wspolnym przezyciem dla milionow Polakéw jest ,,M jak milo$c¢”, bo tego rodzaju
programy sg we wszystkich stacjach telewizyjnych publicznych w Europie. No wlasnie,
pan przewodniczacy przezywal.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Prosze panstwa, czekamy na sygnal. Jesli byla mowa o godz. 11.00, to nie znaczy,
ze 0 11.00. mam nadzieje, ze sala nas poinformuje.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

Prosze panstwa, jesli mozna, to na zasadzie pewnego przerywnika. Mam przed soba
program jednej z europejskich telewizji — éroda 22 stycznia tego roku. Zaczyna sie rano
— publicystyka, 5 minut wiadomosci, potem ,,Czerwone roze” telenowela, ,,Burza mito-
Sci” - telenowela, serial ,,Perypetie pracownikéw zoo i ich podopiecznych”, potem serial
paradokumentalny o zoo w... — tu nie powiem, w jakim miescie, potem program ,,Zdro-
wie, odzywianie, fitness”, potem cata godzina magazyn publicystyczny, potem 10 minut
widomoS§ci, potem powtérka 1652. odcinka ,,Czerwone réze” — telenowela, potem 50
minut ,,Szturm mitoSci” - telenowela, potem serial o zoo, potem magazyn kryminalny.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
A teraz glosowanie.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun: _
To jest, prosze panstwa, przed glosowaniem. Zeby nie zostawi¢ panstwa bez wiedzy,
to jest 1 program niemieckiej telewizji publicznej ARD.

w.k. 9
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[Po przerwie]

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Panie prezesie, prosimy. Prawdziwie zainteresowani sg obecni na sali. Kontynuujemy.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

10

Dziekuje bardzo. Prosze panstwa, jeszcze jedno uzupelnienie dotyczace informacji
o gléwnych zadaniach programowych. Trudno uzna¢, zeby to bylo gtéwne zadanie
programowe, ale jest to bardzo istotna cze$¢ naszych zadan o charakterze publicznym
- regionalny system ostrzegania. Realizujemy go we wspélpracy z MAiC. Jest to roz-
wigzanie, ktore pozwala na dotarcie wlasnie przez telewizje do ogromnej grupy widzow
z komunikatami w sytuacjach zagrozen. To tez jest nowa i bardzo wazna inicjatywa.

Teraz spojrzenie na to, co dzieje sie po cyfryzacji: w naziemnej telewizji, w sieciach
kablowych i satelitarnych i w internecie. Tutaj w naziemnej telewizji cyfrowej pokazujemy
slajd ze znakiem zapytania przy TVP Rozrywka i TVP Polonia. Mam nadzieje, ze te znaki
zapytania bedziemy mogli szybko usung¢ i tak rzeczywiscie bedzie wygladala nasza oferta
w naziemnej telewizji cyfrowej. Jesli chodzi o TVP Regionalng, to oczywiScie w sieciach
kablowych mozliwa jest regionalizacja, czyli wprowadzanie do kabla programéw zgodnie
z ich adresatem regionalnym w wojewodztwach, natomiast w platformach satelitarnych
jak dotad oczywicie nie ma mozliwoSci nadawania rownolegle 16 programow. Pani dyrek-
tor Gadomska potakuje glowa, ze moze sie poprawic, miejmy nadzieje, ale na razie na sate-
licie jest program warszawski jako jedyny program regionalny.

Bardzo wazne jest to, ze dzieki platformom satelitarnym w calej Europie dostepny
jest kanal TVP Info, TVP Historia, TVP Kultura i TVP Polonia. Musze powiedziec,
ze w tej chwili sg one w bardzo wielu europejskich sieciach kablowych, nawet w hotelach
- paradoksalnie w hotelach czeSciej poza Polskg niz w Polsce mozna oglada¢ np. TVP
Kultura, co jest wyzwaniem takze dla naszych pracownikow odpowiedzialnych za dys-
trybucje w kraju.

Od prawie 3 lat istnieje w internecie odrebny program Parlament, streaming TVP
Info i TVP Regionalna. Bardzo chcialbym zwréci¢c uwage na platforme edukacyjna
w internecie: edu.tvp.pl. To jest platforma, ktora bedzie $cisle wspotpracowac z kanalem
TVP ABC, czy odwrotnie — kanal TVP ABC bedzie wspétpracowac z platforma eduka-
cyjna, ale to sg dwie drogi dotarcia w gruncie rzeczy tego samego projektu.

Co musimy zrobi¢? Strategia finansowa. Na ile jest to mozliwe z naszej strony,
staramy sie wspiera¢ dziatania, ktore prowadzi przede wszystkim KRRiT, dotyczace
naprawy systemu finansowania mediéow publicznych. Chodzi takze o dziatania na rzecz
zwiekszenia wplywow abonamentowych, bo przeciez obecnie ustawa obowigzuje i trzeba
0 tym przypominac.

Dalej to kontynuacja proceséw wielokierunkowej restrukturyzacji i podwdjny system
finansowania z istotnym udzialem zZrdédet komercyjnych. Docelowo chcielibySmy, zeby
udzial Zrodet komercyjnych byt radykalnie mniejszy niz obecnie.

Strategia dystrybucyjna — poszerzanie dostepu i dystrybucji wszystkich tresci z wyko-
rzystaniem wszystkich form kontaktu z widzami zaréwno tradycyjnych, jak i w Inter-
necie, w nowych mediach.

dJesli chodzi o technologie, mamy wiele sukceséw, jezeli chodzi o tworzenie telewizji
hybrydowej. Mamy tu rozbudowe standardu HD i cyfryzacje archiwow, co jest prowa-
dzone. Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych utworzona z inicjatywy KRRIiT to jest
jeden z tych kierunkéw dzialania.

Docelowy ksztalt obecnosci w naziemnej telewizji cyfrowej to jest to, co sie dzieje
w tej chwili. Jest data 28 kwietnia jako data ostateczna, ustawowa, ale dzieki uzgodnie-
niom technicznym z poszczegdélnymi nadawcami i UKE, jak panstwo wiedzg, na MUX1
od 15 lutego, czyli za 10 dni, bedzie juz obecna TV Trwam w tym miejscu, w ktérym
obecnie jest TVP Info. W zwigzku z tym po raz kolejny — niestety wynika to z har-
monogramu ustawowego — musi zmieni¢ numer miejsca na multipleksie naziemnym.
dJest to utrudnienie dla nas i dla widzéw. Staramy sie o tym szeroko informowaé. Po 15
lutego na MUX1 przez pewien czas, sadzimy, ze nawet tylko przez miesigc, pozostanie
s,Jedynka” i ,Dwojka” w standardzie SD. Dlaczego to dublowanie? Dlatego ze w HD
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docelowo bedzie juz na MUXS3. Jest pewna liczba obywateli, ktérzy posiadajg odbior-
niki niespelniajace norm i ktorzy w ogéle nie moga odbiera¢ programu HD. Sgdzimy,
ze to jest margines, ale jednak jest pewna liczba 0sob. Z chwilg ostatecznego wylgczenia
nadawania SD, te osoby utracilyby catkowicie mozliwo$¢ odbioru TVP1 i TVP2, wiec
przez najblizszy miesigc chcemy bardzo intensywnie zwraca¢ na to uwage. Kto kupit
dekoder na bazarze lub z jakiego$ niepewnego zrodia, niech sprawdzi, czy ten dekoder
bedzie dziatal. Bedziemy o tym informowaé. Mamy ustawowy termin 28 kwietnia, ale
faktycznie to bedzie stopniowo realizowane juz wczesniej. Docelowo: na MUX1 - TVP
ABC, na MUX3 - ,, Jedynka” i ,,Dwojka” HD, TVP Info, TVP Regionalna z zastosowa-
niem regionalizacji, czyli w kazdym wojewddztwie innym programem telewizji regio-
nalnej, TVP Kultura, TVP Historia i jeszcze ze znakiem zapytania TVP Polonia i TVP
Rozrywka, ale dzisiaj ten znak zapytania jest juz znacznie mniejszy niz na prezentowa-
nym slajdzie.

Przechodzac do ostatniej czesci postaram sie mowic krétko. Panstwo majg wszystkie
liczby, wiec nie bede ich cytowat. Chce tylko pokazac, ze obecny budzet TVP to 1 mld 450
mln z1. Tutaj pokazujemy dokladnie, jakiego rodzaju audycje (te, ktore w szczegolnosci
spelniajg kryteria misyjne) mogg by¢ realizowane. Te informacje sg wynikiem bardzo
szczegolowych, precyzyjnych obliczen. Wedlug naszej oceny, ktéra konsultowaliSmy
z réznymi ekspertami, przy zwiekszeniu budzetu TVP do okolo 2,2 mld zt — przypo-
mne, ze to nadal jest znacznie mniej niz w innych krajach, weale nie tylko tych bogatych
- mogliby$my radykalnie zwiekszy¢ obecnos$¢ audycji szczegélnie realizujgcych zada-
nia misyjne poczynajac od audycji kulturalnych, przez audycje dla dzieci i mtodziezy,
po dokumenty itd.

Zwroce uwage, tylko na jedno, ze zwiekszenie obecnosci w programie tego typu audy-
¢ji. nawet przy zachowaniu ustawowych limitow liczby reklam, zmniejsza faktycznie
mozliwo$¢ pozyskiwania reklam, bo sg to audycje, ktore nie sg nosnikiem dla reklam.

Prezentowany slajd pokazuje kolejne mozliwoSci, choéby TVP Historia, w tej chwili
program jest ogélnoeuropejski. Zwiekszenie budzetu raptem o 18 mln zI mogloby rady-
kalnie zmieni¢ obraz tego, co jest na ekranie. Przy zwiekszeniu budzetu o 750 mln zt
daje kwote 2 mld 200 mln z1. OczywisScie mozna tutaj budowaé rézne poSrednie wersje.
Przypomne, ze nasze obecne naklady na kinematografie, to w tej chwili 35 mln zt nie
mowiac o nakladach zwigzanych z prawami autorskimi. Sze§édziesiat kilka milionéw
zlotych trafia do srodowisk tworczych wylacznie z tytutu oplat za prawa autorskie.

Teraz nasze szacunki dotyczace koniecznych wplywow z oplaty audiowizualnej przy
tych zalozeniach dotyczacych budzetu. Przy zalozeniu 2 mld 200 mIn zI optata audiowi-
zualna powinna wynosi¢ okoto niespeina 1 mld 300 mln zi. Dawaloby to wtedy i tak bar-
dzo wysoki udzial reklamy w budzecie i stosunkowo niski oplaty audiowizualnej, bo nie-
spelna 60%, ale znalezliby$my sie w gronie panstw europejskich, ktore realizujg wspolng
koncepcje finansowania mediéw publicznych. Jednocze$nie spowodowaloby to obnize-
nie przychodow reklamowych nawet bez ustawowego ograniczenia limitu. Przyjeliémy
tutaj rowniez obecnie liczbe gospodarstw zwolnionych i w pewnym zaokragleniu bytaby
to kwota 15 zl, ktéra dawataby odpowiednig kwote wplywow od gospodarstw domowych
i podmiotéw gospodarczych.

Podsumowanie — juz nie bede go czytal. WiaSciwie wszystko, co méwitem, juz stano-
wilo pewne podsumowanie i nie tylko naszych koncepcji, ale takze tego, co bylo na slaj-
dach. Teraz w calo§ci przeczytam slajd: dziekuje za uwage.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Dziekuje bardzo. Panie prezesie, powiem poza kolejnoscig, radzie programowej potrzeba
tylko 12 tys. zl, zeby urzadzi¢ uroczysto$¢ wreczenia nagrody rady programowej dla
TVP Historia, a podobno sg z tym jakie$ problemy. To nie sg miliony, naprawde. Bardzo
prosze — pani posel Bubula...

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

w.k.

Odnotowuje, pani przewodniczgca, 12 tysiecy.
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Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Pani poset Sobecka. Sala jest zarezerwowana do godziny 12.00, wiec nic na to nie pora-
dze, nie ja zarzadzilam przerwe o godzinie 11.00.

Posel Barbara Bubula (PiS):
Dziekuje bardzo, pani przewodniczgca. Pytania bedg krotkie. Pierwsze pytanie: gdzie
jest minister kultury ze swoja ustawa o finansowaniu mediéw publicznych?

Pytanie drugie — juz do pana prezesa Brauna. Byloby bardzo dobrze, gdyby ta rze-
czywiscie bardzo interesujgca prezentacja, zostala uzupelniona o jeden slajd dotyczacy
restrukturyzacji, o ktérej moéwil pan prezes, tzn. na ile spadek kosztow funkcjonowania
TVP przetozy! sie na spadek godzin emisji premierowych w TVP? To dopiero jest czyn-
nik, ktéry daje nam pelny obraz tego, czy ograniczenie kosztow funkcjonowania TVP
wigzalo sie z rzeczywistym ograniczeniem niepotrzebnych kosztow, czy tez z ogranicze-
niem liczby lub godzin produkcji telewizyjnej, ktora dzieki temu mogtaby byc bardziej
atrakcyjna i np. pozyskac wiecej widzow. Jesli moge zwrocic sie z prosbg o uzupelnienie
tej informacji, ktora jest bardzo wazna w kontekscie ostatnich slajdéw, jakie pokazal pan
prezes, czyli takich, ktore dotycza tego, na ile zwiekszenie oplaty audiowizualnej czy
pojawienie sie tej oplaty mogloby doprowadzi¢ do zwiekszenia liczby premier w zakresie
kultury, programoéw dla dzieci itd.

Jednym zdaniem jeszcze dodam, ze widziatam juz raméwke TVP S.A. Bardzo szcze-
goélowo jg analizowalam. Z analizy tytuléw wydaje mi sie, ze niestety bedzie sie skladata
niemal chyba z samych powtérek. To by §wiadczylo o duzym kryzysie w tym wzgledzie.

Dlaczego, panie prezesie, jest taki brak promocji krzyzowej poszczegolnych stacji, kto-
rymi pan zarzgdza? Dlaczego widzowie TVP1 nie sg zachecani do tego, aby oglada¢ TVP
Kultura czy TVP Historia? Dzieje sie to nieslychanie rzadko i praktycznie nie ma prze-
plywu widzéw do bardziej ambitnych programow, a mozna by to doskonale robic.

Czwarte pytanie. Dlaczego brak jest autopromocji niektérych programéw skierowa-
nych do widza katolickiego i konserwatywnego? Nie widzialam i przypuszczam, ze moge
sie zalozy¢ z panem prezesem, ze nie ma autopromocji produkgji programow redakeji kato-
lickiej, ze absolutnie nie ma autopromocji np. jedynego programu publicystycznego, ktory
jest ogladany przez widzow prawicowych, czyli ,,Blizej” Jana Pospieszalskiego w przeci-
wienistwie do wrecz nachalnej autopromocji innych programéw publicystycznych.

Ostatnie pytanie. Dlaczego pan prezes tak tatwo rezygnuje z tego, aby zacheci¢ do uzna-
wania TVP za swojg rowniez widzéw o pogladach innych niz PO? Pokaze panu prezesowi
tytul dzisiejszej prezentacji. Na stronie tytutowej jest napisane: ,,TVP PO”. Tak, niestety,
jest, prosze panstwa, w zakresie zawartosci chocby programu informacyjnego...

Posel Jerzy Fedorowicz (PO):
Jest napisane ,,po cyfryzacji”.

Posel Barbara Bubula (PiS):
...programu informacyjnego ,,Wiadomos$ci” o godzinie 19.30, gdzie jest catkowita blokada
wszelkich informacji dotyczacych programu PiS. Bylo zero minut po$wieconych wielkiej
konferencji w Przysusze, zero minut po§wieconych poniedziatkowej konferencji dotycza-
cej programu PiS w zakresie mediéw i kultury, gdzie wtasnie méwiliSmy o koniecznoSci
finansowania publicznego mediéw publicznych i gdzie méwiliémy o koniecznoéci zwiek-
szenia §rodkow na promocje kultury w naszym kraju. Pytanie jest zasadnicze: dlaczego
TVP nie jest telewizjg dla wszystkich Polakow, tylko wyklucza ze swoich widzow tych,
ktorzy sie identyfikuja z pogladami prawicowymi i konserwatywnymi? Dziekuje bardzo.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Dziekuje bardzo. Osobiscie widzialam autopromocje programu pana Pospieszalskiego.
Pani poset Sobecka, pan prezes odpowie i zobaczymy, czy minie godzina 12.00. Bardzo
prosze — pani posel Sobecka.

Posel Anna Sobecka (PiS):
Dziekuje, pani przewodniczaca. Podpisuje sie pod wszystkim, co powiedziala pani poset
Bubula. Szanowni panstwo, myS§le, ze to nie jest tajemnica, ze telewizja publiczna stala
sie agendg ekipy rzadzacej. Wielokrotnie ogladam programy publicystyczne, wypowie-
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dzi politykow, wypowiedzi spikerow. Mysle, ze nie zastuguja one na telewizje publiczng.
To jest jedna sprawa.

Druga sprawa. Chcialam, aby pan przewodniczacy zechcial spojrzeé¢ na slajd: cyfry-
zacja — stan docelowy. Jest tam taka wzmianka, ze TVP Info ma zasieg 89%, natomiast
docelowo na MUX1 ma mie¢ 98%. Czy juz ma, czy jest dopiero przysztosc¢ do 28 kwietnia,
jak pan zechcial uprzejmie zauwazy¢?

Nastepna sprawa. Chcialam spyta¢: ktory kanal po telewizji publicznej otrzyma TV
Trwam, czyli ktory w kolejnosci kanatl na MUX1 otrzyma od 15 lutego, tzn. pod jakim
numerem na pilocie bedzie wystepowata TV Trwam?

Kolejna sprawa — troche w konteks$cie wczorajszego posiedzenia rady programowe;j,
gdzie pani przewodniczaca byla uprzejma realizowac temat dotyczacy reklamy. Chciatam
przypomnie¢ jedng rzecz. Telewizja publiczna nie moze przerywaé programéw nada-
jac reklamy w ciggu 12 minut, natomiast telewizje komercyjne - i tu pytanie troche
do KRRIiT - emitujac film w ciggu 1 filmu (§rednio 1,5-godzinnnego) daja dwa przeryw-
niki o dtugosci okoto 20 minut, od 18 do 20 minut. Kiedy$ z zegarkiem w reku to ogla-
dalam. P6zniej nie dziwmy sie, ze te telewizje sg takie bogate, bo réwniez z reklam majg
§rodki finansowe.

Jeszcze chciatam zapytac, ale w zasadzie powiedziala o tym pani posel Bubula, wiec
tylko tyle. Dziekuje uprzejmie.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Dziekuje bardzo. Panie prezesie, prosze o odpowiedz, ewentualnie KRRiT. Strasznie
mi przykro, sama chcialam zadawac pytania, ale wypadek przy pracy.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

Dziekuje bardzo. Prosze panstwa, je§li chodzi o TVP ABC, rzeczywiScie bedg domi-
nowaly powtorki, ale to jest tez charakter kanatu. Tam widownia szybko sie zmienia.
Dzieci obejrzg ,,Bolka i Lolka”, a za 3 lata juz inne dzieci bedg ogladac ,,Bolka i Lolka”.
Uwazamy, ze to sg te tresci, ktore tam stale powinny by¢ obecne. Oczywiscie przewidu-
jemy —1i tak przewiduje koncesja — takze programy premierowe, programy o charakterze
edukacyjnym, réwniez programy dla rodzicéow. Jak panstwo wiedza, przyspieszyliSmy
uruchomienie TVP ABC w stosunku do pierwotnego harmonogramu. To sg pierwsze 2,5
miesigca. Staramy sie, zeby ten program byl juz jak najlepszy, ale byl on przygotowany
z pewnym wyprzedzeniem harmonogramu.

Brak autopromocji. Pani przewodniczgca juz tutaj powiedziala, ze widziala, bo chcia-
tem zapytac panig posel, o co bySmy mogli sie zalozy¢, bo bym wygral ten zaktad.

Posel Barbara Bubula (PiS):

Moéwitam o programach katolickich, panie prezesie.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

w.k.

Przygotujemy dla pani poset przykladowe spoty autopromocyjne takze programow kato-
lickich i promocji programu pana Pospieszalskiego. Dlaczego jest mato autopromocji?
To jest bardzo istotne, to jest problem. Szanowni panstwo, to panstwo postowie okreslili
limit czasu przeznaczonego na autopromocje. Nam to czasami bardzo utrudnia sytuacje,
poniewaz ze wzgledu na konieczno§¢ promocji tytutéow, na ktérych zarabiamy, a zara-
biamy nie po to, zeby zarobic, tylko po to, zeby tworzy¢ inne programy, musimy dbac
o widownie tych programéw, ktére majg wielu widzow. Staramy sie odsytac widzow takze
do TVP Kultura, do TVP Historia, zwlaszcza jesli sg jakie$ szczegolne wydarzenia. Cze-
sto TVP Historia ma caly dzien po§wiecony jakim$ wydarzeniom. Staramy sie to robic,
natomiast limit czasu na autopromocje jest maty i tutaj w pelni sie zgadzam.

dJesli chodzi o pozycje TV Trwam i TVP Info na MUXS3. W tej chwili tego nie pamietam.
Tutaj TVP byla jedynie partnerem. Decyzja jest wydana przez UKE, akceptowana przez
nas, przez wszystkich akceptowana. Rozumiem, ze nie bylo wokoét tego zadnych konflik-
tow. UKE decyduje o utozeniu miejsc na multipleksie, natomiast oczywiScie my tez byli-
Smy zainteresowani tym, zeby kanaty TVP nie byly rozsypane, kazdy w innym miejscu,
bo potem widzom trudno jest je znalez¢.
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Posel Anna Sobecka (PiS):
Ktoéry to numer na pilocie?

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:
Nie wiem. W tej chwili nie mam przy sobie decyzji rezerwacyjnej, ale Fundacja Lux
Veritatis dostala te decyzje dokladnie tego samego dnia co my.

Jesli chodzi o relacje, to rzeczywiScie relacje z Przysuchy moze nie byty tak obszerne,
bo to byl dzien szczegdlnie nasilonych zamieszek na Ukrainie i wtedy bylo duzo trans-
misji na gorgco z Ukrainy. Jeéli chodzi o relacje w serwisach, to byly rozbudowane, sam
ogladatem, podobnie jak duzy fragment (nie wiem, czy caly) wypowiedzi pana prezesa
Kaczynskiego z konferencji na temat kultury. Sam ogladatem.

Posel Barbara Bubula (PiS):
Pani przewodniczgca, prosze pozwoli¢, chcialam sprostowac. Méwitam o ,,Wiadomo-
Sciach” o godzinie 19.30, ktore majg 4 miliony widzow, a nie o TVP Info, ktore ma 1%
ogladalno&ci.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Tak, ale TVP Info jest po to, zeby dawaé informacje.

Posel Barbara Bubula (PiS):
Zamiast tego puszczono propagande przeciwko Jarostawowi Kaczynskiemu tego samego
dnia w ,Wiadomosciach” o godzinie 19.30, wiec bardzo prosze o to, zeby jednak zwrdcié
uwage na brak obiektywizmu.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Dobrze. Czy pan prezes chciatby zabraé glos?

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:

Moge tylko zapewnic, ze staramy sie o zachowanie obiektywizmu, natomiast oczekiwa-
nia, ktére sie pojawiajg ze wszystkich stron, ze w ciggu 26 minut ,,Wiadomosci” znajda
sie wszystkie informacje dotyczace zycia politycznego, po prostu nie mozemy zrealizo-
waé. TVP Info ma w tej chwili nie 1% tylko 2%, ale w godzinach najwiekszej ogladal-
nosci, czyli w programie ,,Minela dwudziesta” i w programie, ktory jest zaraz po ,,Wia-
domoésciach”, widownia czesto przekracza juz p6l miliona, wiec prosze nie lekcewazyé
widowni TVP Info nawet statystycznie.

Posel Anna Sobecka (PiS):
Czy moge jedno stowo? Panie prezesie, Jarostaw Kaczynski jest szefem najwiekszego
ugrupowania opozycyjnego. Czy pan chce tylko ciagle nadawaé to, co mowi ekipa rza-
dzaca? Wobec tego pan oszukuje widzow. Dziekuje.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:
Czy mozna odpowiedzie¢?

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Bardzo prosze.

Prezes zarzadu TVP S.A. Juliusz Braun:
My co miesigc przedstawiamy KRRiT bardzo szczegdélowe sprawozdanie, jesli chodzi
0 obecno$¢ na naszych antenach przedstawicieli wszystkich partii politycznych, zwigz-
kéw zawodowych, zwigzkow pracodawcow. Jest to do weryfikacji. Jesli z tego wynikaja
jakie§ naruszenia proporcji, to staramy sie je natychmiast poprawiaé, ale generalnie
wydaje mi sie, ze nie byto jakich$ wyraznych naruszen tych proporcji.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Dziekuje bardzo. Czy pan przewodniczacy Dworak chcialby zabrac glos, bo bylo jakie$
jedno pytanie kierowane do KRRiT?

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Jan Dworak:
Dzien dobry. Pytanie dotyczylo dlugo$ci pasm reklamowych i moge powiedzie¢, ze KRRiT
bardzo skrupulatnie przestrzega 12 minut reklamy w godzinie i to jest przestrzegane

14 w.k.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Komisyl KULTURY | SRoDKOW PRzEkAZU (NR 116)

przez wszystkich nadaweow. To wydluzenie przerw w trakcie filméw czy innych progra-
mow wynika z tego, ze nadawcy emitujg tam informacje o swoim programie w postaci
audycji, ktore roznie sie nazywaja, np. ,,Programator” czy jako$ inaczej. RzeczywiScie
ta przerwa w calosci trwa dluzej, czasami potrafi trwaé do 18 minut lub nawet nieco dtu-
zej. To sie zdarza. My to obserwujemy. Mamy §rodki prawne, ktore zawieramy w de lege
ferenda. Nie mozemy w to ingerowaé w obecnym stanie prawnym. Zdajemy sobie sprawe
z tego, ze to jest dzialanie, ktére w wiekszoSci nie jest lubiane przez widzow, natomiast
W obecnym stanie prawnym nie mozemy na to skutecznie reagowac. Powtérze — reklamy
nie jest wiecej niz 12 minut w godzinie, bo by¢ nie moze i nadawcy tego przestrzegaja.
Rzadko interweniujemy z tego powodu. To wlasciwie wszystko.

Przewodniczaca posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Dziekuje. Prosze panstwa, widze juz kolejng komisje u drzwi, a nawet przewodniczaca
komisji. Strasznie mi przykro, bo pewno chcielibyémy zadawaé pytania.

Posel Jan Dziedziczak (PiS):

Przepraszam, czy to oznacza, ze bedzie przerwa, czy koniec posiedzenia?

Przewodniczaca posel Iwona Sledziniska-Katarasinska (PO):

w.k.

Nie ma przerwy, panie po§le. Zamykamy posiedzenie, ktore zaczelo sie o godzinie 10.00.
Nie przewidzieliSmy przerwy na glosowania i tylko tyle. Sale mamy zarezerwowang
do godziny 12.00. Jeszcze bedziecie panstwo mieli okazje rozmawiac na ten temat, kiedy
bedziemy mieli sprawozdanie KRRiT. Ja takze chcialam zadaé pytania, a tym, ktorzy
sie martwig o obiektywizm, powiem, ze gdyby PO mialta obyczaj traktowania telewizji
publicznej jako firmy ustugowej dla partii politycznej, to lista zarzutow bylaby taka, ale
my po prostu inaczej patrzymy na telewizje. Dziekuje.
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