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Komisje: Zdrowia oraz Kultury i Srodkéw Przekazu, obradujgce pod przewodnic-
twem postéw: lwony Sledzinskiej-Katarasinskiej (PO), przewodniczacej Komi-
sji Kultury i Srodkéw Przekazu oraz Tomasza Latosa (PiS), przewodniczacego
Komisji Zdrowia, rozpatrzyty:

— pierwsze czytanie poselskiego projektu ustawy o zmianie ustawy o wycho-
waniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (druk nr 2814).

W posiedzeniu udziat wzieli: Beata Malecka-Libera sekretarz stanu w Ministerstwie Zdrowia wraz
ze wspolpracownikami, Karol Zgodka naczelnik w Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowego
wraz ze wspoOlpracownikami, Bogdan Wojnar starszy specjalista w Ministerstwie Obrony Narodowej,
Krzysztof Brzozka dyrektor w Panstwowej Agencji Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, Bar-
bara Olszowy specjalista w Biurze Rzecznika Praw Pacjenta.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Ewa Sarnecka, Joanna Goral, Maria
Tauroginska-Kopeé, Malgorzata Siedlecka-Nowak - z sekretariatow komisji w Biurze Komisji
Sejmowych; Robert Durlik, Aleksandra Wolna-Bek - legislatorzy z Biura Legislacyjnego.

W posiedzeniu udzial wzial lobbysta Wojciech Wisniewski — View Point Group.

Przewodniczacy posel Iwona Sledzinska-Katarasifiska (PO): )
Otwieram wspoélne posiedzenie Komisji Zdrowia oraz Komisji Kultury i Srodkéw Prze-
kazu. W porzadku obrad mamy do rozpatrzenia poselski projekt ustawy o zmianie
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi.
Przedstawicielem wnioskodawcow jest pan poset Mirostaw Maliszewski. Bardzo pro-
sze panie posle o przedstawienie projektu.

Posel Mirostaw Maliszewski (PSL) - spoza skladu komisji:

Wysokie Komisje, szanowni panstwo, w imieniu grupy postéw wnioskodawcow chce
przedstawi¢ zalozenia projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci
i przeciwdzialaniu alkoholizmowi. Projekt zawarty jest w druku sejmowym nr 2814
z datg 20 sierpnia 2014 r. Jego objetosc jest niewielka i zaklada tylko dwa artykuty.
W art. 1 projektu wnioskodawcy proponuja, aby w ustawie o wychowaniu w trzezwo-
éci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi, w art. 13! w ust. 1, méwigcym, jakich produktow
nie wolno reklamowa¢, dopusci¢ do reklamy i promocji cydr i perry, na zasadach takich
samych, jak piwo. Podobnie w ust. 2, aby w wymienionych no$nikach, mozna byto rekla-
mowac z ograniczeniami, poza piwem réowniez cydr i perry. Art. 2 méwi, ze ustawa wcho-
dzi w zycie 14 dni po jej ogloszeniu.

Chce powiedzie¢ Wysokim Komisjom, ze przedktadany projekt ma przede wszystkim
na celu zrownanie w prawach dotyczacych promocji i reklamy, cydr i perry z piwem.

Dlaczego wnioskodawcy przedkladaja powyzszy projekt? Wszystkie trzy napoje,
zaroéwno piwo, jak cydr produkowany z jabtek i perry produkowane z gruszek, sg napo-
jami o podobnej zawartoSci alkoholu. Ustawa mowi, ze cydr jest napojem zawierajacym
1,2-8,5% alkoholu. Naszym zdaniem wystepuje brak logiki i niezgodno$¢, poniewaz
napoje mozemy poréwnywac pod wieloma wzgledami: zawartosci alkoholu, ich walorow
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lub potencjalnych wad. Jednoczes$nie chce powiedziec, ze bardzo podobne w swoim cha-
rakterze jest piwo o smaku jabtkowym, dopuszczone do reklamowania i promowania,
natomiast cydr absolutnie nie.

Chce réwniez powiedzie¢, ze wnioskodawcy uzywaja wielu argumentow, aby zrow-
nac¢ powyzsze trzy napoje w zakresie promocji i reklamy. Dzialanie takie jest korzystne
i ma pozytywne skutki dla wielu dziedzin. Uwazamy, ze zmiany zachodzace na rynku
spozycia alkoholi w Polsce, idgce w kierunku zmniejszenia udzialu tzw. alkoholi moc-
nych, tj. wodek itp., na rzecz slabszych tj. piwa oraz w naszym przypadku cydru i perry,
korzystnie wplywajg na strukture spozycia alkoholu i dobre tendencje wérod konsumen-
tow. Jednocze$nie chce powiedziec, ze piwo, cydr i perry, a takze alkohole wysokoprocen-
towe sg uznane jako produkty dopuszczone do obrotu handlowego i sprzedazy. Trudno
sie zgodzi¢ z argumentem, ze sg one zdecydowanie szkodliwe dla zdrowia konsumentow.
Naszym zdaniem cydr i perry daje mozliwos¢ unikniecia negatywnych skutkéw spozywa-
nia alkoholi w spoleczenstwie, gdyz dzieki nim zmniejszamy spozycie alkoholi mocnych,
na rzecz stabszych. Ponadto, z wielu analiz wynika, ze cydr i perry nie tylko sg nieszko-
dliwe, ale majg pozytywny wplyw na zdrowie. Gdyby istniala mozliwos¢, to w trakcie
prac nad projektem, moglibySmy wspolnie wystucha¢ powyzszych argumentow.

Nie bez znaczenia jest fakt, ze cydr i perry produkujemy z owocow wytwarzanych
w naszym kraju, z jablek i gruszek. Wazny jest réwniez termin zgloszenia projektu.
Znajdujemy sie w momencie, kiedy polscy producenci owocow maja ogromne problemy
spowodowane gléwnie embargiem rosyjskim. Nawet gdyby go nie bylo, to silna gatgz
naszej gospodarki rolnej czasami ma problemy. Umozliwienie produkeji cydru i perry
z polskiego surowca, daje mozliwos$¢ rozwoju polskiego sadownictwa, zagospodarowa-
niu nadwyzek, ktére pojawiajg sie w roznych momentach i latach. Nie bez znaczenia
jest rowniez to, ze produkcja tych dwoch napojow moze rozwingé gospodarczo wiele
podmiotow. Dopuszczenie do reklamy cydru i perry spowoduje popularyzacje napojow
w spoleczenstwie i by¢ moze zwiekszy ich spozycie. Dzieki temu pobudzi rozwdj i wzrost
gospodarczy lub rynek pracy, nie tylko w rolnictwie, ale rowniez w jego otoczeniu, w sze-
roko rozumianym przetworstwie.

Ponadto, wielu producentéw i przetworcéw odbywa wyjazdy zagraniczne lub misje
gospodarcze, podczas ktorych dyskutuje sie o dywersyfikacji sprzedazy naszych owocow
z rosyjskiego embarga. Bardzo czesto slyszymy pytania, dotyczgce zakupu cydru i perry
produkowanego w Polsce z owocow, majacych bardzo dobra opinie na rynkach zagra-
nicznych. Jednym z elementéw wstrzymujacych rozwdj produkgeji jest zakaz promocji
i reklamy.

Chce powiedzie¢, ze z punktu widzenia budzetu panstwa, reklama powyzszych pro-
duktéw moze przyczyni¢ sie do zwiekszenia wplywow z podatku akcyzowego. Obser-
wujemy tendencje zmniejszania sie wplywow z wysokoprocentowych napojow alkoholo-
wych. W niektérych latach obserwowaliémy tendencje spadku spozycia piwa, co wply-
walo niekorzystnie na wysoko§¢ budzetu panstwa. Popularyzacja cydru i perry moglaby
spowodowac, ze malejace wplywy zostalyby uzupelnione z tytutu akcyzy od produkcji
i obrotu cydrem i perry. Projekt nie ma negatywnych skutkow dla budzetu panstwa,
a wrecz przeciwnie, moze spowodowac jego wzrost.

Przedstawilem najwazniejsze argumenty. Innych, o mniejszym znaczeniu, jest jeszcze
wiecej 1 rowniez istotnych dla projektu. W zwiazku z tym oddaje sie, jako przedstawi-
ciel wnioskodawcow, do dyspozycji wspolnie obradujacych komisji. Uwazam, ze nad tym
projektem warto pracowac na kolejnych etapach, np. w podkomisji. Wtedy mogliby$my
wystuchaé ekspertow, zaréwno zwolennikéw, jak i przeciwnikéw zmian.

Chce réwniez powiedzieé, ze reklama pozwoli unikac zjawiska, ktore dzisiaj obserwu-
jemy. Wiele koncernéw, przede wszystkim zagranicznych, wprowadzana na polski rynek
napoje tudzgco podobne z nazwy, skladu, wygladu, smaku do cydru, a w rzeczywistosci
bedace piwami smakowymi. Przyjecie omawianego projektu daloby mozliwo§¢ rozwoju
polskiej produkcji cydru i perry, zagospodarowania nadwyzek w trudnych momentach
rynkowych, jednocze$nie umozliwitoby zwiekszenie wplywow do budzetu panstwa.
W ocenie wnioskodawcow nie spowoduje to wzrostu alkoholizmu w Polsce.
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Projekt nie jest w sprzecznosci z prawem Unii Europejskiej, w zwigzku z tym nie
ma obawy o lamanie jej prawa.

Przewodniczacy posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):

Dziekuje panie posle. Szanowni panstwo, rozmawiamy o reklamie, ale mimo wszystko,
zawsze przy temacie alkoholi myslimy czeSciej nie o budzecie, ale o zdrowiu.

Prosze panig minister Beate Matecka-Libere o zabranie glosu, poniewaz wydaje sie, iz
wobec argumentow, jakie przedstawil pan posel wnioskodawca, chcemy uzyskac potwier-
dzenie lub zaprzeczenie ze strony przedstawiciela Ministerstwa Zdrowia.

Sekretarz stanu w Ministerstwie Zdrowia Beata Malecka-Libera:

r.l.

Pani przewodniczaca, dziekuje za uczestnictwo w dyskusji Komisja Zdrowia, poniewaz
reklama dotyczy naszego zdrowia. Nie bez znaczenia jest fakt, czy projekt bedzie dalej
procedowany czy nie. Przedstawiam stanowisko Ministerstwa Zdrowia wobec projektu
nowelizacji ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. (druk
nr 2814).

Szanowni panstwo, ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoho-
lizmowi z roku 1982 wskazala dokladnie, ze najwazniejsze jest wychowanie obywateli
w trzezwoSci. Jest to niezbedny warunek moralnego i materialnego dobra naszego kraju.
Niestety, bardzo wysoki i stale rosngcy poziom spozycia alkoholu w Polsce powoduje, iz
w dalszym ciggu jest to temat wazny ze wzgledéw spoltecznych i zdrowotnych. Alkohol
ma udowodniony wplyw na wystepowanie przemocy, w tym wobec dzieci, na wypadki
samochodowe, przestepczos¢, ubostwo i bezrobocie. Ma nieodwracalne konsekwencje dla
zdrowia czlowieka i dla catego systemu ochrony zdrowia.

Szacuje sie, ze obecnie w kraju uzaleznionych od alkoholi jest ok. 700 tys. osob, a nad-
uzywa go ok. 3 mln. os6b. Wedtug danych WHO, w Europie alkohol znajduje sie na dru-
gim miejscu po tytoniu wsrod czynnikow ryzyka dla zdrowia populacji, a ponad 200 cho-
rob i urazoéw wigze sie z jego spozywaniem. Sg to uzaleznienia, depresja, samobdjstwa,
wypadki, utoniecia, a takze choroba wieficowa, nadci$nienie tetnicze, kardiomiopatie,
zaburzenia rytmu serca, udary moézgu, zaburzenia poznawcze, zaburzenia odporno§ci
oraz zwiekszone ryzyko powstawania nowotworow jamy ustnej, gardia, krtani, przelyku,
watroby, jelita grubego, a takze alkoholowe zespoty ptodowe FAE i FAS.

Zaburzenia spowodowane naduzywaniem alkoholu stanowig w Polsce najczestsza
przyczyne leczenia psychiatrycznego. Zwiazek pomiedzy iloScig spozytego alkoholu,
a objawami depresji jest linearny, tzn. objawy zaburzen nasilajg sie wraz ze wzrostem
spozycia. Osoby w stanie depresji lub z zaburzeniami nastroju sg bardziej podatne
na uzaleznienia od alkoholu.

W naszym kraju alkohol jest odpowiedzialny za 12% przedwczesnych zgonéw i nie-
pelnosprawnoéci u mezczyzn, a takze 2% u kobiet. 25% zgonéw oséb w wieku 15-29 lat
wystepuje w konsekwencji spozywania alkoholu. Ponadto szacuje sie, iz w Polsce 15%
zgon6éw mezczyzn oraz 6% zgonéw kobiet mozna przypisa¢ schorzeniom powstalym
w skutek konsumpcji alkoholu. Pamietajmy, ze policyjne dane statystyczne wykazuja
wyraznie wplyw alkoholu na wzrost stopnia przestepczoSci.

W dzisiejszej dyskusji nalezy mie¢ na uwadze szereg danych odzwierciedlajacych
skale obcigzen dla budzetu panstwa wynikajgcych ze spozywania alkoholu. Wystarczy
wymieni¢ koszty wypadkéw spowodowanych przez nietrzezwych uczestnikow ruchu
drogowego. W roku 2013 szacowane byly one na ok. 3.800.000 tys. zt. Do tego docho-
dzg koszty leczenia wszystkich chorob zwigzanych ze spozyciem alkoholu lub poérednie
koszty wynikajgce z absencji w pracy. Wedlug Zaktadu Ubezpieczen Spolecznych liczba
dni absencji chorobowych z tego tytulu w roku 2013 wynioslta ok. 36,4 tys., a w 2012 r.
ok. 42,7 tys. Negatywne skutki sa absolutnie jednoznaczne.

Nieodlgcznym elementem polityki prozdrowotnej, do ktorej sg zobligowane organy
administracji rzadowej i samorzadowej, jest ochrona obywateli przed niekorzystnymi
skutkami spozywania alkoholu. Jednym z takich dzialan o udowodnionej skutecznoSci
jest dazenie do zmniejszenia ekspozycji polskiego spoteczenstwa na reklame alkoholu.
Zgodnie z art. 13 ust. 1 ustawy zabrania sie na obszarze kraju reklamy i promocji napo-
jow alkoholowych, z wyjatkiem piwa, ktorego reklama i promocja jest dozwolona pod
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okreslonymi warunkami. Dopuszczenie do reklamy kolejnych napojow alkoholowych,
takich jak cydr lub produkowany z gruszek perry, na zasadach obowigzujacych dla piwa,
jest z punktu widzenia zdrowia i bezpieczenstwa publicznego dalece szkodliwe.

W dyskusji, w celu dopuszczenia reklamy cydru, wskazuje sie, ze w 2001 r. zostata
dopuszczona zgoda na reklame piwa, z uwagi na fakt, iz spozycie tego trunku jest zde-
cydowanie korzystniejsze, niz spozycie mocniejszych alkoholi oraz istotnie wplywa
na zmiane struktury spozycia napojow alkoholowych. Dane wieloletnie wskazuja jed-
nak, ze umozliwiajac reklame piwa nie osiggnieto zamierzonego efektu i utrzymuje sie
wzrostowy trend konsumpcji alkoholu, jak i tendencja zwiekszajaca obcigzenia z tym
zwiazane, zarowno dla panstwa, jak i obywateli. W 2013 r. spozycie alkoholu per capita
wynosilo 9,6 1. czystego, czyli stuprocentowego, alkoholu w przeliczeniu na jednego
mieszkanca.

Trzeba podkresli¢, ze zdrowie i zycie ludzi majg pierwszorzedne znaczenie poSrod
dobr iinteres6w chronionych przez art. 36 Traktatu o funkcjonowaniu Unii Euro-
pejskiej. Do panstw czlonkowskich nalezy decyzja w granicach wyznaczonych trakta-
tem, na jakim poziomie zamierzaja zapewni¢ ochrone, zwlaszcza ryzyko uzaleznienia
i naduzywania alkoholu. Ztozone, szkodliwe skutki dla zdrowia zwigzane ze spozyciem
alkoholu sprawiajg, ze takie napoje stanowia szczegélng kategorie produktu poddang
restrykcyjnym wymogom i w sposéb szczegdlny sa tez traktowane przez orzecznictwo
Trybunatu Sprawiedliwo§ci Unii Europejskiej. W tym zakresie Trybunat wielokrotnie
uznal, iz érodki ograniczajgce mozliwos$¢ reklamy napojow alkoholowych, zmierzajace
do zwalczania ich naduzywania, odpowiadajg trosce o zdrowie publiczne. Ochrona zdro-
wia publicznego stanowi, jak wynika z art. 9, lezacy w interesie ogolnym cel, uzasadnia-
jacy w odpowiednim przypadku ograniczenie jednej z podstawowych wolnoSci.

Doséwiadczenia wielu krajow wskazuja, ze istnieje bezposredni zwigzek reklamy, nie
tylko z poziomem konsumpcji alkoholu, ale takze ze skalg spolecznych i zdrowotnych
nastepstw jego spozycia. W krajach, w ktorych wprowadzono calkowity zakaz reklamy
napojow alkoholowych, odnotowano spadek liczby §miertelnych ofiar wypadkéw samo-
chodowych. W panstwach, ktore wprowadzily czeSciowe ograniczenie reklamy napojow
alkoholowych, przecietne ich spozycie jest nizsze az o 16%, od spozycia alkoholu w pan-
stwach z brakiem ograniczen.

Wyniki badan z roku 2011 i 2013 wskazuja, iz napoje alkoholowe sg najbardziej roz-
powszechniong substancjg psychoaktywng wérod mlodziezy. Badania przeprowadzone
w 2011 r. pokazaly, ze ok. 90% uczniéow w wieku 15-18 lat przynajmniej raz w ciggu
swojego zycia pito alkohol. Najbardziej popularnym napojem alkoholowym wéréd mto-
dziezy jest piwo, a najmniej wino. Jest to efekt wiekszej dostepnosci ekonomicznej. Piwo,
podobnie jak cydr, jest tanie. Bardzo niepokojace wéréd mlodziezy jest zjawisko upijania
sie co najmniej raz w ciggu miesigca. W roku 2013 upilo sie 44% uczniow. Odsetek bada-
nych, ktérym zdarzalo sie to co najmniej trzykrotnie, wyniost 11%.

Zwiekszenie ekspozycji na reklame napojow alkoholowych ma udowodnione konse-
kwencje we wzroScie konsumpcji tych napojow, co jest celem rozwazanego dopuszcze-
nia reklamy cydru. Pozostaje to w sprzecznosci z polityka prozdrowotng, majaca na celu
zapewnienie dobrobytu i bezpieczenstwa populacji. Wobec trwajacej obecnie na réznych
forach, przede wszystkim w zwigzku z pracami nad projektem ustawy o zdrowiu publicz-
nym, ozywionej dyskusji o zdrowiu publicznym, jego wadze dla rozwoju naszego kraju,
miedzyresortowego wymiaru koniecznych dzialan i dtugofalowych skutkéw interwencji
w tym obszarze, rozwazenie dopuszczenia reklamy kolejnych napojow alkoholowych
w kraju, w ktorym 3 mln osob pije szkodliwie, wydaje sie mato racjonalne.

W zwigzku z powyzszym, uwzgledniajac wszystkie analizy, Ministerstwo Zdrowia
negatywnie opiniuje przedstawiany projekt.

Przewodniczacy posel Iwona Sledzifiska-Katarasinska (PO):
Dziekuje bardzo pani minister. Prosze panstwa, w wystapieniu wnioskodawcy pojawit
sie postulat o powotaniu podkomisji. Prawde mowigc nie konsultowatam tego z panem
przewodniczacym Tomaszem Latosem, ale powolywanie podkomisji dla dwoéch artyku-
tow, w sytuacji gdy sprawa jest do§¢ oczywista, wydaje sie nierozsadne i nieekonomiczne.

6 r.l.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Kowmisdi ZDRowiA (NR 189),
Komisyl KULTURY | SRODKOW PRzEkAZU (NR 181)

Mamy projekt, negatywne stanowisko rzadu, a w klubach bardzo rézne opinie. Wydaje
sie, ze jako pracujace wspélnie komisje jeszcze nie jesteSmy przygotowani do podjecia
ostatecznej decyzji. W zwigzku z tym, mam propozycje i traktuje ja jako wniosek for-
malny, aby komisje poprosily przedstawicieli Biura Analiz Sejmowych o przygotowanie
przekrojowego materialu lub ekspertyzy, w ktorej zawarty bylby pelen wachlarz infor-
macji, jak wyglada reklama napoi alkoholowych w poszczegolnych panstwach. Z drugiej
strony moglibySmy wyrobi¢ sobie opinie na temat skutecznosci reklamy i ustali¢, czy
przeklada sie ona na wzrost spozycia alkoholu. Nie wszyscy o tym wiedza. Zastanéwmy
sie nad doprecyzowaniem tego tematu i po otrzymaniu przekrojowego materialu jeszcze
raz sie spotkajmy. Wtedy bedziemy glosowali na ,,tak” lub ,,nie”. To jest moja formalna
propozycja.
Bardzo prosze, pan poset Mirostaw Maliszewski.
Posel Mirostaw Maliszewski (PSL) - spoza skladu komisji:

Pani przewodniczaca, prosze tylko doktadnie sprecyzowac, czy to co powiedziala pani
minister jest stanowiskiem rzgdu? W mojej ocenie jest to tylko stanowisko Ministerstwa
Zdrowia. Nie wiem, czy zgodnie z ustawg o dziatach praktykuje sie przy omawianiu
projektow prezentowanie oficjalnego stanowiska poszczegolnych ministerstw? Przepra-
szam, ze zwracam uwage, ale do czasu otrzymania analizy mozna poprosi¢ rzad, aby
wypracowal swoje stanowisko w sprawie projektu. Sugeruje, nie jako czlonek Komisji,
ale jako wnioskodawca, aby zaméwic ekspertyzy dotyczace wptywu alkoholu na zdrowie,
gospodarke, budzet i rolnictwo. PowinniSmy sprawdzic, czy nie dochodzi do tamania
konstytucji, ze wéréd napoi tudzaco do siebie podobnych pod wieloma wzgledami, jedne
mogg by¢ reklamowane i przedsiebiorcy je produkujgcy moga stosowaé promocje, a inni
nie moga. Pani przewodniczgca ma racje, nalezy zaméwic ekspertyze w Biurze Analiz
Sejmowych.

Przewodniczacy posel Iwona Sledzinska-Katarasinska (PO):
Dziekuje panie posle. MieliSmy stanowisko Ministerstwa Zdrowia. Bardzo chetnie
poznalibySmy stanowisko Ministerstwa Gospodarki, jezeli wnioskodawcy powolujg sie
na argumenty gospodarcze. Chce powiedziec, ze nie jesteSmy dzisiaj do konca przygoto-
wani do podjecia ostatecznych decyzji. Stad pomyst zwrécenia sie o ekspertyze.

Jestem zmuszona wcze$niej opuscic dzisiejsze posiedzenie. Dalsze prowadzenie dys-
kusji przejmie pan przewodniczacy Tomasz Latos. Mam nadzieje, ze sformutujag panstwo
do konca wniosek i zamkniemy pierwsze czytanie. Bardzo dziekuje.

Zgtaszal sie pan posel Liukasz Krupa, bardzo prosze o zabranie glosu.

Posel Lukasz Krupa (RP):

Panie przewodniczacy, chee zwrdci¢c uwage na malo racjonalne stanowisko Ministerstwa
Zdrowia, dlatego ze reklamowane piwo wystepuje w wielu smakach: z malin, jabtek, imbiru
i innych. Czesto w swoim smaku przypomina cydr. Wiemy, ze browary to ogromne lobby,
koncerny, ktore kiedy$ wywalczyly sobie prawo do reklamowania. Tymczasem w ostat-
nim roku mieliSmy problem z polskimi rolnikami i sprzedazg owocéw. Jabtka na rynku
hurtowym kosztuja po 10, 15, maksymalnie 20 kilka groszy. Nie ma na nie duzego zbytu,
czesto gnija u polskich rolnikéw. Tymezasem cydr mozna produkowaé¢ w zdecydowanie
prostszych warunkach niz piwo. Moglyby powsta¢ male przedsiebiorstwa specjalizujace
sie w produkgji polskiego cydru, jako naszego lokalnego produktu, ktéry podbijatby rynki
zagraniczne. Nic nie stoi na przeszkodzie, zeby go reklamowaé, gdyz jest takim samym
produktem niskoalkoholowym, smakowym i gazowanym jak piwo.

Przede wszystkim patriotyzm gospodarczy, a nie jakie$ ,,dyrdymaly” o statystykach
dotyczacych alkoholizmu.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
Pani przewodniczgca, zanim przekazala mi prowadzenie, wskazala kolejnos¢ przemo-
wien, wiec teraz moja kole;j.
Szanowni panstwo, nie méwimy o zgodzie na produkcje cydru. To jest poza dyskusja.
OczywiScie, ze jest i bedzie on produkowany. Méwimy wylacznie o kwestiach reklamo-
wych, a nie zwigzanych z produkcjg lub sprzedazg. Chce panstwu powiedzie¢, zwlaszcza
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osobom spoza Komisji Zdrowia, ze wielokrotnie, przy sprawozdaniu rocznym mowigcym
o wykonaniu ustawy dyskutujemy, czy ograniczy¢ reklamy juz dopuszczone, biorgc pod
uwage dane statystyczne zwigzane ze szkodliwo$cig alkoholu.

Nie chce przedtuzaé, gdyz pani przewodniczaca zglosita wniosek formalny, pozwole
jeszcze udzieli¢ glosu trzem osobom oraz pani minister. Mysle, ze na tych wypowiedziach
zakonczymy posiedzenie zakladajgc, iz wniosek formalny zostanie przyjety i bedziemy
mogli wracaé do tematu.

Prosze o zabranie glosu pana posta Jana Dziedziczaka.

Posel Jan Dziedziczak (PiS):

Dziekuje panie przewodniczacy, powiedzial pan to, o czym chcialem mowic. JesteSmy
po wielkiej debacie nad przyjeciem Konwencji Rady Europy o przeciwdzialaniu przemocy
wobec kobiet. Bylem przekonany, slyszac wypowiedzi érodowisk liberalnych w naszym
parlamencie, ze spotykamy sie dzisiaj, aby zlikwidowaé reklame jakiegokolwiek alkoholu.
Whbrew temu co jest napisane w Konwencji, powodem przemocy w rodzinie nie jest religia
lub rodzina, tylko alkohol. Tymczasem, po glosach oburzenia w dyskusji o przyjeciu Kon-
wencji Rady Europy o przeciwdzialaniu przemocy wobec kobiet, spotykamy sie dzisiaj,
zeby rozszerzy¢ liczbe reklamowanych produktow alkoholowych. To jest aberracja.

Jestem zwolennikiem wyrob6éw polskich producentéw piwa lub cydru. Uwazam,
ze cydr nie powinien by¢ dyskryminowany w kontekscie piwa. Drogg do likwidacji tej
dyskryminacji powinna by¢ likwidacja reklamy piwa. Wtedy obydwa trunki miatyby
rowne szanse. Co wiecej, nasi polscy producenci mieliby wieksze mozliwo$ci osiagnie-
cia sukcesu w poréwnaniu z wielkimi, bardzo bogatymi koncernami. Jestem z okregu
wyborczego, w ktorym znajduje sie miejscowos§¢ Bojanowo ze znanym browarem oraz
wielu producentéw cydru. Gdyby reklam nie bylo, spadtoby spozycie alkoholu, a lokalni
producenci mieliby wiekszy wktad w polski rynek.

Drodzy panstwo, jezeli méwimy o zmianach w ustawie, powinniSmy zlikwidowac
reklame piwa. To jest moje prywatne stanowisko, wypowiadam sie w imieniu swoim,
nie Klubu. Zachecam wszystkich parlamentarzystow, ktorzy glosowali podczas dyskusji
nad Konwencjg Rady Europy o przeciwdzialaniu przemocy wobec kobiet, zeby wyka-
zali sie konsekwencja. Jezeli jest kto§ przeciwko przemocy domowej, powinien glosowac
przeciwko jakiejkolwiek reklamie alkoholu, w tym piwa. Jezeli rozpoczynamy dysku-
sje, to nie na temat rozszerzenia liczby reklamowanych produktow alkoholowych, ale
o likwidacji jakiejkolwiek reklamy alkoholu w polskich mediach.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
Dziekuje, przekazuje glos panu postowi Romanowi Kaczorowi.

Posel Roman Kaczor (PO) - spoza skladu komisji:
Panie przewodniczacy, Wysokie Komisje, nie jestem czlonkiem waszych komisji, ale chce
wypowiedziec sie na ten temat.

Parlamentarny Zespot ds. Wolnego Rynku funkcjonujacy w Sejmie odby! spotka-
nie, na ktérym byli przedstawiciele Ministerstwa Gospodarki, Ministerstwa Zdrowia
i naszych producentéw. Ministerstwo Zdrowia jak zawsze przedstawia negatywne stano-
wisko. Catkowicie inaczej na te kwestie patrzy Ministerstwo Gospodarki oraz Minister-
stwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Nasi producenci wytwarzajg koncentrat jabtkowy, ktory
jest kupowany przez firmy niemieckie lub angielskie. W tych krajach produkuje sie cydr
i gotowy produkt przysyta do Polski. Dzisiaj koncerny zachodnie mogg reklamowac piwo
o zawartoS§ci alkoholu wiekszej niz cydr, a nasi lokalni producenci nie maja przyzwolenia.
Czy mamy wolno§¢ gospodarczg dla wszystkich podmiotéw gospodarczych, czy tylko dla
wytypowanych w ustawie? Dzisiaj 80-90% browarow jest wykupionych przez kapital
zachodni. Oni moga w Polsce wszystko reklamowac, nasi producenci nie.

Chce prosi¢ Wysokie Komisje, zeby przedstawiciele Ministerstwa Gospodarki i Mini-
sterstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi tez mogli wypowiedziec sie na temat ustawy. To jest
bardzo wazne. W sytuacji kryzysowej w jakiej znalazla sie Polska, czyli zakazu eksportu
naszych jabtek i gruszek na Wschéd, nasi producenci ponoszg ogromne straty, a my nie
pozwalamy funkcjonowac¢ im na wolnym rynku, jak innym podmiotom gospodarczym,
czyli koncernom zachodnim.
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Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
Dziekuje. MySle, ze wszystkie pytania bedg skierowane do Biura Analiz Sejmowych.
Zanim poprosze o wypowiedz panig minister, prosze o glos pana posta Rajmunda Millera.

Posel Rajmund Miller (PO):
Przychylam sie do glosu pani przewodniczacej. Po wczorajszym posiedzeniu Komisji
Zdrowia bardzo prosze o zachowanie kultury. Panie po§le, nie wypada méwi¢ do ministra
i kobiety, ze opowiada ,,dyrdymaly”. Za chwile zejdziemy do poziomu wypowiedzi wczoraj-
szych lobbystow, ktorzy opowiadali sie za sprzedaza marihuany. Kieruje apel do kolegow,
jesteSmy postami, szanujmy sie wzajemnie i utrzymujmy odpowiedni poziom dyskusji.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
Dziekuje. Oddaje glos pani minister, bardzo prosze.

Sekretarz stanu w MZ Beata Malecka-Libera:
Dziekuje panie poSle za milg uwage. Szanowni panstwo, to nie sg ,,dyrdymaly. Méwimy
o zdrowiu catego spoteczenstwa.

Chce sie odnie$¢ do dwoch kwestii i pytan, ktore zostaly zadane. Co zrobié z jabtkami?
Rozumiem, ze nie chodzi jedynie o kwestie reklamy cydru i przerobu owocéw w napdj
alkoholowy, tylko mamy na rynku problem z jabtkami. W zwigzku z tym zastan6éwmy
sie wspolnie, w jaki spos6b mozemy reklamowacé polskie jabtka. To byloby wspaniate
wyzwanie, gdyby$my moéwiac o zdrowiu Polakéw, o zmianach w zachowaniu, stylu zycia
i diety, zaczeli promowac polskie jabtka w postaci salatek i surowek.

Druga kwestia dotyczy problemu producentow, nier6wnoSci podmiotéw i dyskry-
minacji. Chce zacytowac, panie poSle, szefa Grupy AMBRA Roberta Ogora, ktéry jest
wytworcg Cydru Lubelskiego. Ta wypowiedZz miala miejsce na jednej z konferencji, gdzie
pan prezes powiedzial tak: ,, Apeluje, aby nie pozwoli¢ na reklamowanie cydru w Polsce.
Jefli to sie stanie nie bedziemy mieli szans na jego rozwdj”.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
Szanowni panstwo, mamy postawiony formalny wniosek o wystapienie do Biura Analiz
Sejmowych. Wniosek zostanie szczegoélowo sformutowany przez panig przewodniczaca
i przekazany sekretariatom komisji.
Czy kto$ z pan i panéw postéw jest przeciwny zaproponowanemu wnioskowi? Pan
posel Jan Dziedziczak, prosze bardzo.

Posel Jan Dziedziczak (PiS):
Poprosimy o dopisanie we wniosku pytania o informacje o wptywach do budzetu pan-
stwa z akcyzy alkoholowej, jak duza jest to suma. Dodatkowo prosze o oszacowanie kosz-
tow zwigzanych ze spozyciem alkoholu w Polsce w postaci leczenia, skutkow wypadkéw
itd. Chodzi mnie o dane, ktore mozna ze soba zestawic.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):
OczywiScie, uzupelnimy wniosek do BAS-u o te dane. Zglasza sie jeszcze przedstawiciel
wnioskodawcow, bardzo prosze.

Posel Mirostaw Maliszewski (PSL) - spoza skladu komisji:

Panie przewodniczacy, chce krotko odnie$é sie do wypowiedzi pani minister. Tak sie
sklada, ze na promocji jablek troche sie znam. Nie chce, aby sytuacja jeszcze bardziej
sie komplikowala, ale w sprawie promocji jablek srodowisko polskich sadownikéw robi
ogromne dzialania. Chce miedzy innymi powiedzieé, ze przez dwa ostatnie lata pro-
wadziliémy akcje w szpitalach ,jedz witaminy i wracaj do zdrowia”. Polscy sadownicy
wydatkowali znaczne §rodki finansowe na te akcje, przeznaczyli ogromng ilo§¢ jabtek,
darmowo dostarczajac je do placowek szpitalnych, w ktorych przebywaja dzieci.

Chce z przykroéScig powiedziec, ze zwrociliSmy sie do Ministerstwa Zdrowia z pro-
pozycja rozkolportowania za panstwa posrednictwem w placowkach opieki zdrowotne;j
w Polsce materialow namawiajgcych dzieci do czestszego, niz do tej pory spozywania
owocow i warzyw, jako profilaktyki szeregu chorob. Niestety, na dwukrotny apel z naszej
strony nie ma jakiejkolwiek, nawet negatywnej reakcji Ministerstwa Zdrowia. Pozostato
jeszcze Kkilka tysiecy plakatow i ulotek, ktore chetnie rozdalibySmy mlodym pacjentom
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w placowkach stuzby zdrowia. Nie mamy srodkow logistycznych, zeby zawiezé je do kaz-
dego szpitala. To bylaby wspaniala akcja wpisujaca sie w pani apel. Podpisuje sie dwoma
rekoma pod akcjg propagujacg wérdd dzieci i mlodziezy spozywanie jablek i innych owo-
cow. Zachecam panig minister, zebySmy nawiazali wspolprace w tym zakresie.

Chce jeszcze wypowiedzie¢ sie na temat wystapienia pana prezesa Roberta Ogéra
z firmy AMBRA i zapytac, czy to, co robi on w sprawie Cydru Lubelskiego nie jest ukryta
formg reklamy, tamaniem prawa? Czy pan prezes nie boi sie, ze kto$ inny, legalnie prowa-
dzagc reklame swoich napojow cydrowych i perry, nie zabierze mu cze$ci rynku? Czy to nie
jest lobbing ze strony tego pana, gdyz artykut ukazat sie w jednej z gazet dzisiaj rano.

Przewodniczacy posel Tomasz Latos (PiS):

10

Dziekuje. Te sprawe mozna wyjasni¢, ale nie przez komisje. Mam nadzieje, ze pani mini-
ster bedzie z panstwem w kontakcie w kwestii zwigzanej z promocjg jablek.

Jeszcze jedna uwaga. Nikt nie stawia tutaj zarzutéw polskim sadownikom, ze w spo-
sob zly, niewlasciwy lub bierny zachowujg sie w sprawie promocji spozywania jablek.
To jest pytanie natury ogélnej i przyszloSciowej, co zrobi¢ w tej kwestii. Pamietajmy
i sami odpowiedzmy sobie na pytania. W Polsce pomarancze nie rosna, a ile os6b spo-
zywa soki pomaranczowe? Moze nalezaloby w wiekszym stopniu spozywac soki z jablek.
Jest to jednak temat na inng dyskusje, ktéra moze tez jest potrzebna.

Jak rozumiem, nie ma osoby przeciwnej wnioskowi formalnemu, w takim razie zostat
on przyjety. Bardzo prosze sekretariaty komisji o kontakt z panig przewodniczacg, aby
sformulowa¢ dokladnie zakres wystapienia do Biura Analiz Sejmowych. Dziekuje bardzo.

Zamykam wspélnych posiedzenie dwoch komisji.
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