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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki (nr 91)

11 wrzesnia 2013 .

Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki, obradujgca pod przewodnictwem
posta Ireneusza Rasia (PO), przewodniczgacego Komisji, oraz posta Andrzeja
Biernata (PO), zastepcy przewodniczgcego Komisji, zrealizowata nastepujacy
porzadek dzienny:

— rozpatrzyta i zatwierdzita projekt formularza notyfikacyjnego w sprawie
notyfikacji komisyjnego projektu ustawy o zmianie ustawy o grach hazardo-
wych,

— rozpatrzyta informacje Ministra Sportu i Turystyki na temat kampanii pro-
mocyjnych realizowanych przez Polska Organizacje Turystyczng na rynkach
zagranicznych w latach 2013-2014,

— rozpatrzyta informacje Ministra Sportu i Turystyki na temat turystyki biz-
nesowej (przemyst spotkan) w dziataniach Poland Convention Bureau Pol-
skiej Organizacji Turystyczne;.

W posiedzeniu udzial wzieli: Katarzyna Sobierajska podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu
i Turystyki wraz ze wspolpracownikami, Barbara Kozlowska starszy specjalista w Ministerstwie
Gospodarki, Bartlomiej Walas wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej (POT) wraz ze wspol-
pracownikami, Krzysztof Celuch kierownik Poland Convention Bureau (PCB) Polskiej Organizacji
Turystycznej, Marek Kamienski czlonek zarzadu Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia Agentow Tury-
stycznych, Dariusz Wojtal wiceprezes Polskiej Izby Turystyki (PIT) wraz ze wspélpracownikami,
Andrzej Szymanski wiceprezes Izby Turystyki Rzeczypospolitej Polskiej (ITRP), Krzysztof L.opa-
cinski dyrektor Instytutu Turystyki w Warszawie.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Anna Czechowska, Krzysztof Majer
1 Artur Zaniewski - z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych; Lukasz Grabarczyk i Woj-
ciech Paluch - legislatorzy z Biura Legislacyjnego; Ziemowit Cie§lik naczelnik Wydziatu Analiz Prawa
Europejskiego i Migdzynarodowego oraz Justyna Lacny ekspert ds. legislacji — z Biura Analiz Sejmowych.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Zgodnie z listg obecnosci stwierdzam kworum i otwieram posiedzenie Komisji Kultury
Fizycznej, Sportu i Turystyki. W imieniu pan i panéw postéw serdecznie witam zapro-
szonych gosci, panig minister Sobierajska wraz z zalogg oraz pana wiceprezesa Polskiej
Organizacji Turystycznej Barttomieja Walasa. Witam przedstawicieli Biura Legislacyj-
nego oraz Biura Analiz Sejmowych oraz wszystkich ludzi dobrej woli, ktérzy bedg wsp6l-
nie pracowali wraz z nami podczas tego posiedzenia Komisji.

Porzadek dzienny zostal panstwu przestany. Przewiduje on w dniu dzisiejszym —
informacje Ministra Sportu i Turystyki na temat kampanii promocyjnych realizowanych
przez Polskg Organizacje Turystyczng na rynkach zagranicznych w latach 2013-2014
oraz informacje Ministra Sportu i Turystyki na temat turystyki biznesowej (przemyst
spotkan) w dzialaniach Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystyczne;.
Punkt trzeci porzadku dziennego to rozpatrzenie i zatwierdzenie projektu formularza
notyfikacyjnego w sprawie notyfikacji komisyjnego projektu ustawy o zmianie ustawy
o grach hazardowych.
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Proponuje, aby ten punkt formalny omoéwi¢ jako pierwszy, to moja jedyna korekta.
Pragne powiedzie¢, iz ze wzgledu na kwestie formalne Komisja musi zatwierdzié formu-
larz notyfikacyjny. Bedzie on zalacznikiem do uzasadnienia naszej inicjatywy dotyczacej
zmiany ustawy o grach hazardowych. Zostat on uzgodniony z Ministerstwem Gospodarki
oraz Biurem Analiz Sejmowych. Nalezy go przyja¢. To wymagany element uzasadnienia.
Przedstawitem sytuacje skrotowo, dysponuje jednak opisem szczegélowym wymagane;j
formuly procedowania. Zanim zatwierdze porzadek obrad pan posetl Jan Tomaszewski
chce zglosi¢ wniosek formalny.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Tak. Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Zanim zglosze mdj wniosek, pragne go
uzasadni¢ w dwoch zdaniach. Dwa miesigce temu zglosilem do pani minister sportu
i turystyki wniosek, aby przekazala nam informacje, jak przebiega procedura nadawa-
nia imienia pana Kazimierza Gérskiego Stadionowi Narodowemu. Do dnia dzisiejszego
nie otrzymalem tej informacji. Jestem zbulwersowany po konferencji, ktorg zorganizo-
wal w ubieglym tygodniu Instytut Pamieci Narodowej, jaka miala miejsce na Stadionie
Narodowym w Warszawie im. Kazimierza Gorskiego. Przypomne, ze to imie stadionowi
nadat Sejm. Ludzie z IPN zaproponowali, aby stadion przyjal nazwe samospalonego czlo-
wieka sprzed kilkudziesieciu lat. Uwazam, ze jest to bulwersujace. Przedstawiam wnio-
sek, aby$my zwrdcili sie do pani minister, zeby wystata do IPN informacje, iz Stadion
Narodowy ma juz swojego patrona i nie nalezy robic¢ poSmiewiska. Jesli IPN jest takim
dyletantem, to niech zajmuje sie czym chce, ale od sportu trzyma sie z daleka. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje za te uwage. Czy sg jeszcze glosy w tej kwestii? Bardzo prosze, pan poset Tade-
usz Tomaszewski.

Posel Tadeusz Tomaszewski (SLD):

Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, zgadzam sie z moim imiennikiem, jesli cho-
dzi o wole polityczng. Panie posle, Sejm wyrazil swojg wole. Formalnie te decyzje musi
podjaé wlasciciel stadionu. Dopdki wiasciciel stadionu nie podejmie tej decyzji to tego
typu — nie chcialbym uzywaé pejoratywnych sformutowan — propozycje beda sie poja-
wialy. Zgadzam sie i proponuje, aby prezydium Komisji przygotowalo dezyderat skiero-
wany do pani minister w nawigzaniu do uchwaly Sejmu. Chciatbym, aby w nawigzaniu
do uchwaty Sejmu poproszono w nim o informacje na temat stanu podejmowanych przez
resort dzialan, w ramach reprezentowania wlaSciciela i Skarbu Panstwa, jesli chodzi
o procedure wywigzania sie z woli Sejmu o nadaniu Stadionowi Narodowemu imienia
Kazimierza Gorskiego. Mysle, ze procedowanie tej sprawy powinniSmy przyspieszyc.
Czuje, ze zostala jakby schowana do szuflady. Wszyscy, lacznie z panig minister, byli
zachwyceni propozycja, moéwili ze jest dobra. Wdrozenie tego w zycie zatrzymato sie
W miejscu.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

OczywiScie, przyjmuje to do wiadomosci i podczas posiedzenia Komisji przyjmiemy pro-
jekt dezyderatu oraz skierujemy go do dyskusji komisyjnej. Wtedy bedziemy mogli prze-
prowadzi¢ poglebiong dyskusje. Jesli bedzie to konieczne, mozemy odby¢ dodatkowe
spotkanie w tej sprawie na Stadionie Narodowym. Nie chciatbym, aby ta tragedia i, dla
niektoérych osob, bohaterska émieré polskiego patrioty byla mieszana w sprawy Stadionu
Narodowego. Pan posel Jan Tomaszewski do§¢ dobrze ujal ten temat. Mozliwe, ze IPN
nie wiedzial o naszych wcze$niejszych dziataniach. Jest zapewne réwniez miejsce na to,
aby uczci¢ to patriotyczne zachowanie, ale nie nalezy miesza¢ obu tych spraw. Warto,
aby Komisja wyjasnila te sytuacje.

RozpatrzyliSmy kwestie wnioskow biezacych i wobec braku zastrzezen do propo-
nowanego procedowania punktéow stwierdzam, ze porzadek dzienny zostal przyjety.
Przechodzimy do rozpatrzenia i zatwierdzenia projektu formularza notyfikacyjnego
w sprawie notyfikacji komisyjnego projektu ustawy o zmianie ustawy o grach hazardo-
wych. Bardzo prosze, aby przedstawiciel Biura Analiz Sejmowych precyzyjnie odniést sie
do tego formularza. Otrzymali go panstwo w materiatach elektronicznych przestanych
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przez sekretariat Komisji. Oddaje glos panu mecenasowi, aby dokladnie okreslit zmiany
w formularzu.

Naczelnik Wydzialu Analiz Prawa Europejskiego i Miedzynarodowego Biura Analiz
Sejmowych Ziemowit Cieslik:

J-S.

Ziemowit Cieslik, Biuro Analiz Sejmowych. Szanowni panstwo, zgodnie z zyczeniem
pani marszalek oraz pana ministra przedstawiliSmy panstwu formularz notyfikacyjny,
ktoéry jest koniecznym elementem postepowania notyfikacyjnego, jakie dotyczy¢ mia-
toby projektu, ktéry jest wnoszony przez Wysoka Komisje do Sejmu, ze wzgledu na jego
tre§é. Dotyczy on ushug okreslonego rodzaju i wprowadza regulacje, ktore muszg podle-
gac ocenie Komisji Europejskiej oraz innych panstw cztonkowskich, w §wietle procedur
okreslonych w dyrektywie nr 98/34. Taki formularz jest aktem czysto formalnym. Rze-
czywistym przedmiotem oceny jes, oczywiscie, projekt Wysokiej Komisji. Formularz jest
rozbudowang fiszkg informacyjna, ktora mu towarzyszy. Zostal on skonstruowany przez
Komisje Europejska a wnioskodawcy wypetniajg tylko pola okres§lone w tym formularzu
danymi dotyczacymi konkretnego projektu. Na bazie panstwa projektu, uwzglednia-
jac szczegotowe wskazowki zawarte w jego uzasadnieniu, pozwoliliSmy sobie wypelnic¢
ten formularz zgodnie z wytycznymi przedstawionymi przez Komisje Europejska. To,
w jaki sposob ten formularz zostal przez nas wypelniony poddane zostalo konsultacjom
z Ministerstwem Gospodarki, ktore peini role krajowego notyfikatora. Jest organem
administracji publicznej w Polsce, ktory prowadzi postepowania w zakresie notyfikacji
i przepisow technicznych, i kontaktuje sie z Komisjg Europejska.

Konsultacje odbyly sie na przelomie ostatnich dni. Formularz, ktory majg panstwo
przed sobg nie uwzglednia wszystkich zmian bedacych efektem tych konsultacji. Zawiera
drobne zmiany, nieistotne z punktu widzenia wypowiedzi zawartych w formularzu, ale
precyzujace zawartg w nim tres¢. Jesli pan przewodniczacy pozwoli, chcialbym w krot-
kich stlowach wskaza¢ te zmiany.

Prosze panstwa, formularz dzieli sie na szesnascie punktoéw. Proponujemy wprowa-
dzenie nastepujacych zmian: w punkcie nr 7 tego formularza powinny by¢ wskazane
inne procedury notyfikacyjne, ktére — niezaleznie od przepiséw, ktorych dotyczy formu-
larz — miatyby znalez¢ zastosowanie. Omytkowo zaznaczony zostal punkt na samym dole
formularza. Proponujemy jego skreslenie. Faktycznie jest tak, ze notyfikowany projekt
dotyczy kwestii odnoszacych sie do dostepu do wybranych ustugodawcow, jednak nie
na gruncie dyrektywy w sprawie ustug na rynku wewnetrznym, ale na gruncie naszej
dyrektywy dotyczacej przepisoéw technicznych. To zaznaczenie jest zbedne.

Kolejna zmiana dotyczy punktu nr 16 — Porozumienia SPS. Sg to te elementy regulacji
projektu, ktore objete sa postanowieniami porozumienia w sprawie srodkow sanitarnych
i fitosanitarnych. Wilasciwszym oznaczeniem jest wybor drugiej opcji — projekt nie jest
§rodkiem sanitarnym, ani fitosanitarnym. W tym znaczeniu nie musi podlegaé¢ ocenie
wplywu, ktéry zaznaczony zostal w kratce nr 4. Proponujemy przeniesienie zaznaczenia
z kratki nr 4 do kratki nr 2.

Pozostale trzy uwagi zglosita pani reprezentujaca Ministerstwo Gospodarki. Jesli pan
przewodniczacy pozwoli, rowniez zreferuje je w skrocie. W pelni zgadzamy sie z zastrze-
zeniami. Majg one charakter formalny. W punkcie nr 10 w czesci dotyczacej odniesien
do tekstow podstawowych — wskazaliémy taki tekst podstawowy — nalezy réwniez
zakre§li¢ krzyzykiem, iz zaznaczamy teksty podstawowe. To trywialna formalno$¢, ale
nalezy jej dopelnié. W innym przypadku system dokonujacy odczytu tych dokumentow
nie odczyta tego wpisu. Konieczne jest rowniez uzupelnienie formularza o adres inter-
netowy i mailowy w punkcie 3b. To powinien by¢ adres sekretariatu Wysokiej Komisji,
ktory umozliwi kontakt pani z Ministerstwa Gospodarki oraz Komisji Europejskiej bez-
posrednio z podmiotem bedacym inicjatorem prowadzonego postepowania.

Najwazniejsza i jednocze$nie najbardziej ztozona jest wypowiedz zawarta w ostatnim
zdaniu w punkcie nr 8. Powtorzona jest tam regula zawarta w projekcie — informacja,
ze ustawa ma wejs¢ w zycie z dniem 1 stycznia 2014 roku. Prosze panstwa, zgodnie
z regulami okre§lonymi w dyrektywie nr 98/34 proces notyfikacyjny wymaga, aby poste-
powanie legislacyjne prowadzone w panstwie cztonkowskim zostalo zawieszone na okres
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co najmniej trzech miesiecy. W wyjatkowych przypadkach ten okres moze by¢ przedtu-
zony o kolejne trzy miesigce lub okreSlony okres, w zaleznoSci od oceny przyjetej przez
Komisje Europejskg oraz inne panstwa czlonkowskie. Minimalnie jest to okres trzech
miesiecy od momentu przedstawienia dokumentéw notyfikacyjnych Komisji Europej-
skiej. Oznacza to z punktu widzenia wymogéw prawa Unii Europejskiej, ze termin okre-
§lony w treSci normatywnej projektu — 1 stycznia 2014 roku - jest zagrozony. W zwigzku
z tym ten postulat Ministerstwa Gospodarki...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Jaki zapis panstwo proponujg?

Naczelnik wydzialu w BAS Ziemowit Cieslik:
Odpowie pani z ministerstwa.

Starszy specjalista w Ministerstwie Gospodarki Barbara Kozlowska:
Proponuje przepis ,,ustawa wchodzi w zycie 14 dni od daty opublikowania”. Jest to bar-
dzo bezpieczna formutla, ktéra nie wymaga dodatkowego uzasadnienia. Istnieje mozli-
wos¢ wejscia w zycie ustawy do 7 dni lub jednego dnia po ogloszeniu, ale taka sytuacje
nalezy uzasadni¢. Wysoka Komisja moze to uczynié, tylko trzeba odpowiednio rozbudo-
wac uzasadnienie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Mysle, ze mozemy przyjaé wszystkie panstwa sugestie, jednak dla formalnosci
chciatbym zapyta¢ panstwa postow o opinie? Nie slysze zgloszen.
Poddam pod glosowanie wraz z tymi zmianami...

Starszy specjalista w MG Barbara Kozlowska:

Czy w ramach dyskusji moge zadac jedno pytanie? Przeczytalam w uzasadnieniu, iz pro-
jekt nie byt konsultowany. Dotyczy bardzo istotnej kwestii z punktu widzenia finansow.
Chodzi o hazard. Kasyna dysponujag duzymi kwotami. Toczy sie postepowanie wyjasnia-
jace w odniesieniu do ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku, ktoérg aktualnie Komisja
nowelizuje w ramach tego projektu. Rozmowy sie jeszcze nie zakonczyly i Komisja Euro-
pejska oczekuje od strony polskiej nowelizacji calego projektu. To jest tylko fragment,
ktory dodaje przepisy a nie nowelizuje zawarta w ustawie tres¢. Zastanawialam sie, czy
nie byloby wskazane choéby w trybie roboczym skonsultowanie projektu z wlasciwym
ministerstwem, w tym przypadku z Ministerstwem Finanséw i panem ministrem Jac-
kiem Kapicag.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Projekt byt konsultowany z panem ministrem Jackiem Kapicg na kazdym etapie, nawet
jesli chodzi o nasze zalozenia do zmian. W pracach roboczych uczestniczy! pan minister.

Starszy specjalista w MG Barbara Kozlowska:
To mnie uspokaja.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Zwroécimy sie o pomoc do wszystkich stuzb, aby okryly nas odpowiednim parasolem bez-
pieczenstwa. Te zmiany nie powinny wzbudzac wiekszych namietnosci. Zapewne mozna
bedzie zauwazy¢ zainteresowanie tymi zmianami. Raczej podnosza one standardy gry
w Internecie, bo ta ustawa ma réwniez to na celu.

Jesli chodzi o omowione elementy zmian, postowie nie zglaszali wnioskéw. Chciatbym
przeglosowac wniosek dotyczacy formularza notyfikacyjnego wraz ze zmianami, ktore
zostaly zaprezentowane.

Kto z pan i panéw postoéw jest za przyjeciem tego formularza? (14) Kto jest przeciw?
(0) Kto sie wstrzymal? (5)

Stwierdzam, ze formularz zostal przyjety przez Wysokg Komisje. Zamykam ten punkt
obrad. Dziekuje wszystkim z panstwa, ktorzy przyszli tu, aby uczestniczy¢ w pracach
nad tym punktem porzadku, za udzial w obradach. Panowie z Biura Legislacyjnego nie
musieli by¢ przez nas w dniu dzisiejszym wywolywani, ale bardzo dziekuje za opieke
i oferowang pomoc.
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Przystepujemy do oméwienia punktu drugiego: informacji Ministra Sportu i Tury-
styki na temat kampanii promocyjnych realizowanych przez Polskg Organizacje Tury-
styczng na rynkach zagranicznych w latach 2013-2014. Pani minister Sobierajska
ma glos.

Podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Katarzyna Sobierajska:

J-S.

Bardzo dziekuje. Panie przewodniczacy, panie i panowie postowie, jesli panstwo pozwola,
przedstawie doslownie dwa zdania wstepu, odnoszace sie zaréwno do punktu pierwszego
jak i drugiego porzadku dziennego, gdyz one sie ze soba tacza. Jesli pan przewodniczacy
pozwoli chciatabym nastepnie odda¢ glos panu przewodniczacemu Walasowi.

Aby usystematyzowac nasza wiedze odnosnie do kampanii promocyjnej prowadzone;j
przez Polskg Organizacje Turystyczng chcialabym przypomnie¢, iz obecnie konczaca
sie perspektywa finansowa 2007-2013 spowodowala, ze po raz pierwszy w turystyce
mieliémy mozliwo§¢é wykorzystania znacznych §rodkow na przeprowadzenie kampanii
promocyjnej na rynkach zagranicznych, nie tylko na poziomie krajowym, ale rowniez
regionalnym. Wojewo6dztwa i regiony mialy szanse, aby zrealizowac duze i ciekawe kam-
panie, ktére mogty by¢ wsparciem dla kampanii realizowanej na poziomie centralnym.

Wielokrotnie podczas posiedzen Komisji byli panstwo informowani, przedstawiliémy
rowniez prezentacje na ten temat w momencie rozpoczecia tych dzialan, ze rok 2010 byt
szczeg6lny. Wtedy Polska Organizacja Turystyczna rozpoczela szeroko zakrojone dziata-
nia promocyjne i kampanie na rynkach zagranicznych. W kazdym kolejnym roku miaty
one swoj temat przewodni. W roku 2010 byt to jubileusz urodzin naszego kompozytora —
Fryderyka Chopina. W roku 2011 byla to prezydencja Polski w Radzie Unii Europejskiej
oraz wstep do Mistrzostw Europy w Pilce Noznej UEFA Euro 2012. Rok 2012, a zwlasz-
cza pierwsze polrocze rowniez przebiegalo pod znakiem tych dzialan. Mistrzostwa, jesli
wezmiemy pod uwage statystyki, przyniosty nam bardzo dobre efekty i wyniki, o czym
opowiem za chwile.

Dzialania promocyjne od roku 2010 prowadzone byly przede wszystkim na rynkach
europejskich. Mozna bylo powiedzie¢, ze rok 2012 powinien by¢ rokiem rozliczenia
i zakonczenia tych dziatan, bo tak zakladal pierwotny projekt ich czasu trwania oraz
wysoko§¢ finansowania. Z uwagi na efektywno§é i jako§¢ dziatan POT udato sie pozyskaé
dodatkowe fundusze na rozwiniecie tych dzialan i wydtuzenie czasu ich trwania. Z tego
powodu w dniu dzisiejszym prezentujemy panstwu nowy etap — kampanie, ktora jest
juz realizowana na rynkach europejskich, na ktorych nie mogta by¢ realizowana w tym
okresie, o ktérym wcze$niej wspominalam. Istnieje rowniez kampania, ktéra wychodzi
poza ramy Europy i realizowana jest na rynkach azjatyckich.

Czas trwania tych dzialan, jak okreslono w materiatach, to lata 2013-2014. To okres
bardzo dla nas istotny, gdyz zaréwno w 2013 jak i 2014 roku jeste§my gospodarzami
bardzo waznych imprez sportowych. Wkroétce rozpoczynajg sie mistrzostwa Europy
w siatkowce, a w przyszlym roku mistrzostwa S§wiata. To bardzo istotne, aby efektywnie
wykorzystac te imprezy w dzialaniach promocyjnych na rzecz promocji kraju.

Na zakonczenie mojej wypowiedzi, pragne powiedzieé, ze rozpoczete w 2010 roku
dzialania zaczynajg przynosi¢ bardzo wymierne efekty. Rok 2012 zamknat sie kilku-
procentowym wzrostem, jesli chodzi o przyjazdy turystéow zagranicznych. OsiagneliSmy
niemalze poziom 15 mln — doktadnie 14,8 mln turystow zagranicznych odwiedzajacych
Polske. Wracamy do dobrych wynikéw sprzed kryzysu i roku 2008. Prognozy tegoroczne,
podsumowanie sezonu po o§miu miesigcach, wskazuja na kilkuprocentowe wzrosty. Spo-
dziewamy sie, ze rok 2013 zamkniemy na poziomie 15,5 mln goSci zza granicy. Warto
podkresli¢ rowniez fakt, ze znacznie poprawil sie ruch krajowy. Jest to bardzo istotne.
Od wielu lat ruch krajowy zmniejszat sie. W latach 2013-2014 mamy nadzieje, ze nastapi
czas, w ktorym ruch krajowy bedzie sie zdecydowanie poprawiat i ta tendencja wzro-
stowa utrzyma sie w latach przyszlych.

To wszystko co mam do powiedzenia, jesli chodzi o wprowadzenie. Chcialabym,
jesli pan przewodniczacy pozwoli, oddac¢ glos panu prezesowi Walasowi. Chce rowniez
uprzedzié, co sygnalizowatam juz panu przewodniczgcemu, ze niestety o godzinie 11.00
rozpoczyna sie posiedzenie Komisji do spraw Unii Europejskiej i omawiamy podczas
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niego punkt dotyczacy nowej dyrektywy w obszarze turystyki. Gdyby$my nie wyczer-
pali omawiania tematu, niestety bede musiala udac¢ sie na tamto posiedzenie, z gory
bardzo przepraszam. Obecne jest jednak przedstawicielstwo zaréwno Polskiej Organi-
zacji Turystycznej oraz pani dyrektor Napiorkowska. W razie potrzeby bedg do panstwa
dyspozycji. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Dziekuje, pani minister. Czy sg pytania? Glos ma poset Jan Tomaszewski, bardzo prosze.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Panie przewodniczacy, pani minister, gratuluje, bowiem widac¢ poprawe. Brakuje mi jed-
nak oméwienia jednej kwestii. Ostatnio — niestety, musze powiedzie¢ o tym otwarcie
— futbolowe bandy terrorystyczne daly o sobie zna¢ zaréwno w Poznaniu, jak i Gdyni.
Brakowalo mi, po tych bandyckich ekscesach wypowiedzi ministra i stow krytyki.
Chcialbym, aby poszta w §wiat informacja, ze Ministerstwo Sportu i — przede wszystkim
— Turystyki tepi takie chamskie zachowania. Wszyscy wiedza, o czym méwie. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Prosze, aby pani minister odpowiedziala.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
Jak najbardziej jesteSmy przeciwni tego rodzaju zachowaniom. Dla obszaru turystyki
jest to szczegdlnie istotne, bowiem psujmy sobie wizerunek kraju u siebie i za granica.
Wezoraj rowniez podczas meczu z San Marino mogliSmy dostrzec pewne niepokojace
zachowania. JesteSmy w stalym kontakcie z Ministerstwem Spraw Wewnetrznych
w sprawie, aby podja¢ kroki, ktore w przysztosci moglyby w sposob zdecydowany ogra-
niczy¢ tego typu zachowania.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Pani minister, chodzi o oficjalne stanowisko MSIiT, ze takie zachowania sg niegodne. To,
co udatlo sie¢ nam wypracowac podczas Euro jest teraz rozmieniane na drobne.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
Dobrze, przyjmuje ten wniosek do wiadomosci, panie posle, i przekaze.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Glos ma pan posel Matuszewski.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Pani minister, wszyscy doskonale wiemy, ze najbardziej odwiedzane miejsca przez tury-
stow zagranicznych to Krakow i Warszawa, sg dobrze promowane. Co robi ministerstwo,
aby promowac takie miejsca jak 1.0dz, gdzie sg piekne zabytki, np. Manufaktura? Co robi
ministerstwo oraz podlegle mu agendy, aby pokaza¢ inne, mniej znane walory tury-
styczne Polski? Chodzi mi o konkrety: ile pieniedzy przeznacza si¢ na promocje pieknej
ziemi t6dzkiej? Wywodze sie z Y.odzi i o niej mowie, ale podejrzewam, ze kolega ze Slaska
rowniez mialby podobne pytanie.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Ale Manufaktura to prywatny biznes.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Jezdze po Swiecie i wiem, ze Krakéw, Czestochowa sg bardzo dobrze znane, ale inne
piekne miejsca nie. Prosze o odpowiedz.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Jesli pani minister moze odpowiedzie¢, to prosze.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
Bardzo szanuje lokalny patriotyzm. Rozumiem pytanie. W prezentacji pana prezesa
Walasa te kwestie zostang poruszone. Nowy branding dzialah promocyjnych w ramach
tej kampanii, o ktorej bedziemy moéwili za chwile, zawiera elementy zwiazane z poszcze-
gblnymi regionami. Wspomniana przez pana posta Manufaktura w L.odzi jest przed-
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stawiona na jednym z promocyjnych wizerunkéw w bardzo tadnym ujeciu. Prosze
wzia¢ pod uwage fakt, ze kampanie narodowe maja gléwnie za zadanie zainteresowaé
turystow Polska, jako krajem. Bardzo rzadko bezposrednio w outdoorowym wizerunku
turysta zagraniczny lub potencjalny turysta zagraniczny bedzie w stanie zidentyfiko-
wac, ze jest to .6dz, Gdansk lub inny region i miejsce w Polsce. Ma on zostac zachecony
do przyjazdu do Polski, aby szukat dalszych szczegbétowych informacji o poszczegblnych
miastach i regionach. Tak jak wcze$niej powiedzialam nie oznacza to, ze wizerunkowo
w tych layoutach ogloszen prasowych, telewizyjnych, internetowych nie uwzgledniamy
elementow promocji réznych regionow i miast.

Nie tak dawno temu w telewizji publicznej (troche wykraczamy poza tematyke dzi-
siejszego posiedzenia Komisji) realizowana byla kampania, ktéra pokazywala rowniez
efekt dziatan w ramach obecnej perspektywy. Bylo to dzialanie 6.4, dotyczace ponadre-
gionalnych produktow turystycznych. To projekty infrastrukturalne, ktore zostaly dofi-
nansowane ze srodkoéw europejskich. Spoty te gtownie dotyczyly pokazania tych miejsc
i obiektow — pokazano Torun, Putawy, Artaméw, a wiec te wszystkie miejsca, ktore
wypieknialy dzieki tym funduszom i stanowiag towar eksportowy, jesli chodzi o turystyke.
Trzeba podkresli¢, panie poSle, ze regiony majg duze znaczenie i pole samodzielnoSci
w dzialaniu. Znaczaco uzupelniajg one dzialania na szczeblu krajowym. Przyktadem
moze by¢ wojewddztwo dolnoslgskie z bardzo piekng i charakterystyczng kampania,
z ktorg zapewne wszyscy sie zetkneli — , Nie do opowiedzenia. Do zobaczenia”. To cha-
rakterystyczne haslo i spoty je zawierajace byly w sezonie turystycznym wielokrotnie
wysSwietlane. Regiony majg swoja role i odpowiedzialnosc za te zadania. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):

Dziekuje. Promocja regionéw zajmuja sie regionalne organizacje turystyczne a prezesem
POT jest lodzianin — pan Rafal Szmytke. Obecny na sali jest lodzianin Tomek Rosset,
ktory pracuje w Polskiej Izbie Turystyki. Na brak zainteresowania promocjg f.odzi nie
powinniSmy narzekac, ale moze rzeczywisScie jest jaki§ niedosyt, bo kazdy chciatby, aby-
Smy byli pepkiem §wiata. Prosze bardzo, panie posle.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Panie po§le Andrzeju Biernacie z wojewodztwa 16dzkiego (pochodzi pan z Konstan-
tynowa Lodzkiego) — rozumiem, ze ma pan wiedze, ze jest wszystko dobrze, ze 1.6dz
i wojewodztwo 16dzkie sg dobrze promowane, ze Domy Tkaczy w moim rodzinnym Zgie-
rzu sg znane pani minister i wszystkim innym. Te piekne tereny, ktére powoli Igczone
sg autostradami (pana kolega bardzo stabo wywigzuje sie z tego zadania, ale niedtugo mu
sie to uda) sg bardzo warto$ciowe. Kolega Mastalerek doskonale wie, jak wyglada sytu-
acja drogi ze Strykowa do Tuszyna — £.6dz jest bardzo zakorkowana. Panie po§le Bier-
nacie, przedstawiciele organizacji turystycznych z Y.odzi — apeluje do panstwa, aby robié
wiecej, zeby L.odz i wojewddztwo todzkie byly lepiej poznane przez turystow z catego
Swiata. Dziwie sie panu, panie poSle, ze méwi pan, ze duzo jest robione i w zasadzie
mozna juz nic nie robi¢. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):

Panskie zdziwienie akurat mnie nie dziwi. Przechodzimy do oméwienia kolejnego punktu
porzadku - informacji Ministra Sportu i Turystyki na temat turystyki biznesowe;...

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:

Panie poS§le, jeszcze nawet nie zaczeliémy omawiac poprzedniego...

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):

Przepraszam, rozpedzitem sie, prosze bardzo.

Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej Bartlomiej Walas:

J-S.

Dziekuje bardzo. Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, chciatem w skrocie przed-
stawié¢ obrazowo nowo zaproponowany branding. Zostal on przygotowany przez Pol-
ska Organizacje Turystyczng, a co najwazniejsze, uzgodniony z miastami i regionami.
Zapewnia to, ze dwie kampanie bedg prowadzone wlasciwie i spdjnie. Pierwsza z nich,
pod nazwag , Lubie Polske” adresowana jest na rynek azjatycki a druga - ,,Promujmy
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Polske Razem”, na rynek europejski. W momentach, w ktorych miasta, regiony, urzedy
marszalkowskie, regionalne organizacje turystyczne beda chcialy komunikowaé sie
ze $wiatem poprzez media, wspolprace outdoor, zewnetrzng, beda wykorzystywaly te
same komunikaty. To niezwykle wazne w kontekscie jednorodno§ci przekazu. Niestety,
nieobecny jest pan posel Matuszewski, ale zapewniam go, co bedzie mogt zaraz zobaczy¢,
ze Lodz...

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):

Jego to nie interesuje.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

10

Mowimy o dwoch projektach. ,,Lubie Polske” jest projektem nowym o wartosci 50
mln z adresowanym na rynek azjatycki. W tej strukturze budzetu 85% dziatan kieruje
sie na rynek chinski a pozostale dzialania — na rynek japonski i hinduski. Stosuje sie
odmienione i zréznicowane narzedzia. Na rynku chinskim najpierw przygotowujemy
branze do wigczenia tego typu produktéw do katalogu i nawigzania kontaktéw z branzg
polska. Na kolejnym etapie prowadzona bedzie kampania komunikacyjna ukierunko-
wana na konsumenta. Na rynku japonskim i hinduskim érodki pozwalaja na komunika-
cje, ktora ma na celu zwiekszenie oferty wyjazdéw do Polski w katalogach operatoréow
z obu tych krajow oraz zachecenie Bollywood do lokowania swoich produkcji filmowych
na terenie naszego panstwa, o czym opowiem pézniej. Poszerzony projekt ,,Promujmy
Polske Razem” jest kontynuacja dotychczasowej kampanii, o czym wspominala pani
minister. W tej odslonie obejmuje rynek rosyjski, ukrainski, wloski, irlandzki, hiszpan-
ski i czeski. Zmienilem kolejno§¢é wymieniania tych rynkéw, biorac pod uwage warto§é
budzetowa kazdego z nich. Na promocje w tych 6 krajach przeznaczony jest budzet
w kwocie 30 min z1.

Nasze projekty sg zgodne z dokumentami wyzszego rzedu i o charakterze strategicz-
nym. Maja za zadanie zbudowa¢ lub odbudowaé wizerunek atrakeyjnosci Polski, a takze
skomercjalizowa¢ polska oferte na tych rynkach. Na wielu rynkach sprzedaz i dystry-
bucja odbywa sie poprzez posrednictwo touroperatoréw. Rynki azjatyckie sg trudne,
ze wzgledu na fakt, ze terytorium oraz liczba ludnoSci, do jakiej trzeba dotrzec jest
olbrzymia. Drugi powdd jest taki, ze nasza wiedza i wyobraZznia o wymaganiach, potrze-
bach i nawykach ludzi, méwiac delikatnie, jest na §rednim poziomie. Za chwile to pokaze
- prowadzimy model szkolenia w branzy touroperatorskiej, hotelarzy, gastronomikéw,
zarzgdzajacych polskimi atrakcjami. Chcemy nauczy¢ ich wymagan i sposobu postrze-
gania $wiata przez obywateli tych krajow.

Przypomniatem sobie o anegdotycznym stwierdzeniu pana z Chin, ktéry podczas
konferencji otwierajacej nasz projekt szkoleniowy opowiadal, ze gdy pie¢ lat temu przy-
jechat do Polski bardzo namawiano go, aby pojechal na polskg wies, bo jest taka tadna
i kolorowa. Odpowiedzial on: ,,tak, dwa tygodnie temu juz bytem w Opolu”. Przepraszam
opolan, ale to pokazuje sposob my§lenia o tym, co jest duze a co — mate.

Oprzemy komunikacje (wzbudze pewnie niezadowolenie, co prosze mi wybaczy¢)
na Krakowie i Warszawie. Whrew pozorom, nie zawsze warto budowac¢ strategie promo-
cyjna w oparciu o rézne miasta czy regiony ze wzgledu na skutecznoéé¢ przekazywania
informacji. Te dwa miasta w ramach turystyki miejskiej, kulturowej, przemystu spotkan,
maja najwiekszg szanse, ze turysci sie nimi zainteresujg. Dlatego o nich méwimy w pre-
zentacji. Pozostale rynki sg tez uwzglednione.

Na przedstawionym slajdzie pokazany jest zarys naszej strategii — jak funkcjonuje,
jakie sa grupy docelowe. Te informacje zawarte sg w dokumencie, ktéry modyfikowali-
Smy pottora roku temu - strategii marketingowej. To wytyczna do budowania kampanii
komunikacyjnej na wspomnianych trzech rynkach. Po§wiece wiecej czasu omowieniu
rynku indyjskiego. Grupa docelowa jest tam przemyst filmowy i Bollywood. Nakrecenie
filmu w kontekscie jakiegokolwiek miasta, regionu w Polsce jest optacalne. Widzowie
hinduscy wiedza, ze w Polsce byly krecone tego typu filmy — Tatry udawaly Katmandu
lub Kaszmir. To jest warte kazdych pieniedzy. Hindusi pojadg tam, gdzie te filmy sg kre-
cone, wraz z commision division — sg to jednostki odpowiedzialne za tego typu badania
w miedzynarodowych oérodkach sztuki filmowej, dziataly miedzy innymi w Krakowie.
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J-S.

Rynek japonski — prosze pamietac, ze mamy na nim duze szanse wzrostowe. Plano-
wane jest bezposrednie polaczenie lotnicze do tego kraju, co jest sprawa podstawowa dla
mozliwoéci dalszego rozwoju komunikagji.

Na rynkach europejskich sg gléwnie promowane miasta polskie, ale w szerszym
wymiarze niz tylko Krakow i Warszawa. Sg to propozycje city breakow, elementy tury-
styki aktywnej w zaleznoéci od rynku oraz komunikacja dwukierunkowa — nastawiona
na konsumentow oraz branze turystyczna. Na rynku rosyjskim, ukrainskim i wloskim
nie mieliSmy do dyspozycji takich budzetow, jakie sg przewidziane obecnie na komuni-
kacje konsumencka.

Niektoére informacje pomine, bo wspominatem juz o grupach, do ktérych adresowana
jest komunikacja. R6znego rodzaju organizatorzy kongreséw i konferencji to specyficzny
segment w §wiecie meeting planerow, czyli tak zwanych profesjonalnych organizatorow
kongresow. Komunikujemy sie z nimi w troche inny sposéb.

Glowne narzedzia, jakie stosujemy w komunikacji z konsumentami i czeSciowo
z branzg, to reklama, ale nie na wszystkich rynkach. Na niektérych rynkach koszt
reklamy jest nieadekwatny jesli chodzi o mozliwy zasieg i czestotliwosci. Z tego powodu
na niektoérych rynkach nie bedzie reklamy telewizyjnej, ale wieksze nasycenie prasa
i wiadomo§ciami z Internetu oraz reklamg zewnetrzna. Przepraszam za skrot zargo-
nowy OOH w prezentacji multimedialnej. Narzedzia, ktore bedg wykorzystane do ksztal-
towania Srodowisk opiniotworczych i mediéw to oferty podrozy zaréwno dla blogeréw,
jak i dziennikarzy. Musimy sie przyzwyczajac, ze specyficzne blogi, od kulinarnego - jak
pana Johnsona - po inne, sg znacznie bardziej skuteczne niz prasa kolorowa. Posiadamy
informacje o takich blogach. Wiele dziatan na tych rynkach bedzie zaadresowane do spe-
cjalistycznych branzy i bedzie miato na celu pokazanie polskich mozliwosci lokowania
produktu poprzez komercjalizacje, podréze studyjne, warsztaty branzowe dla obu stron
— lokowane w Polsce i w kraju, z ktérym sie komunikujemy. Wydawane beda specjalne
broszury branzowe tzw. manuale. Majg one charakter doglebnie techniczny, nie sg prze-
znaczone dla konsumenta, lecz przedstawicieli branzy turystyczne;.

Na niektorych rynkach, szczegdlnie azjatyckich silng role odgrywa specjalizacja.
Przedstawiam panstwu layout naszego starego manuala oraz dwie podstawowe wizy-
towki. Budujemy wzorem innych krajow programy ,specjalista Polski”. Mieszkancy
Azji uwielbiajg umieszczanie na wizytéwkach znakéw rekomendacji, ze touroperator
jest specjalista danego kierunku podrézy. Chcemy, aby Polska réwniez funkcjonowata
w ramach tego trendu. Komunikacja w Azji, biorac pod uwage wymiar ludzki, liczbe
mediéw moze spowodowaé problemy. Mozna tatwo sie pomyli¢, zachwycajac sie milio-
nami odbiorcow. MusieliSmy przeprowadzic¢ do§é szerokie konsultacje, aby w dokumen-
tach do planu medialnego, ktéry jest na etapie przetargu ustali¢ takie kryteria, zeby
uzyskac jak najwyzsza efektywnosc. Checemy dotrzeé do jak najszerszej grupy docelowej
przy jak najnizszej cenie. Odbyly sie bardzo szerokie konsultacje, réwniez z polskimi pla-
cowkami dyplomatycznymi na tych rynkach. Korzystamy z dostepnej wiedzy wszystkich
mozliwych instytucji.

Element shoppingu i turystyki zakupowej jest istotny na rynkach azjatyckich. W stra-
tegii komunikacji ten aspekt znajduje swoje potwierdzenie. Na zdjeciu widnieje Japonka
na rynku w Krakowie. Projekt sklada sie z kilku komponentow formalnych — kampanii,
czyli zakupu mediéw, dziatan PR oraz innych narzedzi zar6wno w Azji, jak i na rynkach,
o ktorych wspominatem. Druga istotna strategia to badania, ktore sg nieodigcznym ele-
mentem wyboru komunikacji oraz ewaluacja wynikow. Komponent C, czyli program
edukacyjny dla polskich przedsiebiorcéw, to trzeci aspekt dzialan. Caly projekt majg
promowac strona internetowa oraz konferencje — najblizsza odbedzie sie we wtorek,
w przyszlym tygodniu.

Idea kreacyjna komunikacji marketingowej czegokolwiek — butéw, samochodéw, tury-
styki — opiera sie o rekomendacje. Gdyby kazdy z nas o tym pomyslal, to stwierdzitby,
ze nawet szukajac hotelu w internecie szuka o nim opinii — jak kto$§ powiedzial, jaka
jest opinia, dobra czy zla. Wszyscy organizatorzy kampanii obecnie kladg na to duzy
nacisk. Ta rekomendacja ma by¢ dla nas wazna. Oznacza to, ze w kreacjach adresowa-
nych np. na rynek japonski o Polsce bedg opowiadali Hindusi, Japonczycy i Chinczycy
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a nie Polacy. NazwaliSmy kreacje promocyjng — ,,bajkowa”. Zgodna jest z nowym tren-
dem poszukiwan i przyciggania, budowania motywacji do przyjazdu. Opiera sie na tzw.
storytelling, czyli opowiadaniu jakiej$ historii. Na potrzeby naszej kampanii wykorzy-
staliémy bajki. Nie sg to bajki polskie, ktérych nikt na §wiecie nie zna, ale najbardziej
klasyczne, z kanonu $§wiatowego. Majg one zainspirowac do przyjazdu. Motywem nie
jest bajka sama w sobie (czy to ,,Czerwony kapturek”, czy cokolwiek innego) a pokaza-
nie potencjalu produktu turystycznego konkretnego regionu i miasta. Zobaczg panstwo
za chwile, jak zrealizowaliSmy ten pomyst.

Przygotowanych zostalo szesnascie podstawowych layoutow po§wieconych kazdemu
regionowi i produktowi priorytetowemu, ktory dany region uwaza za nadrzedny. Nic¢
przewodnia to: ,przyjedz do Polski i odnajdz swoja historie”. Kampania jest przygo-
towana we wspolpracy ze wszystkimi regionalnymi organizacjami turystycznymi.
To trwalo ponad rok pracy. Nie mowie juz tylko o samej operacji, wykonaniu zdje¢, ale
rowniez o wyborze miejsc, oprawie graficznej, dyskusji. Jest powszechna zgoda odnoénie
do tej koncepcji. Nie bedzie nigdzie napisane, ze to chodzi o ,Kopciuszka”, ale to zdjecie
ma pokazac mozliwosci shoppingowe w Polsce. Na stronach i portalach internetowych
pojawi sie takie zdjecie. Te obrazy sg — oczywiScie — przejaskrawione, domalowuje sie
niebo, co$ jest likwidowane, zapalane sg lampy. Jest to kreacja lekko futurystyczno-
-bajkowa. To zdjecie przedstawia inne wydarzenie (chodzi o ,,Alicje w Krainie Czaréow”,
dlatego na zdjeciu jest kroliczek) Festiwal Sztukmistrzéw w Lublinie. Kolejne zdjecie
pokazuje podlaskiego ,,Robin Hooda”. Byly dyskusje dlaczego on a nie zubr, ktéry komu-
nikuje, ze jest to Podlasie...

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Albo Janosik?

Posel Zbigniew Babalski (PiS):
Ma pan moze jakie$ zdjecia z Warmii i Mazur?

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
To chyba bedzie to zdjecie. Nie, to jednak inne wojewodztwo. Zdaje sie, ze bardzo pan-
stwu przeszkadzam. Wojewodztwo pomorskie chcialo pokazaé swoj produkt — mariny.
Uznali oni, ze lokalizacja ,,Sindbada zeglarza” bedzie najwlasciwsza. Na zdjeciu widnieje
syrenka.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Takie syrenki sie tapie na wedke w wojewodztwie pomorskim?

Posel Zbigniew Babalski (PiS):
Takie syrenki mozna ztapac¢ w sie¢ na Warmii i Mazurach.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

On chyba ma splawik ustawiony w innym kierunku. To tylko forma alegoryczna. Kiedy$
zadano nam pytanie, dlaczego nie korzystamy z bajek np. o ,,Koziotku Matotku”. Pra-
wie nikt nie zna Koziotka Matotka. To tylko forma graficzna, ktéra ma zaintrygowac
swoja odmiennos$cig. Jesli panstwo popatrzg na Warszawe i reklamy letnich wakacji,
to sg one identyczne - piasek, plaza. Sg praktycznie takie same, niezaleznie od kraju.
To zdjecie jest alegoria ,,Pocahontas”. Te lokacje wybrato wojewddztwo lubuskie. Zdjecie
przedstawia Opolszczyzne — ulokowang turystyke rowerowa na tle Zamku w Moszne;.
Mamy rézne dylematy. Obecnie Zamek w Mosznej, jako atrakcja jest bardzo dyskusyjny.
To jednak charakterystyczne miejsce.

Kolejne zdjecie przedstawia Podkarpacie z motywem ,,Pieknej i Bestii”. To miej-
sce wojewodztwo rekomendowalo dla promocji regionu. Wojewodztwo Swietokrzyskie
od kilku lat prowadzi promocje regionu w oparciu o czary i magie. Wspdlnie z nimi zna-
lezliSmy ten model dla produktu — uzdrowiska, wellness, spa. To zdjecie przedstawia
wojewodztwo kujawsko-pomorskie i Wroctaw. Sg zdaje sie setki tych krasnali. Takg
forme komunikacji wybralo miasto. Trudno, aby oprawa graficzna sie od tego rdoznita.
Zdjecie przedstawia siedmiu krasnoludkéw, to chyba jeden z patacow w Wielkopolsce.
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Posel Jakub Rutnicki (PO):
Chcialbym zada¢ pytanie jako poset z regionu Wielkopolski. To miejsce rekomendowato
wojewodztwo wielkopolskie? Co to za miejsce?

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
To jest palac na litere ,,R”, przepraszam, nie pamietam.

Glos z sali:
Rutnickiego!

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Mogtby by¢ Rutnickiego.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):
Kubo, to miejsce jest rozpoznawalne. Pytasz o to?

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Nie miatem pojecia, ze to jest Wielkopolska.

Posel Maciej Banaszak (RP):
Masz swdj wlasny patac?

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

Wréémy do tematu. To rysunek z kolejnej bajki. Szlak Orlich Gniazd, ktéry ma ztoty
certyfikat wojewodztwa Slaskiego i ,,Roszpunka”. Kolejne zdjecie przedstawia Warszawe.
Warszawa oraz Krakow majg wiecej kreacji. Oto Krakow w wersji europejskiej. Okazalo
sie, ze Hindusom nie mozemy pokazywac zdjec, na ktorych jest Hindus i Hinduska. Nie
moze by¢ mezczyzny i kobiety, jest mezczyzna i Europejka. To niuanse, ktérych mozemy
omylnie nie wzig¢ pod uwage. Oto zdjecie reprezentujace Malopolske. Ten layout bedzie
wykorzystywany glownie na rynku ukrainskim i rosyjskim.

Dlaczego prezentujemy zime? To podstawowe produkty przyjazdow z tych dwoch
rynkéw w okresie zimowym. Gdansk: ,Romeo i Julia”. Miasto zazyczylo sobie wlaénie
takiego ujecia. Moga panstwo zobaczy¢ teraz nowy logotyp wojewddztwa pomorskiego.
Gdy bedziemy pokazywali komunikacje dotyczaca tego regionu, bedziemy wprost odwo-
tywali sie do konkretnych portali komunikacyjnych.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
1.6dz niech pan pokaze jeszcze.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
1.6dZ juz byla pokazana. Pan poset w ogole jest niezainteresowany.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Przepraszam, ale musze wyjsc.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
To bylo najpiekniejsze zdjecie.
Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Prosze, oto ono.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Miejsce bardzo rozpoznawalne.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Prosze panstwa, jesli maja panstwo pytania, do tej czesci dzialan POT, to czekam na nie.
Jesli chodzi o przemyst spotkan, jesli pan przewodniczacy pozwoli, informacje przed-
stawi pan Krzysztof Celuch.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Dziekuje. Czy sa pytania do prezentacji? Gtos ma pan posel Rutnicki.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Moze bedzie to pytanie niedotyczgce samej pre-
zentacji a bardziej ogélne. Jako Wielkopolanin mam duzy problem, jesli chodzi o zdje-
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cie zwigzane z moim regionem. Nie jest ono wedlug mnie komunikatywne, tym bar-
dziej, ze trudno rozpoznac to miejsce. Mam pytanie: kto i w jaki sposéb przygotowal
te kampanie? Rozumiem, ze przygotowany byl zwigzany z tym przetarg. Na to dzialanie
budzet przewidziany byl na kwote 50 mln zl. Czy byla jedna firma, ktéra przygotowata
te kreacje na rynki chinski, japoniski i hinduski? Kto to dla panstwa realizuje od strony
technicznej? Rozumiem, ze jesli chodzi o Bollywood, to informacje beda przedstawione
w kolejnym punkcie posiedzenia?

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Bollywood byt juz oméwiony.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Rozumiem, Bollywood juz nie bedzie omawiany. To w takim razie wszystkie pytania
z mojej strony. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Andrzej Biernat (PO):
Prosze o odpowiedz.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Oba projekty — zaréwno azjatycki i poszerzony, oparte sg o kilka przetargéow. Moge podaé
nazwe jednej firmy, gdyz przetarg zostal zakonczony. Wykonaniem zdjeé zajela sie firma
BBDO. Pojutrze bedziemy przygotowywali materialy zwigzane z kampanig, bowiem spot
reklamowy oraz przetarg na zakup mediéw wejdg w faze realizacji. To najwiekszy prze-
targ, ktory dotyczy wyboru domu mediowego, jaki zakupi dla nas media. Sg tez mniejsze
przetargi, ktore dotycza tzw. roadshow, podrozy studyjnych w Polsce dla touroperato-
row z tamtych rynkéw oraz roadshow organizowanych na rynkach, na ktérych beda
prowadzone dzialania. Wszystko prowadzone jest w ramach kilku przetargéw a zaden
z nich nie zostal ostatecznie rozstrzygniety, oprocz zdjec. Zdjecia zostaly zakonczone
we wrzesniu.
Ten zamek w Wielkopolsce to Rydzyna.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
A konkretnie, kto to zaproponowal?

Posel Roman Kosecki (PO):
Nazwisko!

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Panie posle, wiele regionéw o tym zadecydowalo. Przedstawianie Malopolski bez Kra-
kowa i Wielkopolski bez Poznania byloby takie sobie.

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Zgadzam sie. Wolalbym, abySmy drazyli nadal ten temat. Skoro wydajemy na te zada-
nia niemale pienigdze, to chcemy w sposob sensowny przedstawiac to, co jest najlepsze
w roznych regionach. Wolatbym, aby osoby odpowiedzialne za konsultacje i akcepta-
cje danych propozycji w terenie podchodzily do tego rzetelnie, z calym szacunkiem dla
Rydzyny. Dla wielu postéw to bylo zaskoczenie. To niewielka czesé regionu. Moze jest
to czepianie sie szczegdlow, ale czesto méwig nam one o tym, co...

Posel Roman Kosecki (PO):
Kazdy region pokazuje to, co ma najlepszego, sorry!

Posel Jakub Rutnicki (PO):
Mysle, ze je§li Mazowsze mogloby pokazaé to, co ma najlepszego, to tylko pan poset
Roman Kosecki bylby na tych zdjeciach. To taka wypowiedz pot zartem, pot serio.
Chcialbym ustyszeé kilka slow na temat tego, jak technicznie wygladaly konsultacje
z regionalnymi oddzialami.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:
Ponad rok temu przedstawiliSmy regionalnym organizacjom turystycznym oraz branzy
swojg wizje. Nie bylo wtedy jeszcze mowy o przygotowywaniu obrazkéw. Chcieliémy
ujednolicenia komunikatéw docierajacych do rynkéw zagranicznych. Mozna to zrobié
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poprzez ujecie wizualne, wspdlne logotypy, polaczenie ich. To byl poczatek procesu, ktory
spotkat sie z dobrym odzewem. Prosze pamietac, ze to wszystko jest procesem dobrej
woli. Regionalne organizacje turystyczne nie majg zadnej formalnoprawne;j relacji z Pol-
ska Organizacjg Turystyczng. Zawsze przewijajg sie rozne koncepcje. Wykonanie tych
wszystkich zdje¢ uwazamy za duzy sukces koncentrujacy i unifikujacy wspolne zada-
nie regionow. Jesli Wielkopolska, co zostalo wyartykulowane w strategii, projekt palace
i zamki, jako sztandarowy na niektorych rynkach, to wyboér Rydzyny a nie, na przyklad,
Poznania... Nie mogliSmy wykona¢ 2-3 zdje¢, bo sg one kosztowne. Wyjatek stanowily
Krakow i Warszawa, gdzie gama promocji byta nieco szersza. Nie kruszytbym kopii
o to zdjecie. Omawiajac kazde z nich pani dyrektor, gdyby byla obecna, mogltaby opo-
wiedzie¢ rozne historie i przytoczyé rézne punkty widzenia, na co zwréci¢ uwage.

Sa regiony, ktore postrzegaja swoj projekt docelowy jako istotny. Podkarpacie chce
postawic¢ na turystyke kongresowo-konferencyjng. Wydawaloby sie nam wszystkim,
ze na pierwszy rzut oka turystyka gorska, aktywna, kulturowa, szlaki powinny by¢
priorytetem. Regiony majg swoja wizje. Jesli ta wizja bardzo nam nie przeszkadzala,
to wspotpracowaliSmy w tym aspekcie. Istotna nie jest sama forma obiektow przedsta-
wionych, bowiem wiele z nich bedzie nierozpoznawalnych nawet przez Polakéw, ale idea.
Na zdjeciu z wojewddztwa podkarpackiego widnieje konkretny hotel, co niektérzy moga
zauwazyC¢. Wazne sg strony internetowe regionow. Potrzebna jest komunikacja z ryn-
kiem, ktora pokazuje produkt wprost — to jest Polska, jest logotyp i slogan. Oprécz ryn-
koéw azjatyckich bedzie on uzywany tylko w wersji polskojezycznej, wszedzie bedziemy
pisali Polska. Taka jest rekomendacja Rady Promocji Polski, ktéra bedzie miata swoje
posiedzenie w najblizszy pigtek. Moze uda sie wypracowac elementy wspolnego budowa-
nia marki naszego kraju. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Bardzo prosze, teraz glos zabierze posel z Warmii, Zbigniew Babalski.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):

Dziekuje bardzo. Chcialem zapytaé, jaki rodzaj turystyki wybral méj region Warmii
i Mazur. Kolega troche kpi, ale ma odrobine racji. Czy bedzie to turystyka przemystowa,
wedkarska lub konferencyjna? Czy region Warmii i Mazur wyrazil swoje docelowe dzia-
lania, jesli chodzi o turystyke? Chcialbym zapytaé pana rowniez o catkowity koszt tego
projektu, rowniez w podziale na zdjecia. Moze troche ironizuje, ale zyje w tym regio-
nie od wielu lat. Po otwarciu granic z Federacjg Rosyjska, ruchem granicznym, na tym
zdjeciu jesli chodzi o Warmie i Mazury, to nalezaloby dla Federacji Rosyjskiej pokazaé
tadne zdjecia duzych galerii. Turystyke naszych najblizszych sasiadow mozna by okre§li¢
w 90% jako handlowa. Prosze nie odnosic sie do tego, o czym powiedzialem, na zakoncze-
nie specjalnie szczegétowo. Chciatbym ustyszeé, jakie kierunki wyznaczy! region Warmii
i Mazur jeli chodzi o turystyke oraz dowiedzie¢ sie o kosztach programu.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Zaraz pan odpowie, panie prezesie. Wypowie sie jeszcze pan posel Andrzej Gut-Mostowy,
aby debata bylta spdjna. Czy jeszcze kto§ z panstwa postow chciatby zabraé glos? Nie
stysze zgloszen. Andrzej ma glos.

Posel Andrzej Gut-Mostowy (PO):

J-S.

Wypowiem sie troche ad vocem — nie chciatbym, abyémy wpadli w tryb, ze w ramach
kazdego regionu bedziemy starali sie pokaza¢ i uzasadni¢, jakie byly gléwne sposoby
ich kreowania na rynkach turystycznych. Pytania moich kolegow sa, oczywiScie, bardzo
stuszne. Najbardziej popularna polityka promocji medialnej, to operowanie pewnego
rodzaju szyldami. Krakow i Malopolska majg swoje szyldy, tak samo Poznan itd. Nie
nalezy na site kreowac nieznanych regionom tematéw. Nawigze do systemu organizacji
turystyki w Polsce. Po to budowano organizacje turystyczng w ten sposob, aby branza
turystyczna byta aktywnym uczestnikiem wszystkich najwazniejszych decyzji. Nikt nie
wie lepiej anizeli branza turystyczna, jak dobrze wydawaé pienigdze na kreowanie wia-
snych regionéw. Nie zawsze to kreowanie region6w funkcjonuje dobrze, ale podstawowa
zasada turystyki oraz tworzenie ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej kilkanascie
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lat temu miaty na celu, aby branza turystyczna w sposéb istotny decydowala jak wyda-
wac pienigdze i promowala region. Branza turystyczna najlepiej to czuje i o tym wie,
a nie urzednik.

To byla uwaga systemowa, ktora dotyczy wszystkich probleméw, na ktoére sie napoty-
kamy oraz dziatalnosci POT. Czasem rodzg sie abstrakcyjne tematy. Chcemy, aby Srodki
przeznaczone na promocje turystyki byly wydawane dobrze. Branza turystyczna jest
gwarantem tego, ze glos rozsadku zostanie usltyszany. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Panie prezesie, oddaje panu glos.

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

Dziekuje bardzo. Pozwole sobie odpowiedzie¢ na pytania, rozpoczynajac od ostatniego.
dJesli chodzi o rynek rosyjski i pas polnocnej Polski, to oba wojewodztwa — pomorskie
oraz warminsko-mazurskie realizujg swoje dzialania w ten sposéb. Notabene za kilka
dni odbedzie sie w Kaliningradzie dla branzy kolejny duzy workshop. Na dwoch rynkach
wschodnich mamy jedno strategiczne zadanie. Tak jak pan powiedzial, nalezy przedtuzyc
czas pobytu gosci w Polsce i obnizy¢ poziom motywu shoppingowego przyjazdu do Polski.
Praktycznie stanowi to ponad 90% celéw przyjazdu. To sg dwa kluczowe zadania, ktore
stojg przed naszym krajem na tych dwoch rynkach.

Odpowiedz na drugie pytanie dotyczy produktu priorytetowego Warmii i Mazur. Jest
to turystyka aktywna zwigzana z wodg i wszystkie jej mutacje — od zeglarstwa po wed-
karstwo, o ktéorym pan wspominal. Taki jest produkt akcentowany przez to wojewodz-
two i zaznaczony w strategii. Pojawia sie rowniez motyw turystyki kongresowo-bizne-
sowej, ale nie jesteSmy przekonani, ze jest to priorytet dla informacji o wartosci regionu
dla innych krajéw. W ujeciu calego kraju wojewodztwo warminsko-mazurskie ma kilka
obiektow kongresowo-biznesowych. Jesli chodzi o komunikacje tego regionu z rynkiem
zagranicznym jego warto$c¢ jest inna i opiera sie na srodowisku naturalnym.

Trzecie pytanie pana posla dotyczylo budzetu i kosztow. Trzeba rozrézni¢ dwa typy
kosztow - projekt ,,Lubie Polske” dotyczy tylko rynkéw azjatyckich i ma wartosc 50
mln zl. Sze$¢ rynkow europejskich w przedtuzonej kampanii ma warto$¢ 30 mln z1. Taki
Jest caty budzet. O ile mnie pamie¢ nie myli, tak powinno by¢, budzet medialny zamyka
sie kwotg 27 mln z1. Tyle ma kosztowa¢ zakup mediow na trzech rynkach. Srednio zdje-
cie kosztuje okoto 25 tys. zl, wraz z prawami autorskimi, manekinami, modelami, akto-
rami itd.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):

Nie dostyszatem, przez jaki okres czasu bedzie kontynuowany ten program?

Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

Do potowy roku 2014.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dziekuje. Czy sg jeszcze pytania dotyczace tej czesci porzadku dziennego Komisji? Pani
dyrektor Napiérkowska ma glos.

Dyrektor Departamentu Turystyki MSiT Maria Napiorkowska:
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Chcialam jeszcze dodaé swdj glos do tej dyskusji i powiedzieé, co robi ministerstwo, aby
wesprzec regiony. Chee wyraznie podkreslic, ze biorac pod uwage bardzo niewielka liczbe
§rodkéw finansowych, ktorymi dysponuje Ministerstwo Sportu i Turystyki na dziata-
nia tego typu, oczekujemy rowniez aktywnosci regionow. Musze powiedzie¢, iz w Polsce
sg miejsca i regiony aktywne. Od wielu lat wspotpracujemy w pewnych obszarach. Odpo-
wiadajac panu poslowi Matuszewskiemu, ministerstwo finansuje dziewiatg lub dzie-
sigta konferencje w Y.odzi po§wiecong turystyce kulturowej. £.6dZ pozycjonuje sie na tym
rynku. Wielokulturowo§¢, ktéra jest wyznacznikiem Y.odzi powoduje, ze krag zaintereso-
wania regionu skupia sie wokot tej dynamiki. Finansujemy te dzialania. Wladze miasta
Augustowa, a raczej branza turystyczna, organizujg konferencje poSwiecong turystyce
wodnej, ktorg wspieramy. W Zabrzu od wielu lat wspieramy konferencje poSwiecone
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turystyce przemystowej. W Kielcach wspomagamy agroturystyke. Istnieje wiele aktyw-
nych regionow. Tam, gdzie dostrzegamy mozliwosci, przekazujemy wsparcie.
Wspomne réwniez o wojewodztwie pomorskim, ktore jest wiodgcym regionem dla
wspolpracy baltyckiej. W swoich dziataniach bedziemy koncentrowali sie na wspolpracy
z regionem karpackim - wojewodztwami: podkarpackim i matopolskim. Ministerstwo
wspiera aktywno§¢ tam, gdzie ona jest i na miare dostepnych srodkow. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Jeszcze pan posel Matuszewski chce zada¢ pytanie.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Chcialbym zada¢ pytanie panu przewodniczgcemu. Rozumiem, ze za chwile bedziemy
omawiali temat turystyki biznesowe;j?

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Tak.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Chciatbym, korzystajac z obecnosci pani dyrektor i pana prezesa POT, zapytac o bul-
wersujgca nie tylko lodzian sprawe. Lodzianin, ktory wraz ze swojg wnuczkg wybratl sie
do Grecji zostal aresztowany. W Polskiej kulturze normalne jest przytulanie wnuczki.
Dziadka aresztowano, siedzi w wiezieniu. Pono¢ zostal oczyszczony z zarzutow rzeko-
mego molestowania, ale sg zarzuty, ze inne osoby sie zgorszyly. Chcialbym zapytaé panig
dyrektor oraz pana prezesa, czy robig co$ w zwigzku z tym. Czy pan ambasador Grecji
zostal wezwany, aby wytlumaczyt, o co chodzi?

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Rozumiem, ze jest to interwencja pana posta.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Tak. Druga kwestia: sprawa Egiptu. Inne kraje blokujg ten region turystyki. W dniu
wezorajszym uslyszalem, ze niektore firmy informuja, ze jest bezpiecznie i nasi turysci
tam jezdza. Chcialbym dowiedziec sie, czy jest tam bezpiecznie i czy nasi turysci moga
tam pojechac i nie obawiac sie niczego? Ponoc turysci z krajéw Zachodu tam nie jezdza.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Prosze, aby pani dyrektor odniosta sie do tych dwoch kwestii biezacych.

Dyrektor departamentu w MSiT Maria Napiorkowska:

Na pierwsze pytanie chcialabym odpowiedzie¢, ze Swiat jest wielokulturowy i wyeduko-
wany obywatel, ktéry wybiera sie za granice, powinien zaczerpna¢ informacji o regio-
nie, do ktorego sie wybiera. Musze powiedzieé, ze Ministerstwo Spraw Zagranicznych
przedstawia na swojej stronie internetowej bardzo bogate informacje. Nasze minister-
stwo, ktore jest wlaSciwym dla spraw turystyki przedstawia linki do tych informacji.
To szeroki katalog informacji o ré6znych krajach i regionach, kulturach i sposobach
zachowania. My§le, ze robimy na tyle duzo, ze ta informacja powinna dotrze¢ do kazdego
wyjezdzajacego. To normalna sprawa. Jedziemy do innego kraju i z takimi informacjami
powinniSmy sie zapoznacé, sg one dostepne.

Jesli chodzi o Egipt, to w pierwszej kolejnosci kierujemy sie ocena sytuacji Minister-
stwa Spraw Zagranicznych, ktore jest wlaSciwym, aby dokonywac oceny bezpieczenstwa
obywateli polskich. Ministerstwo Spraw Zagranicznych zamieszcza komunikaty, nato-
miast dzialalno§¢ turystyczna prowadzona przez organizatoréw turystyki jest dziatalno-
§cig gospodarcza. Jako resort nie mamy narzedzi wladczych, aby zabroni¢ organizatorom
mozliwoSci oferowania takiego wyjazdu. Prosimy jedynie i przypominamy, ze zgodnie
z ustawg o ushugach turystycznych organizatorzy wypoczynku powinni rzetelnie infor-
mowac swoich klientéw o réznych aspektach wyjazdu, w tym, jesli chodzi o bezpieczen-
stwo. Dziekuje.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Mam pytanie: czy sprawdzacie, czy te firmy podaja te informacje, czy nie? Ostatnia kwe-
stia, pani minister nie zadowalamy sie takg odpowiedzia. Jesli chodzi o sytuacje w Grecji,
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to jest ona nieprawdopodobna. Dziadek przytula wnuczke na plazy i jest za to areszto-
wany? Szanowni panstwo, on siedzi w wiezieniu. Pani minister mowi, przepraszam,
dyrektor, moze wkrotce minister, ze nic sie nie stalo, niech siedzi.

Dyrektor departamentu w MSiT Maria Napiérkowska:
Panie poSle...

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Jesli chodzi o Egipt, to jesli co$ sie stanie, jako podatnicy za to zaptacimy. Samolot bedzie
musial wylecie¢ do Egiptu, piloci beda narazeni na niebezpieczenstwo. Nie podoba mi sie to.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Pani dyrektor chyba nic nie doda do swojej odpowiedzi. Takie jest stanowisko pana posta.
Nie wnikamy w szczegoély dziadka i wnuczki, bo pani dyrektor tez nie styszala chyba
o tej sprawie...

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Jak mogta nie slyszec, chlopie!

Posel Zbigniew Babalski (PiS):
To byta gloéno omawiana sprawa.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Mozliwe, aczkolwiek z naszej perspektywy, nie znajac jej, trudno jest jg oceni¢. Nie podej-
rzewam, aby to byla sytuacja szczegdélnie niebezpieczna. Glos ma pan poset Babalski.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):

Mam pytanie do pana prezesa i przedstawicieli resortu. Czy projekt dotyczacy promo-
cji jest jednorazowy, czy przewidziany jest do ewentualnego powtérzenia? Jesli bedzie
powtarzany, czy nie rozpatrujg panstwo takiej koncepcji (w sumie oba projekty kosztuja
80 mln z1, a same media kosztujg 27 mln z1), aby sprobowa¢ da¢ te mozliwo$¢ samo-
rzadom, aby to one sie tym zajmowaly? Kreujac swdj produkt turystyczny kreowalyby
produkt turystyczny calej Polski. Czy taka koncepcja jest mozliwa, aby odeszli panstwo
od robienia tego odgérnie i dali takg mozliwoS$¢é samorzadom? Wydaje mi sie, nie obra-
zajac nikogo, ze samorzady powinny wiedzie¢ zdecydowanie wiecej na temat tego, jak
kreowa¢ region a zarazem — Polske.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Bardzo prosze, gtos ma pani dyrektor.

Dyrektor departamentu w MSiT Maria Napiorkowska:

Po pierwsze, chcialam powiedzieé, ze te §rodki pochodzg z funduszy Unii Europejskie;j.
Jesli chodzi o kolejng perspektywe, to na biezgco wspodtpracujemy z Ministerstwem Roz-
woju Regionalnego. Mamy pewien problem, jesli chodzi o turystyke, gdyz w nowej per-
spektywie Unii Europejskiej nie znalazla sie ona wérod gtéwnych celow tematycznych.
Staramy sie w zwigzku z tym zabezpieczy¢ potrzeby promocji turystycznej i przedsie-
biorcow w danej perspektywie finansowej, poprzez stworzenie odpowiednich przepisow,
ktore pozwolg w przysztosci rowniez korzystac z tej formy finansowania. Jesli chodzi
o dalsza przysziosc, to trudno mi przesadzié, czy bedziemy dysponowali tak duzymi
kwotami jak obecnie. Nowa perspektywa jest przed nami. Staramy sie pilnowaé spraw
turystyki w nowej perspektywie finansowe;.

Nalezy pamietaé, ze regiony majg wlasne §rodki na dzialalno§é promocyjna. Taka
aktywng promocje prowadzg. To, co robi Polska Organizacja Turystyczna, to sg dziala-
nia skupione na promocji wizerunku Polski jako catego kraju z wykorzystaniem... nie da
sie tego zrobié bez pewnych watkow regionalnych. Ta kampania pokazuje, ze wspotpraca
z regionami miala miejsce. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Przystepujemy do rozpatrzenia kolejnego punktu porzadku dziennego. Bar-

dzo prosze o przedstawienie tematu turystyki biznesowej. Rozumiem, ze majg panstwo
prezentacje multimedialng?
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Wiceprezes POT Bartlomiej Walas:

Je§li mozna panie przewodniczgcy, chciatbym oddaé glos panu Krzysztofowi Celuchowi,
kierownikowi Convention Bureau.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Bardzo prosze. Pan kierownik przedstawi nam prezentacje, omowi sprawe a nastepnie
przeprowadzimy dyskusje.

Kierownik Poland Convention Bureau POT Krzysztof Celuch:

J-S.

Dzien dobry panstwu. Przedstawie kilka slajdéw dotyczacych turystyki biznesowej
w ramach Polskiej Organizacji Turystycznej. W strukturze POT dziala jednostka pod
nazwg Poland Convention Bureau, ktorej gtéwnym zadaniem jest pozyskiwanie spotkan
biznesowych dla Warszawy, duzych konferencji oraz malych spotkan korporacyjnych.
Naszym glownym celem jest zwrdcenie uwagi na te regiony i miejscowosci w Polsce,
ktore majg mozliwos¢ goszczenia klientow biznesowych z catego Swiata.

,2Promujmy Polske Razem” to projekt, ktory zostal juz zrealizowany na czterech
wybranych rynkach i aktualnie realizowany jest na kolejnych trzech. Obecnie jesteSmy
na etapie promocji wéréd planistéw spotkan oraz konferencji w takich krajach jak Wto-
chy, Hiszpania oraz Irlandia. PrzeprowadziliSmy konsultacje z naszymi regionalnymi
odpowiednikami. Oprécz regionalnych organizacji turystycznych funkcjonuja regionalne
convention bureau w dziesieciu regionach calej Polski. To z nimi przeprowadziliémy kon-
sultacje i rozpoczeliSmy kampanie przystosowang do odpowiednich produktéw zwigza-
nych z danymi miastami. Rynki Hiszpanii i Wioch ukierunkowane sg gtéwnie na Wro-
ctaw, Krakow i Warszawe. Rynek Irlandii bedzie ukierunkowany na Warszawe i Poznan
a w szczegolnoSci — na to drugie miasto. Rynki priorytetowe — ta kampania bedzie trwata
od wrzeénia 2013 roku do polowy roku 2014 w Europie — pod lupe bierzemy te trzy
panstwa, gdyz to one majg konkretne zainteresowania w produktach zwigzanych z tury-
styka biznesowa.

Co zostalo przygotowane? Wydane zostaly dwie publikacje. W ramach srodkow, o kto-
rych wspominal pan prezes funkcjonuje kampania poswiecona tylko turystyce bizneso-
wej. Przewidziane jej dzialanie zakonczy sie w polowie 2014 roku. Kluczowym elemen-
tem decyzyjnym dla planistéw, je§li chodzi o wybér miejsca kolejnego kongresu, jest
publikacja ,,Polska. Site inspection”. Opisuje ona wybrane obiekty, w ktorych mozna
zrealizowac konferencje i kongresy. Oproécz tego odbyly sie dwa wydarzenia targowe,
ktore w sposob znaczacy roznig sie od turystyki indywidualnej. Podczas kazdego z tych
spotkan przeprowadzamy ponad sto indywidualnych i bezposrednich rozméw odnosnie
do konkretnych konferencji kongresu i mozliwoéci ich obecnosci w Polsce. To dwie klu-
czowe imprezy na §wiecie, odbywajgce sie w Barcelonie i Frankfurcie. Dysponujemy
podczas nich stanowiskiem narodowym jako POT, wspoélnie z regionalnymi convention
bureau z calej Polski oraz prywatnymi przedsiebiorcami — organizatorami i sieciami
hotelowymi.

Oproécz tego jako Poland Convention Bureau jesteSmy zaangazowani w projekt ,,Lubie
Polske” — promocje na rynku chinskim, indyjskim i japoniskim. Kluczowym elementem
z punktu widzenia pozyskiwania organizatoréw konferencji sg bezposrednie rozmowy.
W sierpniu i wrzes$niu tego roku prowadzimy cykl prezentacji w tych trzech panstwach.
Polscy przedstawiciele branzy (od Gdanska po Zakopane) pojechali i rozmawiali bezpo-
§rednio z klientami z tych trzech rynkéw. Prezentacje tego rodzaju beda kontynuowane
rowniez w roku 2014.

Co jest dla nas wazne? Dopasowaliémy projekt pod wzgledem obiektow, jezykowo — dyspo-
nujemy wersja w jezyku japonskim i chinskim. To klucz, aby dotrzeé do klienta w ten sposob.
WyposazyliSmy nasza organizacje, przedstawicieli regionéw oraz przedsiebiorcow w mate-
riaty dotyczace Polski, poszczegolnych regionow w konkretnych jezykach.

Program Ambasadoréw Kongreséw Polskich — wezoraj zakonczyla sie kapituta tego
programu. To program dedykowany polskim naukowcom. Docieramy do naukowcow
pracujacych w danym obszarze i dziedzinie nauki oraz sprawdzamy, w jakich miedzy-
narodowych stowarzyszeniach dzialajg i prosimy ich o aplikowanie, aby kolejny kon-
gres danego stowarzyszenia odbyl sie w Polsce. W dniu wczorajszym, jako kapituta,
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wybraliémy kolejnych dwudziestu ambasadoréw kongresow polskich. To ludzie §wiata
nauki z calej Polski, ktérzy na arenie miedzynarodowej mowia; ,,tak, chce zrobi¢ kongres
w Polsce”. Ceremonia i nadanie tytulow odbedzie sie w tym roku we Wroctawiu, w dru-
giej potowie pazdziernika. Program jest koordynowany przez Stowarzyszenie Konferen-
cje i Kongresy w Polsce oraz Polskg Organizacje Turystyczng, a takze branze i uczelnie
wyzsze z calej Polski.

Od czterech lat prowadzimy projekt, ktéry ma na celu usystematyzowanie liczby
spotkan i kongresow, jakie odbywajg sie w kraju. W przypadku kazdej duzej imprezy,
o ktorg walczymy na §wiecie, organizator pyta - ,ile tak naprawde odbyto sie takich
spotkan w waszym mieScie, panstwie, regionie?”. Wspoélpracujemy z dziesiecioma mia-
stami i wszystkimi wojewodztwami, ktore na biezaco przekazujg nam dane na ten temat.
Na ich podstawie powstaje publikacja ,,Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce”, ktora
podsumowuje liczbe konferencji i kongresow, spotkan korporacyjnych, biznesowych
w danym roku na terenie Polski. W opracowaniach statystycznych oraz podczas skla-
dania ofert danego miasta czy regionu mamy mozliwos$¢ pokazania, na jakim poziomie
odbywajg sie u nas spotkania.

Dwa lata temu wygraliSmy projekt, ktory nazywat sie IMEX Challenge. Dotyczy on
wsparcia spolecznego i odpowiedzialnoSci biznesu. Od tamtej pory kontynuujemy tego
rodzaju dzialania i pomagamy lokalnym instytucjom, stowarzyszeniom i fundacjom
w calej Polsce. NawigzaliSmy wspoétprace z Towarzystwem NASZ DOM. Sg to rodzinne
domy dziecka. Wspoélnie z branza, hotelarzami i organizatorami kongresu od trzech lat
przebudowujemy rodzinne domy dziecka w calej Polsce - w Warszawie, Krakowie, w tym
roku we Wroctawiu, a w przyszlym przenosimy sie na Podkarpacie, nastepnie Warmie
i Mazury. W ten sposob wspieramy lokalne spotecznosci.

Stowarzyszenia branzowe — obecnie w Polsce dziala ich pie¢ i sa dedykowane bez-
posérednio turystyce biznesowej. Jako Poland Convention Bureau POT wspieramy
przedsiebiorcow, ktorzy zrzeszeni sg w tych organizacjach. Najstarsza z nich ma 15 lat
a najmltodsza — rok. Staramy sie by¢ na biezgco. Skupiajg one ponad 500 przedsiebior-
cow z calej Polski zajmujacych sie organizacjg konferencji i kongresow. Od biezacego
roku MSiT wraz z POT koordynuja projekt pod nazwa ,,Meetings Week Poland”, ktéry
odbywa sie w ciggu jednego tygodnia w marcu. Spotykajg sie wszystkie stowarzyszenia
i méwig ,tak, chcemy wiecej kongreséw dla Polski”.

Jako POT reprezentujemy Polske w miedzynarodowych stowarzyszeniach, ktéore zaj-
muja sie promocjg i marketingiem miejsc oraz pozyskiwaniem wydarzen biznesowych.
Lacznie zrzeszajg one ponad 50 tys. czlonkow na calym §wiecie. Mamy juz pewne suk-
cesy na tej arenie. Kilka gtéwnych spotkan i obrad tych organizacji odbyto sie w Polsce.
Opowiem o tym na zakonczenie prezentacji.

Prowadzimy system rekomendacji dla podmiotow. W my$l polskiego prawa biuro
podrozy, ktére specjalizuje sie w turystyce biznesowej, moze organizowaé¢ konferencje.
Certyfikujemy te instytucje. Otrzymuja one certyfikacje profesjonalnego organizatora
kongresow lub organizatora podrézy motywacyjnych raz na dwa lata, po spelnieniu
wszystkich wymogow.

Zbieramy informacje o unikatowych miejscach w Polsce z kazdego regionu. Konsultu-
jemy sie z regionalnymi convention bureau oraz regionalnymi organizacjami turystycz-
nymi lub wladzami miasta, ktére nominujg unikatowe obiekty. Mowimy o peretkach,
ktore zbieramy w jednej publikacji. Zazwyczaj planiSci z catego §wiata pytaja ,,co macie
takiego unikatowego, wspaniatego i innego?”. Jest to lista 100 obiektéw, ktore pokazu-
jemy na stronie internetowej na platformie on-line.

Wspomnialem o zaangazowaniu w pracy organizacji miedzynarodowych. W trakcie
ostatnich czterech lat gosciliSmy juz rézne organizacje i wladze z calego Swiata, w tym
planistow. W roku biezagcym MSiT oraz POT we wspotpracy z Krakowem prezentujg ICE
(oto najnowsza fotografia obiektu) — budynek nazywa sie International Conferencing
& Entertainment. Obiekt ten bedzie oficjalnie dostepny w 2014 roku. Aplikujemy, aby
w 2015 roku w lutym przywiez¢ 500 organizatoré6w konferencji z calego §wiata do Kra-
kowa i pokazac im, ze tu w Polsce mogg realizowac swoje wydarzenie. Jednocze$nie
chcemy zachecié ich do przyjazdu do tego regionu.
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Pan prezes pokazywal wcze$niej wizualizacje nowych reklam. Chcialbym podsumo-
wacé te prezentacje nowymi ujeciami dla turystyki biznesowej z Polski na rynek azja-
tycki. Wybrane zostatly cztery produkty po konsultacji z regionami — spotkania korpora-
cyjne dla firm i instytucji w Warszawie. Mozna to zobaczy¢ w prezentacji multimedial-
nej — nowoczesna Warszawa, pokazujaca, ze twoja firma z Indii, Japonii czy Chin moze
tu przyjechac i podejmowac kluczowe decyzje dla regionu.

Drugim produktem jest Dolny Slask, szczegolnie Karpacz, Zamek Ksigz. Zwracamy
uwage na association meetings, czyli spotkania stowarzyszen. To spotkania, podczas
ktorych zazwyczaj organizacja pod koniec swojej imprezy wrecza nagrody, dziekuje pre-
zesowi, chwali danego lekarza, motywuje instruktora.

Elementem, ktory to wszystko zamyka sg miasta Krakow i Zakopane. To dwa regiony,
na ktore stawiamy. W Krakowie odbedg sie mniej liczne spotkania konferencyjno-kon-
gresowe. Na ekranie pokazalem wizualizacje Zakopanego. W tym miescie stawiamy
na aktywng forme turystyki biznesowej incentive travel, czyli podréze motywacyjne.
Przyjedz do Krakowa, poznaj historie a potem zmotywuj swdj zesp6t w Malopolsce —
w Tatrach. Zdjecie, ktore panstwo mogg zobaczy¢ pokazuje wspolng dziatalnosé na zasa-
dzie team buildingu w Tatrach. To wszystko, co Poland Convention Bureau pragnie
przekazaé w imieniu Polskiej Organizacji Turystycznej na ten temat. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Na zakonczenie, poniewaz jestem zwigzany z regionami Krakowa i Zakopanego, chcia-
tem zapyta¢, czy bierze pan pod uwage fakt, ze za trzy miesigce otwarte zostang dwa
duze obiekty kongresowe w Krakowie? Bedzie to wielofunkcyjna hala sportowa o olbrzy-
mich mozliwosciach, najnowoczes$niejsza w Polsce, na Czyzynach oraz w centrum vis-a-
vis Wawelu, niedaleko Mangghi? Bedzie dostepna olbrzymia sala kongresowa. Mowi pan
o malych formach kongresowych w Krakowie a te dwa obiekty beda najwieksze w Polsce.
Taka jest moja uwaga.

Kierownik Poland Convention Bureau POT Krzysztof Celuch:

Juz odpowiadam. Bardzo dziekuje za pytania. Czyzyny oraz ICE to dwa obiekty wspo-
mniane przez pana. Sg one jak najbardziej dopasowane do spotkan konferencyjno-
-kongresowych. Mowigc o mniejszych konferencjach mialem na mysli nie dwudziesto-
tysieczne. To, na czym skupia sie teraz Krakow Convention Bureau oraz matopolska
organizacja, ktéra wchodzi na rynek turystyki biznesowej, to wydarzenia na 3-7 tys.
0s0b. Czekamy az Czyzyny i ICE zostang oddane do uzytku, przygotowana pod to jest
cala kampania. Dodatkiem jest Expo Krakow, czyli nowy obiekt na targach krakowskich.
To trzy miejsca, na ktore bedziemy zwracali uwage.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje panu prezesowi Bartkowi, ze pamieta, ze jest z Krakowa, jak méwi jedna z pio-
senek kluboéw sportowych w tym miescie. Szanowni panstwo, otwieram dyskusje. Glos
ma pan posel Marek Matuszewski.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Panie prezesie, znéw nie ustyszalem nic o rejonie 16dzkim. Boleje nad tym, bo nie wiem
czy zna pan takie miejsce jak Uniejow. To §wietnie zlokalizowane miejsce. Nie bede
o tym opowiadal, bo niektérzy juz tam byli i mowili mi (nie powiem kto), ze czuli sie
tam bardzo dobrze. Czy myslg panstwo o miejscach tego typu? Pan prezes wie, o czym
moéwie? Sg tam bardzo dogodne warunki do uprawiania szeroko pojetej turystyki biz-
nesowej i sportowej. Uniejow jest jednoczesnie doskonale skomunikowany z calg Polskg
- ma dostep do obu autostrad, rowniez pétnoc-potudnie.

Troche przykro mi sie zrobilo, gdy méwil pan o dofinansowaniach. Czy do domow
dziecka przekazuje sie §rodki? Nic nie powiedzial pan o regionie 16dzkim, wymienione
zostato Podkarpacie itd. Moze warto pomysle¢ o Y.odzi? Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Czy kto$ jeszcze z panstwa chce zabraé glos? Nie slysze zgloszen, prosze
o0 odpowiedzi.
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Kierownik Poland Convention Bureau POT Krzysztof Celuch:

Juz odpowiadam. Caly czas czekamy na to, az powstanie L.6dz Convention Bureau.
0Od dwoch lat jestem osobiScie zaangazowany w ten projekt. Kilkakrotnie w ramach
lokalnej i regionalnej organizacji turystycznej uczestniczyliSmy w spotkaniach w tej
sprawie. Przedstawiciele z L.odzi rowniez nas odwiedzali. Ostatnie informacje, ktére
do nas dotarty wskazuja, ze od stycznia przyszlego roku ma ono ruszyc. To bedzie nasz
partner. Polska Organizacja Turystyczna oczywiScie wspotpracuje z regionalng organi-
zacjg turystyczna. Kluczowe jest dla nas, aby ta organizacja powstala, jak to ma sie stac.
Jesli chodzi o Uniejow, to jest jeszeze Hilton, nowy Hilton, Anders, aquaparki oraz trzy
sale konferencyjne w Manufakturze. Wszystko jest przez nas brane pod uwage. Odbyly
sie dwie wizyty studyjne w tym regionie. Mamy kontakt z instytucjami i prywatnymi
przedsiebiorcami, réwniez publicznymi. Wydzial Geografii na Uniwersytecie L.6dzkim
ostatnio potrzebowal naszej pomocy w organizacji konferencji. Te regiony i obiekty funk-
cjonuja w naszych materiatach.

Wracajac do drugiej kwestii (Akcji Wracamy do Ogrodu) - nic nie finansujemy. Akcja
polega na tym, ze Towarzystwo NASZ DOM, ktore dziala w Polsce i pomaga rodzinnym
domom dziecka opiekuje sie nimi. Co robimy? Zbieramy przedstawicieli branzy — dyrek-
tora hotelu X, organizatora Y i prosimy, aby wzieli dwa dni wolnego i przekopali wraz
z nami ogrod w rodzinnym domu dziecka. W tym samym czasie pokazujemy lokalnej
branzy, czym zajmuje sie Poland Convention Bureau, budzimy dzieci i pokazujemy im
uSmiech na twarzy. Dom dziecka w L.odzi czeka w kolejce. Tak jak wspomnialem teraz
swoja kolej maja Podkarpacie oraz Warmia i Mazury. Mam nadzieje, ze damy rade poméc
tez Lodzi.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dziekuje. Czy jeszcze kto$ z panstwa chcialby zabrac glos w tej sprawie? Bardzo prosze.

Czlonek zarzadu Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia Agentow Turystycznych Marek

Kaminski:

Marek Kaminski, Ogolnopolskie Stowarzyszenie Agentow Turystycznych. Odpowiem
panu postowi, bo zajmowalem sie sprawg tego pana, ktory jest w Grecji. Problemem
nie dotyczy pana, ktory byt w Grecji z wnuczkg Amelkg. Nalezy go w dniu dzisiejszym
poruszy¢ — obywatel Unii pojechal za granice bez dokumentu poswiadczonego przez
notariusza, ze zabiera obce dziecko. Dla prawa jest to obce dziecko. To jest problem.
Moze warto przypomnie¢ o tym podczas posiedzenia komisji do spraw turystyki. Oby-
watele Unii wyjezdzajacy za granice, zabierajacy dziecko, nawet wnuczka, muszg miec
poswiadczenie notarialne od rodzicow, ktore kosztuje 50 zt. To jest problem. Dalszy cigg
jest tragiczny, bo ten pan siedzi w wiezieniu.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):

Czy biura o tym informuja?

Czlonek zarzadu OSAT Marek Kaminski:

OczywiScie, to istotna informacja. Pan kupit wyjazd nie u naszych agentéw w biurze, ale
camping w namiocie przez Internet. Od nas, oczywiscie, taka informacje by otrzymat.
Klienci sg informowani, ze wyjezdzajac z obcym dzieckiem musza posiadaé¢ notarialng
zgode od rodzicow.

Druga informacja dla pana posta: Egipt u naszych agentéw w biurach jest bardzo
popularny. Nasi klienci chcg wyjezdzaé do Egiptu. Pierwsze informacje, jakie mogli
panstwo ostatnio przeczytac byly takie, ze klienci beda skarzyli organizatora turystyki,
ktory przywiozt ich tydzien wezesniej do Polski, bowiem mieli zatatwione wakacje dwu-
tygodniowe. Ten organizator przywi6zt ich do Polski po tygodniu. Duza grupa turystow
nie zgodzila sie na wczes$niejszy powrot i zostala przez dwa tygodnie, zgodnie z planem.
Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
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Mamy wiec jasno§¢ w tej sprawie. Moze trzeba nagltasnia¢ te informacje, ze gdy kto§
wyjezdza z wnuczka lub dalsza rodzina zabiera dziecko, to potrzebne jest po§wiadczenie
notarialne.
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Czlonek zarzadu OSAT Marek Kaminski:
Chciatem to wyja$ni¢, bo znam temat. Méwilem o tym podczas jednego z programéow
telewizyjnych. Podstawg jest posiadanie zgody na wyjazd dziecka wypisang przez rodzi-
cow, podpisang notarialnie. To operacja rzedu 50 z1.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
To musi by¢ po$wiadczenie obydwojga rodzicow?

Czlonek zarzadu OSAT Marek Kaminski:
Tak. Nie chce rozszerzac tego tematu, ale dotyczy on rowniez sytuacji rodzicéw-obcokra-
joweow, szezegélnie z Turcji i Egiptu. Gdy matka chce wyjechaé z terenu Turcji z dziec-
kiem, ktorego ojciec jest Turkiem, to pomimo tego, iz dziecko jest Polakiem a matka
jest Polka, w wiekszosci przypadkow nie przekroczy granicy tureckiej. Musimy o tym
rozmawiac, wszedzie to powtarzam.

Posel Marek Matuszewski (PiS):
Czyli - jezeli mialby poswiadczong notarialnie zgode rodzicéw, to nie bytoby problemu?
Mowimy o czyms$ innym. Przyjmuje to do wiadomosci, nie wiedziatem o tym. Co z przy-
tulaniem dziecka? Nie uchronitoby go to od aresztowania. Policja, gdy go aresztowala
nie wiedziala, ze nie ma tego po$wiadczenia, to dopiero wyszlo w trakcie postepowania.
Trzeba co$ z tym zrobié. W naszej kulturze mozna przytula¢ wnuczka. Jeszcze nie mam
wlasnych, ale z pewnos$cig bym je przytulal.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Mysle, ze jest to bardziej ztozona sytuacja. Doszed! pan do sedna sprawy. Zaszla jaka$
dwuznaczna sytuacja, obstuga zareagowala, zapytala o dokumenty, ktorych ten cztowiek
nie mial i zaczela sie tragedia.

Czlonek zarzadu OSAT Marek Kaminski:
Dokladnie tak. Na campingu byl obcy pan z obcym dzieckiem - sg rézne nazwiska.
W chwili, gdy inni ludzie zglosili do recepcji takg sytuacje, powiadomita ona organy $ci-
gania. Przyjechala policja a pan stanal przed problemem, ze przytula obce dziecko. Méwi
pan dobrze — mam wnuczka Antoniego i rowniez go przytulam. Wyjezdzajac za granice
musialtbym dysponowa¢ takim dokumentem. Takie jest prawo i dotyczy réwniez obco-
krajowcow przyjezdzajacych do Polski. To jest przepis unijny.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje za wyja$nienie. Dziekuje wszystkim za prace w dniu dzisiejszym, poniewaz
wszystkie punkty porzadku dziennego zostaly zrealizowane. Do widzenia.
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