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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki (nr 120)

7 maja 2014 .

Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki, obradujgca pod przewodnictwem
posta Ireneusza Rasia (PO), przewodniczgcego Komisji, przeprowadzita:

— dyskusje na temat promocji marki ,,Polska” na arenie miedzynarodo-
wej w kontekscie organizacji imprez sportowych o charakterze mistrzostw
swiata i mistrzostw Europy.

W posiedzeniu udzial wzieli: Katarzyna Sobierajska podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu
i Turystyki wraz ze wspolpracownikami, Katarzyna Kacperczyk podsekretarz stanu ds. polityki
pozaeuropejskiej, dyplomacji publicznej i ekonomicznej w Ministerstwie Spraw Zagranicznych wraz
ze wspolpracownikami, Ewa Swedrowska-Dziankowska zastepca dyrektora Departamentu Instru-
mentéw Wsparcia Ministerstwa Gospodarki, Urszula Penczek naczelnik wydzialu w Departamencie
Wspélpracy z Zagranicg Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Tomasz Tokajuk gtéwny
specjalista kontroli panstwowej Najwyzszej Izby Kontroli, Marian Sypniewski czlonek Polskiego
Komitetu Olimpijskiego, Rafal Szmytke prezes Polskiej Organizacji Turystycznej wraz ze wspolpra-
cownikami, Jarostaw Idzi zastepca dyrektora TVP Sport oraz Marian Kmita dyrektor ds. sportu
w grupie Polsat.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Anna Czechowska i Artur Zaniewski -
z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Stwierdzam kworum i otwieram posiedzenie Komisji. Witam w imieniu pan i panéw
postéw wszystkich zaproszonych goéci, na czele z panig minister Sobierajska. Bedziemy
w dniu dzisiejszym prowadzili debate. Witam pana dyrektora Idziego, ktory reprezen-
tuje telewizje publiczng. Chciatem zobaczyc, gdzie pan dyrektor zajal miejsce. Porzadek
dzienny przewiduje jeden punkt, zaproponowany przez prezydium Komisji — dyskusje
na temat promocji marki , Polska” na arenie miedzynarodowej w konteksScie organiza-
¢ji imprez sportowych o charakterze mistrzostw §wiata i mistrzostw Europy. Czy maja
panstwo uwagi odnoénie do porzadku obrad? Nie stysze. Stwierdzam, ze porzadek obrad
zostal ustalony.

Oddam teraz glos pani minister. Wstep do tematu jest nastepujacy — od kilku lat Pol-
ska Organizacja Turystyczna oraz obecny na sali pan prezes Szmytke sugeruja, ze bar-
dzo potrzebne jest zbudowanie spdjnego wizerunku Polski na arenie miedzynarodowej.
Imprezy sportowe sg waznym nosnikiem informacji, ktora jest przydatna podczas ksztal-
towania i budowania marki kraju. Koncepcja POT jest realizowana i nalezy ja wspierac.
Mam nadzieje, ze we wnioskach z dzisiejszego posiedzenia udzielimy wsparcia tej waznej
sprawie. Licze na to, ze w dniu dzisiejszym odbedzie sie dyskusja i ministerstwo oraz
POT przedstawig nam swdj punkt widzenia. Bardzo prosze, glos ma pani minister.

Podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Katarzyna Sobierajska:
Bardzo dziekuje, panie przewodniczacy. Jesli panstwo pozwola, na wstepie pragne zazna-
czy¢, ze wsrod zaproszonych w dniu dzisiejszym goSci jest obecna pani minister Kac-
perczyk z Ministerstwa Spraw Zagranicznych. W konteksScie promocji marki ,,Polska”,
to ministerstwo ma role przewodnig...

Podsekretarz stanu ds. polityki pozaeuropejskiej, dyplomacji publicznej i ekonomicznej
w Ministerstwie Spraw Zagranicznych Katarzyna Kacperczyk:
Mam nadzieje, ze wkrotce sie to zmieni.
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Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Przepraszam, ze pani przerwe, pani minister. Witamy pana serdecznie.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:

Mysle, ze MSZ odgrywa bardzo istotng role, choéby w kontekscie realizacji zadan, jakie
byly przedmiotem dyskusji podczas ostatniego posiedzenia Rady Promocji Polski. Obecny
podczas dzisiejszego posiedzenia jest rowniez przedstawiciel Ministerstwa Gospodarki
- pani dyrektor Swedrowska. Jest to resort, ktory wspéldziata z nami od wielu lat
w zakresie promocji Polski poza granicami kraju. Nie jestem pewna, ale chyba obecny
jest rowniez przedstawiciel Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Tak. Prze-
praszam, panie przewodniczacy, ze pozwolitam sobie przedstawi¢ informacje dotyczace
zaproszonych w dniu dzisiejszym goSci ze strony rzadowej...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje bardzo za pomoc.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
Lista oséb uczestniczacych w posiedzeniu pokazuje jak szerokie jest spektrum kompe-
tencji w zakresie promocji marki narodowej — w ten sposob postrzegam temat dzisiejszej
dyskus;ji. Wiele resortéw zaangazowanych jest w prace na rzecz promocji kraju i posiada
stosowne kompetencje w tym zakresie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Pani minister, przerwe pani, bo musze naprawi¢ pewne uchybienia. Oprécz pana dyrek-
tora Jarostawa Idziego z TVP Sport, obecny jest réwniez pan Marian Kmita, dyrektor
TV... Polsatu Sport.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Kiedy$ pracowatem w TVP,

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Chodzi oczywiscie o Telewizje Polsat — pan dyrektor na liste wpisal sie jako przedsta-
wiciel TV Polsat. Porozmawiamy rowniez o imprezach sportowych — wiemy, ze prze-
kaz telewizyjny jest istotny. Z tego powodu obecno§é podczas dzisiejszego posiedzenia
przedstawicieli dwoch stacji telewizyjnych, ktére mocno angazuja sie w relacjonowanie
i pokazywanie imprez sportowych, jest szczegélnie istotna.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
Przechodzac do omoéwienia tematu dzisiejszego posiedzenia, nalezaloby rozpoczaé
od tego, ze od wielu lat miedzynarodowy charakter popularnych imprez sportowych
uznawany jest za czynnik, ktory niesie za sobg potezne walory promocyjne, marketin-
gowe i ekonomiczne. Na przetomie ostatnich lat Polska zabiegala o organizacje duzych
przedsiewzie¢ sportowych. Mysle, ze ostatnie kilka lat pokazalo, ze bardzo skutecznie.
Przetozylo sie to na konkretne wyniki. Niewatpliwym przetomem byt rok 2012, gdy Pol-
ska byta wspoélgospodarzem mistrzostw Europy w pilce noznej. Wydarzenie to bylo bez-
precedensowe — pod wzgledem warto$ci promocyjnej, ekonomicznej i gospodarczej odci-
snelo wyrazne pietno w zakresie o promocji kraju. Podstawowym rezultatem organizacji
Euro 2012 w Polsce byl wzrost warto§ci marki narodowej. Wartosci te liczone sg przez
instytut Brand Finance. W roku 2012 warto$¢ marki narodowe;j ,,Polska” w poréwnaniu
do roku 2011 wzrosla o niemal 75% i wyniosta 472 mld dolaréw. Dzieki temu zajeliémy
pozycje w pierwszej dwudziestce panstw posiadajgcych marke o najwiekszej wartoSci.
Na biezgco analizujemy rozwdj sytuacji. Warto odnotowac, ze w roku 2013 udato sie
utrzymac te pozycje i nie spadliSmy w rankingu. Nastgpil r6wniez wzrost, choc¢ juz nie
tak znaczacy — o 5%. Z pewnoScig jest to rowniez odlozony efekt organizacji Euro 2012,
ale réwniez innych dzialan podejmowanych w tym zakresie. Warto$¢ marki narodowej
przeklada sie r6wniez na wzrost konkurencyjnosci oraz rozwdj turystyki. Na przelomie
ostatnich lat — zapewne koledzy z Polskiej Organizacji Turystycznej mnie poprawig —
udato sie nam przej$é z 57 pozycji w rankingu, na 42. Z tego powodu POT, pomimo iz
nie nalezy to do jej zadan ustawowych i statutowych — nie zostata do tego powotana —
dostrzega bardzo duzy potencjat imprez sportowych oraz mozliwo$¢ ich wykorzystania
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w promowaniu Polski jako atrakcyjnego kierunku turystycznego. Nie jest tajemnica,
ze tego rodzaju imprezy sportowe, organizowane w dyscyplinach cieszacych sie najwiek-
szg popularno$cig w Europie i na §wiecie, przekladaja sie na ruch turystyczny i powo-
dujg naturalny wzrost zainteresowania miejscem, gdzie impreza sie odbywa.

Dla nas, czyli branzy turystycznej — utozsamiam sie z tym segmentem rynku - tego
rodzaju duze wydarzenia wpisane sg w strategie komunikacji Polski jako kierunku tury-
stycznego na kolejne lata. Czynimy to w taki sposéb, ze badamy na ile dana dyscyplina
sportu, impreza rangi mistrzostw $wiata i Europy, rzeczywiscie przelozy sie na poza-
dany efekt promocyjny, np. jesli chodzi o wzrost przyjazdéw turystycznych. Oczywiscie,
w zwigzku z tym bedziemy starali sie zbudowaé¢ medialny przekaz promocyjny w kontek-
Scie Polski, w oparciu o imprezy, ktére odbeda sie w Polsce w najblizszym czasie. W bie-
zgcym roku beda to mistrzostwa Swiata w pilce siatkowej, a w roku 2016 — mistrzostwa
Europy w pilce recznej. Wazne sg rowniez imprezy takie jak Tour de Pologne oraz wszel-
kiego rodzaju zawody w sportach motorowych, ktére zyskuja na znaczeniu. Publiczno§é
ogladajaca tego rodzaju mistrzostwa jest coraz wieksza. Rozwazamy ich wykorzystanie
w ramach przekazu promocyjnego.

Patrzymy na rezultaty jednostronnie — spoglagdamy na efekt turystyczny, ktory poja-
wia sie dzieki tego rodzaju promocji. Niewatpliwie nalezy spojrze¢ réwniez na walory
sportowe oraz zaangazowanie naszego kraju w pozyskiwanie imprez rangi mistrzostw
Swiata oraz Europy. Chodzi mi o dyscypliny, ktére nie zawsze majg duze znaczenie wize-
runkowe, ale sg istotne w kontekscie rozwoju danego sportu w Polsce. Zastugujg one
na naszg uwage i wsparcie. Prosze panstwa, sport wydaje sie by¢ dobrym nos$nikiem
budowania pozytywnych emocji. Dzialania innych resortow — Ministerstwa Spraw Zagra-
nicznych, Ministerstwa Gospodarki, Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
ktore bylo zaangazowane w proces przygotowan do Mistrzostw Europy w Pilce Noznej
UEFA Euro 2012 - sg istotne. Ministerstwa te czesto wykorzystuja fakt, ze tego rodzaju
wydarzenia odbywajg sie w Polsce, rowniez w ramach swoich dzialan statutowych, m.
in. na rynkach zagranicznych. W ten sposob postrzegam sytuacje; byé moze w dyskus;ji
pojawig sie rowniez inne wypowiedzi na ten temat.

Przedstawie teraz krotkg konkluzje zaprezentowanego przeze mnie wstepu do dysku-
sji. Polska Organizacja Turystyczna z pewnoscig bedzie brata pod uwage wykorzystanie
duzych wydarzen sportowych, ktore niosg za sobg walor promocyjny, w ramach wlasnych
dziatan strategicznych i marketingowych, jesli chodzi o Polske, jako atrakcyjny kierunek
turystyczny. Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz departamenty zajmujace sie sportem
podjely pewne dzialania. W przysztosci bedg one realizowane i polskie zwigzki sportowe
uzyskajg wsparcie w pozyskiwaniu imprez sportowych wysokiej rangi. By¢ moze warto
zastanowic sie, czy nie dojrzeliémy do takiego rozwigzania, aby wyspecjalizowana struk-
tura, analogiczna do takich, jakie dziatajg w innych krajach Unii Europejskiej, zajela
sie tymi dzialaniami w sposob profesjonalny. Chodzi o realizowanie zadan w zakresie
pozyskiwania dla Polski duzych wydarzen sportowych o najwyzszym zasiegu i randze.
Nie musialaby by¢ to jednostka wydzielona. Mozna rozwazac zmiane juz realizowanych
zadan, aby jeszcze bardziej wzmocnié¢ dzialania w zakresie promocji kraju. To wszystkie
informacje, jakie chcialam przedstawi¢ na ten temat w chwili obecnej. Bardzo dziekuje,
panie przewodniczacy.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

J-S.

Ostatnia przedstawiona przez panig uwaga bylta bardzo ciekawa. RzeczywiScie, pozyski-
wanie imprez sportowych — nie chce mowig, ze jest dzietem przypadku - jest realizowane
tylko na warunkach zwigzkow sportowych, przy wsparciu ze strony r6znych instytucji.
W przypadku mistrzostw w pilce siatkowej mamy do czynienia z udzialem jednej ze sta-
cji telewizyjnych. Bardzo prosze, zanim oddam glos postom, wypowie sie pan dyrektor
Kmita. RozmawialiSmy niedawno na temat organizacji waznych imprez sportowych,
w dniu dzisiejszym bedziemy kontynuowali omawianie tego tematu. Czy pan dyrektor
chcialby przedstawic jakie§ uwagi?
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Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:

Dzienr dobry panstwu. Podtrzymujemy nasze wcze$niejsze uwagi. Mamy wrazenie,
ze ukaraliSmy Polske i jej rzad, zdobywajac mozliwo$¢ organizacji mistrzostw $wiata
w siatkowce, ktore odbedg sie w roku biezgcym. Od okoto pét roku chodzimy ,,po kole-
dzie” do ré6znych instytucji panstwowych, aplikujac o zrozumienie i proszac o wykorzy-
stanie szansy, jakg daje ta impreza pod wzgledem promocji marki ,,Polska”. Mozna z niej
uczynic co$ na podobienstwo Euro 2012. Taka szansa istnieje. JesteSmy zaniepokojeni
i rozczarowani tempem komunikacji oraz zainteresowaniem instytucji panstwowych.
Czas ucieka. W chwili obecnej mamy wrazenie, ze jest to jedynie sprawa Telewizji Polsat
oraz Polskiego Zwigzku Pitki Siatkowej. To chyba wszystko, co chcialem powiedzieé,
panie przewodniczacy.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje bardzo. Jako pierwszy do zabrania glosu w dyskusji zglosil sie pan poset Jan
Tomaszewski.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):

Panie przewodniczacy, pani minister, szanowni go$cie, kolezanki i koledzy, jestem zasko-
czony stowami pana dyrektora Kmity. Podczas ostatniego posiedzenia Komisji sejmowe;j
zlozytem wniosek, ze musimy, w zwigzku z organizacja mistrzostw $wiata w siatkéwce,
ktore odbedg sie w naszym kraju, opracowaé¢ metode promocji Polski. Zaproponowa-
tem wowczas stworzenie grupy, pod przewodnictwem pani minister Sobierajskiej oraz
z udziatem przedstawicieli z Ministerstwa Gospodarki i Ministerstwa Spraw Zagra-
nicznych, aby sygnat telewizyjny przesylany z Polski byl kontynuacja promocji naszego
kraju, ktorg zapoczatkowala realizacja Euro 2012. Za chwile powrdce do tego tematu.
Wspomniatem o Euro, ale mam pewnego rodzaju zastrzezenia do pani minister Sobie-
rajskiej. Podczas ubieglego posiedzenia Komisji, gdy omawialiémy sprawy turystyki,
przedstawilem pewien apel. Euro oraz przyjazdy turystow to wielki sukces. Eksperci
wskazywali, ze wydana na promocje turystyki ztotéwka przynosi 5 zt zysku - tak bylo.
Poprosilem panig minister Sobierajska, aby poinformowata o tym spoteczenstwo, aby
wszyscy o tym wiedzieli. Pani minister zapewnila mnie, ze tak sie dzieje, ale okazuje sie,
ze jest inaczej. Podam przyktad. W pewnym telewizyjnym programie, gdy w moim wysta-
pieniu moéwilem o promocji turystyki, adwersarz z Uniwersytetu Warszawskiego, pan
profesor Kozak, ktory specjalizuje sie w tych sprawach, powiedzial, ze na Euro w zakre-
sie turystyki nic nie zyskaliSmy.

Nie rozumiem, o co chodzi. Zgadzam sie, ze Euro byto kompromitacjg sportowa, ale
jesli chodzi o turystyke wykorzystaliémy je w pelni. Pani minister w dniu dzisiejszym
o tym moéwila. Profesor, ktory zajmuje sie tym tematem, powiedzial, cytuje: ,, Tylko Kra-
kéw skorzystal na Euro, a Polska nie skorzystata”. Jest to dla mnie zaskoczenie. Po raz
kolejny apeluje do pani minister, aby przedstawiano w mediach wiecej informacji na ten
temat. Jest to jedyna dziedzina gospodarki, w ramach ktorej zarabiamy. W pozostatym
zakresie odnosimy straty.

Powracajac do tematu Polsatu, mam pytanie do pana dyrektora Kmity. Polsat bedzie
przekazywal sygnal telewizyjny na caly Swiat. Jaki jest wymiar czasowy transmisji? Czy
wszystkie stacje telewizyjne, ktére zakupig od nas prawa transmisyjne, musza poka-
zywaé ten sygnal? Jegli tak jest — nie wiem, ile sekund transmisji mamy do dyspozycji
- nalezy wyprodukowa¢ sygnatl z udzialem najwyzszej klasy fachowcow, pod przewod-
nictwem pani minister Sobierajskiej. Nie mozemy wylaé dziecka z kapiela. Niedawno
odwiedzitem Nicee. Przykro mi, pani minister, ale jest pani jednym z niewielu czlonkéw
rzadu, ktory odnosi sukcesy. Taka jest prawda.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Janku, nie wiem czy pani minister wiecej zyskata w oczach rzadu, czy ty stracite§
w oczach Prawa i SprawiedliwoSci.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
To nie jest wazne. W tym zakresie muszg obowigzywac ponadpartyjne uklady. Sygnat
musi zosta¢ wyprodukowany. Opowiem jeszcze o tym, gdy miatem okazje ogladac losowa-
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nie w Nicei. Prosze mi uwierzy¢, nie bylo zadnych zagran Zidana i innych zawodnikow.
W odpowiedni sposob promowano Francje oraz siedem miast, w ktérych beda prowa-
dzone rozgrywki. Zadam, aby taki sygnal — nie jestem specjalista w tym zakresie — Polsat
emitowal na caly §wiat. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Gtlos ma pan posel Zbigniew Babalski.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):

Zadam, wraz z Ministerstwem Sportu i Turystyki.

Posel Zbigniew Babalski (PiS):

Pani minister, podzielam zdanie mojego szanownego przedmoéwcy jesli chodzi o sku-
teczno$¢ pani dzialan. Mam nadzieje, ze nie zaszkodzimy pani tymi stowami. Pragne
poruszy¢ podobng sprawe. Pani minister, na Warmii i Mazurach znajduje sie niewielka
wie§, ktora nazywa sie Stare Jablonki. Na stale mieszka w niej 750 dusz, w porywach
800. Gdy odbywa sie Grand Slam, w tym samym czasie — trwa to tydzien — przez Stare
Jabtonki, méwigc prostym, mlodzienczym jezykiem, ,przewala” sie okolo 100-120 tys.
0s6b. Nie powiedziala pani o tym ani stowa. Jest to doskonata promocja nie tylko Sta-
rych Jablonek, ale rowniez Polski. Mam nadzieje, ze w biezacym roku Polsat powrdci
do Starych Jabtonek. Raz go nie bylo, z transmisjg bywato réznie. Nie chce zgadywac
— pan dyrektor zapewne doskonale wie, do ilu krajow na Swiecie sygnal jest przesylany.

Dlaczego o tym moéwie? Czy sg jakie§ wybrane imprezy sportowe, ktore biorg pan-
stwo pod uwage i prébuja w oparciu o nie budowaé marke ,,Polska”? Styszalem kiedys,
ze w Starych Jablonkach jest komercja i nie ma mozliwoSci tego zrobic. Jaka dyscyplina
sportu nie jest obecnie skomercjalizowana, pani minister? Komercja jest wszedzie. Chcial-
bym, aby pani minister zwrdcila uwage na te impreze sportowa, ktora ma juz za sobag kil-
kanascie lat tradycji, znana jest na calym §wiecie, ma doskonalg marke. Dobrze bytoby,
aby Polska zaistniala w tym zakresie — nie chodzi jedynie o wymiar Starych Jablonek
i powiatu ostrodzkiego, ale skale calego §wiata. Bardzo prosze, aby wzieli panstwo to pod
uwage. Przypominam, ze w roku biezacym ta impreza odbedzie sie¢ w dniach od 19 do 24
sierpnia. Zapraszam panstwa; pan przewodniczacy byl tam osobicie i wie, jak wyglada
sytuacja.

Posel Jakub Rutnicki (PO):

Pan minister rowniez byl obecny.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Glos ma pani posel Malgorzata Niemczyk.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):

J-S.

Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Pani minister, szanowni panstwo, chciatabym
najpierw podziekowaé za zwolanie posiedzenia Komisji, w ktérej obradach uczestniczy
tak wielu przedstawicieli ministerstw. Mamy okazje poruszy¢ temat marki ,,Polska”.
Rozumiem jg w troche innym kontekscie. Nie chodzi o to, ilu turystow Sciagniemy
do Polski i w jaki sposéb bedziemy oddzialywali na to, aby jak najwiecej osob z catego
$wiata chcialo do nas przyjechaé. Przede wszystkim chodzi o to, w jaki sposéb uda sie
nam wypromowac naszych przedsiebiorcow, branze, dzialalnoéé. Moje pytanie skieruje
do przedstawicieli Ministerstwa Gospodarki. Telewizja Polsat wynegocjowala, ze kazda
transmisja bedzie sie rozpoczynala trwajacym minute przekazem od nas z kraju, z Pol-
ski. Oznacza to cztery pietnastosekundowe bloki reklamowe, w ramach ktérych mozemy
promowac nasz wegiel, mleko, krowy, produkty zbozowe — ale nie konkretne firmy, tylko
naszg przedsiebiorczosé. Osoba ogladajaca transmisje w Chinach, Brazylii czy w Argen-
tynie moze by¢ ewentualnym klientem naszych rodzimych firm i przedsiebiorcéw. Chcia-
tabym dowiedzieé sie, czy Ministerstwo Gospodarki zainteresowane jest wlaczeniem
sie w promocje naszego rodzimego biznesu poprzez duze imprezy sportowe. Trans-
misji z meczéw bedzie okolo 200. Opréocz minuty autopromocji, dostepny jest rowniez
czas dwugodzinnej transmisji — bandy reklamowe, reklamowki na parkiecie, wszystkie
dopuszczone przez federacje siatkowki rozwigzania promocyjne. Oferuje to nam olbrzy-
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mie mozliwoSci marketingowe dla rodzimego biznesu, gospodarki, przedsiebiorcéw. Dzie-
kuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Szanowni panstwo, oddam teraz glos panu prezesowi Polskiej Organizacji Turystycz-
nej, aby odniost sie do... Pani posel sie zglaszata? Myslalem, ze pani posel informowata
mnie o zgloszeniu pani posel Niemczyk. Prosze bardzo, gtos ma pani poset Marczulajtis,
a nastepnie pan posel Tomaszewski.

Posel Jagna Marczulajtis-Walczak (PO):

Dziekuje bardzo. Mam kilka pytan. Chciatabym podziekowaé za przedstawienie nam
materialu; szkoda, ze nie otrzymaliSmy go na poselskie skrzynki mailowe, tatwiej bytoby
nam dzieki temu odnies$¢ sie do omawianych szczegbélow. Z pewnoscig sukcesem jest
70% wzrost wartosci marki ,,Polska” na arenie miedzynarodowej. Niewatpliwie wplyw
na to miala organizacja Euro 2012 w naszym kraju. Chcialabym zapytac, korzystajac
z okazji, ze obecni sg przedstawiciele Ministerstwa Spraw Zagranicznych oraz Mini-
sterstwa Gospodarki, czy poszczegélne resorty maja odrebne $rodki na promocje Polski
i marki ,,Polska” poprzez wydarzenia sportowe? Rozne opracowania badawczo-naukowe
pokazuja, ze organizacja duzych przedsiewzieé sportowych jest najtansza formg promo-
¢ji miedzynarodowej danego kraju. Chcialabym zapytaé, czy ministerstwa wspoélpra-
cujg ze sobg w tym zakresie? Czy w kazdym ministerstwie sg wyszczegolnione §rodki
na promocje marki? Je§li tak jest, to w jaki sposob i komu sg one przekazywane? Dobrze
bytoby, aby byt jeden podmiot, ktory nimi zarzadza.

Rozumiem, ze Polska Organizacja Turystyczna wykonuje ogromng prace w zakre-
sie promocji naszego kraju na arenie miedzynarodowej. Niejednokrotnie podczas posie-
dzen Komisji mieli§my okazje zapozna¢ sie z materialami, np. dotyczacymi promocji
na rynku chinskim czy w Indiach. Sg to jednak sfokusowane kampanie, ktére nasta-
wione na konkretny efekt. Mam wrazenie, ze bagatelizujemy warto$¢ promocji poprzez
przedsiewziecia sportowe. Te kampanie oczywiScie sg bardzo wazne. Chcialabym zapy-
ta¢ o inng sprawe. Niedawno odbyly sie mistrzostwa §wiata w podnoszeniu ciezarow.
Wkroétce odbeda sie mistrzostwa §wiata w siatkowce, a w przysztym roku — mistrzostwa
Europy w pilce recznej. Czy istnieje podmiot, ktéry koordynuje i nadzoruje kampanie
promocyjng zwigzang z tymi wydarzeniami? Poszczegdlne zwigzki sportowe wykonujg
gigantyczna prace, aby pozyska¢ miedzynarodowe zawody sportowe; majg one duze zna-
czenie w skali narodowej. Warto rowniez wspomnie¢ o wkladzie miast-organizatorow
w tym zakresie. Dzialania te wplywajg pozytywnie na promocje marki ,,Polska”. Czy
poszczegblne ministerstwa prowadza wspoélprace, a moze dzialalno§é w tym zakresie
lezy tylko w zakresie kompetencji Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Polskiej Orga-
nizacji Turystycznej? Jak wyglada koordynacja dzialan promocyjno-wizerunkowych, aby
wykorzystac kolejne znaczace wydarzenia sportowe? Czy tworzy sie wspolng platforme,
przeznacza $rodki tak, aby jedna impreza sportowa promowala kolejng? Prace w tym
zakresie musza by¢ spdjne.

Euro mineto, to rozdzial zamkniety. Teraz mamy kolejny rozdzial zamkniety pod
tytutem siatkowka, a nastepna bedzie pitka reczna. Trudno jest mi okresli¢ wlasciwego
adresata tego pytania. Sadze, ze pani minister bedzie wiedziala najlepiej, jak wyglada
sytuacja. Wspominala pani o wyspecjalizowanej strukturze, ktorej celem jest pozyskiwa-
nie duzych imprez skali miedzynarodowej dla naszego kraju. Czy w Polsce, poza POT,
oprocz ministerstwa, jest jaki§ podmiot, ktéry odgornie, w skali narodowej, wspiera
pozyskiwanie duzych imprez sportowych? Czy miasta, ktére beda chciaty przygotowac
kampanie promocyjno-wizerunkows, otrzymaja wsparcie merytoryczne oraz finansowe?
Chodzi o konsekwentno§¢ w promowaniu marki ,, Polska” na arenie miedzynarodowej.
Pojedyncze dzialania, sfocusowane na jedng dyscypline sportu, wiele daja, ale mozna
je wzmocni¢ poprzez zsumowanie wszystkich strategii w ramach promocji.

Chciatabym zapytac o szczegoly dotyczace wspomnianej wyspecjalizowanej struktury,
ktorej zadaniem jest pozyskiwanie duzych imprez sportowych. Czy wiadomo, jak bedzie
wygladala jej praca? Czy nie mamy w Polsce specjalistow, ktorzy mogliby ubiegac sie
o wielkie imprezy sportowe? Jesli nie, z moich do§wiadczen wynika, ze kazda organi-
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zacja ma swoje wyspecjalizowane firmy zagraniczne, ktore zajmuja sie pozyskiwaniem
duzych imprez sportowych. Mowimy teraz o czystym lobbingu. Czy pani minister moze
co$ wiecej powiedzie¢ na ten temat? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Gtlos ma pan posel Tadeusz Tomaszewski.

Posel Tadeusz Tomaszewski (SLD):

Panie przewodniczacy, pani minister, szanowni panstwo, wystapienia pana dyrektora
Kmity oraz pani poset Marczulajtis pokazuja, ze wtedy, gdy organizujemy w Polsce duze
przedsiewziecie sportowe, majace akceptacje i zapewniony udzial strony rzagdowej, wszy-
scy mu sprzyjaja, wspierajg je. Opowiem o sprawie na podstawie Euro 2012. Tworzone
byly programy i programiki, lokalne przedsiewziecia. Po wystuchaniu krétkiego wysta-
pienia pana dyrektora Kmity, przestanie jest zrozumiate. Polski zwigzek sportowy dzieki
pomocy pozyskanych sponsorow pozyskuje impreze. Pracownicy rzgdowi nie chcg powie-
dziec¢, ze uwazaja, iz ona jest niewazna. Wszyscy twierdzg przeciwnie. Poza wspoélpracg
z wladzami samorzgdowymi, ludzie ci pozostawieni zostali bez pomocy. Stajemy przed
podstawowym dylematem, o ktérym powiedziala moja przedmoéwczyni — czy jesteSmy
przekonani, ze organizacja wielkich imprez sportowych, wystawienniczych i kultural-
nych, jest elementem promocji marki ,,Polska” i wplywa na nig pozytywnie? W oparciu
o przykiad Euro i innych przedsiewzie¢ stwierdziliSmy, ze tak jest.

Trzeba zbudowac systemowe rozwigzania, ktéore pomoga w wygenerowaniu pod-
miotu, jaki profesjonalnie, wspélnie ze zwigzkami sportowymi oraz miastami, bedzie
zabiegal o organizacje wielkich imprez skali europejskiej i $wiatowej w Polsce. To roz-
wigzanie mogloby by¢ wprowadzone na zasadzie partnerstwa publiczno-prywatnego.
Podmiot taki 1gczylby profesjonalne umiejetnosci ludzi biznesu z pieniedzmi publicz-
nymi. W sporcie jest tak, ze o organizacje imprezy nie moze staracé sie nikt inny, jak dany
polski zwiazek sportowy. W zwigzku z powyzszym, w te dzialania musza by¢ wigczone
zwigzki, ruch olimpijski. Warto pomysle¢ o tym, popracowaé. Jako cztonkowie Komisji
mozemy zaobserwowac, ze promocja odbywa sie od akcji do akeji. Czesto jako Komi-
sja pilnujemy sprawy — zwracamy uwage, ze brakuje Srodkéw, prosimy pana ministra
o pieniadze na mistrzostwa, ktore trudno sfinansowac. Skoro organizator liczy na pomoc
wladzy publicznej, powinien zosta¢ stworzony biznesplan, juz w momencie, gdy rozpo-
czyna sie starania o przedsiewziecie, a nie pozniej, gdy chodzi sie i prosi o pomoc, aby
nie byto klapy. Z tego powodu potrzebna jest ptaszczyzna wspoldziatania i podejmowanie
wspolnych decyzji w zakresie priorytetow dzialania wladzy publicznej, zwigzkow spor-
towych, biznesu, na najblizsze pie¢ lat. Chodzi o wspéldziatanie w ramach wspélnych
priorytetow, przy realizacji zamierzonych celow.

Kolejna kwestia — chcialbym zapyta¢ przedstawiciela resortu spraw zagranicznych,
czy biura i placowki dyplomatyczne wspieraja ruch sportowy w pozyskiwaniu duzych
imprez sportowych? Takie przedsiewziecie jak Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Krakowie,
wymagajg intensywnych dzialan. Osoby, ktore uczestniczyly w staraniach Zakopanego,
wiedza, ze potrzebne jest wspoéldziatanie wszystkich podmiotéw panstwa polskiego, aby
odnies¢ pozytywny rezultat. Inne panstwa dzialaja w ten sposob. Chciatbym zapytac, czy
zwigzki sportowe kontaktuja sie z instytucjami panstwowymi; czy w przypadku duzych
imprez sportowych, takich jak Euro lub igrzyska zimowe, struktury resortu wiaczaja
sie w przedsiewziecie?

Kolejne pytanie skieruje do pana prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej. Czy
na obecnym etapie — na razie prowadzone sg wstepne starania o prawa do organizacji
zimowych igrzysk olimpijskich — odbyly sie spotkania pomiedzy komitetem organizacyj-
nym oraz POT? Czy podejmowane sg dzialania w tym zakresie? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

J-S.

Roéwniez chciatbym zada¢ pytanie. Szanowni panstwo, wszystkie uwagi podsumowane
zostaly w wypowiedzi pana posta Tomaszewskiego. Ministerstwo Sportu i Turystyki
w uzgodnieniu z innymi ministerstwami reprezentowanymi na tej sali powinno ofero-
wacé Sciezke konsultacji zanim dany podmiot bedzie ubiegal sie o organizacje imprezy
sportowej. Wydana powinna by¢ opinia na temat wysokosci wsparcia danej imprezy,
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aby nie dochodzito do nieporozumien. W roku biezgcym odbedg sie mistrzostwa Europy
w muay thai oraz imprezy najwyzszej rangi, takie jak mistrzostwa S§wiata w pilce siat-
kowej. Z punktu widzenia promocji panstwa to jedna z najistotniejszych imprez sporto-
wych w historii naszego kraju. W ramach strategii budowania marki ,,Polska” cel jest
bardzo konkretny. Czesto zloéliwi dziennikarze, rozpatrujac temat organizacji duzych
imprez sportowych, nie dostrzegajg pewnych wartoSci. Powinniémy pokazaé ten cel.
Obecnie turystyka ma 6% udzialu w PKB. Jest to efekt pracy po Euro. Wynik jest przy-
zwoity, ale w Europie szczytem, do ktorego mozemy dazyc, jest poziom 8-9% udziatu.
Sa to miliardy zlotych, ktére mogg wptynaé do budzetu panstwa. Nalezy o tym pamietac.
Uwazam, ze od lat turystyka nie znajduje wsparcia. Promocja marki ,,Polska”, dzia-
talno$¢ na rzecz imprez kulturalnych oraz sportowych, pomagajg w rozwoju turystyki.
Srodki, ktéorymi dysponuje ministerstwo, posrednio przez Polskg Organizacje Tury-
styczna, nie sg wystarczajace. Powiedzmy sobie szczerze: od lat nie rosng one w sposéb
dynamiczny. Mozna wykorzystaé te Srodki i prowadzi¢ pewng dziatalnos¢. Mam pyta-
nie — jakie systemowe rozwigzanie mozemy zaproponowac? Czy pani minister rozwaza
zbudowanie funduszu wsparcia marki ,,Polska”? Bylby to dodatkowy fundusz - jak go
pozyskacé i stworzyc? Czy rozpatrujg panstwo jakas formute dziatalnosci? Wiemy o tym,
ze w skali regionalnej pewne miasta, ktére juz majg zbudowang marke, wprowadzajg
oplate turystyczna. Z tych pieniedzy pozyskujg dodatkowe érodki do budzetu miasta,
ktore pozwalajg na podjecie dziatan na rzecz budowy wlasnej marki. Mam pytanie — czy
jesteSmy w stanie stworzy¢ fundusz, jaki wspieratby marke ,,Polska”, ktory mogtby row-
niez zawierac §rodki pomagajace w wykorzystaniu imprez sportowych w tym celu? Czy
ministerstwo ma jaki§ pomyst na rozwigzanie problemu? Czy moglibySmy w jakis$ sposob
wlaczyc sie do dyskusji i rozpoczaé prace nad regulacjg systemowa w tym zakresie?
Bardzo prosze, na pytania odpowiedzg pani minister oraz pani dyrektor.

Podsekretarz stanu w MSiT Katarzyna Sobierajska:
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Nie wiem, czy nie bedzie chcial sie odnie§¢ do tematu pan prezes Szmytke, ale pragne
podziekowaé za wszelkie uwagi oraz za konstruktywne myslenie o przyszloSci i ocene
zrealizowanych juz dzialan. Prosze zwrdci¢ uwage na pewna kwestie — nie nalezy przece-
nia¢ naszej roli. Pani poset Niemczyk stusznie powiedziala, ze turystyka jest tylko jedng
z branz budujacych naszg marke. W poréwnaniu do kolezanek reprezentujacych inne
resorty, Srodki, jakimi dysponuje nasze ministerstwo, sg prawdopodobnie najmniejsze.
Robimy co mozemy w tym zakresie. Przeklada sie to na efekty osiagane w turystyce oraz
na $rodki z budzetu panstwa — na cze$¢ 20 oraz fundusze unijne. Méwigce o funduszu
celowym w zakresie budowania marki ,,Polska”, nie mamy kompetencji, aby samodziel-
nie w tym zakresie proponowa¢ rozwiazania. Jako resort zajmujemy sie jedynie spra-
wami sportu i turystyki.

Nawigzujac do ostatniego pytania, dotyczacego turystycznej oplaty lokalnej: wie-
lokrotnie, jako resort, wydawaliSmy pozytywng opinie dla pewnych propozycji zmian
w zakresie ustawy o podatkach i optatach lokalnych, ktéra obecnie obowigzuje. Pewna
niewielka nowelizacja ustawy dalaby mozliwo$¢ podejmowania uchwal przez wtadze
samorzadowe, gléwnie miejskie, ustanawiajacych oplaty, ktora moglyby by¢ adreso-
wane i dedykowane wylacznie na rozwdj infrastruktury turystycznej oraz promocje
danego miejsca. Tak jak wspomnialam wcze$niej, fundusz na budowanie marki ,,Pol-
ska” musialby by¢ zlozony z czesci budzetowych kilku resortow, ktére maja kompetencje
w tym zakresie i prowadza wspoélprace.

Odnoszac sie do wypowiedzi pani posel Marczulajtis i jej pytania odno$nie do podje-
tych przez nas dziatan systemowych, pragne powiedziec, ze w 2010 roku, o ile dobrze
pamietam, wprowadzono pewng zmiane, ktora dala naszemu resortowi mozliwos$c
wspierania polskich zwigzkéw sportowych w zakresie pozyskiwania i organizacji duzych
imprez i wydarzen sportowych o charakterze mistrzostw $wiata i mistrzostw Europy.
Jest to rozwigzanie, ktore od jakiego§ czasu ministerstwo rozwija programowo. Czy
powinno byé¢ utrzymane w obecnym zakresie czy tez rozbudowane do poziomu wiek-
szego narzedzia wsparcia dla zwigzké? Obecnie poddajemy to analizie i ocenie — na ile
program dzialah mozna rozwija¢ w takim zakresie. Wedle mojej wiedzy, pienigdze dla
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zwigzkOw przeznaczone sg gtéwnie na kwestie organizacyjne, zwigzane z przygotowa-
niem imprezy sportowej. W mniejszym stopniu Srodki przeznacza sie na zabieganie
0 organizacje imprezy sportowej lub promocje.

dJesli chodzi o duze imprezy sportowe oraz to, co powiedzial pan Tomaszewski odno-
$nie do Euro, to wydarzenie to rzadzilo sie zupelnie innymi prawami. Ustanowiony
zostal specjalny program wieloletni, ktérego celem byla realizacja mistrzostw. Sfinan-
sowane zostaly rozne przedsiewziecia — zaréwno infrastrukturalne, jak i promocyjne.
Ustanowiony zostal specjalny zesp6l miedzyresortowy, ktory koordynowat dziatania
promocyjne i inne w tym zakresie. Odmienny byl wymiar zaangazowania w projekt,
mozliwoéci, koordynacja poszczegolnych resortow. W chwili obecnej, w zakresie spjno-
§ci poszezegoblnych dziatan, do promocji oraz wykorzystania duzych imprez sportowych
do celéw marketingowych stuzy Rada Promocji Polski. Opowie o tym wiecej pani mini-
ster, nie chce zabieraé glosu w tej sprawie. Powolane zostaly r6zne grupy robocze. Rada
to cialo, ktore stuzy do koordynacji — podczas jej posiedzen ustalane sg dzialania, jakie
zostang podjete w zakresie budowania spjnego komunikatu w zakresie marki ,,Polska”.

Odpowiadajac na pytanie pani poset Marczulajtis, dotyczace jednostek wyspecjalizo-
wanych: znane sg nam pewne przyklady. Nie jestem w pelni biegla w tej dziedzinie, ale
wiem o pewnych sprawach. W niektorych krajach Unii Europejskiej — koledzy zajmujacy
sie sportem zapewne wiedzg o tym lepiej — funkcjonujg wyspecjalizowane jednostki. Dun-
czycy niedawno powolali tego rodzaju strukture. Nie sg to agencje rzagdowe. t.gczg one
mozliwo§¢ udzialu kapitalu prywatnego i samorzadowego. Specjalizujg sie we wsparciu
zwigzkow sportowych, dzialajg na rzecz pozyskiwania duzych imprez sportowych dla
danego panstwa. Sg to struktury, ktore funkcjonuja przewaznie jako osobno powolane
do tego celu jednostki. Majg konkretnie przypisane zadanie, przeznaczajg na ten cel
stosowne érodki. Z pewnoscig nalezy rozwazy¢ rézne warianty naszych mozliwosci - jak,
jako resort sportu i turystyki, mozemy podej$¢ do wsparcia podmiotoéw w zakresie pozy-
skiwania imprez sportowych. Méwie o podmiotach — mam na mysli zwigzki sportowe
i nie tylko — majg one bowiem réznych partneréw i sponsoréw. Przyktadem moze byé
np. zwigzek siatkowki.

Wspominany proces trwa. Kierownictwo resortu ma na uwadze, aby poczyni¢ w przy-
szlo§ci odpowiednie kroki w tym zakresie. Odnoszac sie do uwag pana posta Babalskiego,
a propos Starych Jablonek: podesztam do sprawy nie wdajac sie w szczegély i to spowo-
dowalo, ze nie wspomnialam o tej imprezie sportowej. Nie oznacza to, ze nie mamy §wia-
domoéci znaczenia tych zawodow. Zapewne pan prezes Szmytke opowie o szczegoblach.
Impreza ta jest swojego rodzaju ewenementem. Tak jak pan posel zauwazyl, odbywa
sie w bardzo malej miejscowosci, ktora wykreowala zawody, jakie §ciggaja bardzo duza
grupe kibicow z calego §wiata. Przekaz z tej imprezy odbierany jest w wielu krajach.
To wszystkie informacje, jakie chcialam przekazaé. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Pan prezes ma glos.

Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej Rafal Szmytke:

J-S.

Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, zadanie przede mna jest trudne, gdyz w dys-
kusji poruszono wiele watkow. Bardzo dziekuje za to, ze omawiajg panstwo ten temat
podczas dzisiejszego posiedzenia Komisji. Nieraz podczas posiedzen Komisji, podko-
misji i rozmow kuluarowych poruszaliémy, nawigzywaliSmy do sprawy polskiej marki.
Odnoszac sie do sléw pani minister, pragne powiedzieé, ze marka , Polska” nie obejmuje
jedynie turystyki. Sprawa dotyczy wszystkich resortéw majacych kompetencje w tym
zakresie. Powiem kilka zdan na temat tego, jak sytuacja przedstawia sie w Polskiej
Organizacji Turystycznej. GIéwnym zadaniem POT jest promocja Polski, jako kierunku
turystycznego. Kazdy rynek i narzedzie rozpatrujemy bardzo precyzyjnie, prowadzac
badania i analizy, za pomoca jakich narzedzi i dzialan jesteSmy w stanie w sposéb naj-
bardziej efektywny i skuteczny osiggnac ten cel. Bardzo ciesze sie, ze z tych badan
wynika, iz imprezy sportowe sg jednym z najlepszych zrédel przekazu promocji kraju.
Budzg one pozytywne emocje, ktére w ramach naszego precyzyjnego dzialania, Iaczymy
z przekazem ,Polska”. Dzieki temu budujemy szeroko pojete skojarzenie dobrych emo-
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¢ji z naszym panstwem. Przeklada sie to na dzialania resortu zwigzane z przyjazdami
turystow zagranicznych do Polski. Niewgtpliwie jest to rowniez podwalina budowania
marki. W ten sposob nalezy na to patrzec.

Polska Organizacja Turystyczna jest instytucja, ktéra ma osiggnaé resortowy cel, jaki
wpisuje sie w szeroko pojete dzialania w tym zakresie. Mamy poSredni udzial Radzie
Promocji Polski, czesto rowniez bezposredni, w ramach dziatania grup roboczych. Powo-
duje to, ze nasza dziatalno§¢ Igczy sie z pracg innych resortéw. Czy robimy to w wystar-
czajacym stopniu? Sadze, ze nie. Mistrzostwa Europy w pilce noznej oraz mistrzostwa
Swiata w siatkowce udalo sie nam ,jogarng¢” — celowo uzywam tego sformulowania
- wykorzystujac pienigdze unijne. Mialem okazje podczas posiedzenia Komisji przed-
stawiaé¢ dzialania, jakie podjeliémy i bedziemy podejmowali podczas mistrzostw $wiata
w siatkowce. Kampania jest prowadzona na calym §wiecie. Przygotowane zostalo logo,
zaplanowane zostaly dzialania podczas imprez targowych, czesto nawet bez udziatu
polskiego zwigzku sportowego. Pragne zwrodci¢ uwage na fakt, ze kazdy z podmiotow
ma odmienne interesy. Pan dyrektor Kmita dba i odpowiada za sprzedaz sygnalu. Pol-
ski zwigzek sportowy realizuje swoje zadania. Polska Organizacja Turystyczna rowniez
odpowiada za postawione jej cele. W wielu przypadkach dochodzi do wspdlpracy, dzieki
podobnym celom, ale w niektérych obszarach ta synergia jest mniejsza.

NamawialiSmy Polski Zwiazek Pilki Siatkowej do uczestniczenia wraz z nami
w imprezach targowych w Moskwie, Berlinie i Londynie. Nie podjat on rekawicy. Rozu-
miem te decyzje. Polska Organizacja Turystyczna nie podjela dzialan w tym zakresie
z powodu tego, ze jest to impreza sportowa, ale, wedtug nas, stuszne jest komunikowanie
przekazu marki ,,Polska” w polgczeniu z duzg impreza sportowa. Ztosliwi moga powie-
dzie¢, ze powinien uczestniczy¢ w tym polski zwigzek sportowy. Byloby nam latwiej,
gdyby$my otrzymali wsparcie dla dziatan, ale robimy to, co mozemy. W chwili obecnej
mamy przygotowany plan. Nie chce, aby$émy moéwili tylko o siatkéwce. Dlaczego nie
wspolpracujemy z Polsatem? Z prostego powodu. Nasze dzialania i przetargi zorgani-
zowaliSmy na tyle wcze$nie, na ile bylo to mozliwe. Wtedy koncepcja nie byta gotowa
i nie mozna bylo realizowaé wspo6tpracy wprost. Kampania promocyjna jest realizowana.
Nie chce méwic o niej szczegbétowo, gdyz o jej efektach mam nadzieje opowiem wkrotce,
po zawodach.

Zadali panstwo pytanie, czy Polska Organizacja Turystyczna wlacza sie w dziala-
nia zwigzane z pozyskaniem igrzysk olimpijskich. Wiceprezes POT zasiada w komitecie
Krakow 2022, wiec trudno oczekiwac blizszej formy wspélpracy i komunikacji. Sledzimy
sprawy na biezgco. Bardzo precyzyjnie analizujemy, ktére wydarzenia moga przetozy¢ sie
na wzrost zainteresowania Polskg. Naszym zadaniem jest ich pozyskiwanie, ale w sposob
racjonalny. Warto zdobywac wiele imprez sportowych, ale nie wszystkie. Wraz z panig
minister Sobierajskg wielokrotnie rozmawialiSmy na ten temat. Polska organizuje wiele
zawodéw w randze mistrzostw Europy i §wiata. Nie jest tak, ze one wszystkie — z punktu
widzenia resortu — sg najlepszym narzedziem dotarcia do rynku turystycznego.

Wracajac do sformulowania, ktorego staram sie unika¢ — udato sie przeprowadzic
kampanie promocyjna, udalo sie zorganizowaé mistrzostwa. W dobrym momencie wyko-
rzystaliSmy pieniadze unijne, ktore byliSmy w stanie precyzyjnie wydac, i tak opisaé
przedmiot dziatan w ramach projektu, ze kampanie promocyjne udato sie zrealizowac.
Jesli zapytajg mnie panstwo, co zrobi Polska Organizacja Turystyczna, gdy skonczg sie
pienigdze unijne, nie chcialbym odpowiadaé w dniu dzisiejszym. Z drugiej strony, czasem
dyskomfortowa jest dla mnie sytuacja, gdy przesuwamy pienigdze ze sportu na promocje
turystyczng. Zastanawiam sie wtedy, czy pani minister przyjmie mnie jeszcze na audien-
cje u siebie, czy juz nie. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Mam pytanie do pani minister.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Panie przewodniczacy, nie otrzymatem odpowiedzi na pytanie dotyczace sygnatu telewi-
zyjnego. Jest to bardzo wazne. Ile kosztuje minuta reklamy na calym §wiecie? Mowimy
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o0 systemowych rozwigzaniach i o przyszloSci, ale powinniSmy rozmawiac rowniez o tym,
co dzieje sie tu i teraz. Wkrotce odbedg sie mistrzostwa Swiata.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Czy mozna wesprzeé finansowo produkcje sygnatu?

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Nie wiem, czy mozna jg wesprze¢; musimy to zrobic.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Zaraz wyja$nie, jak wyglada sytuacja.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Wypowie sie teraz pan dyrektor Kmita, a nastepnie pan dyrektor Jarostaw Idzi.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:

Wystgpienie pana posta Tomaszewskiego bylo plomienne i patriotyczne - stusznie.
Doprecyzuje informacje na ten temat. Oprocz praw telewizyjnych, zakupiliSmy prawa
marketingowe. Niektorzy z panstwa nie brali udzialu w poprzednim posiedzeniu Komi-
sji, nie bylo tez tak szerokiej reprezentacji ze strony rzadowej. Polsat zakupil pelne prawa
marketingowe, w tym do jednej minuty przeznaczonej na reklamy przed i po meczu
- czyli dwéch minut, w ramach kazdego ze 103 meczéw. Mecze transmitowane beda
zapewne w 200 krajach na calym §wiecie, w tym na tak waznych rynkach — wspominata
o tym pani posel Niemczyk — jak brazylijski, chinski, rosyjski, niemiecki, francuski itd.
Jest to potencjal, ktéry mozna wykorzystac. Aby za to zaptaci¢, skorzystaliSmy z fun-
duszy wlasSciciela naszej stacji. Rozumiem rozgoryczenie pana poslta Tomaszewskiego
i mu wtoruje. Ta szansa minie — mecze rozgrywane beda od 30 sierpnia do 21 wrzeénia.
Po6zniej okazja sie nie powtorzy. JesteSmy w posiadaniu praw podobnych do tych, jakie
miata UEFA do Euro 2012. Kreujemy przekaz telewizyjny.

Jako producent sygnalu zrobimy wszystko, aby Polska byta w nim odpowiednio wyeks-
ponowana. Wizytéwki miast, w ktorych beda realizowane zawody, znajda sie w trans-
misji z mistrzostw. Brakuje nam obecnie pomocy rzadowej — apelujemy o to od dawna.
Rok temu, podczas posiedzenia okraglego stotu w PKOI, zwrdcilem sie z proéba do pani
minister Muchy o przyjecie roli lidera, aby Ministerstwo Sportu i Turystyki prowadzilo
koordynacje w tym zakresie. Tak jak powiedzial pan prezes, interesy sa wspodlne, choc
inne cele majg miasta-organizatorzy, nasza stacja, Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz
spotki Skarbu Panstwa. Potrzebna jest koordynacja realizacji tego zadania. Juz mamy
poczatek maja — jest pézno. Podczas poprzedniego posiedzenia w tym uroczym miejscu
obiecali$my sobie, ze kto§ sie tym zajmie. Tak sie nie dzieje. Kazdy sobie rzepke skrobie.
Polsat finansuje te impreze na poziomie kilkudziesieciu milionéw ztotych. Nie mamy
obecnie zadnej gwarancji, ze te zainwestowane pieniadze choéby w polowie sie zwréca.
Sg oczywiscie drastyczne rozwiazania, ktére pomogltyby odzyskaé §rodki, ale nie chcemy
uciekac sie do pay-per-view. Jak sobie z tym poradzimy? Nie wiem. Najbardziej bolesne
jest, ze mistrzostwa to szansa w zakresie promocji marki ,,Polska”. Minie ona bezpow-
rotnie. Jest to wielki potencjal, jaki mozna wykorzystac. Zgadza sie pan, panie posle?

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Wiasnie, panie przewodniczacy, rozmawialiSmy na ten temat poprzednio i stoimy
w miejscu. Zaproponowalem wowczas utworzenie pewnej grupy, w ktorej sktad wcho-
dziliby przedstawiciele kilku ministerstw, pod przewodnictwem pani minister do spraw
turystyki.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dajmy sie jeszcze wypowiedzie¢ innym osobom. Nie wiem, ktére ministerstwo koordy-
nuje prace Rady Promocji Polski.

Podsekretarz stanu ds. polityki pozaeuropejskiej, dyplomacji publicznej i ekonomicznej
w Ministerstwie Spraw Zagranicznych Katarzyna Kacperczyk:
Ministerstwo Spraw Zagranicznych.
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Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Cialem koordynujgcym budowanie wizerunku Polski jest Rada Promocji Polski. Chcial-
bym uslysze¢, czym zajmuje sie Rada - czy ona tylko koordynuje; moze dysponuje jakim$
funduszem lub warto go dla niej zbudowaé? Dzieki temu nasza wiedza bylaby bardziej
dokladna. W przeciwnym razie pracowali bedziemy chaotycznie. Z tego powodu propo-
nuje wysluchanie wypowiedzi pani minister, a pézniej glos zabierze pan dyrektor Idzi.
Chcialbym, aby pani minister nawigzala do zakresu dzialalnosci Rady i opowiedziala,
w jaki sposob postrzega pani te problemy.

Podsekretarz stanu w MSZ Katarzyna Kacperczyk:

Dziekuje. Panie przewodniczacy, pragne podziekowac za zaproszenie mnie do udziatu
w posiedzeniu. Po raz pierwszy uczestnicze w obradach tej Komisji. Nie miatam $wia-
domoéci, ze...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Zasiada w niej tak wielu postow?

Podsekretarz stanu w MSZ Katarzyna Kacperczyk:
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Tak, ale nie tylko. Dyskusja, ktérg zajmuje sie Komisja, jest wazna i moze stanowié
wktad w prace Ministerstwa Spraw Zagranicznych, ukierunkowaé nas i wskazaé¢ nam
cele, jakie znajduja sie w zakresie naszych kompetencji, jakie powinny zostaé¢ wpisane
w promocje Polski za granicg. Rada Promocji Polski zostala powolana na mocy decyz;ji
prezesa Rady Ministrow. Jest to ciato miedzyresortowe, ktére odbywa posiedzenia co pot-
tora miesigca. Pan minister Sikorski przewodzi obradom Rady osobiScie — nigdy nie
opuscil posiedzenia. Wydaje mi sie, ze Rada ta, szczegblnie na przelomie ostatnich dwéch
lat, zrobila wiele na rzecz uspdjnienia przekazu jesli chodzi o promocje marki ,,Polska”
za granicg. Koordynuje ona réwniez prace poszczegdlnych resortow w tym zakresie.

W ramach pracy Rady Promocji Polski funkcjonujg réwniez grupy robocze, ktére nad-
zorowane sg przez poszczegolne ministerstwa. Pani minister jest przewodniczaca jednej
z takich grup, ktora zajmuje sie promocjg i koordynacja spraw zwigzanych ze sportem
i turystyka. Pani minister gospodarki Antoniszyn-Klik jest przewodniczacg innej grupy.
Ministerstwo Spraw Zagranicznych przewodniczy grupie roboczej, ktéra zajmuje sie
promocjg marki ,,Polska” i uspdjnieniem przekazu dyplomacji publicznej i kulturalne;.
Istnieje rowniez grupa robocza do spraw promocji kultury. Jak mogli panstwo usltysze¢,
organéw Rady jest wiele. Funkcjonujg one na szczeblu roboczym, ale staramy sie koordy-
nowac dzialania. Rada nie dysponuje jednolitg strukturg i budzetem, ktéry mogliby$my
desygnowac poprzez jakies$ ciato, agencje badz instytucje. Wspétpraca i koordynacja majg
charakter bardziej funkcjonalny. Poszczegélne resorty dysponujg budzetem przeznaczo-
nym na promocje. Srodki na ten cel ma rowniez Ministerstwo Spraw Zagranicznych.
Staramy sie wzajemnie wymienia¢ informacjami na temat realizowanych projektow
i 1aczy¢ budzety, ale nie za pomocg ogdlnej decyzji i glosowania, tylko w oparciu o zasady
funkcjonalne.

Moge panstwu podac przyklad kilku takich projektow, ktore byty koordynowane przez
MSZ. W réznym stopniu zaangazowane byly w nie réwniez inne resorty. Przyktadowo,
jesli chodzi o Euro 2012 rozpoczeliémy projekt ,,0d Euro 2012 do Mundialu”. W ramach
tego projektu przygotowaliSmy kompleksowsa oferte. Zaangazowane w niego sg cztery
resorty — Ministerstwo Gospodarki, Ministerstwo Spraw Zagranicznych, Ministerstwo
Sportu i Turystyki oraz Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego. W ramach
tego zadania staramy sie przedstawié¢ stronie rosyjskiej, przed mundialem 2018, kom-
pleksowa oferte obejmujaca do$wiadczenie miast-organizatoréw Euro oraz polskich
spotek. W ramach tego projektu organizowane sg misje gospodarcze oraz przygotowany
jest katalog firm, ktore mogg startowaé w przetargach, jakie sg obecnie przygotowy-
wane na terenie Rosji. Jest to odpowiedZ na pytanie pani posel, jesli chodzi o synergie
promocji sportu i gospodarki. Realizacje tego zagadnienia staramy sie usprawnié pra-
cujac na forum Rady Promocji Polski. Wydaje nam sie, ze warto w tym systemie 1gczy¢
dziatania.

Ministerstwo Spraw Zagranicznych dysponuje instrumentem, ktéry okreslamy
nazwa: wymiar samorzadowy polityki zagranicznej. Funkcjonuje sie¢ regionalnych
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oSrodkéw debaty miedzynarodowej. Ten instrument, na zasadzie synergii, staramy
sie 1gczy¢ z inicjatywami realizowanymi regionalnie przez MSiT. JesteSmy partnerem
takiego przedsiewziecia — Tygodnia Sportu dla Wszystkich. Jest to kolejny przyktad
laczenia przez Rade Promocji Polski dziatan z réznych obszaréw. W najblizszym czasie
realizowana bedzie inicjatywa, ktora taczy sport z waznym celem polityki zagranicznej
— we Wroclawiu w dniu 13 maja organizujemy Rajd Wyszehradzki we wspotpracy z Pol-
skim Zwigzkiem Kolarstwa. Ideg przewodnig tej inicjatywy jest wzmocnienie wspotpracy
panstw Grupy Wyszehradzkiej. Chcemy w te dzialania wlgczy¢ réwniez element spor-
towy. Jest to kolejny przykiad prac Rady.

Jesli chodzi o pytanie pana posta — niestety, juz nas opuscit — dotyczace wsparcia
ze strony MSZ i placowek dyplomatycznych dla imprez sportowych, pozyskiwania
mistrzostw oraz promocji: jesteSmy z nimi w Scislym kontakcie, koordynujemy wszystkie
dziatania, wraz z panig minister Sobierajskg oraz MSiT. Nasze placowki sg do dyspozycji.
W pelni zaangazowaliSmy sie w dziatania w tym zakresie podczas Euro 2012, zaréwno
od strony promocyjno-organizacyjnej za granicg oraz od strony czysto technicznej, przy
udziale naszych urzedéw konsularnych oraz protokotu dyplomatycznego. JesteSmy
otwarci na wspolprace, angazujemy sie w promocje wydarzen sportowych oraz wszel-
kiego rodzaju expo i imprez wystawienniczych. Zgadzam sie z koncepcja pani minister
Sobierajskiej, ze pozyskiwanie imprez sportowych dla Polski jest jednym z najlepszych
sposob6w promocji naszego kraju za granica.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Zglosili sie jeszcze przedstawiciele innych ministerstw. Glos zabierze pani z Minister-
stwa Gospodarki.

Zastepca dyrektora Departamentu Instrumentow Wsparcia Ministerstwa Gospodarki

Ewa Swedrowska-Dziankowska:
Dziekuje bardzo. Chcialam odpowiedzie¢ na pytanie pani posel, ktora zapytata o promo-
cje polskiej gospodarki oraz naszych przedsiebiorcow. Ministerstwo Gospodarki promuje
polska gospodarke poprzez naszych przedsiebiorcow oraz produkty i ustugi, jakie majag
szanse stac sie towarami markowymi. Dwa lata temu okre§lono pietnascie branz — pro-
duktow i ustug - ktére majg potencjal rozwoju eksportu i oferuja mozliwosc zbudowania
marki polskiej gospodarki. Dla nich okreslono trzyletnie programy promocji. W ramach
programow okreSlone sg kraje priorytetowe dla kazdej branzy oraz kraje perspekty-
wiczne dla polskich przedsiebiorcow. W ramach tych programéw realizowany jest kom-
ponent promocyjny polskiej gospodarki. Skierowany jest on do naszej grupy docelowej
- przede wszystkim matych i érednich przedsiebiorcéw w danych krajach oraz do kadry
zarzadzajacej. Przygotowane sg do niego odpowiednie instrumenty. Bardzo chetnie prze-
kaze panstwu szczegbtowy opis tego programu.

Rok 2014 jest ostatnim w zakresie prowadzenia wspomnianych programéw. Nie-
ktore kraje, ktore sa odbiorcami naszego programu promocji, sg réwniez zainteresowane
mistrzostwami §wiata w siatkowce i bedg braty w nich udzial. Nasza akcja promocyjna
prowadzona jest juz od trzech lat na terenie Chin, Brazylii, Niemiec oraz kilku innych
krajow. Podstawowym naszym celem sg branze o najwiekszym potencjale rozwojowym
oraz dobor odpowiednich krajow docelowych. Wybrano je na podstawie badan nauko-
wych oraz na bazie propozycji przedsiebiorcéow iich zyczen. To wszystkie informacje,
jakie chcialam przedstawié w ramach uzupelnienia. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Glos ma pan dyrektor Idzi, a nastepnie panstwo poslowie zadadza kolejne pytania. Pani
posel Jagna Marczulajtis, pan posel Jakub Rutnicki, pani poset Malgorzata Niemczyk
oraz pan posel Jan Tomaszewski zapisali sie na liste chetnych do zabrania glosu.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Nie otrzymatem odpowiedzi na moje pytanie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Bedzie moégt pan je przypomnieé za chwile. Bardzo prosze, glos ma pan dyrektor.
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Zastepca dyrektora TVP Sport Jarostaw Idzi:

Panie przewodniczacy, pani minister, panie i panowie postowie, ciesze sie, ze...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Prosze moéwi¢ do mikrofonu, panstwa wypowiedzi zostang zawarte w stenogramie
z posiedzenia Komisji.

Zastepca dyrektora TVP Sport Jarostaw Idzi:
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Panie przewodniczacy, pani minister, szanowni panstwo postowie, ciesze sie, ze ten temat
zostal przez panstwa podjety. Mam nadzieje, ze mistrzostwa Swiata w siatkowce pozwola
nam lepiej spojrzeé na problemy wigzace sie z organizacjg duzych imprez sportowych.
7 pewnoscig potwierdzi to pan dyrektor Kmita. Obecnie kazdy zwigzek sportowy ubie-
gajacy sie o prawo organizacji mistrzostw §wiata lub Europy musi da¢ gwarancje wypro-
dukowania miedzynarodowego sygnalu telewizyjnego. W przypadku mistrzostw swiata
w siatkowce, tak jak mialo to miejsce przy okazji obstugiwanych przez Telewizje Polska
Mistrzostw Europy w Koszykowece kilka lat temu, koszt transmisji to liczba siedmiocy-
frowa. Sygnat kosztuje miliony zlotych i jest coraz drozszy wraz ze wzrostem wymagan
produkcyjnych — koniecznosci zapewnienia jakoSci HD, kamer super slow motion. Koszty
sa pokazne. Zazwyczaj jest tak, ze polski zwigzek sportowy zwraca sie o $rodki do tele-
wizji — Polski Zwigzek Pitki Siatkowej porozumial sie z Telewizjg Polsat, inne mniejsze
zwigzki zazwyczaj korzystajg z oferty Telewizji Polskiej, ktora jako telewizja publiczna
musi da¢ pozytywna odpowiedz i zagwarantowac¢ wyprodukowanie sygnalu miedzyna-
rodowego.

Do podobnej sytuacji doszto przy okazji ostatnio rozgrywanych mistrzostw halowych
w lekkiej atletyce. Sygnat z mistrzostw odbierato 200 krajow na catym $wiecie. Spotecz-
noé¢ Trojmiasta oraz pan prezydent Karnowski byli zadowoleni z obstugi. Swiadczg
o tym réwniez informacje naptywajace do TVP - transmisja byla na bardzo wysokim
poziomie, tak jak oczekiwala Miedzynarodowa Federacja Lekkiej Atletyki. Zapewne takie
same wymagania sg w stosunku do telewizji Polsat oraz mistrzostw Swiata w siatkéwce.
Imprez sportowych kazdego roku bedzie coraz wiecej. Polski sport sie rozwija, jest bizne-
sem. Polska Organizacja Turystyczna oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych dostrze-
gaja potencjal tego rodzaju imprez. Musimy znaleZé odpowiedZ na pytanie —jak stworzy¢
system, ktory pozwoli polskim zwigzkom sportowym skutecznie ubiegac¢ sie o prawa
do organizacji wielkich imprez sportowych? Bez takiego systemu polskie zwigzki - siat-
koéwki, pitki noznej, muay thai — beda staraly sie znalezé odpowiedZ na pytanie, jak
znalez¢ pienigdze na produkcje sygnalu telewizyjnego. Bez odpowiednich rozwigzan nie
uda sie zorganizowac¢ w kraju imprez sportowych skali miedzynarodowej. Czy warto?
Pan prezes Szmytke powiedzial, ze tak. Minuta reklam oraz kilka godzin relacji z Tour
de Pologne sg metodg promocji Polski. Pokazuje sie nie tylko hale sportowe, ale rowniez
Malopolske, Tréjmiasto, Mazury, Podkarpacie. Gdy odbywa sie Tour de Pologne, nasz
kraj jest promowany i pokazywany w telewizji. Musimy stworzy¢ mechanizmy, ktore
pozwolg nam znalez¢ na to rodki.

Pan Marian Kmita ma problem, bo Telewizja Polsat istnieje po to, aby akcjonariusze
i wlaSciciele zarabiali pienigdze. Pamietam, ze jeden z parlamentarzystow zwrocit nam
na to uwage podczas omawiania problemu produkcji sygnatu i obstugi telewizyjnej. Tele-
wizja Polsat istnieje po to, aby zarabiaé¢ pienigdze i musi mie¢ ku temu warunki. Musi
zdobywaé prawa do transmisji wielkich imprez sportowych. Telewizja Polska istnieje
po to, aby pozyskiwac pieniadze i przygotowywac program telewizyjny. JesteSmy jedng
firmg medialng, mamy jednakowe obowigzki — zar6wno Telewizja Polsat, jak i telewizja
publiczna. Musimy stworzy¢ mechanizmy wsparcia. Ani Polsat, jak sie okazuje, ani Tele-
wizja Polska, nie sg w stanie w pewnych sytuacjach sprosta¢ wymaganiom organizacji
imprezy sportowej jesli chodzi o przygotowanie transmisji telewizyjnej.

Czy warto to robi¢? Na zakonczenie mojej wypowiedzi przedstawie krotka dygresje.
Z pewnoscig kiedy$ odwiedzili panstwo Budapeszt. W czasie weekendéw, gdy odbywaja
sie zawody Formuty 1, koszty pobytu w hotelu sa trzy razy wyzsze. Za pobyt w hotelu,
w ktorym placi sie 100 euro za dobe, w trakcie weekendu Formuty 1, ptaci sie 300 euro.
Wszyscy godzg sie na takie rozwigzania. Kibice i tak przyjada, bo sg zakochani w spo-
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rcie — w koszykowce, Formule 1, pilce noznej. Przez caly rok gromadza $rodki na ten cel.
Wydaje mi sie, ze konieczne jest stworzenie systemu, ktory pozwoli nam sfinansowac
organizacje wielkich imprez sportowych z punktu widzenia wymogéw telewizyjnych.
Bez tego zadna wielka impreza nie odbedzie sie w Polsce. Sygnal z Euro 2012, cho¢
byl prezentowany w Telewizji Polskiej, wyprodukowany zostal przez zagraniczna firme
medialng.

W ten sam sposob bedg produkowane igrzyska olimpijskie, jesli odbeda sie w Krako-
wie. Przyjedzie do nas zagraniczna firma, ktora by¢ moze przy wspélpracy ekipy Pol-
satu oraz Telewizji Polskiej wyprodukuje sygnal telewizyjny. Imprezy sportowe musza
sie odbywac — potrzebne sg igrzyska, mistrzostwa w siatkowce, w lekkiej atletyce.
O mistrzostwa Europy w lekkiej atletyce ubiega sie Torun przy udziale Telewizji Pol-
skiej, ktora wydala gwarancje transmisji. W dniu dzisiejszym moi koledzy odwiedzaja
Poznan — mistrzostwa Europy w wioslarstwie w 2015 roku odbedg sie w stolicy Wielko-
polski. Kazda impreza sportowa — mata lub duza, jak Euro 2012 lub mistrzostwa w siat-
kéwce — niesie ze sobg obowigzek produkcji sygnatu telewizyjnego. Stanowi to problem,
ktorego ani Polsat, ani Telewizja Polska, ani zadna inna stacja bez pomocy Ministerstwa
Spraw Zagranicznych oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki nie rozwigze.

Pan posel Pacelt niestety opuscit juz sale, ale chcialem panstwa zaprosi¢ na mistrzo-
stwa §wiata w piecioboju nowoczesnym, ktore odbedg sie w tym roku w Warszawie.
Z nich réwniez przygotujemy sygnal telewizyjny.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Bardzo prosze, glos ma pani poset Jagna Marczulajtis, a nastepnie pan poset Jakub Rut-
nicki. Jako kolejni zabiorg glos pani poset Malgorzata Niemczyk oraz pan posel Jan
Tomaszewski.

Posel Jagna Marczulajtis-Walczak (PO):
Rezygnuje i nie zabiore glosu. Chciatabym tylko ponowi¢ proSbe, aby Ministerstwo
Sportu i Turystyki, Ministerstwo Gospodarki oraz Ministerstwo Spraw Zagranicznych
przestaly nam dokumenty i materialy.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Glos ma pan posel Jakub Rutnicki.

Posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje bardzo. Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, uwaznie wystuchatem infor-
macji przedstawionych przez Polskg Organizacje Turystyczng oraz Telewizje Polsat. Pan
prezes POT wspominal o wykupieniu czasu antenowego na rynkach, ktore nas intere-
suja je§li chodzi o potencjalnych przysztych turystow. Mam pytanie — co stoi na prze-
szkodzie, aby, biorac pod uwage fakt, ze Polsat produkuje sygnat do 200 krajow, doga-
da¢ sie i wykupi¢ ten czas antenowy? Z pewnoscig kraje interesujace POT znajduja sie
na tej liscie. Wszyscy mowimy o bardzo waznych sprawach, promowaniu marki ,,Pol-
ska”. Powinni$my stara¢ sie o zdobywanie kolejnych imprez sportowych. Méwiac kolo-
kwialnie, takg impreze udalo sie zdoby¢. Co stoi na przeszkodzie, aby oba podmioty sie
dogadaly w tym zakresie? Czy byly prowadzone rozmowy na ten temat pomiedzy POT
a Polsatem? Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje. Glos ma pani poset Malgorzata Niemczyk.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
Dziekuje bardzo. Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, moje pytanie ponownie kie-
ruje do pani minister spraw zagranicznych oraz do pani dyrektor z Ministerstwa Gospo-
darki. Méwili panstwo o promocji Polski oraz 15 wybranych branz przez trzy lata. Czy
bedzie ona odbywala sie rowniez poprzez mistrzostwa Europy w siatkowce? Czy wasze
ministerstwa podpisaly umowy z Polskim Zwigzkiem Pitki Siatkowej lub Telewizjg Pol-
sat, aby prowadzi¢ akcje promocyjng w obszarach, ktorymi sg zainteresowane? Jeéli nie,
to czy planujg panstwo to zrobic? Jeszcze jest czas, aby sie tym zaja¢. Sprawa dotyczy
rowniez duzych wydarzen kulturalnych. Mozemy nawzajem ciagnaé ten wozek — brakuje
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mi tego. Jedno ministerstwo organizuje impreze skali miedzynarodowej, kolejne wig-
cza sie w dzialania i je wspiera. Uwazam, ze potrzebna bylaby rada, ktéra bytaby w sta-
nie polaczy¢ Srodki przeznaczone na promocje kraju w ramach réznych ministerstw
i poprzez wydarzenia sportowe promowala Polske. By¢ moze Rada Promocji Polski
moglaby pelnié takg role i zainteresowac sie wydarzeniami sportowymi, na ktore wydaje
sie olbrzymie pienigdze z naszych podatkow. Mistrzostwa §wiata nie kosztujg 5 miln zi,
ale 100 mln zt. Dodatkowo rodza sie koszty zwigzane z transmisjg i produkcjg sygnatu.
Pan dyrektor moglby z pewnoScig o nich opowiedziec. Tego rodzaju zawody obejrzy okoto
300 mln os6b - to olbrzymia grupa. Nie wiem, czy taki zakres komunikagcji jest mozliwy
do zapewnienia poprzez akcje promocyjne, ktore obecnie panstwo organizujg. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Gtlos ma pan poset Jan Tomaszewski.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):

Pragne powtorzyé moje pytanie, a nie zadac¢ kolejne. Czy zostanie stworzona grupa
robocza? Wedlug mnie, mistrzostwa §wiata w siatkowce powinny przynies¢ dochdod pod
wzgledem turystyki. Jesli go nie przyniosa, bedzie to wielka strata. Panie dyrektorze,
przepraszam, ze powiedzialem, iz zadam od Polsatu sygnatu, ktory bedzie promowat
Polske i polska turystyke. Jesli pan tego nie zrobi, znaczy to, ze zawalili przedstawiciele
rzadu, ktorzy maja to gdzies. Takie jest moje zdanie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Sadze, ze to za daleko idaca teza...

Posel Jan Tomaszewski (PiS):

Bardzo przepraszam, panie przewodniczacy, ale caly czas rozmawiamy na ten temat
i powrdciliSmy do pozycji wyjsciowe;.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dobrze. Przeanalizowaliémy, w jaki sposéb tworzy sie promocje marki. Wiemy o koor-
dynacji prowadzonej przez Rade Promocji Polski. DowiedzieliSmy sie o tym podczas
dzisiejszego spotkania. Rozumiemy, ze znaczng czesé dzialan bierze na siebie Polska
Organizacja Turystyczna oraz pani minister Sobierajska. Zdajemy sobie sprawe, ze nie
ma pomystu na to, skad wzigé dodatkowe pieniadze na ten cel. Nie sg realizowane
dzialania, ktore pomoglyby w utworzeniu funduszu promocji marki ,,Polska”. Nalezy
wzmocnié stacje telewizyjng, ktora zajelaby sie transmisjg z imprez sportowych, jakie
odbywajg sie w naszym kraju. Je§li pan dyrektor Idzi wraz z panem dyrektorem Sza-
ranowiczem przygotowujg transmisje z Brazylii, to promujg Brazylie w Polsce, a nie
odwrotnie. Wiadomo, ze liczba sympatykow pitki noznej jest znaczna. Popularyzuje sie
dyscypline w Polsce, aby podniost sie poziom pitkarski w naszym kraju. Transmisja jest
rodzajem zachety dla miodych ludzi. Zapewne znani polscy pitkarze beda komentowali
mecze. W przypadku transmisji z Brazylii celem jest promocja tej dyscypliny sportu.

Zastepca dyrektora TVP Sport Jarostaw Idzi:

Witold Szaranowicz koordynowal transmisje z Euro 2012.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
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Oczywiscie. StyszeliSmy o wynikach; uwazam, ze efekt promocji byt znaczacy. Przez
wiele lat jeszcze bedziemy go odczuwali, rowniez jako kraj zdolny do tego, aby w dosko-
naly sposob zorganizowaé mistrzostwa. Wkrotce w Polsce odbedzie sie jednak kolejna
impreza sportowa i trzeba wzmocnié¢ sygnal telewizyjny — tak, aby promocja marki
,Polska” byla jak najszersza. Pan posel Jan Tomaszewski o tym powiedzial. Wiadomo,
ze chodzi réwniez o pienigdze, ktorych nie ma zbyt wiele. Polsat jest gotowy do tego,
aby zlozy¢ oferte. Zapewne jednak z tej oferty pani minister Sobierajska — poprzez Pol-
ska Organizacje Turystyczna — nie bedzie mogta skorzystaé¢ z powodu braku funduszy.
Mozemy porozmawiac o tych rozbiezno$ciach. Nie wiem, ile kosztuje produkcja sygnatu.
Pan dyrektor Idzi powiedzial o tym, ze Polsat to stacja komercyjna. Jej wlasciciel zain-
westowal §rodki w transmisje z tej imprezy sportowej i pragnie pozyskaé¢ dochody z kilku
zrodet. Efekt promocji Telewizji Polsat rowniez nalezy uwzgledni¢ w kalkulacjach.
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Pan przewodniczacy Rutnicki zadal to pytanie wprost. Nie wiem, czy checg panstwo
na nie odpowiedzie¢ w dniu dzisiejszym. Oferty skiada sie zgodnie ze standardami wol-
nego rynku. Nie wiem, czy podczas obrad Komisji nalezy mowi¢ o konkretach. Chcia-
tem zadaé pytanie panu prezesowi — czy istnieje jeszcze mozliwo§é, aby organy rzadowe
zaangazowaly sie w transmisje sygnalu telewizyjnego produkowanego przez Polsat? Czy
istniejg jeszcze jakie$ rezerwy finansowe? Czy rozwazajg to panstwo? To pytanie zadal
pan przewodniczacy Rutnicki. Skierowane jest do pani minister oraz pana prezesa POT.
Zbyt wielu innych zrédel finansowania nie ma. Czy POT na to staé i czy ewentualnie
Rada Promocji Polski moglaby uznac wartos¢ tej imprezy i doprowadzi¢ do zaangazowa-
nia w dzialania w tym zakresie réwniez inne ministerstwa? Pewne treSci mozna prze-
kazywaé réwniez poprzez ten no$nik — sygnat bedzie odbierato 200 krajow. Uwazam,
ze warto poddac¢ to analizie.

Mozemy do pana przewodniczgcego Rady Promocji Polski — pana ministra Sikor-
skiego — skierowa¢ wniosek, aby rozwazyt takie rozwigzanie. Nie mozemy tego przespac.
Nalezy maksymalnie wykorzystaé te impreze sportowa. Powinien zastanowi¢ sie, czy
mozna bardziej zaangazowac sie w jej organizacje. Taki mogltby byé efekt dzisiejszego
posiedzenia Komisji. Mam pytanie do panow dyrektoréw — kto bedzie produkowat sygnat
z kolejnej wielkiej imprezy, jakg sg mistrzostwa Europy w pilce recznej? Czy rowniez
bedzie to Polsat?

Zastepca dyrektora TVP Sport Jarostaw Idzi:
Tak. Zawsze jest to obowigzek stacji telewizyjnej, ktora bedzie pokazywata transmisje
na swojej antenie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
W przypadku mistrzostw Europy, do ilu krajéw przesylany jest sygnal?

Zastepca dyrektora TVP Sport Jarostaw Idzi:
W przypadku mistrzostw Europy w pilce noznej produkcjg sygnatu zajmuje sie firma
powolana przez UEFA. W swojej gestii ma ona wszystkie sprawy zwiazane z dystrybucja
biletéw. Pozyskuje z nich przychody zasilajace kase UEFA. W przypadku mistrzostw
swiata w siatkowce jest inaczej.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Czyli jest to narzedzie dla Polsatu, bo polska firma ma pelne prawa? Prosze jeszcze raz
to wyjasénic.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Panie przewodniczacy, mam uwage. Nie koncentrujmy sie jedynie na kosztach produk-
cji. Zakupiliémy prawa marketingowe do mistrzostw S§wiata w siatkowce. Skala tego,
co mozemy zrobi¢ z tg impreza, jest nieporéwnywalna do tego, co bylo w przeszlosci.
Moim zdaniem, nigdy to nie powtorzy.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Czy bedziecie produkowali sygnal rowniez z mistrzostw Europy?

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Wyprodukujemy sygnal z mistrzostw Europy w pilce recznej w 2016 roku, ale prawa
marketingowe ma federacja europejska. Nic wiec z nimi nie zrobimy. Wyprodukujemy
sygnatl za 1,5-2 mln euro i nic wiecej. Z tego powodu krecimy sie w koétko...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Okej. Mam prosébe. Nie bede meczy! juz pana prezesa Szmytki.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Przepraszam, bede adwokatem pani minister Sobierajskiej oraz pana prezesa Szmytki
— to sg sprawy kosmetyczne. Pienigdze zawarte w ich budzetach niczego nie uratuja.
Wedlug mnie, hierarcha zainteresowania impreza powinna by¢ taka — pan premier,
pan minister sportu, minister gospodarki, minister Skarbu Panstwa, Komisja i przede
wszystkim spolki Skarbu Panstwa. Méwila pani, ze istnieja trzyletnie projekty... Prosze
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panstwa, zakupiliSmy prawa marketingowe w 2008 roku - to nie jest niespodzianka, nie
zrobiliémy tego w zeszlg sobote.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Rozumiem. Nie chce bawi¢ sie w osobe ustalajgcg pewne relacje. Oferta powinna byc,
bowiem jestescie dysponentem pelnego produktu, ktéry mozna sprzeda¢ do 200 krajow
swiata. Warto nie przegapi¢ tej okazji. Mechanizmy poznaliSmy wszyscy — jesli kto$ inny
bedzie dysponowal prawami marketingowymi, nie bedziemy mieli takich mozliwo§ci
kreowania wizerunku, jak obecnie. Zapewne mozna sie targowaé, aby uzyskac najtansza
promocje kraju w historii. Nie wchodzac w szczegoly, zakonczytbym dyskusje i podsu-
mowal jg naszym wnioskiem do przewodniczacego Rady Promocji Polski, aby rozwazyt
mozliwoé¢ zintegrowanego zamoéwienia dla promocji marki ,,Polska”.

Posel Jan Tomaszewski (PiS):
Panie przewodniczacy, moze warto poinformowac o tej sytuacji pana premiera? Wnio-
sek mozna skierowa¢ do pana ministra Sikorskiego oraz do pana premiera. Mogg oni
w kazdej chwili uruchomic¢ érodki. Jeszcze raz podkreslam, ze czym innym sg prawa
marketingowe, a czym innym prawa do transmisji.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Wiem o tym. Sadze, ze Rada Promocji Polski powinna sobie da¢ rade z tym problemem,
poniewaz koordynuje prace wszystkich ministerstw zainteresowanych tematem. Moim
zdaniem, jest to wlasciwy poziom dzialania. Jesli nie zajmie sie tym, jest narzedziem
powolanym przez premiera i otrzymuje on sprawozdanie z jej pracy. Mozemy poinformo-
wacé pana premiera o tym, ze skierowaliémy taki wniosek do pana ministra Sikorskiego.
Najblizsze spotkanie Rady powinno zosta¢ poSwiecone temu problemowi. Gtos ma pani
minister.

Podsekretarz stanu w MSZ Katarzyna Kacperczyk:

OczywiScie, chetnie przyjmiemy taki wniosek. Mozemy réwniez zaprosi¢ panow repre-
zentujgcych Polsat, aby wyjasnié, o jaki poziom dofinansowania chodzi i czego panstwo
oczekujg. Powiem szczerze — nikt z panstwa od 2008 roku do Ministerstwa Spraw Zagra-
nicznych nie zwrocil sie z prosba w tej sprawie. Nie wiem, w jakim trybie, jako przedsta-
wiciel MSZ, mialabym przyzna¢ panstwu te pieniadze. Od 2008 roku realizujemy rézne
kampanie promocyjne i wizerunkowe, roéwniez z wykorzystaniem stacji telewizyjnych.
To samo robi Polska Agencja Turystyczna, Ministerstwo Sportu i Turystyki oraz Mini-
sterstwo Gospodarki. Drogi panie dyrektorze, jesteSmy organem administracji publicz-
nej. Musimy planowaé wydatkowanie §rodkéw oraz wykorzystywac przyjete, weryfiko-
walne i transparentne, procedury, aby przyznawac Srodki. Mam nadzieje, ze ewentualny
udzial pana dyrektora w posiedzeniu Rady Promocji Polski pozwoli nam zrozumie¢, jako
resortowi niezaangazowanemu w sprawy sportu, kto panstwu zlecit zakup tego sygnatu
ijakie sg zobowigzania rzgdu wobec Polsatu. Mam nadzieje, ze uda sie nam znalezé
rozwigzanie w tym zakresie.

Chcialam jeszcze uczuli¢ pana przewodniczacego — pragne, aby informacja znalazta
sie w protokole z posiedzenia Komisji: Rada Promocji Polski nie dysponuje budzetem
i nie ma mozliwoéci przekazania pieniedzy. Mozemy co§ zarekomendowaé, stwierdzic
na plaszczyznie ponadresortowej, ze projekt jest wazny. Decyzje o dofinansowaniu
danego dziatania lezg w kompetencjach kazdego z resortow. Zgodnie z ustawg budze-
towa, dysponujg one wlasnag pulag §rodkéw finansowych. Nie mozemy §rodkéw z budzetu
wrzuci¢ do jednego abstrakcyjnego worka. Mam do$wiadczenie w tym zakresie, albo-
wiem realizowaliSmy kampanie wizerunkowa i chcieliSmy dziata¢ w ten sposob. Z przy-
czyn formalnych nie bylo to mozliwe. Obecny jest réwniez pan dyrektor Tomasz Szera-
tics, ktory pracuje w departamencie ministerstwa, jaki zajmuje sie dziatalnoscig Rady
Promocji Polski. Zachecam do kontaktowania sie z nami. Podczas posiedzenia Rady
zastanowimy sie wspélnie, czy mozemy zgodnie z procedurami w jaki$ sposoéb pomac.

Dyrektor ds. sportu w grupie Polsat Marian Kmita:
Jes§li moge, powiem jeszcze kilka stéw. Nie jest tak, ze nie przedstawiliémy informacji
o tym, jakie sa nasze potrzeby, co mozemy zrobi¢ wspdlnie i gdzie lezy problem. Pani
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minister Beata Stelmach wiedziala o sytuacji co najmniej od czasu Igrzysk Olimpijskich
w Londynie. Od listopada chodzimy ,,po koledzie”. Odwiedziliémy pana ministra Wto-
dzimierza Karpinskiego, pana ministra Andrzeja Biernata oraz Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi. ZrobiliSmy wiele, aby przedstawi¢ panstwu informacje na ten temat.
Mieliémy nadzieje, ze komunikujg sie panstwo pomiedzy resortami. Z obecnej sytuacji
wynika, ze nie bardzo. Mamy czyste sumienie. Ubolewam nad tym, ze podczas trzeciego
juz posiedzenia Komisji sejmowej po§wieconego temu tematowi nie podejmuje sie decyzji
o powolaniu lidera projektu. Jesli pan przewodniczacy skieruje swoje nadzieje w panstwa
kierunku, nie ruszymy z miejsca. Pan posel Tomaszewski bedzie mogl zadawacé kolejne
pytania w tym zakresie az do 30 sierpnia. Strasznie mi przykro, ale taki jest méj wniosek.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Uwazam, ze jedynym liderem moze by¢ Rada Promocji Polski. Sadze, ze podczas jej
posiedzenia pan dyrektor powinien przedstawié¢ szczegdélowe informacje. Komisja sej-
mowa nie jest odpowiednim forum, aby przedstawia¢ detale sprawy. Poprosze o to, aby
pan minister Sikorski zwotat posiedzenie Rady Promocji Polski w trybie pilnym. Do tego
czasu wszystkie ministerstwa powinny zebrac informacje, czy sg zainteresowane zaofe-
rowaniem pomocy. Ten wniosek, jesli zostane upowazniony do jego przygotowania przez
Komisje, bede mégt podpisac juz jutro i skieruje go do pana ministra. Bardzo prosze
panig minister o zyczliwe podej$cie do sprawy. Co§, co nawet zrodzi sie w bdlach, moze
przynie§¢ pozytywne efekty. Nie wiedzialem, ze dysponujemy takim narzedziem koor-
dynacyjnym, jakim jest Rada. Udalo sie nam to w dniu dzisiejszym ustali¢. Fakt, ze nie
ma jednego worka pieniedzy, jest nam znany. Mozemy jednak poprze¢ dzialania spe-
cjalnie desygnowanego organu koordynujacego promocje kraju. Taki organ moze zrobié
bardzo wiele.

Podsekretarz stanu w MSZ Katarzyna Kacperczyk:

Chciatam poinformowa¢, ze kolejne posiedzenie Rady Promocji Polski odbedzie sie w dniu
13 czerwca. Mam nadzieje, ze bedziemy mogli zaprosic¢ pana dyrektora do udzialu w nim.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Moja sugestia jest taka, aby nie startowaé z tego poziomu, ale, aby pan dyrektor Kmita
oraz pan dyrektor Szeratics wymienili poglady na temat tego, co Polsat moze zaoferowaé
dla promocji marki ,,Polska”, a co byloby w interesie zespotu ministerstw. W ten sposéb
moglibySmy zakonczy¢ dyskusje. Zamykam posiedzenie Komisji i dziekuje wszystkim
za prace. Pan posel Tadeusz Tomaszewski ma uwage. Przedstawie rowniez jeszcze jedng
informacje dodatkowa.

Posel Tadeusz Tomaszewski (SLD):

Chciatem prosié, korzystajac z faktu, iz w dniu dzisiejszym réwniez odbedzie sie posie-
dzenie Komisji, aby prezydium przygotowalo trzyzdaniowa opinie wspierajaca mini-
stra sportu i turystyki w staraniach o zmiane planu finansowego Funduszu Rozwoju
Kultury Fizycznej. Opinia ta mogtaby by¢ skierowana do ministra finanséw. Stosowne
pismo w dniu dzisiejszym przestal nam do wiadomosci pan minister Biernat. W zwigzku
z powyzszym, warto byloby, aby Komisja wydala opinie w tej sprawie. Zgodnie z regu-
laminem, to nie my bedziemy wydawali formalnie opinie w tym zakresie, ale Komisja
Finansow Publicznych.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

J-S.

Dobrze. Jutro przygotujemy i przeglosujemy projekt takiej opinii. Chcialem jeszcze pan-
stwa poinformowa¢, ze jesli chodzi o Bieg na Monte Cassino — nasza Komisja popiera
te inicjatywe — obecnie do startu zapisalo sie tysigc polskich biegaczy. Zgodnie z zato-
zeniem, w dniu 17 maja wystartujg oni z miejscowosci Cassino i pobiegng pod klasztor
na Monte Cassino, niosgc nazwiska poleglych zolnierzy. Polecam wszystkim ogladanie
tego widowiska, ktore jest rezultatem naszej wspdlnej inicjatywy. Dziekuje. Zamykam
posiedzenie Komisji.
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