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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki (nr 13)

10 lutego 2016 r.

Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki, obradujgca pod przewodnictwem
posta Ireneusza Rasia (PO), przewodniczgcego Komisji oraz Jakuba Rutnic-
kiego (PO), zastepcy przewodniczgcego Komisiji, zrealizowata nastepujgcy porza-
dek dzienny:

— sprawy biezace,

— rozpatrzenie projektu dezyderatu w sprawie wyasygnowania srodkow
finansowych dla dofinansowania inwestycji strategicznej dla polskiego
sportu — zadaszenie toru tyzwiarskiego Stegny w Warszawie,

— podsumowanie projektu promocyjnego ,,Promujmy Polske Razem”,

— podsumowanie dziatan promujacych polska turystyke na wystawie EXPO
w Mediolanie.

W posiedzeniu udzial wzieli: Maria Napiorkowska dyrektor Departamentu Turystyki Ministerstwa
Sportu i Turystyki wraz ze wspoélpracownikami, Bartlomiej Walas wiceprezes, p.o. prezesa Polskiej
Organizacji Turystycznej wraz ze wspolpracownikami.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer i Artur Zaniewski
-z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Szanowni panstwo, w oparciu o liste obecnoéci stwierdzam kworum i otwieram posie-
dzenie Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki.

W imieniu pan i panéw postéw witam serdecznie zaproszonych goSci — pana prezesa
Bartlomieja Walasa wraz z osobami, ktére mu towarzysza. Mam nadzieje, ze pan prezes
je przedstawi.

W dniu dzisiejszym porzadek prac przewiduje tematy turystyczne: podsumowanie
projektu promocyjnego ,,Promujmy Polske Razem” oraz podsumowanie dziatan promu-
jacych polska turystyke na wystawie EXPO w Mediolanie.

Czy kto$ z panstwa ma uwagi?

Poset Korol a nastepnie pani poset Niemczyk, bardzo prosze.

Posel Adam Korol (PO):
Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo...
Pan przewodniczgcy mi pierwszemu udzielit gtosu.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Pierwsze bylo zgloszenie pana Adama.

Posel Adam Korol (PO):
Porusze dwa kroétkie tematy, niezwigzane z dzisiejszg tematyka.
W kwietniu Komisja rozpatruje sprawy dotyczace Instytutu Sportu. Mam propozycje
(rozmawialem o tym z dyrektorem Instytutu Sportu), abySmy posiedzenie przeprowa-
dzili w Instytucie Sportu, aby wszyscy mogli zobaczy¢ jak on funkcjonuje. My go znamy,
bo wielokrotnie odwiedzaliSmy to miejsce.
Takg mam propozycje.
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Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Przyjmuje.
Prosze, aby sekretariat to zapisal.

Posel Adam Korol (PO):
Mam réwniez prosbe do przewodniczacego i Wysokiej Komisji — czy mogliby§my wystoso-
wac dezyderat skierowany do Ministra Sportu i Turystyki, popierajacy budowe ptywalni
piecdziesieciometrowych?

Okazuje sie, ze w wojewodztwie pomorskim i dwéch, trzech innych takiej plywalni
nie ma, a jest pomyst, aby powstaly. Chodzi tylko o opinie, ze Komisja to popiera. Ula-
twiloby to samorzadom pozyskiwanie §rodkow.

Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Rozumiem, ze samorzad chce to budowagc, ale z wykorzystaniem wsparcia Srodkéw pan-
stwowych?

Jesli nie bede widzial oporu ze strony panstwa postéw, takg opinie w naszym imieniu
wystosuje.

Nie slysze sprzeciwu, przyjmujemy.

To uwaga do sekretariatu: prosze to zapisa¢. Rozumiem, ze uzasadnienie pan poset
pomoze sformutowaé?

Glos ma pani poset Niemczyk, bardzo prosze.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
Dziekuje, panie przewodniczacy.
Chce zabrac glos w sprawie dezyderatu, o ktéorym wspominalam podczas poprzed-
niego posiedzenia Komisji. Mowitam, ze przygotuje dezyderat w sprawie zadaszenia toru
na Stegnach. Prosze o...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Czy wszyscy postowie majag kopie?

Rozumiem, ze to prosba o wprowadzenie przyjecia dezyderatu w pierwszym punk-
cie. Pamietajg panstwo dyskusje podczas poprzedniego posiedzenia Sejmu. Obecni byli
przedstawiciele Polskiego Zwiazku Lyzwiarstwa Szybkiego. Zbyt dtugo ten projekt toru
na Stegnach przy udziale fifty-fifty miasta Warszawy i ministerstwa pozostaje w zawie-
szeniu. SlyszeliSmy nawet, ze minister Stawiarski powiedzial, ze z tego sie nie wyco-
fuje, ze jest prowadzona analiza. Jeéli panstwo pozwola, w pierwszym punkcie technicz-
nym, pani posel odczyta koreferat i ewentualne panstwa uwagi zostaly by naniesione
a nastepnie przyjeli bySmy dezyderat.

Czy sa do uwagi odno$nie do wprowadzenia punktu pierwszego o charakterze tech-
nicznym?

Nie slysze, te poprawke do porzadku dziennego przyjmuje.

Nie ma innych zgloszen.

Stwierdzam, ze wraz z tg poprawka porzadek dzienny zostal przyjety.

JesteSmy w punkcie pierwszym. Bardzo prosze panig posel o odczytanie projektu pani
autorstwa a panstwa poslow o analize i ewentualne uwagi.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
,2Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki na posiedzeniu w dniu 29 stycznia
br. wystuchala informacji Ministra Sportu i Turystyki oraz przedstawiciela Polskiego
Zwiazku Lyzwiarstwa Szybkiego na temat zadaszenia toru lyzwiarskiego Stegny w War-
szawie.

Polski Zwigzek Lyzwiarstwa Szybkiego od wielu lat odnosi sukcesy na arenie miedzy-
narodowej i dysponuje rzeszg zawodnikow zaliczajacych sie do §wiatowej czolowki o czym
Swiadczg wyniki i medale zdobyte na dwoch ostatnich Zimowych Igrzyskach Olimpij-
skich w Vancouver 2010 i Soczi 2014 oraz mistrzostwach Swiata i Europy w tyzwiarstwie
szybkim i short-tracku a takze w Pucharach Swiata. Nasi zawodnicy sg potencjalnymi
kandydatami do walki o medale na Zimowych Igrzyskach Olimpijskich w 2018, a w przy-
padku posiadania hali tyzwiarskiej rowniez na kolejne imprezy najwyzszej rangi.
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Zawodnicy tyzwiarstwa szybkiego pomimo odnoszenia znaczgcych sukcesow miedzy-
narodowych, zmuszeni sg do trenowania ponad 200 dni w roku poza granicami kraju
z powodu braku zadaszonego toru tyzwiarskiego w Polsce, co zwieksza naktady finan-
sowe z budzetu panstwa na proces szkolenia czoléwki jak i bezposredniego zaplecza
gléwnie mlodziezy.

Bez zadaszonego toru nie mamy szans przygotowac kolejnych zawodnikéw — reprezen-
tantow kraju na Zimowe Igrzyska Olimpijskie w 2022, ze wzgledu na zbyt krotki okres
funkcjonowania odkrytych toréw w Polsce (dwa, trzy miesigce) podczas gdy zawodnicy
zagraniczni majg do dyspozycji hale lyzwiarskie przez okres siedmiu, o§miu miesiecy.
Przygotowanie kolejnych zawodniké6w wymaga koniecznoSci przykrycia przynajmniej
jednego toru w Polsce.

W roku 2015 wladze m. st. Warszawy i Ministerstwo Sportu i Turystyki porozumialy
sie w sprawie budowy hali lyzwiarskiej na Stegnach. Wtadze stolicy we wcze$niejszym
okresie zrealizowaly pierwszy etap modernizacji obiektu poprzez budowe nowego toru
do jazdy szybkiej w pespektywie jego przykrycia, budowe dwoch lodowisk w érodku,
wymiane systemu chlodzenia z nowa maszynownig za kwote ponad 20 mln zi.

Obecnie m. st. Warszawa przygotowalo peing dokumentacje projektowa hali lyzwiar-
skiej na Stegnach, uzyskato zgode na budowe i zobowigzalo sie finansowaé¢ ww. inwesty-
cje kwotg 100 mln zI oraz ponosié¢ koszty utrzymania obiektu po jej wybudowaniu.

Ministerstwo Sportu i Turystyki planowalo wowczas przeznaczy¢ na realizacje tej
inwestycji kwote 60 mln zl. Zamiarem bylo stworzenie Centrum Sportow Lodowych
dla pieciu dyscyplin olimpijskich: tyzwiarstwa szybkiego, short-tracku, hokeja na lodzie,
lyzwiarstwa figurowego oraz curlingu. Obiekt réwniez stuzylby mieszkancom stolicy jako
podstawowa forma rekreacji zimg na tyzwach, latem — na rolkach. Pierwotnie budowa
miata ruszy¢ na jesieni 2015 r., a kolejny wyznaczony termin to wiosna 2016r. Obiekt
mial by¢ udostepniony lyzwiarzom w sezonie 2017/2018, tak aby nasi olimpijczycy mogli
jeszcze przygotowywac sie w Polsce do Zimowych Igrzysk Olimpijskich 2018.

Najszybsza realizacja zadaszenia toru w Polsce jest mozliwa tylko w przypadku przy-
krycia toru tyzwiarskiego Stegny w Warszawie.

Zdaniem Komisji nalezy uznaé inwestycje zadaszenia toru lyzwiarskiego Stegny
w Warszawie jako inwestycje strategiczng dla polskiego sportu, tak aby stworzy¢ tyzwia-
rzom szybkim réwna mozliwos¢ rywalizacji z czoléwka swiatowg i europejska.

W zwigzku z powyzszym Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki wnosi o pilne
podjecie decyzji w sprawie wyasygnowania $srodkéow finansowych z budzetu panstwa
na dofinansowanie zadaszenia toru tyzwiarskiego Stegny w Warszawie, ktory statby sie
znakomitym oSrodkiem treningowym, miejscem organizacji zawodow mistrzowskich
w lyzwiarstwie szybkim oraz rekreacji mieszkancow stolicy”.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dziekuje.
Bardzo prosze o uwagi panstwa posltow.
Bardzo prosze, gtos ma pan poset.

Posel Grzegorz Matusiak (PiS):

Panie przewodniczacy, szanowni goScie, Wysoka Komisjo, mam pytanie: jaka to bylaby
kwota i czy byla zagwarantowana w budzecie na rok 2015?

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Mysle, ze z dyskusji, ktora toczyla sie podczas poprzedniego posiedzenia Sejmu wynika...

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):

Tu jest to napisane, ze jest to kwota...

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

60 mln zt.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):

J-S.

W czwartym akapicie od dotu: ,Ministerstwo Sportu i Turystyki planowalo wowczas
przeznaczy¢ na realizacje tej inwestycji kwote 60 mln z1”.
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Posel Adam Korol (PO):
Rozmawialem wczoraj z wiceministrem, ktory mowil, ze ministerstwo przez kilka lat
na ten projekt chciatoby rozdysponowaé 50 mln zl, to nie bylaby jednorazowa kwota.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO): ;
To inwestycja strategiczna. One moga by¢ uzupelniane na biezgco, panie posle. Srodki
pochodza z Funduszu Rozwoju Kultury Fizycznej, czyli z Totalizatora Sportowego a nie
- z budzetu.

Taka jest nasza opinia w tej dyskusji, ktora toczymy juz od tylu lat, aby jednak podjaé
decyzje strategiczng w zakresie przykrycia co najmniej jednego toru. Mysle, ze minister
odniesie sie do tego i w odpowiedzi na dezyderat powie, czy to kosztuje 50 czy 60 miln zl.
Ministerstwo planowalo 60 mln z1. Takie byly ustalenia wczes$niej. Rozumiem, ze to byto
przed ustaleniem umowy. Rozmowy sie tocza. To jest tylko glos w dyskusji, abySmy jako
parlamentarzySci przyjeli stanowisko w tym zakresie.

Tekst dezyderatu chyba nie jest kontrowersyjny. Nie stysze poprawek. Zapytam, czy
ktos jest przeciw przyjeciu tego dezyderatu?

Nie slysze sprzeciwu.

Stwierdzam, ze Komisja przyjela ten dezyderat w konsensusie.

Przystepujemy do punktu drugiego po zmianach.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
Panie przewodniczacy, czy moge powiedzie¢ jedno zdanie w tym punkcie?

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
A jest to potrzebne? Dezyderat zostal przyjety.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
Tak, chodzi mi o inng kwestie.
Nie byto mnie podczas posiedzenia Komisji o godzinie 13.00. Rozmawiatam z postami
o tematyce tego posiedzenia. Chcialam zlozy¢ wniosek, aby prace dotyczace tematu,
ktory poruszany byt o godzinie 13.00 byly kontynuowane, aby przyszli na obrady urzed-
nicy wyzszej rangi z Ministerstwa Zdrowia i aby ta Komisja nie odbywala sie bez przed-
stawicieli Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Byl obecny wiceminister nauk i szkolnictwa wyzszego, kontrowersja dotyczyla tego,
ze nieobecny byl minister sportu i turystyki.

Posel Malgorzata Niemczyk (PO):
Prosze o kontynuowanie tego tematu.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
To uwaga do sekretariatu, pani posel, prosze doprecyzowac to, czym mielibySmy sie
zajac.
Bardzo prosze o przedstawienie podsumowania projektu promocyjnego ,,Promujmy
Polske Razem” pana prezesa.
Witam panig dyrektor Napiorkowska.
Oddaje glos panu prezesowi.

Po. prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej Bartlomiej Walas:
Dziekuje bardzo.

Panie przewodniczacy, pozwole sobie przedstawi¢ — pani Agnieszka Rynecka, ktora
byta odpowiedzialna za podprojekt EXPO w czesci turystycznej prowadzonej przez Pol-
skg Organizacje Turystyczng oraz pan Piotr Tatara, dyrektor Biura Projektéw Unijnych,
ktoéry byl odpowiedzialny za wszystkie projekty finansowane ze §rodkéw unijnych.

Otrzymali panstwo material, ktory w skrécie prezentuje projekt 6.3. On byt do§¢ sze-
roki, gdyz obejmowal zaréwno dzialania miekkie, promocyjne, zwigzane z kampaniami,
ale takze w czeSci poswiecony byl inwestycjom przekazywanym przez POT regional-
nym organizacjom turystycznym, a gtéwnie biurom informacji turystycznej. Chodzito
tu o niemal 170 infokiosk6w, touchscreenéow, komputeréw i inny sprzet, ktérego nigdy
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J-S.

za wiele. W tym projekcie ,,Promujmy Polske Razem”, nie zostalo to ujete w programie,
ale chciatem to uwypukli¢, znalazt sie r6wniez podprojekt roboczo nazwany ,,Lubie Pol-
ske”. Poswiecony byt on trzem rynkom azjatyckim.

Jesli panstwo pozwola, chcielibyémy ten projekt pokazaé panstwu w ramach siedmio-
minutowej migawki. Zobaczag panstwo co§ wiecej niz przekazano w formie papierowe;.
Bedziemy rowniez do panstwa dyspozycji, jesli beda pytania.

Bardzo prosze.

[Prezentacja multimedialna z lektorem]

,Ostatnie lata to przetomowy okres dla polskiej turystyki, ktory przyniost wrecz rewo-
lucyjne zmiany w sferze ustug, rozwoju produktu turystycznego, promocji oraz w sposo-
bie my§lenia o turystyce. Stala sie ona nie tylko bardziej zauwazalna jako miejsce pracy
dla wielu ludzi, przynoszacy dochéd dzial gospodarki, ale takze jako istotny czynnik
wplywajacy na wizerunek Polski za granicg. Polska Organizacja Turystyczna juz od piet-
nastu lat, wraz ze swoimi partnerami w regionach realizuje projekt zwiekszajacy rozpo-
znawalno$c i atrakeyjnosc Polski na arenie miedzynarodowej. Kluczowa role odegraty
fundusze unijne. Dzieki nim zakres i zasieg dzialan mogly by¢ duzo wieksze niz wcze-
$niej. Wyruszyliémy w wielkg podroz, i to dostownie, bo w 2010 roku w trzymiesieczny
rejs wyplynat zaglowiec Fryderyk Chopin. RozpoczeliSmy najwiekszy projekt promujacy
polska turystyke — ,,Promujmy Polske Razem”. Zaglowiec zawital do dwudziestu euro-
pejskich portéw, gdzie w réznych wydarzeniach uczestniczylo kilkadziesiat tysiecy osob
a prestizowe media we wszystkich odwiedzanych krajach obszernie je komentowaly.

Kolejne nasze przedsiewziecie to polskie wystgpienie podczas targow ITB w Berli-
nie. Jako kraj partnerski zaprezentowaliémy Polske branzy turystycznej oraz mediom
z calego $wiata takze jako gospodarza Mistrzostw Europy w Pilce Noznej Euro 2012.
Nowatorskie animacje w technice 3D przygotowane specjalnie na te okazje przez Tomka
Baginskiego zdobyly uznanie publicznosci a Polska zyskala opinie kraju nowoczesnego
i pozytywnie zaskakujacego.

Waznym wydarzeniem byla takze polska prezydencja w Radzie Unii Europejskie;j.
Do Londynu, Brukseli, Paryza i Frankfurtu latal Embraer 195, na ktorym zostata
zamieszczona grafika z hastem ,,Move your imagination”. Ten specjalny projekt Polskiej
Organizacji Turystycznej zainicjowal najwiekszg multimedialng zagraniczng kampanie
»Feel Invited”. Poczatkowo dzialaniami promocyjnymi zostaly objete przede wszyst-
kim Francja, Wielka Brytania oraz Niemcy. Sukcesywnie kampania rozszerzala sie
na kolejne rynki — Szwecje, Belgie, Danie, Holandie, Irlandie, Wiochy, Hiszpanie, Rosje,
Czechy i Ukraine.

Po mistrzostwach wprowadzona zostala nowa linia kreacyjna. Pozostajac przy idei
rekomendacji zaproponowane zostaly reklamy przywolujace skojarzenia z basniowymi
motywami. Nowe hasto: , Polska — come and find your story” stalo sie zaproszeniem
do podrézy i przezycia wlasnej bajkowej przygody w Polsce. Produkty, a takze kreacje
bajkowe zostaly wybrane wspélnie z regionalnymi organizacjami turystycznymi. Baj-
kowe reklamy pojawily sie takze na odlegtych rynkach azjatyckich. W ramach kampanii
,Lubie Polske” w 2013 roku w Chinach, Japonii i Indiach prezentowane byly duze mia-
sta, przede wszystkim Krakow i Warszawa oraz produkty z obszaru turystyki kulturo-
wej. Waznym elementem kampanii na rynku indyjskim byly takze dzialania dedykowane
branzy filmowej, dzieki ktorym polskie miasta staly sie miejscem akcji bollywoodzkiego
kina. Warszawa zagrata w wysokobudzetowej produkeji Kick, z udzialem gwiazd kina
indyjskiego, miedzy innymi Salmana Khana. W Krakowie za$ powstaty zdjecia do super-
produkcji Bangistan, ktorej emisja w Indiach poprzedzona byla spotem promujacym
Polske.

Réwnolegle z dzialaniami na rynkach azjatyckich w Polsce prowadzone byly szkole-
nia dla branzy (Jak przygotowac sie do przyjecia turystow z rynkéw: chinskiego, japon-
skiego i indyjskiego?), w ktorych wzielo udzial ponad szeséset osob. W 2014 roku baj-
kowe klimaty pojawily sie takze na rynku krajowym. W ramach kampanii ,Bajkowy
urlop w Polsce” przez cztery letnie miesiagce w kazdym z 16 polskich wojewodztw odby-
waly sie plenerowe akcje promocyjne, ktorych zwieniczeniem byl finat konkursu ,,Zostan
twarza regionu”. Na ulicach polskich miast mozna bylo zobaczy¢ niezwyklg kampanie
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billboardowa, reklamujacg atrakcje turystyczne wszystkich wojewodztw. Twarzami
reklam byli zwyciezcy konkursu, mieszkancy oraz odwiedzajacy region turysci. W tej
kampanii pokazali$my rowniez certyfikowane produkty turystyczne, ktore zostaly doce-
nione w ramach prowadzonego od ponad dziesieciu lat przez Polskg Organizacje Tury-
styczng konkursu na najlepszy produkt turystyczny. kampania zachecata do odkrywania
przez mieszkancow atrakeji, ktore sg niemal na wyciagniecie reki i ktére mozna poznac
w trakcie krotkiego, weekendowego wypadu. Bylo to jedno z tych dziatan promocyjnych,
ktore miato na celu wydluzenie sezonu - jednego z istotnych zadan Polskiej Organizacji
Turystycznej.

Nieustannie prowadzone byly takze prace nad rozbudowsg i zunifikowaniem pol-
skiego systemu informacji turystycznej. Nasza baza zawiera obecnie niemal sze§édziesiat
tysiecy obiektow. Nadal trwaja intensywne prace nad zintegrowaniem jej ze wszystkimi
regionami. UruchomiliSmy nowe kanaly dystrybucji informacji. W catej Polsce dzialajg
sto szescdziesiat dwa infokioski. Od 2013 roku funkcjonuje infolinia turystyczna a takze
dostepny na narodowym portalu turystycznym planer podrozy, z ktorego skorzystato
juz ponad siedemset tysiecy osob. Do dyspozycji turystow pozostaje czterysta dwadzie-
Scia certyfikowanych punktéw informacji turystycznej oraz wspomniany juz wczesniej,
dostepny w dwudziestu trzech wersjach jezykowo-rynkowych portal www.polska.travel.
Nasze kampanie juz przynoszg widoczne efekty — i te w ramach projektu ,,Promujmy
Polske Razem”, i te na rynkach azjatyckich.

W 2013 roku z Unii Europejskiej przyjechato do Polski o 7% wiecej turystow niz rok
wezeéniej. W kolejnym, 2014 roku, bylo ich az o 16% wiecej. Najwieksza dynamika przy-
jazdéw byla z krajow objetych w latach 2010-2014 kampaniami promocyjnymi, realizo-
wanymi przez POT, w ramach projektow ,,Promujmy Polske Razem” oraz w Azji ,,Lubie
Polske”. Ta ostatnia, rozpoczeta w 2013 roku przyniosta w 2014 roku wzrost przyjazdow
turystow z Chin o 23%, z Indii — 0 31% a z Japonii — 0 3%. Pod uwage bierzemy rowniez
inne wyznaczniki efektywno§ci, w tym opinie obcokrajowcéw o Polsce. Z badan wynika,
ze w oczach respondentéw nasz kraj zyskal wizerunkowo, a turysci sg bardzo zadowo-
leni z pobytu w Polsce. Srednia warto$¢ wskaznika satysfakcji mierzonego na piecio-
stopniowej skali, wrosta pomiedzy 2013 a 2014 rokiem z 4,1 do 4,4. Dzieki kampaniom
prowadzonym w latach 2010-2014, zwiekszyla sie takze liczba turystow korzystajgcych
z narodowego portalu turystycznego. W 2014 roku liczba uzytkownikéw wyniosta 11,4
mln a liczba odslon - 25,2 min.

Kolejne lata to nastepne wyzwania. W 2015 roku w ramach prowadzonej na rynku
wloskim kampanii prowadziliSmy dziatania promocyjne na EXPO 2015 w Mediolanie.
W maju Polska Organizacja Turystyczna zainaugurowala polska prezentacje ,, Tygo-
dniem turystyki polskiej”. W czasie uroczystego wieczoru w wyjatkowy sposéb zaprosi-
liSmy do odwiedzenia polskiego pawilonu przedstawicieli wloskich mediéw branzy tury-
stycznej oraz administracji. Polskie regiony i miasta, ktére przyjechaty na zaproszenie
Polskiej Organizacji Turystycznej do Mediolanu zrobity wszystko, aby odwiedzajacym
Swiatowa wystawe EXPO 2015 na dlugo zapadia w pamie¢ polska oferta. Pod hastem
,Poland — come and find all colours of life” odbylo sie wiele niestandardowych dziatan
promocyjnych, zar6wno w polskim pawilonie, jak i przestrzeni miejskie;.

,» L'ydzien turystyki polskiej” byl zapowiedzia kolejnych. Od lipca do wrze$nia bieza-
cego roku prezentowaly sie w ramach wspdlnego wystapienia z POT nastepne regiony:
Matopolska, Podlasie, lubelskie, §wietokrzyskie, dolnoslaskie, kujawsko-pomorskie
oraz gminy nadmorskie. Atrakcje czekaly juz przed polskim pawilonem. Strefa chil-
lout zapewniajgca cien i wyposazona w urzgdzenia do wytwarzania mgietki wodnej byta
prawdziwg oazg w czasie upalow. Wystepy wokalne, muzyczne, taneczne, warsztaty dla
odwiedzajacych polski pawilon, wieczorne pokazy §wietlno-muzyczne to tylko niektore
z atrakeji czekajacych na odwiedzajacych. Jak zawsze duzym zainteresowaniem cieszyly
sie pokazy live cooking. Byly wiec i pierogi, i torunskie pierniki. Nic wigc dziwnego,
ze biliSmy rekordy frekwencji. W lipcu polski pawilon odwiedzito 168 739 osdb. Sred-
nio w ciggu dnia prezentacje kolejnych polskich regionéw ogladalo ponad 15 tys. goSci.
W érodku pawilonu mozna byto m.in. poznaé produkty specyficzne dla danego regionu,
przygotowac samodzielnie mieszanke zi6t z polskich 1gk, czy bransoletke z krakowskich
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korali. Sympatycznym akcentem byla fotobudka i mozliwosc z ktérej goscie licznie
korzystali — zrobienia pamigtkowego zdjecia oraz wziecia udzialu w konkursie. Nagro-
dami byly, oczywiscie, pobyty w Polsce, dla dwoéch osob w kazdym z regonow. W 2014
roku przyjechato 398 tys. turystow z Wioch, juz wiec mamy powody do satysfakeji, ale
wciaz pozostaje wiele do zrobienia, aby polska turystyka miata nowe powody do codzien-
nego §wietowania.

W 2015 roku Polska Organizacja Turystyczna obchodzila pietnastolecie swojej dzia-
talnosci. Dzieki wspélpracy z regionami, miastami i podejmowaniu wspolnych dzialan
ze wszystkimi podmiotami odpowiedzialnymi za promocje zapoczatkowaliSmy nowy roz-
dzial w polskiej turystyce. Poprzez liczne inicjatywy, konkursy, imprezy targowe, semi-
naria, konferencje regionalne, lokalne produkty turystyczne sag coraz bardziej znane
i rozpoznawane. Celem nadrzednym wszystkich podejmowanych przez POT dzialan jest
zbudowanie wizerunku Polski, aktualnego dla czasu i miejsca w ktéorym znajduje sie
nasz kraj. O Polsce méwi sie coraz lepiej i coraz czesciej odwiedzajg nas turysci. Kolejne
lata to praca nad dalszym rozwojem turystyki, dzieki ktorej ludzie z catego $wiata beda
mogli poznawac i docenia¢ nasz piekny kraj”.

Po. prezesa POT Bartlomiej Walas:

Jesli mozna, dodam jedno zdanie, przed pytaniami.

Te kampanie zakonczyliémy jesienig tego roku w Japonii, kampanig internetowg
i outdoorowa. To bardzo dobrze sie zlozylo i natozylo na otworzenie linii lotniczej
w pierwszych dniach stycznia — bezposredniego polaczenia Warszawa-Tokio.

Dziekuje.

JesteSmy do panstwa dyspozycji.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje bardzo.

Otwieram dyskusje.

Czy sa postowie, ktorzy chcieliby zada¢ pytania, jesli chodzi o podsumowanie tych
akcji?

Na razie nie slysze zgloszen.

Korzystajac z okazji, chcialem zapytac o budzet promocyjny: jakie byly koszty tych
akcji jesli chodzi o EXPO w Mediolanie oraz ,,Promujmy Polske Razem”? Chciatlem réw-
niez dowiedziec sie co$ o planach na rok 2016. W latach 2014-2015 nastgpit wzrost, jesli
chodzi o liczbe turystéw przyjezdzajacych do Polski oraz wzrost ocen. To bardzo wazne
-z 4,1 do 4,3. Swiadczy to o dobrze wykonanej pracy. Jakie sg zamierzenia, jesli chodzi
o te akcje w roku 2016?

Dziekuje bardzo.

Prosze postow o zapisywanie sie do pytan.

Po. prezesa POT Bartlomiej Walas:

OczywiSci, mamy precyzyjne zestawienie budzetu.

Caly budzet wynosit 50 mln euro od 2009 roku. Pierwsza kwota byla nizsza — 35 mln
euro. Budzet w pewien sposob przyrastat.

Dysponuje danymi w przeliczeniu na zlotowki, jesli pan przewodniczacy pozwoli.
Mniej wiecej jest to 205 mln zl. Podzial tego skumulowanego budzetu wynosit: EXPO
2012 - 12,7 mln, przy czym zaznaczam, ze byliSmy odpowiedzialni tylko za dziewieé
tygodni prezentacji turystycznej podczas calej wystawy...

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Zlotych czy euro?

Po. prezesa POT Bartlomiej Walas:

J-S.

Zlotych, teraz mowie o budzecie w zlotowkach.

Kampanie zagraniczne kosztowaly 141 789 tys. zI. Kampania krajowa pochloneta
3736 tys. zI. Komponent C, czyli transfer wiedzy (réznorodne szkolenia a takze badania
kosztowaly) — 7700 tys. zl, promocja projektu na rynku krajowym (taki byl wymog pozy-
skania §rodkéw unijnych) — 2100 tys. zl, informacja turystyczna (1gcznie z zakupami
sprzet)u kosztowata 20 700 tys. zl, obstuga projektu kosztowata 16 500 tys. zl.
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Taka jest struktura budzetu pomiedzy latami 2009-2015. Teraz juz go rozliczamy.
Aktywnosci finansowanych ze wspomnianych §rodkow juz sie nie prowadzi.

Nie wiem, czy moge to powiedzieé, ale to byl ,ztoty okres” dla promocji turystycz-
nej. Na dzien dzisiejszy turystyka nie jest w ogdle przewidziana w przypadku srodkow
unijnych jako cel. Pojawia sie ona w ramach ustug prozdrowotnych, innowacyjnosci,
ale generalnie jej nie ma. Ten projekt wyraznie byt dedykowany promocji turystyczne;.
Polska Organizacja Turystyczna byla jego beneficjentem systemowym.

Obecnie prowadzimy rozmowy i negocjacje i przygotowujemy projekty, aby starto-
wac wraz z innymi do udziatu w konkursach oglaszanych przez ministra wiasciwego
do spraw turystyki. Zlozyliémy dwa takie projekty. W ramach jednego jesteSmy partne-
rem ustug prozdrowotnych (szerokorozumianych), co dotyczytoby uzdrowisk, turystyki
wellness, spa i medycznej, drugi duzy projekt nazwany jest ,e-Turysta” i dotyczy syste-
mow informacyjnych, internetowych i informacji turystycznej. To dwa projekty, o kto-
rych realizacje bedziemy sie ubiegali. W przygotowaniu mamy jeszcze inny, po§wiecony
turystyce na obszarach wiejskich.

Jesli chodzi o aktywnosc w roku 2016, ogranicza sie ona praktycznie do budzetu sta-
tutowego POT i nie obejmuje w chwili obecnej Srodkéw unijnych.

Te dwa projekty, o ktérych wspominatem, nie zostaly jeszcze zaakceptowane i nie
jestedmy pewni pozyskania na nie §rodkéw.

Pozwolitem sobie na to sformulowanie ,,ztoty okres”, gdyz to byly istotne kwoty,
w porownaniu do §rodkéw statutowych, w stosunku do innych krajow. Pozwolilty nam
oprzyrzadowac sie, nie tylko pod wzgledem infokioskow, komputerow dla biur informa-
c¢ji turystycznej, ktore sg kompletnie niezaleznie od POT, pracujac w oparciu o $rodki
samorzgdowe i budzetowe, ale takze w postaci spotéw telewizyjnych, gier internetowych.
To co$, na co dotychczas jako kraj dysponujacy ograniczonym budzetem, nie mogliSmy
sobie jako POT pozwoli¢.

Jesli chodzi o tendencje (tak zrozumialem to pytanie: czy ruch turystyczny bedzie
rost?) — on ro$nie. Jesli polityka otoczenia (mowie o terroryzmie) sie nie zmieni, moze
spowodowaé w sezonie 2016 roku pewne przesuniecia wyjazdéow. Wtedy mozemy byé
nawet wiekszym beneficjentem.

Pewnym klopotem sg dwa rynki. To nie klopoty — prosze mnie dobrze zrozumiec.
Mowie o rynku rosyjskim, ktory dla Polski jest niezwykle istotny. Ruch turystyczny
z tej strony spada. Nie tylko typowo zakupowy, ktory zidentyfikowaliémy w niektérych
regionach, ale takze turystyczny, ze wzgledu na wprowadzone przez strefe Schengen
procedury. Chodzi o biometryczne paszporty i wymagania poszczegélnych krajow. Spo-
wodowato to wyrazny spadek przyjazdéw z Rosji. Nie tylko do Polski.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

To duzy spadek procentowy?

P.o. prezesa POT Bartlomiej Walas:

W Polsce jest to 17%, patrzac na przyjazdy turystyczne. Liczba wyjezdzajacych Rosjan
i turystow rosyjskich to dwie rézne dane. Ta pierwsza jest bardzo duza a ta druga -
mniejsza. W porownaniu do 30% spadkéw typowych dla krajow §réodziemnomorskich
nie jest tak Zle, ale to dla nas pewien cios gospodarczy.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje bardzo.
Pan poset Kozlowski chciat zada¢ pytanie.

Posel Jerzy Kozlowski (Kukiz15):

Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, mam konkretne pytanie, chodzi mi o narodowy
portal turystyczny. Czy jest pan w stanie powiedzie¢ mi, ile on kosztowal i ile kosztuje
jego roczna obstuga?

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje.
Zanim uslyszymy odpowiedz, glos zabierze jeszcze pani poset Niemczyk.
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Posel Malgorzata Niemczyk (PO):

Dziekuje bardzo.

Mam pytanie. Moje miasto, ¥.0dz, ubiega sie o organizacje EXPO w 2022 roku.
W materiale tego nie widziatam, ale — o ile dobrze wiem — podczas prezentacji w Medio-
lanie 1.6dZ zaprezentowala sie znaczgco, bylo ponad 1,5 mln odwiedzajacych. Nie wiem,
czy robili to panstwo wspdlnie, czy ¥.6dz robila to w osobnym pawilonie. Chcialabym sie
dowiedzie¢, czy Polska Organizacja Turystyczna bedzie promowala te starania f.odzi?
Wiem, ze w czerwcu t.0dz bedzie sktadala wniosek o organizacje EXPO. Jakie dzialania
POT podejmie w tym kierunku, aby wraz z Y.odzig promowac ten pomysi?

W ostatnim punkcie — w ramach tygodnia region6w nie ma uwzglednionych wszyst-
kich wojewddztw. Czy one byly wybierane w ramach klucza, czy w kolejnoSci zgloszen?

Prosze o informacje na ten temat.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje bardzo.

Zapytam jeszcze o turystyke obszaréw wiejskich. Z jakiego programu beda chcieli
panstwo pozyskaé érodki? Z Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich? Nie wiem jakie
bedzie to zrodlo, o ktorym panstwo méwili. RzeczywiScie, agroturystyka to olbrzymi
rynek, ktory warto wykorzystaé. Tak jak méwit pan prezes, sytuacja miedzynarodowa,
jesli chodzi o wydarzenia w Turcji, w Egipcie, powoduje ze ten rynek letni moze sie prze-
sunaé na korzy$c¢ spedzania czasu turystow z Polski takze w polskich kurortach.

Jedna sprawa mnie zastanowila. Méwit pan o kwotach globalnych kampanii: 141
mln z1 na rynki zagraniczne i 3739 tys. zl na rynek polski. Zdajemy sobie sprawe, ze ten
rynek bardzo sie rozwija. Oferta turystyczna jest na nieporéwnywalnym poziomie.
Zapewne wielu juz o tym wie. Je§li chodzi o hotele cztero i pieciogwiazdkowe, niesamo-
wicie rozwija sie to np. w Kolobrzegu. Czy w kolejnych latach, jesli chodzi o promocje,
nie warto tego przewartoSciowac i przeznaczy¢ na promowanie tych hoteli na rynku
wewnetrznym?

Dziekuje.

Bardzo prosze o odpowiedzi i zapraszam kolejnych poslow o zapisywanie sie do pytan.

P.o. prezesa POT Bartlomiej Walas:

J-S.

Jesli chodzi o ten podzial, ktory by¢ moze razi (kwoty promocji na rynku krajowym
i zagranicznym) program unijny byt adresowany Polsce na rynkach zagranicznych, on
nie mogl by¢ adresowany promocji na rynku krajowym wprost. Kampanie, ktére mogli
panstwo zobaczy¢ (,,Spedz urlop w Polsce”) byly rownocze$nie promocjg projektu, jako
takiego.

To wszystko, jesli chodzi o odpowiedZ na to pytanie.

Jesli chodzi o turystyke wiejska — jesteSmy na etapie przygotowania dokumentu
konkursowego w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Faktycznie, takze na rynkach
zagranicznych mamy olbrzymi potencjal, ale to produkt trudno sprzedawalny za gra-
nicg, z powodéw komercjalizacji regulacji prawnych dotyczacych turystyki wiejskiej.
Pozwole sobie na nie tyle zart, ale pewng uwage. Gospodarstwa agroturystyczne musza
mieé jajka z wlasnego chowu, jesli robig z nich jajecznice a nie — z Biedronki. Inaczej
wyglada fakturowanie. Parlament jesienig ubieglego roku spowodowal, ze sprzedaz pro-
duktow lokalnych i regionalnych jest bardziej dostepna i mozliwa. To z pewnoScia ozywi
ten sektor.

Faktycznie, tak jak pan wspomnial podajgc przykilad Koltobrzegu, liczba turystéw
znacznie wzrasta, wybrzeze w znacznym stopniu jest uzaleznione od rynku niemiec-
kiego. Szczegélnie chodzi o turystéw 60+. To daje klientéw przez caly sezon. Hotelar-
stwo rozwija sie wspaniale, ale jest jeden klopot — §redni zysk z 16zka, on wcale w Polsce
nie jest wysoki i niewiele ro§nie. Oblozenie hoteli nie powoduje wzrostu zysku netto.

Jesli chodzi Y.6dz, pani posel, w czasie EXPO miala ona swoj wlasny program. Byt
w tym samym pawilonie i byt rozbudowany. Nie uczestniczyliSmy w tym projekcie, on
byl prowadzony samodzielnie. Inne miasta i regiony tez to robity. Jeszcze w dniu dzi-
siejszym goSciliSmy firme Arthur D. Little, ktora dla Y.odzi przygotowuje pakiet oferty.
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JesteSmy w cigglym kontakcie z panig prezydent i jej zespolem, jesli chodzi o wybér pro-
duktow, ktore majg by¢ promowane do matego EXPO.

Trzecie pytanie dotyczylo tego, dlaczego tylko dziewie¢ miast uczestniczylo w pro-
jekcie. Inne regiony po prostu nie mialy srodkow, inne mialy samodzielne prezentacje,
nawet trwajace miesigc. W tym turystycznym komponencie wystapilo tylko dziewieé
regionow.

Odpowiem na pytanie pana posta. Bardzo przepraszam, ale zestawienie, ktére mam
dotyczy informacji turystycznej. Nie potrafie powiedzie¢, ile ten portal kosztowal. Udziele
odpowiedzi na piSmie.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):
Wiasnie, prosimy o odpowiedz dla pana posla na piSmie.

Posel Jerzy Kozlowski (Kukiz15):
Chodzi o koszt ogblny przy inicjowaniu oraz koszt rocznej obstugi biezace;j.

P.o. prezesa POT Bartlomiej Walas:
Dobrze, nie omieszkamy tego zanotowac.
Przeslemy to na adres Komisji, czy bezpo§rednio do pana posta? Jaka jest praktyka?

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):
Jesli pan posel jest bardzo zainteresowany, niech wyjasni to z panem prezesem po zakon-
czeniu obrad, aby najszybciej otrzymac informacje.
Czy sa jeszcze jakie§ pytania?
Prosze bardzo.

Posel Tomasz Kucharski (PO):
Chciatem zada¢ pytanie jesli chodzi o koszt udzialu podmiotéw i gmin oraz organizacji
turystycznych w targach ITB. Jakie byly koszty i mozliwoséci wziecia w nich udziatu
w latach poprzednich?

Po. prezesa POT Bartlomiej Walas:
W sensie, ile kosztuje stoisko?

Posel Tomasz Kucharski (PO):
Tak.

Po. prezesa POT Bartlomiej Walas:
Na targach ITB do ubiegtego roku powierzchnia stoiska wynosita 1500 m? — to byt caty
pawilon.

W zaleznoéci od tematu przewodniego, koszty sg rozne. W 2011 roku Polska byla
gosciem honorowym i formuta byla troszke inna. W roku 2016 zmniejszamy te powierzch-
nie o polowe. Wedle naszego wewnetrznego regulaminu, ustalonego z regionami, regio-
nalne organizacje turystyczne majg prawo zakupi¢ moduly ze znizkg. Majg one 12 m?,
jesli sie nie myle (mogtem pomylic sie o 2 m). Moga kupic¢ jeden lub dwa takie moduly.
Gdy realizowaliémy unijny projekt 6.3, przez dwa lub trzy lata regionalne organiza-
cje turystyczne otrzymywaly od nas stoisko gratis, z mozliwoScia sfinansowania dwéch
hostess, pobytu i delegacji.

Bardzo czesto wsrod przedsiebiorcow turystycznych pojawia sie opinia, ze te stoiska
sg drogie. To moze by¢ 17 tys. zl lub wiecej. Prosze jednak pamietaé, ze to nie tylko 4 czy
10 m2, ale tez cze$¢ gastronomiczna, ludyczna, do prezentacji. Te koszty stoiska sg w ten
sposob mniejsze.

Aby to lepiej zilustrowaé — wedle naszych wyliczen sprzed roku, POT na ITB bierze
Srednio koszt na poziomie 83% calego stoiska. Reszta jest wspotfinasowana przez part-
neréw i przedsiebiorcow. Klopotem jest to, iz nie mozemy udziela¢ redukcji kosztéw,
za co organizacje maja do nas zal, bo bylaby to pomoc publiczna. Nie jest to mozliwe,
tak jak bylo kiedy$. Staramy sie koszty minimalizowa¢, proponujac mate stoiska, ale
nie moze by¢ dofinansowania wprost. Czasem jest tak, bo cztonkami regionalnych orga-
nizagcji turystycznych oprécz samorzgdow sa przedsiebiorcy, ze sa oni podwystawcami.

Dziekuje.

12 j-s-
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Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

Dziekuje.
Czy pana posta Kucharskiego satysfakcjonuje ta odpowiedz?

Posel Tomasz Kucharski (PO):

Tak.

Przewodniczacy posel Jakub Rutnicki (PO):

J-S.

Dziekuje bardzo.

Widze, ze nie ma kolejnych pytan.

Bardzo dziekujemy.

Wida¢é szanse i potencjal na rozwoj rynku turystycznego. Najwazniejsze jest, aby pozy-
skiwac fundusze. W nowej perspektywie bedzie to troszeczke utrudnione, ale zachecamy
do promowania naszych ustug turystycznych rowniez wewnatrz kraju. To wielki rynek,
duze szanse. Biorac pod uwage trudng sytuacje miedzynarodowsa to rowniez korzystny
czas, bo polscy turysci chcg wypoczywac i mieé spokdj, poczucie bezpieczenstwa. W tych
czasach to absolutnie kluczowe.

Bardzo dziekujemy.

Zamykam ten punkt i posiedzenie Komisji.

Dziekuje bardzo.
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