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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki (nr 37)

21 lipca 2016 .

Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki, obradujgca, pod przewodnictwem
posta Ireneusza Rasia (PO), przewodniczgcego Komisji, rozpatrzyta:

— informacje na temat wynikéw badan statystycznych w obszarze podrézy,
prowadzonych przez Ministerstwo Sportu i Turystyki w latach 2014-2015,

— informacje na temat projektu ,,Promocja marki POLSKA ZIMA podczas
SNOW EXPO 2016 na stadionie PGE Narodowy w Warszawie”.

W posiedzeniu udzial wzieli: Dawid Lasek podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki
wraz ze wspolpracownikami, Bartlomiej Walas wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej, Arka-
diusz Walus organizator Snow Expo 2016.

W posiedzeniu udzial wzigl pracownik Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer - z sekretariatu Komisji
w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Szanowni panstwo, zgodnie z listg obecnosci stwierdzam kworum i otwieram posiedzenie
Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki. Witam pana ministra Laska, pana pre-
zesa Walasa oraz pana Arkadiusza Walusa, ktory przedstawi nam bardzo ciekawa, nowg
inicjatywe, jakg uwzgledniliSmy w punkcie drugim porzadku dziennego. Dziesie¢ minut
poswiecimy dyskusji na temat inicjatywy, ktora od dawna byta w sferze naszych roz-
wazan, po czeSci je ukierunkowujgc. Jest to promocja marki Polska Zima — najwiekszej
chyba rezerwy dla turystyki w zakresie pozyskiwania §rodkow finansowych dla polskiej
gospodarki. Witam serdecznie panig dyrektor i wszystkie osoby nam dzis§ towarzyszace.

Czy do przestanego porzadku dziennego majg panstwo uwagi? Nie slysze. Stwierdzam
jego przyjecie bez uwag.

Przechodzimy do informacji na temat wynikow badan statystycznych w obszarze
podrozy, prowadzonych przez Ministerstwo Sportu i Turystyki w latach 2014-2015.
Panie ministrze, oddaje panu glos.

Podsekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Dawid Lasek:

J-S.

Dziekuje bardzo. Szanowny panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, materialy zostaly
panstwu przekazane odpowiednio wezesniej. Chciatbym wykorzysta¢ przystugujacy
mi czas, aby pokaza¢ w kilku ujeciach kondycje polskiego przemystu turystycznego
w roku 2014. Stawiam teze, iz jest to kolejny dowdd na to, ze trendy sg wzrostowe, a ten-
dencje bardzo pozytywne. Chodzi teraz o ich ustabilizowanie i przygotowanie takich
rozwigzan organizacyjnych, prawnych i finansowych, aby nie traci¢ klientow, budowaé
pozytywny wizerunek kraju u przyjezdzajacych do nas i powodowac, ze w przysztosci
turystyka bedzie jedng z bardzo waznych, dynamicznych galezi polskiej gospodarki.

Je§li chodzi o badania, o ktorych mowa w dokumencie, ministerstwo realizuje
je w ramach rzadowego Programu badan statystycznych statystyki publicznej. Opera-
cyjnie te badania realizowane sg na podstawie trgjstronnego porozumienia pomiedzy
Ministerstwem Sportu i Turystki, Gléwnym Urzedem Statystycznym oraz Narodowym
Bankiem Polskim. Gléwnym podmiotem realizujacym te badania i posiadajagcym wie-
loletnie doS§wiadczenia i specjalizacje w ramach GUS jest Urzad Statystyczny w Rze-
szowie. Odpowiada on za metodologie i poprawno$¢ przeprowadzonych badan, a takze
wyciggane z nich wnioski.
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Odnoszac sie do zakresu badan, obejmujg one podroéze do Polski odbywane przez nie-
rezydentow oraz podroze krajowe i zagraniczne mieszkancow Polski, czyli rezydentow.
To dwa gtéwne zakresy i na ich podstawie prowadzona jest cala operacja badawcza.

Wysoka Komisjo, jesli chodzi liczbe przyjazdéw cudzoziemeéw w 2015 roku, osza-
cowano jg na poziomie 77,7 mln, co stanowi wzrost w stosunku do roku 2014 o 5,4%.
W ramach tej puli liczba turystow zagranicznych zostala oszacowana na 16,7 min. Jest
to rowniez wyrazny wzrost — 4,5% wiecej niz w roku 2014. Jesli chodzi o wydatki tury-
stow zagranicznych w Polsce w 2015 roku - to niezwykle wazne — przecietnie wynosily
456 USD. Jest to spadek w stosunku do 2014 roku, ale nie zaburza obrazu pozytywnego
popytu na turystyke w Polsce — zar6wno krajowa, jak i przyjazdowa. Przecietne wydatki
na 1 dzien pobytu to 69 USD, przy 66 USD w 2014 roku. Je§li chodzi o to, kto najwiecej
pieniedzy zostawia w Polsce, sg to turysci z krajow zamorskich. Zostawiaja 1373 USD.
Podrozujacy w celach zdrowotnych to druga wyrazna kategoria, ktora generuje wysokie
wplywy — 742 USD. Korzystajacy z roznego rodzaju bazy noclegowej, czyli zmieniajacy
miejsce pobytu — 680 USD. To osoby, ktore jezdza po kraju, korzystajg z hoteli, coraz
lepszej bazy i generuja wptywy do budzetu. Najmniej wydaja: turySci ze Stowacji i Czech
— 215 USD, co utrzymuje sie na poziomie roku 2014; podrézujacy w celach tranzyto-
wych — 181 USD; korzystajacy z zakwaterowania na polach campingowych i namioto-
wych — 260 USD. Jesli chodzi o turystow stowackich i czeskich wynika to z tego, ze te
wyjazdy turystyczne sa krotkie, czesto polgczone z celami handlowymi. Z tego powodu te
kwoty sg niewysokie. Oczywiste sg koszty ponoszone przez turystow, ktorzy przyjezdzaja
do nas z daleka, z innego kontynentu lub dalszych czesci Europy.

Jezeli chodzi o przychody dewizowe Polski z tytutu zagranicznej turystyki przyjazdo-
wej w 2015 roku, z tytutu podrézy nierezydentow do Polski wyniosty 14 292 mln USD.
To mniej wiecej ten sam poziom co w roku 2014. Z tytutu wyodrebnionych wizyt tury-
stycznych wyniosty 7458 min USD. Notujemy w tym zakresie w stosunku do 2014 roku
2,5% wzrost. Z tytulu wizyt jednodniowych wyniosty 6834 mln USD. ZanotowaliSmy
w tym zakresie 3% spadek wplywow. Generalnie mozna powiedzie¢, ze wydatki w gospo-
darce turystycznej ogbélem to 26 480 mln USD, co stanowi 5,6% produktu krajowego
brutto. Pokazuje to znaczenie turystyki w calej konstrukeji polskiej gospodarki.

Jezeli chodzi o uczestnictwo w wyjazdach turystycznych Polakéw, co rowniez jest
wazne i objete tym badaniem, w 2015 roku 54% uczestniczylo w co najmniej jednym
wyjezdzie turystycznym — 17 700 tys. osob. Jezeli chodzi o kategorie tych wyjazdow: 30%
uczestniczylo w wyjazdach krajowych dtugookresowych — 9800 tys. oséb; 35% w wyjaz-
dach krajowych kréotkookresowych — 11 mln oséb; 17% w wyjazdach zagranicznych —
5600 tys. osob. Jesli chodzi o komentarz do tych danych, obserwujemy wzrosty, zaréwno
w liczbie dlugo i krétkookresowych wyjazdow naszych rodakéow. W przypadku wyjazdow
dtugookresowych w stosunku do roku 2014 wzrost wyjazdow to 1 mln. To dowdd na to,
ze ten rynek krajowy jest coraz bardziej aktywny.

Jezeli chodzi o kategorie obywateli, ktorzy uczestniczyli w tych wyjazdach, 68%
z nich to mieszkancy miast, 66% to osoby z wyksztalceniem wyzszym i Srednim, 60%
osoby pracujace, osoby w wieku 25-44 lat to 40%. Wskazuje to jasno, ze status majat-
kowy, wyksztalcenie a takze fakt zamieszkania w miastach jest kryterium, ktore decy-
duje o aktywnosci turystycznej.

Prosze panstwa, w odniesieniu do wyjazdow krajowych, w 2015 roku Polacy wzieli
udzial w 39 mln podrézy. W 2014 roku bylo to 38,3 mln, z czego 15,7 mln stanowily
dtugookresowe, a 24,2 mln podréze krotkookresowe. Struktura podrozy krajowych nie
zmienia sie od lat i jest stabilna — 40% wyjazdy dlugookresowe, 60% krotkookresowe.
Odnoszac sie do wyjazdow zagranicznych w 2015 roku byto ich 10,9 mln, a w 2014
roku bylo to 10,3 mIn. Gtéwne kierunki wyjazdéw to: Niemcy — 2,1 mln, Wlochy 0,9
mln, Wielka Brytania 0,8 mln, Chorwacja 0,66 mln, Grecja 0,61 mIn, Czechy 0,6 min.
Trzy pierwsze pozycje, a wlaSciwie pierwsza i trzecia wymagaja komentarza. Wynika
to z faktu, iz Polacy mieszkajacy w Niemczech i Wielkiej Brytanii dtuzej niz rok sg trak-
towani jako rezydenci tamtych panstw, nierezydenci dla naszego systemu, ktéry bada
ruch turystyczny.
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Podsumowujgc sprawozdanie, dla ugruntowania wiedzy, liczba przyjazdow do Polski
w 2015 roku, liczac wszystkich odwiedzajacych, to 77,7 mln, czyli 5,4% wiecej niz w roku
2014. Liczba przyjazdéw turystow zagranicznych to 16,7 mln, co stanowi wzrost o 4,5%
w stosunku do roku 2014. Uczestnictwo Polakéw w wyjazdach turystycznych to 54%,
a 53% w roku 2014. Liczba wyjazdow krajowych Polakéw to 39,9 mln. Rok 2014 zamknat
sie sumg 38,3 mln, co rowniez stanowi wzrost. Wydatki cudzoziemcéw w Polce to 53,9
mld zt. W roku 2014 byto to 45,2 mld zl. Liacznie wydatki w gospodarce turystyczne;j
wynioslty 99 mld z1, co stanowi ponad 10 mld wiecej niz w roku 2014. Udzial turystyki
w PKB to 5,6%, a w 2014 roku bylo to 5,1%.

W wielkim skrécie przedstawilem dane, ktore panstwo otrzymali. OczywiScie panie
przewodniczacy, jestem gotow do odpowiedzi na szczegbéltowe pytania Wysokiej Komis;ji.
Dziekuje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dziekuje panu ministrowi. Otwieram dyskusje. Bardzo prosze o zglaszanie sie do wypo-
wiedzi. Nie ma zgloszen. W takim razie zadam pytanie. Trzeba jakie§ zadac. Wiem,
ze informacja byta klarowna, wyczerpujaca i satysfakcjonujaca. Widag¢, ze ten efekt bar-
celonski, w naszym przypadku Euro, na tej krzywej sie jako$ pojawia. Wiadomo panie
ministrze, ze probowaliSmy namoéwié¢ moje miasto i Stowacje na projekt igrzysk zimo-
wych, ktére bytoby dla polskiej gospodarki turystycznej kolejnym kamieniem milowym.
Wiemy, ze tego projektu juz nie ma. Sg Swiatowe Dni Mlodziezy, ktére maja troche
inny charakter niz Euro, ale mogg przynie$é dla réznych grup docelowych pewien efekt
wizerunkowy, ktory spowoduje, ze rowniez inne grupy zainteresujg sie naszym krajem
w latach przysziych. Jak to sprzedajemy, co do tej pory udato sie zrobic¢ i jak to pocia-
gng¢ po mam nadzieje bezpiecznych i spokojnych Swiatowych Dniach Mtodziezy? Czy
jest na to jaki$ pomyst? Bardzo prosze? Widze pana prezesa Walasa. Polska Organizacja
Turystyczna prowadzila pewne dzialania, wiec pan prezes zapewne chcialby co$ dodac.

Podsekretarz stanu w MSiT Dawid Lasek:

J-S.

Za pozwoleniem pana przewodniczgcego prositbym o wsparcie dla Polskiej Organizacji
Turystycznej. Oczywiscie jest dokladnie tak, jak powiedzial pan przewodniczacy. Duze
wydarzenia, co przyklad Polski udowadnia, takie jak Euro 2012, daly znakomity efekt
mnoznikowy. Poza wskaznikami, ktore sg mierzalne — inwestycji, miejsc pracy, liczby
turystow, uczestnikow, wizerunek kraju spowodowal, ze Polska jest inaczej postrzegana
niz wiele lat temu. Réwniez to odczuwamy. Podrézowalem przez wiele lat po Europie
i osobiscie to czuje. Teraz naszym wspolnym zadaniem jest ustabilizowanie trendow
wzrostowych i zadbanie o to, aby Polska miala renome i coraz silniejszg marke. Gdzie$
na poziomie percepcji, czy walki o klienta na poziomie decyzji to musi sie konotowac
pozytywnie, zgodnie z naszg ofertg — bezpiecznego i atrakcyjnego miejsca turystycznego.
Autorski pomyst ministerstwa — oprécz obecnie funkcjonujgcych mechanizméw promo-
¢ji, tworzenia Marki Polska, jako calo§ci, uwazamy ze tworzenie formuty domu polskich
turystycznych marek terytorialnych bedzie profesjonalizowalo produkty turystyczne
w kraju. Polski nie da sie opowiedzie¢ tak jak pierwszego z rzedu kraju bliskowschod-
niego, np. Egiptu - ze tu jest stonice, piasek i morze i tak zawsze bedzie. Polska jest zbyt
kulturowo i przyrodniczo bogata i nie da sie jej okresli¢ jednym hastem. Idea tworze-
nia nowoczesnej hurtowni marek polskich, czyli przygotowanych produktow, pakietow,
ofert turystycznych jest tym, co ministerstwo bedzie chcialo propagowac i czemu bedzie
chcialo patronowac, jesli chodzi o rozwigzania prawne, organizacyjne i finansowe.

Ma to charakter pewnego anonsu prosby — chcialbym prosi¢ pana przewodniczacego
i Wysokg Komisje, aby w tych pracach wspierac¢ resort. Chcielibyémy mieé¢ satysfakcje
z tego, ze to bedzie wspoélny sukces. Uporzadkowanie przestrzeni markowej w Polsce
bedzie tym, co za chwile jeszcze bardziej wzmocni ten efekt gospodarczy. Jezeli jeste-
$my w stanie stworzy¢ w stosunku do tych marek efektywny mechanizm sprzedazowy,
te oferty beda trafialy na Zachéd, na Wschéd, a za nimi bedzie sie kryl dobrze przygo-
towany produkt turystyczny na najwyzszym poziomie. Klient, ktéry do nas przyjedzie
— a obietnica, ktorg mu zlozymy zostanie spelniona — wyjedzie jako nasz ambasador
i spowoduje, ze beda przyjezdzali kolejni.
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To doktadnie to samo, co moze wystapi¢ w przypadku Swiatowych Dni Mtodziezy.
To specyficzna kategoria mlodych ludzi — otwartych, raczej wyksztalconych, ktorzy
by¢ moze bedg rowniez opiniotwérczy w swoich krajach w przyszlosci. Liczymy na to,
ze za kilka lat efekt Euro, czy tez barcelonski, jak nazywa go pan przewodniczacy, bedzie
widoczny takze w czasie tych wspanialych dni, ktére rozpoczynajg sie na dobre w przy-
szlym tygodniu. To wszystko z mojej strony. Jezeli pan prezes Walas chce powiedzieé
kilka slow za pozwoleniem pana przewodniczgcego na temat dziatan Polskiej Organizacji
Turystycznej, to bardzo prosze.

Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej Bartlomiej Walas:

Dziekuje bardzo. Panie ministrze, panie przewodniczacy, powiem tylko kilka zdan, gdyz
w panstwa planie pracy bodajze we wrze$niu przewidziany jest punkt dotyczacy analizy
turystycznej i prezes POT jest zobowigzany do przedstawienia informacji. Jesli chodzi
o Swiatowe Dni Mlodziezy od péttorej roku komunikujemy to wydarzenie na réznych
rynkach. OczywiScie intensyfikowane dzialania byly w ubieglym roku, jesienig. Teraz
od stycznia prowadzone sg w Polsce wizyty dziennikarskie, w mniejszym stopniu wizyty
studyjne. Odbywaly sie tzw. workshopy dla przedstawicieli touroperatoréw krajow
odlegtych — pozaeuropejskich. Organizowaliémy je w Krakowie wspdlnie z komitetem
organizacyjnym. Przedwczoraj ruszyla kampania #SharePoland, ktora jest adresowana
do uczestnikéw Swiatowych Dni Mlodziezy. Kontynuujac my$l pana ministra, jej idea
jest zostanie $wiadkiem, ambasadorem Polski. Odwiedzajacy maja robi¢ zdjecia, dzie-
li¢ sie nimi na specjalnych profilach Instagramu i Twittera. Nagrody sa do$¢ powazne,
bo jedng z nich jest siedmiodniowy pobyt dla dwoch os6b w Wielkopolsce. Co prawda, gdy
wygra kto$ z Zambii lub z innego dalekiego kraju, bedziemy sie martwili jak go dowiesc,
ale mamy sponsoréw w tym zakresie. To jest adresowane do uczestnikow. W poniedzia-
tek odbedzie sie konferencja prasowa w specjalnym pawilonie promocyjnym Polski, ktory
jest koordynowany przez rzad i POT, ktore biorg udzial w tym wydarzeniu.

Jesli taka skrotowa informacja wystarczy, to dziekuje. Jesli trzeba co$ doprecyzowac,
bardzo prosze o pytania.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Dziekuje bardzo panu prezesowi i panu ministrowi. Czy sg jeszcze jakie§ pytania? Bar-
dzo prosze, glos ma pan przewodniczgcy Matuszewski.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Panie przewodniczacy, panie ministrze, szanowna Komisjo, walory turystyczne w Polsce
to glowny powod odwiedzin turystéw. Tu jest bezpiecznie. Sg gory, morze, jeziora. Wazne
jest bezpieczenstwo, co podkreslajg rézne zagraniczne czynniki. Rozumiem, ze w tym
materiale nie ma wszystkiego, ale brakuje mi informacji o bezpieczenstwie. Dowiedzia-
tem sie, ze Ministerstwo Spraw Zagranicznych prowadzi ranking i wérdd najbardziej
bezpiecznych krajéw znajduje sie Polska, a przykladowo Niemcy i Francja sg na liScie
jako niebezpieczne. Nie odkrywamy tu Ameryki — zycie jest najwazniejsze. Potencjalny
turysta wybiera Polske z tego wzgledu. Doskonale jednak wiemy, ze trzeba to przypo-
mina¢ turystom zagranicznym w rézny sposob, aby o tym wiedzieli. Przeciez ludzie
w Europie i na §wiecie zajmuja sie réznymi sprawami i nikt nie bedzie tego sam szukal.
Trzeba wrecz wej$¢ na takg reklame.

Mam pytanie — czy jest jaki§ plan zmasowany, ktéry przyniesie nam wymierne korzy-
Sci, a jednocze$nie zagranica zobaczy nasz piekny kraj i nasze walory? Czy ministerstwo
juz przygotowalo taki projekt, aby np. od przyszlego roku wyjsé z oferta kraju bezpiecz-
nego? Smieje; sie troche, ale oprécz walorow przyrodniczych to mogloby byé glownym
argumentem za tym, aby przyjezdzali tu np. Anglicy, wiedzac ze to bedzie spokojny, bez-
pieczny wyjazd z rodzing.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
To chyba bardziej apel pana przewodniczacego Matuszewskiego, aby uwzgledniac ten
fakt w kampaniach reklamowych. Prosze bardzo, panie ministrze.

6 j-s-
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Podsekretarz stanu w MSiT Dawid Lasek:

Dziekuje, panie przewodniczacy. Naturalnie bezpieczenstwo jest tym kryterium, ktore
wlaéciwie z dnia na dzien przybiera na znaczeniu. Teraz nie jest juz nawet tak, ze trzeba
omijaé kraje arabskie czy duze metropolie. Bezpiecznie nie mozna juz nawet jezdzic Srod-
kami transportu publicznego w krajach zachodnich. Wszyscy obserwujemy to w mass-
mediach. Swiatowa Organizacja Turystyki — w tych badaniach watek bezpieczenstwa nie
jest precyzyjnie analizowany — podobnie jak wszystkie inne badania miedzynarodowe
stwierdza, ze kryterium bezpieczenstwa jest bardzo wazne w zakresie wyboru destynacji
turystycznej. Jest zgoda w tym zakresie. Polska jest krajem bezpiecznym. To co planu-
jemy zrobié¢ i kwestia bezpieczenstwa w turystyce sa pochodnymi tej informacji. Zapy-
tal pan, czy w przyszlym roku ruszymy z jakas akcjg. Bylbym spokojniejszy, gdybym
mial pewnosc, ze jesteSmy przygotowani pod katem systemu, ktory bedzie oferowat pro-
dukty turystyczne. Poziom bezpieczenstwa jest u nas relatywnie jednym z najwyzszych
w Europie.

Wspominal pan o MSZ. Nie komunikuje on w sposéb zorganizowany tego, czy w Pol-
sce jest mniej lub bardziej bezpiecznie. Robi to w stosunku do krajow trzecich. Zmie-
niono w dniu dzisiejszym status Turcji — jest nowy komunikat. Jest teraz na trzecim
poziomie i ma status ,nie podrézuj”. To wyrazna rekomendacja dla naszych obywateli,
aby tam nie jezdzi¢. Nie jest to najwyzszy czerwony alert ,wracaj natychmiast” aby-
$my musieli wszystkich §ciagaé do kraju. Kazde europejskie panstwo prowadzi podobny
rejestr. W Wielkiej Brytanii i Francji Polska wpisana jest jako kraj minimalnego ryzyka.
To nam sprzyja. Planujac nowg strategie budowy polskich marek turystycznych musimy
pamietac, ze nie jesteSmy na to jeszcze w pelni gotowi i dopiero za jaki$ czas bedziemy
mogli te produkty wprowadzac. Wtedy, gdy jakos¢ ustug i atrakcyjno§é oferty bedg sko-
relowane z wysokim poziomem bezpieczenstwa, niech panstwo uwierza ze mamy szanse
w dlugookresowym terminie byé $wietng destynacjg turystyczna z ponad 10% udziatu
turystyki w PKB. Taki jest cel strategiczny ministerstwa.

Posel Marek Matuszewski (PiS):

Panie ministrze, catkowicie mnie satysfakcjonuje pana odpowiedz. Szanowni panstwo,
mysle ze za jaki$ czas wyprzedzimy w turystyce chociazby Hiszpanie.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Pan przewodniczacy chyba troche zaszarzowal. Mozemy byc¢ rownie atrakcyjni jak Hisz-
pania, majgc rozne produkty.

Podsekretarz stanu w MSiT Dawid Lasek:

Formalnie panie przewodniczacy — zaraz odbedzie sie drugie czytanie naszej ustawy
o Turystycznym Funduszu Gwarancyjnym na sali plenarnej. Prosze o zwolnienie mnie
z obecnosci, do panstwa dyspozycji pozostang pracownicy podczas dalszego przebiegu
spotkania.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

Dziekuje panu ministrowi. OczywiScie to rozumiemy i wszyscy zaraz pewnie tez udamy
sie na te debate. Zamykajac ten punkt przechodzimy do drugiego, korzystajac jeszcze
z obecnoéci pana ministra. Od lat analizujgc fakty w Komisji, twierdzimy ze marka
Polska Zima jest elementem, ktéry nalezy mocno wzmacnia¢. Mowiliémy o zimowych
igrzyskach olimpijskich, ktore wpisywaly sie w naszg dziatalnos¢. Ostatnio spotkalem
sie z panem prezesem Arkadiuszem Walusem, ktory poprosit nas o patronat, nad pew-
nym dzialaniem, ktore w perspektywie jest budujace. Poprositem pana prezesa, aby nam
wszystkim przedstawil bardzo krotka prezentacje. Mam nadzieje, ze panstwo sie tym
zainteresujg i wezmg w tym przedsiewzieciu udzial w wolnym czasie. Bardzo prosze
panie prezesie i dziekujemy panu ministrowi.

Organizator Snow Expo 2016 Arkadiusz Walus:

J-S.

Dziekuje bardzo za zaproszenie panu ministrowi i panu przewodniczacemu. Nazywam
sie Arkadiusz Walus i jestem prywatnym przedsiebiorcg. Dzialam od 26 lat — od 21 roku
zycia jako przedsiebiorca. Wychowatem sie w Krakowie i przez calg szkole érednig prak-
tycznie co pigtek wsiadalem do pociagu do Zakopanego aby jezdzi¢ na nartach na Kaspro-
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wym. Pézniej w moim doroslym zyciu zwiedzitem praktycznie cala Europe jesli chodzi
o wyjazdy narciarskie i przynajmniej raz w roku jezdze na narty. Jadac w ubieglym roku
z Krakowa do Warszawy zastanawialiSmy sie z zong gdzie w tym roku pojechac na narty,
ktore dziecko wyrosto z jakiego sprzetu i co trzeba kupic. Poniewaz organizujemy eventy
i targi wpadliémy na pomysl, aby pojechac na taka impreze. Wiacze teraz prezentacje.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Co prawda zdjecie przedstawia dzieci ze znaczkiem Legii z nartami...

Organizator Snow Expo 2016 Arkadiusz Walus:
To byt bardzo duzy problem po przeprowadzeniu sie z Krakowa do Warszawy. Synowie
dorastali, wychowywali sie tu. Bylem na meczu Legia — Wista. Wisla strzelita bramke.
Wyskoczytam do gory krzyczac ,,gol” i widzialem tych wszystkich ludzi dokota, ktorzy
byli zdegustowani.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):
Akurat na takim meczu - przepraszam za prywatng dygresje — zachowalbym zupelng
neutralno§é jako kibic Cracovii.

Organizator Snow Expo 2016 Arkadiusz Walus:
To wymagalto wytlumaczenia — praktycznie obaj synowie trenowali w Legii.

Po drodze powstal pomyst — najpierw byla nazwa ,targi zima”, a pézniej ,,Snow
Expo”. Dlaczego ,,Snow Expo”, a nie targi? Bo targi to przede wszystkim imprezy bran-
zowe. Chcemy zrobi¢ impreze dla klienta koncowego, ktéra bedzie promowata wyjazdy
i bedzie potaczeniem zar6wno wyboru mozliwosci oferty turystycznej — gdzie jade, z jakim
touroperatorem, w jaki sposob sie tam dostane, z mozliwoS§cig obejrzenia najnowszego
sprzetu, pokazéw zimowych oraz gdzie bedzie mozna spotka¢ fachowcéw, sportowcow,
osoby ktore pokazg mi jak dobra¢ buty narciarskie, jaki sprzet wybraé. Chcemy rowniez
stworzy¢ strefe badania formy na zime, aby uswiadomié ludziom jak trzeba sie przygo-
towac do wyjazdu narciarskiego, jak poprawic¢ swoja sprawnos¢ fizyczna.

Przygotowujac sie do imprezy przygladaliémy sie statystykom CBOS. Najwieksze
nasze zaskoczenie — okazalo sie, ze w Polsce organizowanych jest niemal 30 duzych
imprez sportowo-turystycznych, na ktorych srednia odwiedzalno$¢ wynosi 27 tys. osob.
Wszystkie jednak sg zwigzane ze sportami letnimi. Branza turystyczna bardzo mocno
promuje sporty letnie, a nie ma zadnej imprezy zwigzanej z turystyka zimowa. To byt
kolejny fakt, ktory przekonal nas do organizacji takiego wydarzenia. Poniewaz organi-
zowali$émy juz dwie imprezy na Stadionie Narodowym, ponownie go wybraliSmy. To naj-
lepszy chyba mozliwy adres, ktéry doskonale sie kojarzy. Sprzedajac te impreze za gra-
nicg otrzymaliSmy potwierdzenia, ze to obiekt bardzo rozpoznawalny. To rowniez efekt
wspomnianego przez pana przewodniczgcego Euro, co bardzo podnosi prestiz imprezy.
Poniewaz to impreza sportowa, adres rowniez wydaje sie idealny.

Statystyki — jesli pan przewodniczacy pozwoli, przesle prezentacje, bo nie ma teraz
czasu - pokazuja, ze sporty zimowe w Polsce maja tendencje rozwojowa i wiele osob jest
nimi zainteresowanych. Osobi$cie uwazam, ze bardzo malo w tym kierunku sie jeszcze
robi. Rowery, bieganie, majg juz bardzo duze wsparcie, a sporty zimowe nie. Koncept
imprezy jest taki, aby na Stadionie Narodowym pokazac calg zimowg Europe. Mamy
zakontraktowanych wystawcow z Austrii, Wloch, Szwajcarii, Hiszpanii, spotykatem sie
z przedstawicielami Francji. Najwazniejsze jest pokazanie alternatywy, czyli Polskich
Stacji Narciarskich. Musze panstwu powiedziec, ze z moich osobistych doswiadczen,
nawet jezdzac co roku na nartach, nie miatem pojecia o tym, jak polskie stacje zimowe
sie zmienily. Przez ostatnie dwa miesiace odwiedzilem kilkanaScie lub kilkadziesiat sta-
cji. W Polsce dziejg sie rzeczy nieprawdopodobne.

Po Soczi jesteSmy chyba pierwszym krajem, gdzie sg magazyny $niegu, w Szczyrku.
Prywatni przedsiebiorcy wyprodukowali zimg $nieg, przykryli go koldra, wykorzystujac
specjalne austriackie technologie i trzymaja go po to, jesli nie bedzie $niegu w grudniu
lub listopadzie, wysypia go i reszte beda produkowaé na biezgco. Chocby nigdzie nie
byto §niegu, w Szczyrku w tym roku bedzie mozna jezdzi¢. Przy okazji dowiedzialem
sie, ze firma z Bialki Tatrzanskiej Super Snow jest jednym z najbardziej liczacych sie
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w Europie producentéw armat $nieznych. Firma z Bielska-Bialej jest w czotowce pro-
ducentéw wyciggéw a wlasciciel Beskid Areny zbudowal od podstaw firme, ktora bedzie
budowata w Europie — majg juz pierwsze kontakty — stacje narciarskie w sposéb kom-
pleksowy. Czyli to bedzie ,,daj mi gore, a ja zrobie tobie calg stacje narciarska”. Pokazuje
to jak silna jest polska przedsiebiorczosc, z czego sie bardzo ciesze.

Przez ostatnie trzy lata zimy w Polsce nie bylo i stacje zainwestowaty w produkcje
$niegu. Majg coraz wiecej armat, sprzet jest coraz lepszy. Budujg zbiorniki wodne. Ogla-
dalem system kontenerowy, ktory nie potrzebuje zbiornika wody i $nieg mozna produko-
wac nawet przy 30° C upale. P6zniej tylko $nieg dystrybuuje sie na zewnatrz. To rowniez
robi polska firma.

Uczestniczyliémy w spotkaniu Polskich Stacji Narciarskich i Turystycznych. Wta-
Sciciele wyciggow, ktorzy przez trzy lata nie mieli zimy, wydali bardzo duzo pieniedzy
na zbudowanie zaplecza i - co prawda nie wszyscy, bo sg stacje ktére doskonale sobie
radzg — w wiekszoSci nie majg budzetow reklamowych. Wydaje sie, ze trzeba ich wes-
prze¢ w sposob systemowy, aby polskim turystom takim jak ja i wielu takim, jacy sie-
dza na tej sali pokazac, ze nie trzeba jechac¢ na Stowacje czy do Austrii lub Wtoch, aby
pojezdzi¢ na nartach. Nawet jesli tam jedziemy na ferie, mozna odby¢ kilka wyjazdoéw
weekendowych w Polsce, w calej rozciagloéci sezonu. MySle, ze ten rok, tak jak mowili
panowie, jest wyjatkowg okazjg. Bardzo wielu polskich turystéw zima jezdzito do Egiptu,
Tunezji itd., opala¢ brzuchy. Teraz tam nie poleca, bo wszyscy sie boja. Przypuszczam,
ze jest do zagospodarowania spory budzet, a przy okazji mozna pokazaé¢ tym ludziom
spos6b na aktywne spedzanie zimy w Polsce.

Z tego powodu zapraszam agencje turystyczne i panstwa do wspolpracy, patronatu,
wsparcia polskich stacji narciarskich, aby na tle stacji zachodnich, ktére beda sie rowniez
wystawialy na expo, mogly pokazac sie z najlepszej strony.

Przewodniczacy posel Ireneusz Ras (PO):

J-S.

Dziekuje. We wstepnej rozmowie zaproponowalem, aby przy okazji expo odbyly sie
panele pokazujace polityke panstwa polskiego w stosunku do turystyki zimowej —
ze chcemy jg wzmacnia¢. Mysle, ze panowie poslowie bedg gotowi, aby aktywnie w tym
wzigé udzial 1 i 2 pazdziernika na Stadionie Narodowym. Dziekuje za te informacje.
Czy sa jakie§ pytania do pana? Prosze przestaé te informacje do sekretariatu, Krzysztof
rozesle ja wszystkim postom, aby mieli materiaty i korzystali z niego w réznych okolicz-
nosciach.
Dziekuje bardzo. Zamykam posiedzenie Komisji.




