Optata pocztowa uiszczona ryczattem.

Rok 6. Warszawa, 25 lutego 1928 roku. Ng 9.
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WYKONYWA SPECJALNIE NA POTRZEBY BROWAROW:

Wszystkie wyroby najnowszej konstrukcji i w najdoskonaiszem wykonaniu.

krochmalnie, suszarnie, cukrownie, rafinerje, fabryki ‘chemiczne.

Kadzie zacierne Kadki drozdzowe aluminjowe Zbiorniki Zel.dowod_yzimngj,
Kadzie warzelne Oziebiacze powierzchniowe z podgrzewaczami do wody
Kadzie filtracyjne I szybkopradowe QOFQC%I .
Kotly parowe lezace dor  Sterylizatory Koryta do mycia butelek
brzeczki z mieszadtami Chtodnice Chtodnie sztuczne
. : Wozki transportowe
Cedzidta Kadzie zalewne Pompy. Transmisje
Kadzie fermentacyjne  Zbiorniki do piwa zel. Konsfrukcje zelazne
Osadniki do piwa spawane, gtadkie sto- Przewody " rurowe
Aparaty do studzenia piwa jace lub lezace (tanki) Uzbrojenia I

1 Buduje i odbudowywa catkowicie: Gorzelnie, rektyfikacje, syropiarnie, drozdzownie,

SLC’)D do jasnych i ciemnych piw, produkowany w Stodowni naszej w Wejherowie
(Pomorze) z najlepszego jeczmienia kujawskiego.

J ECZM I EN BROWARN IANY pierwszorzednej jakosci.

gwarantowana z czystych nici bawetnianych, dostarczamy na dtugo-

MaS7 F, kracyj na term. kredyt solidnym browarom polskim na dogodnych w”runsacn.
TOW. HANDLOWE dla PRZEMYStU SEODOWEGO | BROWARNIANEGO, S. A.

HANDELSGESELLSCHAFT FCJR MAIL.Z- U. BRAUINDUSTRIE, AKT. GES.
GDANSK, Holzmarkt 24. Telegr. ,,Braumalz®“ Telef. Nr. 25185, 25186.
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Prof. T. CHRZASZCZ.

»Przewodnik Mitodego Piwowara.”

TADEUSZ LAMPE. Przewodnik Mitodego
Piwowara. Str. 241. Forma 16-ka. Naktadem
Centralnego Zwigzku Przemystu Piwowarskiego
i Stodowniczego w Rzeczypospolitej Polskiej,
Warszawa 1928.

Powyzszy podrecznik jest wiasciwie pierwszg
ksigzka polska traktujgca powaznie o piwowarstwie.
Dotychczas obok matowartosciowych skrétéw, pisa-
no o technologji piwowarskiej tylko w encyklo-
pediach. Podrecznika polskiego o piwowarstwie byt
brak zupelny. Piwowar polski nie miat sie z czego
uczyé. Pozostawaty mu tylko podreczniki w obcych
jezykach. Jezeli nie znat ktoérego z tych jezykow,
byta mu odebrana mozno$¢ naukowego opanowania
wiedzy piwowarskiej. Ten brak podrecznika piwo-
warskiego odczuwalismy zawsze, tem wiecej w obec-
nych warunkach samodzielnej Polski. Szkolenie za-
wodowcéw piwowarskich, czy to przez starszych
kierownikéw browaru, czy tez przez kursa piwowar-
skie, nastreczato wiele trudnosci wskutek braku od-
powiedniego polskiego podrecznika. Z tego tez po-
wodu przyjeliSmy z prawdziwg radoscig wiadomosc¢,
ze do pisania podrecznika zasiadt tak wytrawny i po-
wazny technik jak p. Lampe, Starszy Zgromadzenia
Piwowardow m. st Warszawy. Obecnie podrecznik
ten wyszedt dzieki ofiarnemu nakiadowi Centralnego
Zwiazku Przemystu Piwowarskiego i Stodowniczego
w Rzeczypospolitej Polskiej.

Autor w przedmowie powiada, ze celem pod-
recznika, jest zapoznanie z piwowarstwem w formie
fatwej i przystepnej mtodych fachowcdw i z tego po-
wodu pomija zbyt gtebokie tajniki wiedzy tego za-
wodu.

Dalej Autor zaznacza, ze ma na oku przyczynie-
nie sie do ujednostajnienia polskiej terminologji pi-
wowarskiej, w ktérej stwierdza wiele naleciatosci
z obcych jezykow.

Ksigzka jest ujeta w formie pytan i odpowiedzi,
wzorujgc sie w tyn. kierunku na podobnych ksigz-
kach niemieckich i czeskich. Sposob ten daje tatwiej-
sze spamietanie szczegotow, oraz definjowanie i wy-
jasnienie proceséw technicznych, z drugiej strony
zgéry juz okre$la tenor ksigzki, ktora musiata tem
samem caty materjat podawaé popularnie. Podrecz-
nik ma stuzyé, jak Autor zaznacza w przedmowie,
mtodym fachowcom, ktorzy majg tu znalez¢ popular-
ne wyjasnienie proceséw piwowarskich, jako wstep-
ne wiadomosci fachowego ksztatcenia. A stwierdzam,
ze réwniez i inteligentni robotnicy z diuzsza prakty-
ka znajda w tym podreczniku mozno$¢ samoksztat-

PRZEMYSt PIWOWARSKI

J2 9

cenia i pogtebienia wiadomosci nabytych pracg za-
wodowa.

Podrecznik mozna podzieli¢ na trzy czesci:
w pierwszej znajdujemy przedstawienie i wyjasnienie
procesow, zachodzacych w technice piwowarskiej,
nadto blizsze poznanie surowca i zmiany zachodzgce
przy jego przerobie w browarze; drugi dziat obejmuje
rozne obliczenia, wreszcie trzeci dziat— tablice.

Co sie tyczy samego przedstawienia przedmio-
tu, to uwazam, ze jest ono staranne. Autor utrzymuje
rownowage w omawianiu poszczegllnych rozdzia-
tow. Jakkolwiek cdczuwa sie za mato naukowych
uzasadnien i wyjasnienn zachodzacych procesow,
zwilaszcza natury enzymatycznej, to przeciez moze
Autor stusznie odpowiedzie¢, ze dziat ten jest naj-
trudniejszy do jasnego, popularnego przedstawienia
i dlatego ograniczyt sie tu tylko do niezbednych wia-
domosci.

Btedow powazniejszych i brakow w podreczniku
nie stwierdzamy, natomiast sg przeoczenia i pomyiki
korekty, np. na str 15 znajdujemy, Ze gesto$¢ wody
jest najwieksza przy 5" C., za$ na str. 89 jest podane
stusznie — przy 4° C. Na str. 16 waga lodu jest poda-
na 1000 kg. zamiast okoto 900 kg.

Na str. 119 Maka stodowa do cukrowania brzecz-
ki ma by¢ najpierw wyjatowiona.

Na str. 105 ustep traktujgcy ,,0 sposobie w jaki
nastepuje przemiana czesci sktadowych drozdzy
w czasie fermentacji?" jest napisany niezrecznie i po-
dobnie jak na str. 72 i dalszych caly rozdziat o dzia-
faniu diastazy wymagatby catkowitego przerobienia.

Z punktu technicznego postepu omawianie przy-
rzgdzania brzeczki przy pomocy gotowania dwuch
i trzech panwi jest nieuzasadnione i powinno zniknac,
jako przezytek dawnych czaséw. Podziat na metody
odwarowe i nalewowe ma dzisiaj znaczenie raczej
historyczne. Jezeli jeszcze szereg piwowaréw w ten
sposob pracuje, to dowdd jaki konserwatyzm tam pa-
nuje i jak trudno .nawet racjonalnym podstawom
nauki wej$¢ dos¢ szybko do techniki piwowarskiej.

Wszystkie te braki i niedociggniecia nie zmniej-
szajg wartosci i znaczenia tego bardzo pozytecznego
podrecznika i tylko nalezy sobie zyczy¢, by ukazato
sie jaknajrychlej jego drugie wydanie.

Teraz przechodze do podkre$lonej w przedmo-
wie terminologji piwowarskiej. Autor wprowadza ca-
ty szereg stusznych i dobrych terminéw. Niestety nie
przegladnat podrecznikow polskiego gorzelnictwa,
tej siostrzycy piwowarstwa, ktéra posiada juz dosc¢
znaczne pismiennictwo i jest lepiej rozwinieta dzieki
roznym kursom i podrecznikom. Terminologja go-
rzelnicza jest nalezycie rozbudowana i w dziatach
stodownictwa i przyrzadzaniu zacieru, moze i powin-
na stuzy¢ wzorem piwowarstwu. Z tego powodu
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chciatbym pod tym kontem rozwazy¢ terminologie
proponowang przez Autora.

Na str. 29 Autor méwi, ze ziarno jeczmienia skia-
da sie z tuski etc. W tym wypadku nalezy uzyé ter-
minu plewa, pod ktdrg jest tupa ziarna etc.

Na tejze stronicy i dalej nazywa Autor mocze-
nie zboza ,,zamaczaniem". Termin ten jest mylny, bo
»Zamoczenie" jest faktem chwilowego lub przypad-
kowego nawilzenia wodg. Tymczasem w stodowni-
ctwie nie chodzi o takie chwilowe nawilzenie zboza,
lecz 0 jego obmycie, by wodg pobudzi¢ zarodek do zy-
cia wegetatywnego, oraz przy jej pomocy umozliwi¢
liczne procesy natury analitycznej i syntetycznej.
Zaleznie jak silnie chcemy ruszy¢ ten proces zycio-
wy i jak zywo chcemy go prowadzi¢, dajemy odpo-
wiednio do tego rozmaity stopiefn namoczenia ziar-
na. Z powyzszego wynika, ze dostep wody do ziarna
powoduje skomplikowane procesy biologiczne, ze
zatem musimy tu moéwi¢ o ,,moczeniu i namaczaniu
zboza", a nie za$ o ,zamoczeniu", ktore daje nam
zupetnie inny przewod myslowy i rozumowy.

Na str. 30 znajdujemy termin: ,kadz zalewna".
Lepiej nazywac jg krétko ,,zalewnig".

Dalej czytamy, ze ,ziarna czcze przechodzg
z kadzi zalewnej do podstawionego kosza .

Kazda zalewnia jest opatrzona ,,korytkiem prze-
lewowem, o dnie sitowem", na ktGrem zatrzymujg sie

sprawki.
Sptawki nie odpowiadajg terminowi ,ziarn
czczych". Splawki zawierajg bowiem poslad, wiec

ziarna ghuche i poslednie, dalej obce ziarna, chwasty,
piewe i kawaltki stomy.

Na tejze stronicy, oraz w szeregu dalszych miejsc
czytamy, ze jeczmien wysypuje sie na ,klepisko sto-
downi".

Termin niewtasciwy. Klepisko urzadza sie z gli-
ny zwykle z odpowiedniemi dodatkami, nastepnie
ukfada ten materjat zwarto, poczem ubija i uklepuje
do réwnosci. Tego Ic dzaju klepisko spotykamy w sto-
dotach, na boiskach, gdzie dokonuje sie miocki.
W stodowniach mamy ,,posadzki”, ktére najczesciej
sporzadza sie z betonu, dalej z ptyt kamiennych
a w ostateczniosci z ceglty. W pewnych szczegdlniej-
szych wypadkach, gdy teren jest niepewny i prze-
puszcza, robi sie mocng podstawe z grubej warstwy
ordynarnego betonu, lub wiasnie uktada Kklenisko
z ihu, na ktore przychodzi juz cienka warstwa beto-
nu, poczem wiasciwa posadzka. Stodownia jest za-
tem wyposazona w odpowiednig posadzke, a nie za$
klepisko.

Na str. 36 wiersz 1-szy czytamy: ,Jak nalezy
postanie z wymoczonym jeczmieniem?

Wymoczenie jest blizkoznacznem pojeciem wy-
tugowania. Moczenie i namoczenie ma na celu po-
branie wody przez ziarno a nie jego ‘tugowanie.
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Przeciwprez-
tia maszyna do
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»S1IMPLEX"

oraz wszelkie
nowoczesne

AGREGATY
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ki ,,ATLAS"

w Kopenhadze.
JENERALNA REPREZENTACJA:

VAGN bDMHDb Warszawa, Wierzbowa 8.
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Woprawdzie przy moczeniu nastepuje drobna utrata
suchej substancji, lecz jest to proces uboczny, a gtow-
nie chodzi tu o procesy biologiczne. Z tego powodu
nie mozna moéwi¢ o ,wymoczeniu" jeczmienia lecz
0 jego ,,namoczeniu".

Dalej na tejze stronicy wiersz 14 czytamy, ,ze
w czasie Kietkowania, kietek przemienia si¢ w roslin-
ke, czerpiaca dla siebie pozywienie z zawartosSci ziar-
na, rozaczajgc jednoczesnie takowq".

Uzyte tu terminy nie odpowiadajg istocie rzeczy.
Stodowniczy proces kietkowania jest statym wolnym
rozwojem zarodka kosztem zawarto$ci bielmowej.
Nie mamy tu zamiany kietka na roslinke, tylko roz-
woj roslinki. Lecz przedewszystkiem niema tu zad-
nego procesu rozigczania: ,.czego lub od czego™?
W magazynie bielmowym znajduje mioda roslinka
szereg rozpuszczalnych zwigzkéw pokarmowych, kto-
re s§ mu wystarczajgce na pierwszy okres rozwojowy.
Réwnoczesnie z tern rozpoczynajg swa dziatalnos¢
liczne, znajdujgce sie w ziarnie, enzymy, ktorych ilosé
stopniowo zwieksza sie. Enzymy te powodujg wolny
rozktad skiadnikéw bielma i ta drogg przygotowuja
dalszy materjat pokarmowy dla rozwijajgcego sie za-
rodka. Rozkiad ten dotyczy takze skrobi i bton ko-
morkowych bielma, w ktérych skrobia jest ztozona.
Termin ,,roztgczenia skrobi" o czem moéwimy jeszcze
dalej, nie ma tu podstaw,

(Cigg dalszy nastapi),
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FABRYKA KORKOW

E. POMERANZ

WIEDEN I1l/l. Ditscheinergasse 3.
Adres telegr.. POMERKORK—WIEDEN.

DOSTAWCA NAJWIEKSZYCH BROWAROW
W PANSTWACH SUKCESYJNYCH i NA BALKANACH.

Dostawa franco i oclona. Stale na sktadzie duze zapasy.

Oferty z prébkami sg chetnie dostarczane na zadanie.

Wystawy jako Srodek reklamy.

Whbrew dos¢ powszechnemu mniemaniu, nie
wszystkie wstrzgsajgce wrazenia utrwalajg sie-w pa-
mieci; dowodem powyzszego twierdzenia mogg stu-
zy¢ czesto spotykane w praktyce sgdowej sprzeczne
zeznania naocznych wiarogodnych $wiadkow jakiejs
tragedji czy katastrofy.

Rzec mozna, iz mdzg ludzki tylko woéwczas od-
biera trwate wrazenia, gdy jest do nich przygotowany
oczekiwaniem, gdy naprzéd w wyobrazni swej zary-
suje kontury spodziewanych zdarzen Naprzykiad
przebieg rzadko zdarzajgcego sie catkowitego za-
¢mienia stonca, pierwszego egzaminu, pierwszej wy-
cieczki do obcych krajow i t. d. pamietamy ze wszyst-
kiemi szczegOtami, przewaznie bardzo diugo.

Postugujac sie poréwnaniami, mozna powiedziec,
iz w mbzgu przygotowany byt zapas Swiezych i czu-
tych klisz, ktére dokladnie odbijaty zmieniajace sie
kolejno obrazy oraz stany duchowe i utrwalaty je na
szereg lat.

Stowem, zwraca naszg uwage wszystko, co jest
niezwykte, niecodzienne, lecz w pamie¢ wry¢ sie mo-
ga tylko te wrazenia, do ktérych odczucia jesteSmy
przygotowani.

Przechodzac z dotychczasowemi rozwazaniami
na teren psychologji stosowanej i opartej na jej pra-

DO BEZPIECZNEGO
| PEWNEGO
ODKAZANIA, UZYWAJCIE
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wach propagandy handlowej, mozemy stwierdzi¢,
zgodnie z obserwacja i do$wiadczeniami, ze tranzak-
cje uskuteczniajg sie w umysle nabywcy jako skutek
logicznych przestanek, a zaptata za towar jest osta-
tecznym wnioskiem, zakonczeniem procesu psycholo-
gicznego.

Jest to proces dos¢ zawity, a wiec Srodki oddzia-
tywania w pozadanym kierunku musza by¢ sitg rze-
czy nieco ztozone. Pomimo istnienia olbrzymiej litera-
tury, niezliczonej ilosci obserwacji, oraz skrupulatnie
przeprowadzonych laboratoryjnych do$wiadczen nie
udato sie wypracowanie niezawodnego schematu, we-
dtug ktorego datoby sie bez trudu uskuteczniac sprze-
daz wszystkich towardw.

Niestety propagande handlowg kazdego towaru
musimy traktowaé indywidualnie w zaleznosci od
psychiki nabywcow, pojemnosci rynku, ceny, jakosci,
zwyczajow, przesadow i wielu innych czynnikéw, nie
wytgczajac nawet crjentacji politycznej.

Czytatem w jednem z dziet Forda zdanie mnigj-
wiecej tej tresci: ..myslenie nalezy do najtrudniej-
szych prac i dlatego posiadamy tak mato myslicieli”.
Nie jest to bynajmniej paradoks, lecz swego 'modzaju
aksjomat, ktory kazdy moze sprawdzi¢ w swem naj-
blizszem otoczeniu, o ile, oczywiscie, nie ulegnie ztu-
dzeniu i myslacych cudzemi kategorjami nie wezmie
za samodzielnych myslicieli.

O tym pewniku szef propagandy handlowej wi-
nien pamieta¢ i utatwia¢ kandydatom na nabywcéw
caty proces psychologiczny, poczawszy od zwrdcenia
uwagi na towar a konczac na akcie kupna. Istnieje
mnoéstwo rodzajéw reklamy mniej lub bardziej sku-
tecznej, lecz do najskuteczniejszych nalezy zaliczy¢
ten rodzaj, gdzie oryginalny towar demonstruje sie
wielkiej liczbie widzéw, ktérzy zjawili sie umyslnie
celem ogladania, zapoznania si¢ z zaletami i ewen-
tualnego nabycia. Potgczenie wyszczegolnionych za-
sadniczych warunkéw skutecznosci reklamy zdarza
sie dos$¢ rzadko, tem bardziej, ze stworzenie ich jest
technicznie niewykonalne nawet dla najwiekszego
przedsiebiorstwa. Instytucjami spetniajgcemi to zada-

AKTYWINE

Browar, nie posiadajacy Akfywiny jest bezbronny wobec niepowodzen w produkci.

Blizszych wyjasnien udziela i dostawy wykonywa skiad w Polsce

KAROL HESSENMULLER, Bydyoszz, tel.3-79.
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nie sg wystawy, ktére, dzieki intensywnej wstepnej
propagandzie, przyciggajg setki tysiecy i miljonv zwie-
dzajacych. Cc najwazniejsze, zwiedzajacy wystawy
nie sg przygodnymi przechodniami obok okien skle-
powych, na ktére czasem sie spoglada a zazwyczaj
nie zwraca uwagi, lecz wszyscy przychodzg po to,
aby sie przypatrywac i przystuchiwa¢ a ich mdzgi,
jak wzmiankowatem na wstepie, posiadajg zapas Swie-
zych czutych Kklisz przygotowanych do przyjecia no-
wych wrazen.

Teraz z kolei zjawiajg sie bardzo wazne pytania:
jak zwrdci¢ uwage na towar? jak zainteresowaé nim
widzow? jak wzbudzi¢ do towaru zaufanie? i jak
wywota¢ che¢ posiadania?

Na te pytania postaram si¢ odpowiedzie¢c w za-
rysie zaznaczajact iz omowienie szczegdotow jest nie-
mozliwe w szczuptych ramach jednego artykutu.

1) Zwracanie uwagi na eksponowany towar od-
bywa sie przewaznie za posrednictwem jakiej$ atrak-
cji dziatajacej na zmyst wzroku lub stuchu. Wiele
przedsiebiorstw popetnia w tym dziale reklamy jeden
z dwoch razacych btedow: albo rzuca sie w oczy brak
przyczynowego zwigzku miedzy atrakcjg a towarem,
albo, wbrew intencjom sprzedawcy, reklamowany to-
war zostaje usuniety na dalszy plan.

Co moze mie¢ np. wspolnego wypchany nie-
dzwiedz z reklamowaniem brzytew lub wiatrak z sar-
dynkami? Nielogiczno$¢ razi; widz instynktownie
wzrusza ramionami i skutek atrakcji jest raczej
ujemny. Tymczasem niedzwiedZ nadaje sie do propa-
gowania futer lub broni, okret za$ zamiast wiatraka
mogtby stuzy¢ atrakcja dla rybich konserw. Co sie
tyczy mimowolnego usuwania reklamowanych towa-
row na dalszy plan, klasycznym przyktadem jest przy-
goda fabrykanta, ktory umiescit na plakacie bardzo
fadng panienke piszacg na maszynie. Otrzymat co-
prawda moc zapytan lecz o nazwisko i adres stenoty-
pistki, a maszynami nikt sie nie zainteresowat.

Najwiasciwszg atrakcjg na wystawach zdaje sie
by¢ dekoracja z reklamowanych towarow, utozonych
wedtug logicznie i artystycznie przemyslanego planu
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z zachowaniem harmonji i estetycznego wygladu sto-
iska.

Przetadowywania stoiska dekoracjami o moty-
wach nic wpolnego z towarem nie majgcemi, nalezy
zasadniczo unikac; gdyz tego rodzaju ozdoba, choéby
najbardziej artystycznie wykonana, rozprasza uwage
zamiast jg zcgniskowywac i koniec koncéw wiasciwy
cel zostaje chybiony. Natomiast bardzo pozytecznem
jest zastosowanie ruchu, Kktory zawsze przykuwa
uwage widza: zadanie to tatwo daje sie rozwigzac za
posrednictwem automatéw przesuwajacych lub obra-
cajacych towary, iak réwniez za pomocg zmiennych
efektow Swietlnych.

2) Zainteresowa¢ widza towarem mozna réznemi
sposobami, z ktorych najwazniejszemi s3g: a) demon-
strowanie sposobO6w uzycia i zastosowania, uzupetnia-
ne ustnemi wyjasnieniami, b) rzucajace sie w oczy
barwne plakaty zaopatrzone w kroétkie napisy naj-
wazniejszych zalet towardw, c) rozdawanie ilustro-
wanych katalogéw i ulotek mozliwie wielobarwnych
i drukowanych na dobrym papierze, gdyz tylko taki
rodzaj ma szanse zainteresowania publicznosci, wszel-
ka za$ tandeta powieksza jedynie stosy makulatury
i szkoda na nig wydawaé pieniedzy. Tekst plakatu
ogranicza¢ sie musi do niewielu stéw aby widz jed-
nem spojrzeniem maogt objac caty tresc i, jezeli pierw-
sze wrazenie jest dodatnie a rysunek wraz z mysla
przewodnig utrwala sie w pamieci — role plakatu
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5

WA shdu wyliorow

w calosci lub czesciowo
DO SPRZEDANIA

Dostawa moze by¢ uskuteczniona natych-
miast lub z terminem poézniejszym.

Browar i Stodownia KAROLA WEIGTA, Kalisz

mozemy uwaza¢ za skonczona; natomiast zadanie ka-
talogow, prospektéw i ulotek jest znacznie trud-
niejsze.

Muszg cne nietylko zwrdci¢ uwage na towar,
lecz by¢ ogniwami taczacemi uwage z zaufaniem
i checig posiadania. Wiec, zaleznie od rodzaju pro-
pagowanego towaru, tekst powinien uwydatniac
mozno$¢ zaspokojenia przerdznych potrzeb ludzkich
i porusza¢ badz struny uczucia, badz rozumu, jako to:
osobisty wyglad i urode, zdrowie, bezpieczenstwo,
wygode, czystosé, smak, mitos¢ dzieci, goscinnosé,
wydajno$¢ pracy, oszczedno$é pieniedzy, czasu ,ener-
gji i materjalu nasladownictwo, ambicje, ciekawos¢,
uczucia twoércze, sport, zabawe, humor i t. d. |

Rzeczg bardzo wazng, czynnikiem niemal miaro-
dajnym celowosci reklamy jest wzbudzenie zaufania ]
do towaru. Cel ten osigga sie droga wykazania, ze to-
war posiada rzeczywiscie przypisywane mu zalety
oraz, ze cena odpowiada jakosci. Najwymowniejszym
argumentem, ktéry przekonywa szerokie warstwy
spoteczenstwa o zaletach towaru, jest demonstrowa-
nie za pomocg wyraznych i og6lnie zrozumiatych wy-
kreséw lub bryt geometrycznych stopniowego wzra-
stania zbytu; réwniez dobrze oddziatuja dowody, ze
znane osoby i przedsiebiorstwa stale zamawiajg da-
ny towar.

Jesli chodzi o towary, od ktérych wymaga sie
duzej wytrzymatosci (np. $rodki lokomocji, materjaty

Chtodnik do piwa

(Kiihlapparat)

w dobrym stanie poszukiwany.

Oferty z podaniem marki i rozmiarow skierowac
do browaru ,CIECHOMICE" p. Plock, skrzynka 13.

>HHB > >>>>>> >
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Zdolnych chemikow  laboratoryjnych

z wyksztatceniem uniwersyteckicm
polecamy

t askawe zgloszenia kierowa¢ do Kota Chemikéw U. U. 7
w Krakowie, ul Olszewskiego 2.

budowlane, skory, czeSciowo wyroby wiokiennicze
i t. d) bezwzgledne zaufanie wzbudza demonstracja
wielkiego ich obcigzenia, przyczem zaleca si¢ stoso-
wanie zwyktych odwaznikow zamiast kombinacji
dzwigni, ktore mniej dziatajg optycznie na nieobezna-
nych z prawami mechaniki. Ze wzgledu na olbrzymig
roznorodno$¢ towar6w trudno o uniwersalng recepte
na wzbudzenie zaufania, jednakze z duzg doza
prawdopodobienstwa mozna twierdzi¢, ze najbardziej
celowem jest oddziatywanie na instynkt nasladowczy:
wiadomo powszechnie, ze nowy, nieznany dotychczas
towar trudno wprowadzi¢ na rynek, natomiast po
przetamaniu pierwszych lodéw o dalszych nabyw-
cow - nasladowcéw jest stosunkowo tatwo.

3) Ostatni dziat wzmiankowanego procesu psy-
chologicznego to jest che¢ posiadania, poprzedza-
jaca bezposrednio akt kupna, musimy traktowac ja-
ko skutek ewentualnych celowych zabiegow; wiasci-
wie grunt powinien by¢ tak przygotowany, zeby na-
bycie towaru byto jedynie postawieniem kropki nad
i. Niezmiernie wazng role w akcie koncowym odgry-
wajg pertraktacje nabywcy ze sprzedawca, ktory po-
winien umie¢ w ramach swych uprawnien stosowac
system kompromisowy. Czesto drobne matoznaczgce
ustepstwa w terminach ptatnosci lub w kosztach dy-
skonta umozliwiajg zakonczenie tranzakcji. Dobrze
zorganizowane przedsiebiorstwa delegujg na wysta-
wy swych najlepszych sprzedawcow; aczkolwiek pod-
pisywanie uméw wzglednie zamawianie towaru ma
miejsce przewaznie poza obrebem wystawy, niemniej
chodzi o wywotanie jaknajsilniejszego napiecia checi
posiadania.

Reasumujac tres¢ artykutu, dochodzimy do na-
stepujacych wnioskéw: a) towar sam sie nie sprzeda,
b) od wytworcy do konsumenta jest bardzo daleka
droga i nowoczesna organizacja sprzedazy opiera sie
na ztozonych procesach psychologicznych, ktérych
znajomos$¢ jest potezng bronig w rekach fabrykanta
i kupca, c) terenem, ktéry tgczy wszelkie zalety nie-
zbedne dla celowego i wydajnego przeprowadzenia
kampanji propagandy handlowej, sg wystawy w ro-
dzaju Powszechnej Wystawy Krajowej w Poznaniu.

Inz. T. Milczyc.

Poznan 192 9.



Berlin. 15/11. 220 — 272 mk.
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Centralny Zwigzek Przemystu Piwowarskiego i Stodowniczego
w Rzeczypospolitej Polskie;j.

Sacharyna. OdpowiedZ Min. Skarbu na podanie z dnia

9.1l r. b.,, rozestana do wszystkich Izb skarbowych.

Zdarzyt sie fakt, ze w kilku miastach urzed-
nicy Kontroli Skarbowej zabrali piwo, pochodza-
ce z jednego browaru do rozbioru i stwierdzili
w niem obecnos¢ sacharyny. Poniewaz piwo byto
zabrane od odbiorcy, a nie z browaru ani tez
z wozu browarowego — zachodzi tu watpliwos¢
co do odpowiedzialnosci, gdyz nie jest wykluczo-
ne, ze zta wola konkurencji lub zemsta sktadni-
kéw, wyrazajaca sie w zafatszowaniu piwa poza
browarem i bez wiedzy wiasciciela browaru,
moze tu odgrywac zasadnicza role.

Mozliwos¢ ztej woli konkurentow i wpro-
wadzanie w biagd Kontroli Skarbowej jest tu tern
wieksza, ze wzajemne stosunki wspdtzawodni-
czacych browaréw pod wpltywem nader trud-
nych konjunktur zbyt szczuptego rynku we-
wnetrznego, sg bardzo zaostrzone.

Z tego powodu zarzadza sie, azeby w wy-
padkach, gdy zachodzi podejrzenie uzywania sa-
charyny przez browar, pobierano prébe w bro-
warze lub nawet lepiej w chwili, gdy piwo opusz-
cza browar.

CENY JECZMIENIA

Warszawa. 15/11. 41.50 — 41.70 zt.

16/11. 41.75 zt.
17/11. 4150 — 41.75 zt.
18/11. 41 75 zt.
20/11. 41.75 zt.
21/11. 41.50 — 41.75 zt.

Bydgoszcz 16/11. 40 — 41 zt

20/11. 40 — 41 zt

Katowice. 16/11. 49 — 52 zi.

18/11. 49 — 52 zt.
20/11. 50 — 53 zt.
21/11. 51 — 54 zk.

Wilno. 17/11. 43 zk
Poznan. 15/11. 39.50 — 41 zt

17711, 39.50— 41 zt.
18/11.  39.50 — 41 zt.
20/11. 39.50 — 41 zt.

16/11. 221 — 273 mk.
18/11. 221 — 275 mk.
20/11. 221 — 275 mk.
21/11. 221 — 275 mk. n.

EEEE

Hamburg. 15/11. 12.15 flh. Dun. Ros.

16/11. 12.20 flh. Dun. Ros.
17/11. 12.35 flh. Dun. Ros.

Przemiar beczek.

Zaznacza sie w koncu, ze powyzsze zarza-
dzenie nie uwalnia w niczem od odpowiedzialno-
Sci wiascicieli hurtowych skiadow piwa, gdyby
stwierdzono u nich dodawanie sacharyny do
piwa".

Dyrektor Departamentu
(—) WO.JTOWICZ.

Wobec licznych skarg ze strony
browardéw na niedo$¢ sprawng dziatalnos¢ Okre-
gowych Urzedéw Miar C. Z. P. P. i S. zwrdcit sie
z prosha o pomoc do Panstwowego Urzedu Miar,
wskazujac na fakt, ze niejednokrotnie browar
zmuszony jest czeka¢ nieraz do trzech tygodni
na przemiar zadeklarowanych beczek co zapew-
ne ttumaczyé¢ nalezy zbyt szczuptym personelem.
Stan taki naraza browary na wielkie straty
i utrudnienia w handlu piwem spowodowane bra-
kiem beczek legalizowanych.

Zbyt czesto réwniez w przemierzaniu be-
czek zdarzajg sie pomyiki, co naraza browary ze
strony klijentow i wiadz skarbowych na nieprzy-
jemne i kiopotliwe konsekwencije.

15/11. 12.30 flh. La Plata
16/11. 12.25 flh. La Plata
17/11. 12.25 flh. La Plata
18/11. 12 30 flh. La Plata
20/11. 12 25 flh. La Plata
21/11. 12 25 flh. La Plata

15/11. 11.75 flh. Marokko
16/11. 11.90. flh. Marokko
17/11. 12.50 flh. Marokko
18/11. 1190 flh. Marokko
20/11. 11.90 flh. Marokko
21/11. 12.50 flh. Marokko

Chicago. 14/11. Malting 87 — 98 cts. za bushel

15/11.. Malting 90— 98 cts. za bushel
16/11. Malting 90— 99 cts. za bushel
17/11. Malting 87— 99 cts. za bushel
18/11. Malting 88— 98 cts. za bushel
29/11. Malting 90 — 100 cts. za bushel

Nowy York. 14/11. Malting 101 cts. za bushel

15/11. Malting 101 cts. za bushel
16/11. Malting 102 cts. za bushel
17/11. Malting 102 cts. za bushel
18/11. Malting 102 cts. za bushel
20/11. Malting 103 cts. za bushel

CENY CHMIELU.

Lwoéw 16/11. Tendencja na rynku chmielu w dalszym

ciggu staba przy cenach niezmienionych z powodu duzych zapa-
s6w w kraju i zagranicg. Chmiel lubelski prima 50 doi, chmiel
wotynski i nizsze gatunki 35 — 40 doi. za 50 kg.

18/11. 12.-5 flh. Dun. Ros.
20/11. 12.’5 flh. Dun. Ros.
21/11. 12.25 flh. Dun. Ros.
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SPOLKA AKCYJNA

WYRABIA | SPRZEDAJE
NA ZAMOWIENIA | ZE
SKELADU BUTELKI ZE SZKEA
ORANGE | POLBIALEGO
DO PIWA, PORTERU, WIN,
WODEK, LEMONIAD | WOD
MINERALNYCH.

SPECJALNOSC BUTELKI
DO PASTEURYZACJ1
I NA WYSOKIE CISNIENIE.

ADRES:

ZARZAD: WARSZAWA,
AL. UJAZDOWSKIE 22 m. 2.

Telefon 226-01.

Adres telegr.:

WA R S ZAWA
JABLONHUTA

Drukarnia i Litografja p. f. ,JAN COTTY" w Warszawie, Kapucyriska 7.



