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BIURA TURYSTYKI

MINISTERSTWA KOMUNIKACIJI

PROBLEM PROPAGANDY TURYSTYCZNEJ]

A. ZNACZENIE PROPAGANDY

Propaganda stanowita zawsze wielkg site. Postep techniczny wyposazyt ja dzisiaj w caty
zespot srodkow, umozliwiajgcych zwielokrotnienie wptywu na masy ludzkie. Jednakze mimo wiel-
kiej roli, jakg propaganda spetnia w zyciu ludzkim, jej znaczenie tylko czeSciowo jest doceniane.

A przecieiz w dobie radia, samolotu, olbrzymich naktadéw pracy, potegi zywego stowa — wia-

S$nie propaganda moze odda¢ wielkie ustugi w dziedzinie zrozumienia i poznania turystyki i po-
ciggniecia %0 niej szerokich mas.

B. PROPAGANDA W TURYSTYCE

~Tam gdzie nie istnieje propaganda turystyczna, tam nie ma turystyki. Z wieloletnich do-
Swiadczen organizacji turystycznych i licznych opracowan w tej dziedzinie mozna uznac, ze po-
stawiona wyzej teza jest stuszna i ze nie wymaga ona dodatkowego' uzasadnienia.

) Zasadnicze zadania, ktore 'stanowi¢ musza podstawe .dla propagandy turystycznej isg na-
stepuj gce:

1) Natury ideologicznej i spotecznej

aj uSwiadomienie wartosci ruchu turystycznego masowego, jako elementu zdrowotnego,
spoleczno'-wychowawozega dla Swiata pracy — na tle ogolnej akcji Socjalistycznej
I jako- osiggniecia mozliwego 8o realizacji w wyniku zasztych zmian ustrojowych.

b) rozbudzenie potrzeby nawiazania bezposredniego kontaktu z naturg i jej walorami,

z_cziowiekiem pracy innego rejonu,, jego warsztatu pracy, fego 'dgzeniami i osiggnie-
ciami.

2) Natury techniczno obstugowej
a) zwréci¢ uwage turysty,
b) poda¢ mu do wiadomosci projekt i program,
c) 'dobrze 'Obstuzy¢ i zwigza¢ go z ruchem na state.

Akcja propagandowa musi uwzgledniaC wszystkie elementy, a wszelkie stosowane $rodki
propagandy muszg wysuwacC na czoto, elementy natury ideologiczino-spotecznej.

Propaganda ogdlna, jalko majgca Icharakter zasadniczy, nie moze i nie powinna by¢ zwig-
zana z pojedyncza impreza — jednak winna by¢ prowadzona popularnie, choC nie banalnie, gdyz
ten rodzaj najtatwiej dociera do ogdtu umystdéw, szczeg6lnie w pierwszym okresie zjednywania
dla problemu.

Po tego typu propagandy naleza przewodniki, broszury, ksigzki, 'CzeSciowo filmy, wystawy,
targi, witryny, odczyty, reklama radiowa, znaczki pocztowe czy widokowki, a nawet o0golnej
tresci dobry afisz, nie- méwigc juz o, cate] gamie $rodkdéw prasowych.

. Propaganda techniczno-obslugowa ma do swej dyspozycji ulotke, prospekt, afisz, ogtosze-
nie i czesciowo' elementy propagandy ogolnej. ,

Ogtoszenia, afisze i prospekty musza mie¢ ton pogodny, zachowywa¢ umiar i powage —
gdyz na dtugiej fali istotng propaganda jest 'dobra obstuga.

Kampanie propagandowe technicznie musza by¢ oczywiscie podejmowane w odpowiednich
porach roku, muszg mie¢ ton nowosci i atrakcyjnosci, muszg wyprzedzaC imprezy, gdyz jak ro-
slina wymaga i propaganda swego czasu i hodowania.

Czas nie uznaje dziela, Ihtére powstaje bez jego pomocy. Nic innego, jak propaganda- wia-
$nie, powoduje ewolucje skromnego zyczenia ludzkiego w prawdziwg i trwalg potrzebe.



Informacja turystyczna

Z chwilg _kiedﬁ turyslta jprzybywa do okienka czy lady informacyjnej, zaczyna sie druga faza
pracy, kitorg jest konsekwentna i  fachowo podana informacja.

~ Jako system obstugi przyé'eto — i jednej strony aktualne broszury informujace bezposrednio
zainteresowanych w sposob dostepny 1 wyczerpujacy, zapoznajace ¢0' z catym programem od
wyjazdu doi powrotu, za$ iz drugiej strony szczegotowe informacje na taiblicalch roizmieszczione
na dworcach i osrodkach informacyjnych.

Obstuga turysty — jako realny element propagandy

_ Turystyka nie organizuje sie sama przez sie. Wﬁmaga ona skoordynowania licznych wysit-
kow. Urzadzenia dworcowe, 'letniskowe itp. warunki przewozu i przejazdu nie powinny nastre-
czaC turyscie niepotrzebnych trudnosci.

Zdecydowanie ujemng role w turystyce moze odegraC rozczarowanie turysty, spowodowane
rozbieznoSciag miedzy obietnicami prospektow a rzeczywistoscig na niekorzys¢ tej ostatniej.

Takie jrezultaty niszczg wielkie, a czesto kosztowne wysitki pracy propagandowej.

Wydawnictwa w propagandzie turystycznej

Wydawnictwa, jak: encyklopedie, przewodniki, kalendarze, broszury, afisze, uitotki itp. grajg
bardzo wielkg role w propagandzie turystycznej.

W krajach gdzie ruch turystyczny jest rozwiniety naktady siegajg milionow.

| tak np. w zwigzku z 'Miedzynarodowa Wystawg Swiatowg w Paryzu 1937 r. — wiadze i or-
ganizacje turystyczne wydaty okoto 10 milionow egzemplarzy rdéznego rodzaju wydawnictw.

C. PLAN FINANSOWY PROPAGANDY

Wydatkowane na propagande sumy dajg efekt wprost proporcjonalny do ich wysokosci,
choé efekt ten moze nie 'byC natychmiastowy.

‘Trzeba zaznaczy¢, ze najkosztowniejsza jest propaganda na odcinku ruchu zagranicznego.
Istnieje bowiem koniecznos¢ utrzymywania sieci zagranicznych placowek propagandowo-akwi-
zycyjnych, ktore znow, by spetniC swoje zadanie, musza posiadaC lokale; reprezentacyjne, wy-
kwalifikowany personel i muszg mie¢ odpowiednie Srodki do prowadzenia akcji propagandowe;.

Dodaé tu nalezy, ze koszty propagandy nie sg zasadniczo przerzucane na turyste.

Zatozenia ogolne cyfrowe do planu —

W perspektywicznym Planie Inwestycyjnym wykazaliSmy potrzebe 61.500 mio zt, na inwe-
stycje turystyczne. Przyjmugemy 10% tej sumy na akcje propagandowg tj. sume zt 6.150 mio
z podziatem jak w planie. Przyjmujemy zatozenie, ze na okres np. 1950 — 1955 przyznajemy
isume 450 mio. : 6 lat CO' daje 75 mio rocznie.

Dlaczego 10% na propagande?

Masa turystyczna, ktora ma jby¢ obstuzona, wynosi: 5.000.000 os6b

Aby propaganda byta celowa, musi dotrzeC teoretycznie jdo kazdego; turysty w ramach pla-
nowanej Ilosci. Przyjmujac jako jednostke propagandy 500 o0s6b (pociag turystyczny) otrzy-
mamy 5.000.000 : 500 t= 10.000 jednostek propagandowych.

Przyjmujac podane wyzej zt 75 mio wydatkdw propagandowych rocznie dla 10.000 jedno-
stek, otrzymamy wydatek roczny: dla 500 oséb — w kwocie zt 7.500 na ‘jednostke.

Co za te sume mamy da¢ jednostce propagandowej?
Dla 500 osob nalezy dostarczyc:

1) przynajmniej 1 album o kraju,

2 " 10 przewodnikéw turystycznych,

3 10 informatoréw turystycznych,

4) " 10 kalendarzy turystycznych,

5 " 5 afiszow, _

6 " 50 ulotek lub prospektow oraz pokry¢ cze$¢ wydatkéw zwigzanych
7) z pogadankami radiowymi,

8) z akcja prasowa 0golna,

9) z akcjg informacyjng ogélng i imprezowa.

Plan 6~cio letni (1950 — 1955) — (zatozenia)

Przy rozbijaniu sumy zt 450 mio projektowanej na akcje propagandowa w planie 6-cio let-
nim nalezy mie¢ na uwadze 2 kontrastujgce ze sobg momenty, z ktorych wyciggnac trzeba
wniosek praktyczny.

Sa nimi: _ o o
a; ze propaganda musi wyprzedzac akcje i realizacje, = y )

b) czy jesteSmy do> tej akcji przygotowani, i czy srodki finansowe moga zatatwiC rozwiagza-
nie problemu.



Praktyczne wnioski prowadzg do rozbicia sumy jak nizej:

LATA 1950 1951 1952
1) opracowanie literackie 20 35 40
2 oEracov_vame graficzne 15 17 21
3) akcja filmowa i fotograficzna 12 5 18
4) akcja prasowa i radiowa o3 3 6

Razem: 50 70 85

Plen wykonawczy propagandy w 6-cio leciu:

Wydawnictwa w opracowaniu literackim

1) Przewodniki — 12 sztuk x 25 mio —
2) Albumy — 2 szit. X 35 mio =
3; Czasopisma turystyczne
4) Informatory
5; Wydawnictwa dla zagranicy
6) Ulotki, broszury, prospekty

7) ROzne
Wydawnictwa graficzne
1) Afisze — 30 szit.

2) Mapy i Plany 15 szt.
33 Konkursy
4) Wystawy turystyczne
5) RoOzne
Propaganda filmowa i fotografie

1) Filmy krajoznawczo - turystyczne 2 roczn. 6 X5
2% Serwis fotograficzny
3) Zbiory fotograficzne
43 Pocztowki
5) Dekoracje fot. dworcow, wagonéw, domow turystycznych

Propaganda radiowa i prasowa 6X5 mio

I targi (krajowe i zagraniczne)

rocznie 2 mio

W takich to mniejwiecej zakreSlonych powyzij ramach znalaztby swoje

propagandy turystycznej.

POCIAGI TURYSTYCZNE ZDALY EGZAMIN ZYCIA

Mineto zaledwie sze$¢ tygodni od wydania przepiséw o pociggach turystycznych, a juz zanoto-
wa¢ mozemy powazny sukces 52.000 turystow przewiezionych w miesigcu sierpniu br.

Zobaczymy skad i dokad turysci jechali:

Miejscowosci wyjazdowe ilo$¢ osdb Miejscowosci wyjazdowe  ilo$¢ 0sob
1. t6dz 17.826 21. Zabrze 701
2. Gdynia 3.775 22. Rawicz 650
3. Wroctaw 2.170 23. Warszawa 600
4. Wioctawek 1.900 24. Jelesnia 590
5. Poznan 1.775 25. Bytom 572
6. Gdansk 1.650 26. Biatystok 550
7. Katowice . 1.510 2/. Gtuszyce 548
8. Torun 1.450 28. Inowroctaw 500
9. Lublin 1.406 29. Sosnowiec 432
10. Bydgoszcz 1.260 30. towicz 420
11. Grudzigdz 1.200 31. Bedzin 420
12. Kalisz 1.131 32. Nowy Sacz 400
13. Tychy 1.000 33. Zary 368
14.  Czestochowa 1.000 34.  Gniezno 352
15. Bielsko 930 35. Kudowa 350
16.  Myszkow 835 36. Spata 350
17.  Krakow 774
18. Olsztyn 755
19. Chebzie 746

20. Tarn. Gory 745
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1954 1955

30 40
21 21
20 10

75 75

30 mio
70 mio
30 mio
30 mio
25 mio
15 mio
5 mio

30 mio
10 mio
5 mio
70 mio
5 mio

60 mio
3 mio
2 imio
10 mio
10 mio

razem

205
120
95
30

450

205 mio

120 mio

95 mio

30 mio
Razem: zt 450 mio

rozwigzanie problem

Miejscowosci docelowe ilos¢ osob
Warszawa 29.436
Zakopane 3.426
Kruszwica 3.360
SopOlty Gdynia 2.731
Malbork 2.000
Hel 1.300
Spata 1.230
Henrykow 1.104
Oswiecim 990
Wiezyca 800
Krakow 763
Tychy 746
Otmuchow 715
Oborniki SI. 701
Bielsko 701
Wroctaw 650
Wieliczka 518
Ciechocinek 500
Grabéwek 368
Bytom 352
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WSsSrod miejscowosci docelowych wycieczek niemal 2/s -+0 punkty o znaczeniu wypoczynkowym,
a w l/a miaisita ze stolica na czele.

W pierwszym przypadku chodzito o wypoczynek, o zetkniecie sie z lasem, 'goérami, rzekami, je-
ziorami i morzem. Jechali tu gtéwnie robotnicy i pracownicy umystowi z miast i osad robotniczych.

W drugim przypadku przyswiecat inny cel wycieczkom w pociggach turystycznych. Jechali po-
zna¢ duze miasta, ich zabytki, warsztaty pracy i postep odbudowy. Stolica ze swojg Trasa W—Z
byta najwiekszym magnesem i jak widzimy wielkg atrakcjg turystyczng. W grugle tej przewazali
mieszkancy wsi. Taka turystyka przyczynia sie w szczeg6lnie celowy sposob do zblizenia mieszkan-
ca wsi do pracownika miasta. Poznanie to bowiem nie jest przypadkowe, znajduje si¢ pod-swiado-
mym kierownictwem, chtop poznaje tu nie przybysza z miasta, lecz sam oglada miasto;, jadac specjal-
nie w tym wiasnie tylko celu.

Poniewaz naczelnym hastem dzisiejszej naszej polityki turystycznej jest danie wypoczynku dila
Swiata pracy, dlatego, akwizycja w 90% dokonywang byta w srodowisku pracowniczym przez ini-
cjatywe i akcje Zwigzkdéw Zawodowych, organizacji mfodziezowych i chiopskich.

Akwizycja taka jest stuszng, utatwiajac wykonanie zadania pobudzenia szerokich mas Swiata
pracy ku turystyce czestotliwej, dopetniajacej pobytows akcje wczasow na odcinku turystyki wy-

cieczkowej. Nikt wiasciwiej i wnikliwiej nie moze budzi¢ zrozumienia potrzeby takiego turyzmu
{'(ak reprezentanci samych zainteresowanych i nikt nie moze lepiej reczyC za zebranie potrzebnych
ontyngentow, odpowiadajgcych minimum miejsc, od ktorych zalezy organizacja wycieczki i uru-
chomienie oddzielnego pociagu. A trzeba zaznaczy¢, ze minimum to jest duze, bo wynosi 350 0séb.
(Sredniol w sierpniu byto w pociggu 794 osoby).

Dzi$ nie potrzeba przekonywaé¢ mas pracowniczych, ze wycieczki turystyczne tego czy innego
rodzaju, sg nie tylko- nowym prawem, ale i -nowym obowigzkiem mas w interesie zdrowotnosci, po-
stepu kultury, zblizenia wzajemnego, oraz lepszego poznania ojczyzny i jej budowy w nowym
ustroju. Masy same coraz to bardziej zywiotowo garng sie ku tej wedrowce réznorodnej i czesto-
tliwe), orzezwiajacej po pracy i krzepigcej.

Wycieczki sierpniowe w pociggach turystycznych byty krétkotrwate, jednodniowych wycie-
czek byto 48, -dwudniowych 16 i trzydniowych 2. Zawisze taczyly sie z -niedzielg tub Swietem
kiedy pracownik rozporzadza czasem wypoczynkowym. O dtuzsze wycieczki jest trudniej, zwtasz-
cza przy szczuptosci taboru, gdyz ten sam pociagg przywozi i odwozi wycieczkowiczéw, a gdyby po-
zostat dh_JZei', w docelowym miejscu turystycznym, bytby nie wykorzystany i stad impreza wypadta-
by drozej. Zresztg w-olne wagony na wycieczKi turystyczne, wybierane sg-nie fatwo z ogo6lnego ruchu.
Trzeba wielkiej wprawy dyspozycji taborowej, aby zaspokoiC wszystkie wnioski i trzeba powie-
dziec, ze kolejarze potrafili wagony i parowozy wydoby¢ w tym celu nieraz jakby z. pod ziemi. Bo
przeciez ruch dodatkowy nie moze naruszaC potrzeb ruch-u regularnego-, a ta sama aparatura Kole-
Jowa musi przyjac wiekszy przewoz.

t k_I tu dochodzimy -do wyjasnienia wartosci pociggéw turystycznych, jako Srodka masowej tury-
styKi.

Jedynie dzieki -szczytowej koordynacji dyspozycji i ustanowienia w-catym kraju jednego punktu
decydujacego o- imprezach i dekoncentracji wykonawczej, mozliwe jest najdalej idgce wykorzysta-
nie w tym celu, calego- wolnego taboru w kraju w kazdym czasie.

Nowo- wprowadzone przepisy 0 organizacji wycieczek i przewozu i-¢h pociggami turystycznymi,
ustalajg wiasnie takg organizacje zrywajac z dotychczasowym brakiem koordynacji szczytowej po-
stanawiajac, ze na kazda impreze potrzebna jest akceptacja odgdrna ogarniajgca catos¢ oferowanej
z-dolnosci taboru kolejowego-.

Sta-d dopiero-w ramach n-ow%c-h przepiséw ustalajacych jednos¢ decyzji na -calg kolej, dekoncen-
tracje wykonania i wreszcie akwizycje organizacjl pracowniczych, mozna byto osiggnac juz u star-
tu nowego- -systemu powodzenia.

Z tego przykiadu nauka wazna dla catoksztattu organizacji turystyki. Ta mianowicie, ze obecnie
po- pierwszym probnym miesigcu za-cho-0-zi juz potrzeba koordynacji catego aktywu turystycznego
I zachodzi potrzeba -ustalenia maksymalnej ilosci turystow, jaka rownoczesnie mozna przewiez¢ do
danej miejscowosci, bi-org-c przy tym pod uwage mozliwoscl -zakwaterowania-, wyzywienia i obstugi
turystycznej (przewodnikdw, altrakcyj itp.).

Wycieczki cat-opociggowe sam-e -tworzg nowe szlaki i kierunki odpowiadajgce potrzebom tury-
stycznym mas pracowniczych. Sg to jak widzimy potrzeby realne.

Masy zwozone planowo- i programowo z roznych -czesci kraju w kolejnosci po sobie,, -do tego
samego punktu, muszg mie¢ jednak mozliwos$¢ oparcia sie -0 punkt noclegowy i obstugowy.

Role te -spetnig tzw. masowe hotele, gdzie ten turysta ma si¢ przespac i tzw. hotele dzienne, gdzie
jednodniowy turysta pozostawi swoj bagaz, odswiezy sie, w razie potrzeby wypo-cznie, a w razie
niepogody znajdzie schronienie.

Pierwszy miesigc turyis-tyki masowej wykazat juz -dotkliwy brak takich urzadzen w Warszawie
i Gdyni. Jednodniowe nasilenie dochodzito bowiem od 2 do- 6 tysiecy turystéw, jednak bez zaple-
cza wypoczynkowego i obstugowego-. [ . ’ — :
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Jesli -cho-dzi -0- zaple-czenoiclegowe, to: Biuro Turystyki planuje budowe tego typu pomieszczen,
0' czerh. wspomniano w poprzednim numerze. Jesli cho-dzi o role gospodarza, przyjmujacego wyciecz-
ki tj. samorzadu, to- do niego i jego lokalnych Zwigzkéw Popierania Turystyki w pierwszym rzedzie
nalezy zapoczatkowanie organizacji nalezytej obstugi turystycznej.

Dalszg korzyscig koordynacji catego aktywu turystycznego- bedzie rownomierne i petne wyko-
rzystanie sezondw w miejscach docelowych. Masy turystow otrzymatyby wiele r6znorodnych okazji
w -ciggu catego- roku, a poszczegOlne imprezy nie wchodzityby sobie w -droge.

Zagadnieniom koordynacji, zagadnieniom hoteli masowych i obstudze, Rada Turystyczna., ma-
jaca isie niedtugo zebraé¢, powinna poswieci¢ naj wielksz-3 uwage.

D-orzucajac jeszcze kilka cyfr nalezy stwierdzic, ze grO-s-inicjatywy w-sierpniu br. organizowa-
nia wycieczek, lezato w rekach Zwigzkdéw Zawodd owych — olk. 70. jedna pigta — ok. 20% w reku
Zwigzku Samopomocy Chiopskiej, cze$¢ u kolei, reszta u innych organizaeyj. ,,Orbis“ obstuzyt
wiele wycieczek.

Rodzaj zawodow turystow byt nastepujacy: witokniarze, gornicy, marynarze, robotnicy rolni, bu-
dowlani i -chtopi niejednokrotnie w strojach regionalnych.

O opfacalnosci tych pociggow dla kolei bedziemy mowi¢ osobno- po wnikliwym przebadaniu
dtuzszego- okresu probnego. Dzisiaj ]po wstepne] analizie jest -pewne, ze nie sa one deficytowe, a ta-
jemnicg kalkulacyjng jest ich petna frekwencja 1 przewozona masa przy minimum postoju. Jest to
zresztg ruch -dodatkowy, a wiadomo-, ze kazdy przybytek przewozu, nie powodujacy kolei dodat-
kowych inwesltycyj, zwigksza tylko- -ogdlng jej -dochodowosc-.

Pragnacym bra¢ udziat w akcji szerzenia ruchu turystycznego-przy pomocy pociggow turystycz-
nych zwracam uwage na przepisy o tym ruchu, podane w poprzednim numerze. (SD%
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l. Z DZIALALNOSCI BIURA TURYSTYKI MINISTERSTWA KOMUNIKACJI

Konferencja uj sprawie programu wydawnictw turystycznych na rok 1950

15 lip-ca odbyta sie w Ministerstwie Komunikacji zwotana przez Biuro- Turystyki konferencja
w sprawie programu wydawnictw turystycznych na rok 1950. Konferencja .miata na jcelu unika-
nie na przysztos¢ -dublowania niektorych wydawnictw Kkrajoznawczo-turystycznych, podejmowa-
nych przez r6zne Ministerstwa, instytucje, spotdzieilinie i stowarzyszenia oraz zebranie danych,
potrzebnych -do ustalenia programu wydawniczego w dziedzinie turystyki na rok 1950.

W konferencji, procz przedstawicieli Ministerstwa Komunikacji, wzieli udziat przedstawiciele:
Ministerstwa Spraw Zagranicznych, Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego, Po-Iskieg-o- Tow. Kra-
joznawczego-, Polskiego- Zwigzku Narciarskiego, Polskiego Zwigzku Kolarskiego, Automobilklu-
bu Polski, Polskiego- Archiwum Krajoznawczego, Spotdzielni Wydawniczej ,Ksigizlka i Wiedza*
Spétdzielni Wydawni-czo-Oswiatowej ,,Czytelnik”, Instytutu Wydawniczego ,,Nasza Ksiegarnia“
Polskiego Zwigzku Zachodniego, Polskich Linii Lotniczych ,Lot“ Polskich Linii 'Zeglugowych
»Gal“. Konferencji przewodniczyt Dyrektor Biura Turystyki Dr Zygmunt Filipowicz.

Referat o- potrzebach w dziedzinie wydawnictw turystycznych propagandowych i informacyj-
nych na tle -dotychczasowego dorobku powojennego wygtosit kierownik referatu wydawniczo-pro-
pagandowego Biura Turystyki ob. Lenartowicz, po- -czym przedstawiciele poszczeg6lnych insty-
tucji i organizaeyj wydajacych publikacje turystyczne, zgtosili swe -potrzeby, postulaty i progra-
my. W obszernej dyskusji potozono nacisk na koniecznos¢ ustalenia jednolitego- ogdlnopolskiego
programu wydawniczego turystycznego na rok 1950, obejmujgcego- i uwzgledniajgcego--wszystkie
pala-c-e potrzeby w dziedzinie Iiteratur%/ turystycznej i kartografii turystyczneL, celem utozenia
i ustanowienia hierarchii pilnosci tych potrzeb, unikniecia na przyszto$¢ dotychczasowego chaosu
jaki panowat w tej dziedzinie, gdy wydawano publikacje mniej potrzebne, lub nawet zbyteczne
kosztem pilnych i bardzo potrzebnych, zwiaszcza za$, celem unikania dotychczas spotykaneg-o- du-
blowania, a nawet wielokrotnego jednoczesnego wydawania -op-racowan tych -samych tematdw.

Potozono nacisk réwniez na -konieczno$¢ uwzgledniania w opisach obiektow, miejscowosci
i regiondbw, w -podawaniu osobliwosci turystycznych — wszystkich szczegdtow i momentéw pod-
kreslajacych odbudowe Polski dzisiejszej, przejawy zycia wspotczesnego-, rozwdj gospodarczy
i kulturalny, dorobek S$wiata pra-cy i osiagniecia demokracji ludowej. Ustalono- zasade, ze poli-
tykg wydawnicza turystyczna w Polsce musi by¢ nastawiona na potrzeby turystyki powszechnej,
masowej; z uwzglednieniem roéwniez turystyki ludnos-ci wiejskiej do -miast i -specyficznego cha-
rakteru wydawnictw potrzebnych dla tej ludnosci.

W ‘'dziedzinie wydawnictw turystycznych wr jezykach -obcych dla turystébw zagranicznych
uznano koniecznos$¢ przestrzegania wysokiego poziomu tych publikacji, zarowno pod wzgledem
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jezyka, jak i szaty zewnetrznej (graficznej, ilustracyjnej) oraz niezbednos¢ uprzedniego aprobo-
Wanhia tych wydawnictw przez Departament Prasy | Propagandy Ministerstwa Spraw Zagranicz-
nych.

Synteza zgtoszonych przez przedstawicieli poszczegolnych urzedow, instytucji i stowarzyszen
programéw wydawniczych, oraz przeprowadzona nad niemi dyskusja, postuzy Biuru Turystyki
Ministerstwa Komunikacji do opracowania ostatecznego, ramowego turystycznego programu wy-
dawniczego w skali ogdélnopolskiej.

Azeby na przysztoS¢ catkowicie nie dopusci¢ do dublowania tych samych wydawnictw, Biuro
Turystyki przeprowadzaC bedzie-periodyczne ankiety u czynnikow inicjujacych i przeprowadza-
jacych akcje wydawniczg turystyczng i wyniki j)j ogtaszaC na tamach ,,Biuletynu Biura Turysty-
ki" w statej rubryce, poswieconej akcji wydawnictw turystycznych. W ten sposéb Biuletyn odgry-
waé bedzie role organu Biura Turystyki, ewidencjonujacego, kontrolujacego i regulujacego tury-
styczng polityke wydawniczg w Polsce.

Dyrektor Biura Turystyki, zamykajac konferencje, uprzedzit zebranych, ze wydawnictwa,
ktore sie; nie podporzadkuja wytycznym, ustalonym na tej konferencji, nie dostosujg sie do usta-
nowione] kazdorazowo hierarchii pilnosci potrzeb, zwiaszcza za$ wydawnictwa dublowane, nie
moga na przysztos$¢ liczy¢ na zadng pomoc finansowg ze strony Ministerstwa Komunikaciji.

TurystycznyjPark Ludowy dla ¢Warszawy

W problemach masowego ruchu turystycznego dla $wiata pracy, wysuwa si¢ na czotowe miej-
sce, spoteczne zagadnienie rozrywek Swigtecznych w dnie wolne od pracy a w zwigzku z tym za-
gadnienie miejsca rozrywek dla wycieczek, zjazdow itp. imprez tak krajowych jak zagranicznych.

Wzigwszy powyzsze pod uwage Biuro Turystyki Ministerstwa Komunikacji przystepuje do
zaprojektowania takiego osrodka dla Warszawy, ktéry pod nazwg ,,Turystycznego Parku Ludo-
wego“ statby sie miejscem wypoczynku i rozrywek dla szerokich rzesz pracujacych naszej stolicy.

Teren zostanie wybrany w odlegtosci 10—15 km od centrum miasta nad rzeka, w miejscu
zadrzewionym, posiadajagcym dobrg komunikacje (kolej, autobus, tramwaj) i uzbrojonym w insta-
lacje swiatta i wody. Osrodek taki zapewni mozliwos¢ odpoczynku i rozrywki dla okoto 10.000
0sob jednorazowo.

Na terenie ,,Turystycznego Parku Ludowego“ zostang urzgdzone boiska dodgier sportowych,
korty tenisowe, plaza, ptywalnia, przystan todzi i kajakdw, piaskownie i baseniki do brodzenia dla
dzieci a précz tego na otwartej przestrzeni podia dla ludowych festiwalow muzycznych i teatral-
nych, parkietow do> tanca, muszli dla orkiestry i urzadzenia gtosnikowe.

WsSréd pomieszczen krytych dachem pzewiduje sie urzadzenie stotowek i baréw, ktére beda
mogty obstuzy¢ jednorazowo' przelotowo do 2.500 oséb, oraz budynkéw mieszczacych Swietlice,
czytelnie, muzeum regionalne, kioski ksiegarskie i kioski z pamigtkami (sztuka ludowa) oraz
ewentualnie sal muzycznych, teatralnych i kinowych. Wnetrza budynkow ozdobi sie motywami
ludowymi.

Osrodek ten bedzie réwniez posiadat hotel turystyczny.

Realizacja petnego programu , Turystycznego Parku Ludowego“ jest przewidziana w ciggu
Kilku lat, z tym, ze czeSciowo bedzie mozna uruchomié Park juz w roku 1950.

Dziat Turystyczny na Il Targach Olsztynskich

Organizacjg dziatu turystyki na Il Targach Olsztynskich zajaii_ sie. Wydziat Komunikacyjny
Urzedu Wojewodzkiego w Olsztynie pod nadzorem Biura Turystyki Ministerstwa Komunikacji.

W pawilonie ,,Bogactwa naturalne Warmii i Mazur“ znajdowato sie wprowadzenie w temat,

za$ jego rozwiniecie w osobnym pawilonie Vila: ,,Turystyka, jsport, i wczasy*

W dziale turystyki na specjalng uwage zastugiwaty:

1. dobrze opracowane szlaki turystyki wodnej Ostréda — Elblag i Wegorzewo — Gizyckol —
Mikotajki — Pisz — Ruciane z podaniem znajdujacych sig¢“na szlakach schronisk Polskiego
Towarzystwa Krajoznawczego.

2. powiekszenie fotograficzne o pow. ca 4m? Matejkowskiego ,,Grunwaldu“ w odpowiedniej
oprawie dekoracyjnej z zaznaczeniem historycznych dat 1410 — 1945.

3. eksponaty ludowej sztuki regionalnej. !

4. powiekszenia fotograficzne obrazujgce wartosci turystyczne ,.Ziemi Warminsko-Mazurskiej
— krainy zabytkéw i tysigca jezior®

5. stoisko ,,Orbisu“ — jako Zrédto informacji komunikacyjnej i turystycznej.

Podkresli¢ nalezy wspotprace i pomoc DOKP Olsztyn i Oddzialu PTK Olsztyn.



Z olkazii Targow zO-r.ganizowa-nv zostat przez Olsztynski Klub Motocyklowy podi protektora-
tem Biura Turystyki Ministerstwa Komunikacji Zjazd Plakietowy. ktérego zakonczenie odbyto sie
dnia 4 wrze$nia 1949 r. na terenie Targobw. W zjezdzie wzieto udziat 70 motocykli. Zwyciezcom zja-
zdu. wreczono miedzy innymi 3 nagrody Biura Turystyki.

Dozynki na Psim Polu k. Wroctawia

W dniach 23 i 24 sierpnia br. odbyfa sie z inicjatywy Biura Turystyki Ministerstwa Komuni-
kacji w Generalnej Dyrekcji Kolei Panstwowych narada w sprawie ,,Dozynek” na Psim Polu obok
Wroctawia z udziatem przedstawicieli wszystkich Dyrekcji Kolejowych, Zarzagdu Gtownego Zwigz-
ku Samopomocy Chtopskiej, przedstawicieli PKS, lokalnego Komitetu Wroctawskiego! itp.

Na konferencji tej przepracowano program organizacji zjazdu do Wroctawia dokad z calej
Polski (z 225 miejscowosci) zjecha-to- ponad" 40.000 Uczestnikéw ,.Dozynek”. Byli to delegaci wsi. Dla
przewiezienia tych wszystkich wycieczek uruchomione byty 33 pociagi turystyczne. Zjazd odbyt
sie dnia 11 wrzesnia! br.

Opracowany plan obejmowat synchronizacje przewozow kolejg, samochodem i tramwajem.

W organizacji talk wielkiego zjazdu wykonaty bardzo dulzy wysitek wszystkie wymienione
komuni_l|<<che, oraz Zwigzek Samopomocy Chiopskiej, kjtéry urzadzit tam namioty dla tysiecy
uczestnikow. '

Dla ufatwienia odprawy 'biletowej uczestnikow zjazdu, kolej zastosowata uproszczony system.

Il INWESTYCJE TURYSTYCZNE W TERENIE
Konferencja w sprawie wykonania planu inwestycyjnego w r. 1949

W dniu 30 sierpnia odbyta .sie w Biurze Turystyki Ministerstwa Komunikacji konferencja
w ktérej wzieli udziat -przedstawiciele- Zarzadow Giownych: Polskiegol Towarzystwa Krajoznaw-
czego, Polskiego Towarzystwa Tatrzanskiego, Polskiego Zwigzku Narciarskiego,, Polskiego- Zwigz-

ku Kajakowego, Ligi Mlo-r-sikiej, oraz przedstawicieli Urzedow Wojewddzkich z. Wroctawia-, Krako-
wa | Warszawy.

Tematem obrad byly sprawy wykonania planu inwestycyjneigi(lc’)- i prz-eprowadz-enia remontow
w roku 1949 w -schroniskach, hotelach turystycznych i stanicach kajakowych, prowadzonego -p-rizez
wymienione stowarzyszenia p-0-d nadzorem, urzedow wojewodzkich. Poza tym zgtoszone zostaty
wstepne dezyderaty stowarzyszen na rok 1950 w sprawach potrzeb inwes-tycyj turystycz-
nych, oiraz remontow i wyposazen obiektéw turystycznych -do nich nalezacych.

Zebrany -materiat jest -obecnie tematem szczeg6towej analizy. (S)

I1l. Z ZYCIA STOWARZYSZEN KRAJOZNAWCZO-TURYSTYCZNYCH
Dziatalno$¢ Polskiego Towarzystwa Krajoznawczego

Realizacja planow inwestycyjnych w dziale schronisk -turystycznych Polskiego- Towarzystwa
Krajoznawczego- znajduje -sie w petnym toku. W schroniskach juz otwartych zanotowano w sezonie
letnim niezwykle ozywiony ruch. Wielka frekwencje zanotowano w schroniskach nadmorskich i Po-
jezierza Mazurskiego-. Stale przepetnione byty- schroniska PTK na-d Wigrami i w Augustowie.

Zarzad Okregu Polskiego- Towarzystwa Krajoznawczego- w Rzeszo-wi-e przy wspotdziataniu
z Okregowg Komisjg Zwigzkow Zawodowych zorganizowat w Gorlicach trzytygodniowy kurs -kra-
joznawczy -dla instruktorow oswiatowych Zwigzkéw Zawodowych. Kierownictwo kursu spoczywa-
to w rekach p-rof. Pigtka, prezesa Okregu PTK. Na kurs zglosito sie 48 dziataczy Zwigzkéw Zawo-
dowych o-raz 22 -dziataczy Polskiego- Tow. Krajoznawczego-. Uczestnicy kursu odbyli -szereg wycie-
czek, wystuchali wyktadow z zakresu ogdlnej ideologii spotecznej -oraz: z; dziedziny metodyki kra-
joznawstwa,. Zadaniem, kurs-u' bylo- przeszkolenie kandydatéw do- pra-c krajoznawczych w Zwia-
zkach Zawodowych. Kurs byt -subwencjonowany przez Zarzad Gtéwny PTK o-raz Centralng Ra-
de Zwigzkoéw Zawodowych. Podobny kurs dla Okregu $lgsko-dgbrowskiego odbedzie sie wkrétce
w Katowicach.

Komisja- Kot Krajoznawczych Miodziezy Szkolnej PoOl. Tow. Krajoznawczego- przy [ﬁotoocy fi-
nansowej Gtownego- Urzedu Kultury Fizycznej zorganizowata 13 ob-0zéw krajoznawczych dla -mio-
dziezy, w ktorych wzieto- u-dziat ponad 300 uczestnikow.

Obozy wedrowne przenosity sie z miejsca na miejsce, poznajac kraﬂ( ojczysty. Olboizy state
opracowywaty w czasie wycieczek wyznaczony im .rejon pod wzgledem. -krajoznawczym.
| dN_ie_kt(’)re prace obozéw wydrukowane bedg w ., Orlim Loci-e*, miesieczniku krajoznawczym dla
miodziezy.
Prezes Polskiego- Tow. Krajoznawczego- prof.Stanistaw Le-sz-czycki wizytowat oisobisci-e naste-

puj+?(ceh0ddzia+y Pol. T-ow. Krajoznawczego: w Zakroczymiu, Bielsku Po-¢-1, Biatymstoku i Su-
watkach.



W Tarnowie powstat Oddziat PTK. Adres Oddziatu: Tarnow, uli. Brodzinskiego 29 m 14.

Oddziat Warszawski stale obstuguje liczne wycieczki przybywajgce do- stolicy w zwigzku z ot-
warciem (trasy W —Z.

W dniu 22 lip-ca 30 przewodnikéw PTK obstuzyto wycieczki 2.500 uczestnikow Zjazdu Odbu-
dowy Warszawy.

W dniu 21 sierpnia 16 przewodnikow PTK oprowadzato wycieczki chtopskie, zorganizowane
przez Zwigzek Samopomocy Chiopskiej. Przewodnicy PTK oprowadzali po stolicy liczne wycieczki
m+odzie2¥ z zagranicy do Polski, wycieczki grup wojskowych, oraz liczne wycieczki zwigzkow za-
wodowych.

Prelegent objazdowy Polskiego Tow. Krajoznawczego Kazimierz Rapacz objechat z odczytami
w)ieknie Polski — osrodki kolonii dzieci polskich z zagranicy w Chodziezy, Rogowie, Czarnkowie,

agrowcu, Kaliszu, Rydzynie. Jego odczyty, ilustrowane przezroczami, byly goraco- przyjete przez
mtodziez polska z zagranicy.
IV. RUCH WYDAWNICZY

Czestaw Piskorski: ,,Ze Szczecina przez Swinoujécie do Miedzyzdrojow*. — Nakladem wy-
dawnictwa ,,Polskie Pismo- i Ksigzka“ w Szczecinie, ukazat sie ostatnio- na rynku ksiegarskim prze-
wodnik turystyczny zawierajacy tresciwy -opis portu szczecinskiego,, trasy wodnej ze Szczecina do
Swinoujscia i Miedzyzdrojow oraz- wyspy Wolin z wszystkimi kapieliskami. Umieszczenie w tek-
Scie czterech mapek i planéw opisywanych tras i okolic daje turyscie -cenng orientacje w terenie.

Autor doskonale wczuwa si¢ w potrzeby i zainteresowania zwiedzajacego, dzieki czemu prze-
wodnik zawiera wiele praktycznych wskazowek i duzo bardzo istotnych -danych turystycznych.
Przewodnik o-dznacza -si¢ ponadto wielka zwieztoScia, przejrzystoscig I -cechuje go- przystepny styl,
zrozumiaty dla kazdego-, -totez przewodnik ten powinien si¢ sta¢ nieodzownym dioradca -szerokich
rzesz wczasowiczow 1 turystow, zwiedzajacych ten jeden z najpiekniejszych rejonéw polskiej ziemi.

Polskie Towarzystwo- Tatrzanskie wydato ostatnio
»Informator Turystyczny i Regulamin Goérskiej Odznaki Turystycznej PTT"

w opracowaniu- mgr. W. Krygowskiego. Ksigzeczka ta, w wygodnym formacie kieszonkowym,
liczy 116 stron i zawiera wszystkie najwazniejsze wiadomosci, j-aki-e im-ogg by¢ potrzebne ,,kazdemu
turyscie gorskiemu.

Znajdzie-my w niej informacje o -organizacji i -dziatalnosci PTT, 0- przywilejach -czionkéow, wy-
sokosci sktadek cztonkowskich, bardzo- -cenny wykaz schr-o-nisik i sta-cyj turystycznych PTT z poda-
niem ich adreséw, ifcSci miejsc i -cen noclegébw. Schroniska sg-zestawione wedtug grup goérskich (Ta-
try. Pieniny, Karkonosze itd.), a wigczone do- tekstu-2 mapki sytuacyjne (1—Beskidy i Tatry, 2 —
Sudety) orientujg w umiejscowieniu -schronisk w terenie. — Ksigzeczka informuje -dalej o- Klubie
Wysokogorskim, Tatrzanskim. Ochotniczym Pogotowiu Ratunkowym, daj-e przestrogi dla wybie-
raja-cy-ch sie w Tatry, -przedstawia sprawe turystycznego szkolenia -gorskiego-, zawiera spis prze-
wodnikow tatrzanskich i1 kierownikow wycieczkowych na Tatry oraz wylicza rosliny i zwierzeta
podlegajgce ochronie przyrody.

Specjalny rozdziat poswiecony szkolnym wycieczkom zawiera okolnik Ministerstwa OSwiaty
w sprawie o-rganizacji wycieczek mtodziezowych w gory- oraz -dwa wykazy tras tatrzanskich do-
zwolonych dla mtodziezy, jeden -dla wieku od 14—16 lat, drugi -dla mtodziezy ponad 16 lat/

Zestawienie aktualnych wydawnictw PTT (periodyki, przewodniki, mapy) -zamyka -czes¢ pierw-
szg ,,Informatora“. Cze$¢ Il poswiedona jest Gorskiej Odznace Turystycznej PTT, zwanej popular-
nie w skrécie GOT, i zawiera zardwno- regulamin tej o-dznaki, jak i .wykaz wycieczek punktowanych
do- GOT-u, (ktory niezaleznie -od GOT-u moze stanowic icen-ny -materiat do uktadania tur wyciecz-
kowych),k-oraz -spis przodownikéw GOT, upowaznionych -do potwierdzania protokétow odbytych
wycleczek.

,Informator* powinien si¢ znalez¢ w reku kazdego turysty, udajacego s-ie w gory.

WYDAWNICTWO MINISTERSTWA KOMUNIKACIJI
NAKLADEM PRZEDSIEBIORSTWA ,WYDAWNICTWA KOMUNIKACYJNE"
Warszawa 12, ul. Kazimierzowska 52
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