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Komisja Cyfryzacji, Innowacyjnosci i Nowoczesnych Technologii , obradujgca pod
przewodnictwem posta Jana Grabca (KO), przewodniczgcego Komisji, zrealizo-
wata nastepujgcy porzadek dzienny:

— rozpatrzenie informacji Ministra Cyfryzacji na temat stanowiska rzagdu w spra-
wie projektu rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie przej-
rzystosci i targetowania reklamy politycznej (COM(2021)731) w kontekscie funk-
cjonowania platform internetowych.

W posiedzeniu udzial wzieli: Adam Andruszkiewicz sekretarz stanu w Kancelarii Prezesa Rady
Ministréw wraz ze wspolpracownikami, Joanna Karczewska czlonek Stowarzyszenia ISACA War-
szawa, Magdalena Bublewicz kierownik do spraw regulacyjnych i public affairs Zwigzku Pracodaw-
cow Branzy Internetowej — IAB Polska oraz Agnieszka Deeg-Tyburska i Aleksandra Musielak
eksperci Konfederacji Lewiatan.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Aleksandra Kacprzak i Wioletta Wie-
ciorkowska - z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):

Dzien dobry panstwu. Otwieram posiedzenie Komisji Cyfryzacji, Innowacyjnosci i Nowo-
czesnych Technologii. Witam postéw obecnych na sali oraz uczestniczacych w posiedze-
niu zdalnie. Witam goSci — pana ministra Adama Andruszkiewicza, sekretarza stanu
w Kancelarii Prezesa Rady Ministréw, pana Michala Pukaluka, dyrektora Departa-
mentu Polityki Cyfrowej, i pana Liukasza Kirylto, radce prawnego w tymze departamen-
cie. Witam przedstawiciela stowarzyszenia ISACA Warszawa, panig Joanne Karczewska.
Witam przedstawicieli Zwigzku Pracodawcow Branzy Internetowej — IAB Polska, ktorzy
sg z nami polgczeni zdalnie oraz przedstawicielki Konfederacji Lewiatan.

Informuje, ze posiedzenie Komisji zostalo zwolane przez przewodniczgcego Komisji
na podstawie artykutu 198;j ust. 2 regulaminu Sejmu i bedzie prowadzone z wykorzysta-
niem $rodkow komunikagcji elektronicznej umozliwiajgcych porozumiewanie sie na odle-
glosé. Postom, ktorzy uczestniczg w posiedzeniu zdalnie, przypominam, ze zgloszenie
do zabrania glosu wymaga przestania maila na adres biura Komisji lub poprzez czat. Jed-
nocze$nie informuje, ze postowie, czlonkowie Komisji obecni na sali glosujg przy uzyciu
urzgdzenia do glosowania i nie uzywajg w tym czasie tabletu. Przystepujemy do stwierdze-
nia kworum. Bardzo prosze o przygotowanie glosowania. Prosze panstwa postéw o naci-
Sniecie jakiegokolwiek przycisku w celu potwierdzenia obecnosci na posiedzeniu.

Szanowni panstwo, stwierdzam kworum i w zwigzku z tym przedstawie porzadek
dzisiejszego posiedzenia.

W porzadku posiedzenia mamy rozpatrzenie informacji Ministra Cyfryzacji na temat
stanowiska rzgdu w sprawie projektu rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
w sprawie przejrzystosci i targetowania reklamy politycznej (COM(2021)731) w kontek-
Scie funkcjonowania platform internetowych. Czy sa inne wnioski do porzadku dzien-
nego albo propozycje zmiany? Wobec niezgloszenia wnioskow, stwierdzam przyjecie
porzadku dziennego. Przystepujemy do rozpatrzenia porzadku dziennego. Bardzo pro-
sze pana ministra Adama Andruszkiewicza o przedstawienie informacji.

r.k. 3




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Komisut CYFRYZACUI, INNOWACYJINOSCI | NOwOCZESNYCH TECHNOLOGI (NR 66)

Sekretarz stanu w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow Adam Andruszkiewicz:

Bardzo serdecznie dziekuje. Szanowny panie przewodniczgcy, Wysoka Komisjo, 25 listo-
pada ubiegltego roku Komisja Europejska przedstawilta propozycje rozporzadzenia Parla-
mentu Europejskiego i Rady w sprawie przejrzystosci i targetowania reklamy politycz-
nej. Ideg projektu rozporzadzenia jest wlasciwe funkcjonowanie rynku wewnetrznego
w zakresie ustug reklamy politycznej. Wedlug Komisji Europejskiej celem tego doku-
mentu jest zapewnienie wysokiego poziomu przejrzystosci uslug reklamy politycznej
i ustug powiagzanych online i offline. Zaktada on takze zagwarantowanie ochrony oséb
fizycznych przy przetwarzaniu ich danych osobowych w odniesieniu do technik targe-
towania i zwiekszania wplywu na ich odbiorcéw. Efektem wdrozenia rozporzadzenia
ma by¢ harmonizacja przepiséw dotyczacych reklamy politycznej na poziomie unijnym.
Ponadto zaklada sie zmniejszenie barier i kosztow transgranicznego §wiadczenia uslug
reklamy politycznej przez ustalenie jednolitych wymogéw w catej Unii Europejskie;j.

Rzad Rzeczypospolitej Polskiej popiera unijng propozycje rozporzadzenia dotyczaca
przejrzystosSci i targetowania reklamy politycznej. Za najwazniejsze kwestie uznajemy
zapewnienie wymogu przejrzystoSci, uregulowania stosowania technik targetowania
lub amplifikacji , ujednolicenie definicji, nadzor krajowy i kary za nieprzestrzeganie
przepisoéw, zapewnienie komplementarnosci z innymi wlaSciwymi rozporzadzeniami.
Popieramy wprowadzenie wymogu przejrzystosci, zwlaszcza wobec duzych platform
internetowych, w tym takze algorytméw targetowania, ktére w naszej opinii powinny
by¢ jasne i zrozumiate dla kazdego odbiorcy reklamy politycznej. Jednoczesnie uwa-
zamy, ze wdrozenie tych wymogéw nie powinno odbywac sie kosztem zbyt wielu obcia-
zen, zwlaszcza dla malych i Srednich przedsiebiorcow, ale takze organéw administra-
cji publicznej. Dodatkowa konsekwencjg stosowania regul przejrzystosci powinien by¢
wedlug nas zakaz blokowania internetowych profili legalnych organizacji spoleczenstwa
obywatelskiego, w tym partii politycznych przez wydawce reklam politycznym u dostaw-
cow ustug posrednich. W zakresie targetowania popieramy zapewnienie bezwzglednej
ochrony wszystkich danych osobowych, a zwlaszcza szczegolnych kategorii danych oso-
bowych, o ktorych mowa w art. 9 ust. 1 RODO. Uwazamy tez, ze platformy w swoim
przekazie powinny zapewnic, aby uzytkownik mogt §wiadomie wyrazi¢ zgode na prze-
twarzanie danych osobowych w celach reklamowych. Jednoczesnie tacy uzytkownicy,
ktorzy odmowili zgody lub wycofali zgode na reklame targetowana, w kazdym momen-
cie powinni mie¢ zapewniony alternatywny dostep do uslug ze strony platform. Jesli
chodzi o ujednolicenie definicji, uwazamy za istotne zapewnienie, aby byly one jasne
i kompatybilne ze soba. Utatwi to egzekwowanie przepiséw tego rozporzadzenia przez
krajowe organy kontroli. W przypadku nadzoru i sankcji za nieprzestrzeganie zapiséw
rozporzgdzenia popieramy pozostawienie tych spraw w gestii krajowych przepisow oraz
ustawodawcow. W toku dalszych prac chcemy precyzyjnie wyjasni¢ wplyw przepisow
Unii Europejskiej na krajowe prawo wyborcze, ktore w pewnej mierze spelnia cele roz-
porzadzenia, zwlaszcza w zakresie przejrzystosci identyfikacji reklamy politycznej. Pod-
kre§lamy potrzebe zapewnienia komplementarnosci miedzy tym projektem a obecnie
negocjowanymi rozporzadzeniami — aktow o ustugach cyfrowych, czyli DSA, oraz aktow
o rynkach cyfrowych, czyli DMA - oraz rozporzadzenie w sprawie prywatnosci i tgczno-
Sci elektronicznej, jak rowniez z przepisami dyrektywy w warunkowosci. Podsumowu-
jac, projekt rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie przejrzystosci
i targetowania reklamy politycznej stanowi realizacje wczesniejszych zapowiedzi Komisji
Europejskiej oraz postulatéw zgtaszanych do unijnych konsultacji publicznych. Rozwia-
zania zaproponowane w projekcie mogg przyczynic sie do zwiekszenia pewnoSci prawa
oraz ograniczenia dodatkowych kosztow zwigzanych ze §wiadczeniem ustug reklamy
politycznej w ujeciu transgranicznym.

Obecnie negocjowany jest rozdziat 3 projektu, przy czym nastepne posiedzenie grupy
do spraw ogdlnych, na ktorym rozpatrywana bedzie przedmiotowa tematyka, jest zapla-
nowane na dzien 26 kwietnia. Dziekuje panstwu i Wysokiej Komisji za wystuchanie.
Prosze o wyrazenie poparcia dla stanowiska rzadu Rzeczypospolitej Polskiej. Bardzo
dziekuje.
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Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):

Dziekuje bardzo, panie ministrze. Otwieram dyskusje. Kto z panstwa chciatby zabrac
glos? Czy mamy jakie$§ zgloszenia? Mam zgloszenie od pani Aleksandry Musielak, eks-
perta Konfederacji Lewiatan.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:

r.k.

Dzien dobry. Panie przewodniczacy, panie ministrze, szanowni panstwo, bardzo dziekuje
za udzielenie glosu. Chcialabym na wstepie powiedzieé, ze bardzo sie ciesze ze stow pana
ministra dotyczacych przyszlych, w zasadzie juz toczacych sie, prac nad projektem tego
bardzo istotnego rozporzadzenia. Cieszy mnie to, ze pan minister dostrzega potrzebe zacho-
wania kompatybilnosci pomiedzy tym projektem a innymi regulacjami — zaréwno krajo-
wymi, jak i unijnymi, a przede wszystkim zachowania spdjnoSci z bardzo wazna regulacja,
jaka jest Digital Services Act, czyli akt o uslugach cyfrowych. Prace nad tym aktem majg
sie juz ku koncowi i wlasciwie wszystkie inne nowe regulacje, w tym dotyczaca reklamy
politycznej, beda musialy zachowaé sp6jnosé i pewng jednosc¢ wlaénie z tym aktem. Ale
rowniez ten projekt rozporzadzenia dotyczacego reklamy politycznej musi pozostawac
w zgodzie z wymogami prawa krajowego. To jest pierwsza moja impresja.

Druga to taka, ze ciesze sie z tego, ze pan minister podkreslit fakt, ze Komisja Euro-
pejska stawia sobie bardzo ambitny cel w postaci uregulowania kwestii przejrzystosci
reklamy politycznej. Jest to bardzo wazne. Natomiast dostrzegamy, ze w przypadku Pol-
ski ten proces dostosowywania sie do wymogow, ktore proponuje Komisja Europejska,
nie bedzie takim dostosowaniem na jakas§ duza skale, bo juz w przepisach krajowych
— mam tutaj na mysli przede wszystkim ustawe o Krajowej Radzie Radiofonii i Telewi-
zji — bardzo duzo kwestii poruszonych przez Komisje Europejska w projekcie jest juz
w zasadzie uregulowanych. Tak naprawde po stronie Polski te prace bedg skupialy sie
bardziej na jakich§ kwestiach detali, bo mysle, ze co do istoty, to biznes i administracja
sg po tej samej stronie. Potrzebujemy oczywiscie tego projektu, by zapewnic¢ pewna jed-
nolito§¢ w catej Unii Europejskiej wymogéw i standardéw dotyczacych przejrzystoSci,
targetowania i amplifikacji. Ale mysle, ze po stronie Polski to juz nie bedzie taka duza
praca do wykonania, jezeli chodzi o kwestie dostosowawcze.

Natomiast my zwréciliSmy uwage pana ministra — takze chcemy zwroéci¢ panstwa
uwage — na kwestie detali. Te detale majg wbhrew pozorom istotne znaczenie w kontekscie
tekstu projektu rozporzadzenia o reklamie politycznej. Nie bede wchodzi¢ w jakies duze
szczegoly, ale zwracam uwage na potrzebe doprecyzowania wielu definicji, ktére znaj-
duja sie w tym projekcie. Definicji dzialalnoéci w zakresie reklamy politycznej. W tych
podstawowych definicjach — ustuga samej reklamy politycznej, kwestia sponsora czy
wydawcy reklamy politycznej. To sg kwestie, ktore budzg pewne watpliwosci. Ja rozu-
miem, ze Komisja Europejska starala sie tworzy¢ regulacje, ktora bylaby uniwersalna,
ale w toku prac na poziomie krajowym zwracamy uwage na potrzebe precyzji. Podam
przyklad — moze tylko jeden, bo nie chcialabym zabieraé zbyt duzo czasu. Chociazby
kwestia definicji dziatalno§ci w zakresie reklamy politycznej. Jest ona definiowana jako
dzialalnoéc, ktora moze mie¢ wplyw na wynik wyboréw lub referendum. I ten mozliwy
wplyw jest takim okresleniem bardzo nieprecyzyjnym, dlatego ze material prasowy réw-
niez moze by¢ uznany za taki, ktéory ma wplyw na wynik wyborow czy referendum. Tutaj
obawialiSmy sie w tym kontekscie o to, by wlasnie taka niewinna z pozoru definicja nie
obejmowala kwestii czy jakichs$ potencjalnych naruszen wolnoéci prasy w Polsce. Takich
nieScislosci jest wiele. Na nie wlasnie zwracamy uwage w naszym stanowisku.

Natomiast druga rzecz, na ktorag tez bym zwrocita uwage, to jest kwestia pochylenia
sie nad nowymi obowigzkami, ktore wprowadza rozporzadzenie, dotyczacymi dostaw-
cow ustug reklamy politycznej. Zauwazamy pewng niekonsekwencje czy wlasciwie brak
szczegblowego pochylenia sie przez Komisje Europejska nad calym ekosystemem rekla-
mowym jako takim. Pomijajgc juz nawet kwestie reklamy politycznej, wydaje nam sie,
ze jakby nieznajomo§¢ mechanizmoéw dziatania reklamy, zwlaszcza online, reklamy pro-
grammatic, o ktorej tez tutaj chcialabym wspomnieé, powoduje, ze czasami te obowiazki,
ktore zaproponowala Komisja Europejska, przypisywane sg wydawcom, czyli podmio-
tom, ktore de facto udostepniajg powierzchnie reklamowg. Tych aktoréw w tym ekosys-
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temie reklamowym jest wiecej. Dlatego dzi§ jedynie moge podkresli¢c kwestie wlasciwego
przypisania odpowiednich obowigzkéw odpowiednim aktorom, bo nie zawsze wydawca
bedzie tym, ktory bedzie w stanie zrealizowac, spetni¢ obowiazki, ktore wynikajg wlasnie
z treSci rozporzadzenia.

Reasumujgc, mysle, ze regulacja jest bardzo potrzebna, odpowiadajaca duchowi cza-
sow dzisiejszych i oczywiScie jak najbardziej jako biznes wspieramy dalsze prace nad tym
projektem, z uwzglednieniem — mam nadzieje — wlasnie tych kwestii, o ktérych przed
chwilg wspominatam. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Mamy jeszcze pytania. Pan minister od razu czy zbieramy?

Sekretarz stanu w KPRM Adam Andruszkiewicz:
Zbierzmy.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:
Jesli bym jeszcze mogla prosié o glos.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Bardzo prosze. Tak.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:
Chciatabym zapytac, ktory z departamentow w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow opie-
kuje sie tym projektem? Tylko tyle. Dziekuje.

Sekretarz stanu w KPRM Adam Andruszkiewicz:
Jesli pani bedzie zainteresowana dyskusjg — na sali jest pan dyrektor Pukaluk, ktory jest
dyrektorem departamentu obstugujacego niniejsze rozporzadzenie. Gdyby pani miala
jeszcze jakie§ kwestie tak na szybko do oméwienia, to pan dyrektor jest do dyspozycji.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:
Bardzo dziekuje... Jezeli moge?

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Tak, bardzo prosze.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:

Nie chce zabiera¢ panstwu czasu. Tak naprawde zalezaloby mi na tym, zeby panstwo
postowie po prostu mieli §wiadomo§é pewnych problemow, ktére wigzg sie z dalszymi
pracami nad rozporzadzeniem. Pozostaje w nieustannym kontakcie z dyrektorem Puka-
lukiem. Nie ustyszalam, ze pan dyrektor jest na sali i jest odpowiedzialny za ten projekt.
Bardzo chetnie bede kontynuowata — mysle, ze na poziomie roboczym — dalsze prace.
One dotyczg w glownej mierze definicji, a w drugiej czesci obowigzkow. Nie bede pan-
stwu zabieraé czasu na posiedzeniu Komisji. Natomiast oczywiScie apeluje o otwarto§¢.
JesteSmy jako organizacja bardzo zaangazowani we wszelkie unijne cyfrowe projekty.
W ten réwniez. Zalezy nam po prostu na jak najwiekszej precyzji pewnych kwestii, ktore
sie pojawiajg w tekScie rozporzadzenia. Jesli moge zwrdci¢ uwage na jedng rzecz — to jest
kwestia chociazby piecioletniego obowigzku archiwizacji informacji, ktére dostawca
ustug reklamy politycznej musi realizowaé. To jest bardzo dlugi okres retencji danych
zwigzanych z tg reklama. Nie do konica mam przekonanie co do tego, skad ten termin sie
wzigl. Jezeli istnieje mozliwo$¢ podpytania Komisji Europejskiej wiasnie w tym zakresie
— dlaczego akurat wlasnie tak dlugi okres jest zwiazany z tg retencja danych - to bede
szalenie zobowigzana.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Dziekuje bardzo. Pani Joanna Karczewska, ICASA Warszawa. Prosze o zabranie glosu.

Czlonek Stowarzyszenia ISACA Warszawa Joanna Karczewska:
Dzien dobry. Reprezentuje osoby, ktore na co dzien zajmujg sie cyberbezpieczenstwem,
bezpieczenstwem informacji i ochrong danych osobowych. Pod tym katem analizowa-
tam projekt rozporzadzenia. Jest 29 odwotan do RODO, a tylko raz pojawia sie cyber-
bezpieczenstwo w kontekscie incydentéw. Natomiast odno$nik odsyta do dokumentow
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przygotowanych w zwiagzku z wyborami w 2018 roku i tam jest bardzo $cisle okreSlone,
jakie cyberbezpieczenstwo powinni zapewniaé dostawcy wszelkich ustug dotyczacych
wlaénie przeprowadzenia zar6wno kampanii wyborczych, jak i wyboréw. Czy w zwigzku
z tym, ze jest akceptacja projektu ze strony rzadu, przewidziany jest w dalszych etapach
prac — wdrozenie, zastosowanie rozporzadzenia — wymoég audytowania systemow pod
katem wlasnie dokumentéw przygotowanych z okazji wyboréw do Parlamentu Euro-
pejskiego w 2018 roku? To sg dokumenty przygotowane przez specjalng grupe robocza.
Sa jak najbardziej aktualne i na pewno przydaltaby sie taka weryfikacja, zanim rusza
kolejne prace nad kolejng kampanig wyborcza w Polsce, tym bardziej, ze jak obserwuje
dostawcow reklam, to bardziej sie skupiaja na klauzulach informacyjnych, cokolwiek
one znacza... Jak probuje sprawdzi¢ na ile klauzule pokrywajg sie z faktycznym stanem
przetwarzania danych osobowych i zapewnienia ich bezpieczenstwa, to juz to bardzo zle
wyglada. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):

Dziekuje bardzo. Mozemy przej$é do odpowiedzi, bo na razie nie ma wiecej pytan.

Sekretarz stanu w KPRM Adam Andruszkiewicz:

Poprosze pana dyrektora Pukaluka z Departamentu Polityki Cyfrowej o odniesienie sie
do pani watpliwoSci.

Dyrektor Departamentu Polityki Cyfrowej Kancelarii Prezesa Rady Ministréw Michal

Pukaluk:

Bardzo dziekuje za pytanie. OczywiScie ochrona danych osobowych w projekcie tego
prawa jest bardzo istotna. Uwazamy, ze wymogi odnoszace sie do ochrony danych oso-
bowych w projekcie nie sg do konca dobrze zaakcentowane. To znaczy nie ma w projek-
cie wystarczajacych gwarancji do tego, zeby profilowanie czy targetowanie reklam nie
odbywalo sie w oparciu o dane wrazliwe okre§lone w RODO w art. 9. Na to zwracamy
szczegblna uwage, nie tylko tu, ale takze przy DSA. Wydaje sie, ze dla tego rodzaju dzia-
tan jest spore zrozumienie. Nawet konczace sie prace w DSA dla nas bedg — i to w zasa-
dzie na wniosek Polski — owocowaly dodatkowymi zakazami profilowania czy targetowa-
nia przekazu przez platforme w oparciu o dane wrazliwe. DSA jest szerszym prawem,
wobec ten file jest lex specialis. Jesli chodzi o0 wymogi wobec platform, to my tez optu-
jemy za tym — tutaj spory wklad tez ma prezes UODO, ktéry nam przekazal te uwage.
Bedziemy ja konsekwentnie przekazywac¢ w dalszych pracach. Chodzi o testy prywat-
nosci, czyli o to, zeby platformy wykazywaly rozwigzania w modelach biznesowych,
ktére uwzgledniajg wzmocniong ochrone danych wrazliwych przy targetowaniu reklam
- czy to w oparciu o dane wrazliwe, czy to w oparciu o dane inne, ale tez zagregowane
dane, czyli takie dane, ktore mozna... Przepraszam. Dane wywnioskowane. To jest takie
slowo wytrych, ktére mowi o danych, ktore mozna uznac za wrazliwe, ktore platforma
wytwarza na podstawie obserwacji zachowania uzytkownika. JesteSmy za tym, zeby
tego rodzaju dane, zeby profilowanie, targetowanie reklam czy to politycznych, czy zwy-
ktych reklam, nie opieralo sie na danych wrazliwych albo na danych wywnioskowanych
na podstawie zachowania uzytkownika. Tego rzeczywiScie w tym projekcie nie ma. Ten
projekt powinien by¢ uzupelniony o tego rodzaju dodatkowsg ochrone.
Pani pytata o audyt? Nie wiem czy do konica zrozumialem pytanie... Chodzi o...

Czlonek Stowarzyszenia ISACA Warszawa Joanna Karczewska:

O audyty cyberbezpieczenstwa systemu, ktore bedg przetwarza¢ owe wrazliwe dane.
Bo wie pan, to, czy one tam beda, czy nie, to jest jedna kwestia — jeszcze bym bar-
dzo chciata ustyszeé, kto to bedzie weryfikowaé — a druga kwestia to, zeby nie doszlo
do jakichkolwiek wyciekow. Wiemy, ze to jest najbardziej istotne. Poki one siedzg w sys-
temie i wiemy, u kogo pézniej sprawdzic, jak to wyglada, to jest OK. Natomiast jak
dochodzi do wycieku, to konsekwencje moga by¢ naprawde powazne dla oséb, ktorych
to dotyczy. Kto bedzie weryfikowaé? Czy przewidziane sg audyty cyberbezpieczenstwa
tych systemow?

Dyrektor Departamentu Polityki Cyfrowej KPRM Michal Pukaluk:

r.k.

Nie. Tego w rozporzadzeniu nie ma.
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Czlonek Stowarzyszenia ISACA Warszawa Joanna Karczewska:
Wiem.

Dyrektor Departamentu Polityki Cyfrowej KPRM Michal Pukaluk:
To jest rzeczywiscie istotna rzecz, o ktorg mozemy uzupelni¢ nasze stanowisko. To rzeczy-
wiscie jest istotne. Proponuje, zebySmy pozostali w kontakcie. OczywiScie prace dopiero sie
rozpoczynaja. Stanowisko zaczynamy dopiero prezentowaé. To, o czym pani mowi, mieSci
sie w potrzebie zapewnienia dodatkowej ochrony danych uzytkownikéw. To jak najbardziej
wypelnia stanowisko rzadu i moze by¢ prezentowane przez nas jako uwaga szczegblowa.
Weryfikowa¢ bedzie Komisja Europejska, ktéra przyznaje sobie tego rodzaju prerogatywe.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Dziekuje bardzo. Mamy jeszcze pytanie pani Aleksandry Musielak, ekspertki Konfede-
racji Lewiatan. Bardzo prosimy.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:
Bardzo dziekuje. Ja moze jeszcze w takim razie zwroce uwage na jednag rzecz i zapytam. Kwe-
stia ustug reklamy politycznej... Jednak uznatam, ze warto, zeby to wybrzmialo na posiedze-
niu Komisji. Komisja Europejska w projekcie rozporzadzenia mowi o reklamie politycznej, ale
w kontekscie tak naprawde okresu wyborczego — kiedy jest okres kampanii przed wyborami,
okres przygotowawczy przed referendum. Natomiast swoim zakresem ta regulacja nie obej-
muje okresow pomiedzy. Tutaj wla$nie zwracamy uwage — czy to jest stuszna éciezka? Takie
bardzo waskie podejscie Komisji Europejskiej do tego okresu objetego zakresem regulacji.
Druga rzecz — usluga reklamy politycznej jest zdefiniowana jako nieodptatna. Nie
wyobrazamy sobie — wlasciwie firmy identyfikuja to jako pewne potkniecie ze strony
Komisji Europejskiej przy pracach, by¢ moze translatorskich, nad tekstem tego pro-
jektu - sytuacji, w ktorej tego typu ustugi, ustugi reklamy politycznej, miatyby by¢ nie-
odplatne. To jakby kidci sie chociazby z przepisami prawa podatkowego. Trudno sobie
wyobrazié, zeby tego typu ustugi byly nieodplatne. To moja uwaga. Natomiast w trak-
cie prac nad aktem o ustugach cyfrowych, czyli Digital Services Act, pozostawaliSmy
w takich fantastycznych kontaktach roboczych dotyczacych prac nad poszczegélnymi
rozdzialami i elementami tego rozporzadzenia. Ja bym sobie oczywiScie zyczyla —i takie
zyczenie wypowiadam — by moc taka wspolprace roboczg kontynuowaé wiasnie w takiej
formule w ramach prac nad tym projektem rozporzadzenia.

Dyrektor Departamentu Polityki Cyfrowej KPRM Michal Pukaluk:
To rzeczywiscie bardzo wazna rzecz. My tez nie wyobrazamy sobie, zeby okres, w kto-
rym wymogi przejrzystosci co do platform internetowych w zakresie reklamy polityczne;j
ograniczaly sie tylko do kampanii wyborczych. W naszym wymogu, ktéry zostatl w ostat-
niej chwili uzupelniony przez wydarzenia, ktérych byliSmy §wiadkami w styczniu, ten
postulowany przez nas zakaz zamykania przez portale profili legalnie dzialajacych partii
politycznych odnosit sie do calego okresu. Bez wzgledu na to, czy to jest to jest okres
kampanii, czy nie, wyborcy powinni mie¢ prawo do tego, zeby komunikowac sie przez
platformy internetowe z politykami, ktorych wybierajg i odwrotnie w kazdym okresie.
Co do odptatnosci, to rzeczywiscie jest blad. W naszych instrukcjach zwracamy uwage
na oczywisto§¢ — mowimy o reklamie odplatnej. Jak najbardziej jest to wazne i zupelnie
oczywiste.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Dziekuje bardzo. Czy sg inne glosy w dyskusji, pytania, wnioski? Jeszcze raz pani Alek-
sandra Musielak, prosze bardzo.

Ekspert Konfederacji Lewiatan Aleksandra Musielak:
Ja tylko chcialam podziekowac za udzielenie mi glosu i za wszystkie odpowiedzi.

Przewodniczacy posel Jan Grabiec (KO):
Dziekujemy bardzo za udzial w dyskusji. Jesli nie ma innych zgloszen, stwierdzam,
ze na tym wyczerpaliSmy porzadek obrad.
W zwiazku z tym zamykam posiedzenie Komisji. Bardzo dziekuje panstwu za udzial.
Dziekuje panie ministrze, dziekuje panstwu postom.

8 r.k.




