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Dr. Rzadkowski

Wprowadzanie ucznia w jego obowigzki i prawa

Wolny czas uczen winien wykorzysta¢ do od-
poczynku na tonie natury, a jesli pogoda nie jest
odpowiednia, trzeba usigs¢ sobie w domu i uczy¢
sie, ¢wiczy¢ sie w malowaniu i rysowaniu' itp. Prze-
dewszystkiem trzeba zwoli¢ sie z przewidzenia,
ze mozna dokona¢ wielkich rzeczy bez przygotowa-
nia. Nie trzeba zapomina¢ o tern, ze wszyscy lu-
dzie. czy to najwiekszy artysta, czy najbogatszy mil-
ioner, rozpoczynali swoj bieg zycia jako, ludzie mali,
neznami i ze musieli doktadaC cegietke do. cegietki,
zanim osiagneli swe bogactwo lub swg stawe. Bardzo
dlugo trwa, zanim mozna wystgpi¢ jako cztowiek
wydoskonalony, zanim mozna powiedzie¢: ,,Obecnie
jestem tern- ¢, em by¢ chiclatem!" | nawet wtenczas
jeszcze ukazuja sie braki. Caje zycie trzeba sie li-
czyC. Stad w_ praktyce trzeba rozpoczyna¢ od ro-
boty najnizszej, a przy ¢wiczeniach w malowaniu i
rysowaniu, od rzeczy najprostszych. Czesto nawet
najprostsze jest bardzo trudne i wymaga wielu sta-
ran zanim wejdzie w glowe. i zanimrreka sie przy-
zwyczai do prowadzenia pendzla i otowka.

Wiem bardzo dobrze, z jakiemi iluzjami miodzi
ludzie wybierajg uobie swoéj zawod. ( hce sie zostat
maiarzem, poniewaz polichromowane koscioty wy-
wierajg na uczucie laki urok nieprzezwyciezony. Wi-
jdziato sie malarza, ktéry wyczarowywat na suficie
jw jakiej$ sali kwiaty, roze, figury i pejsaze, ale nie
pomyslato sie, ile trzeba nauk, aby staé sie podo-
bnym tym ludziom. Duzo nalezy do tego, aby pra-
widtowo namalowa¢ ornament i dlatego, ze o tern
uprzednio nikt nie pomyslat, nastepuje rozczarowa-
nie, gdy majster wiozy uczniowi do reki wdzek.

szpachlle i garnek do _gipsu.

Z drugiej strony je-
dnak nie trzeba zapominacC o tern, ze tak samo roz-
poczynali wszyscy majstrowie i ippmloian>icjygi ze wszy-
scy odczuwali podobne rozczarowania w wigkszej
lub mniejszej mierze, aby pOzniej sie przekonaé, ze
lak byto dobrze. Stad jedyna rada: przy rysowaniu
rozpoczyna¢ od rzeczy najprostszych, a one same
wskazg droge ku udoskonaleniu sie.

W szeregu artykutdw zamierzam poprowadzié
ucznia naprzod, cbce mu poméc budowaC mosty tam,
gdzie bedzie nr $lal, ze stoi nad przepascig. . Chce
mu objasni¢ najdrobniejsze roboty I doprowadzi¢ go
do wyzyn, ktére dla ucznia sg celem — do egzaminu
na pomocnika.

Stad trzeba przedewszystkiem uzbroi¢ sie w cier-
pliwos¢, a nie trzeba mysle¢, ze prace takie nie po-
trzebujg by¢ opisane. W zyciu pdzniejszym przeko-
na si¢ kazdy, ze i to przyniosto' korzysc.

Pierwsze, co przystepuje do ucznia malarskie-
skiego w jego nowem istoczeniu sg farby. Te trzeba
przedewszystkiem pozna¢, wiec ..Barwa i Rysunek"
poda caly ich szereg. Nastepnie poznaC trzeba
srodki wigzace, pendzle, szablony, sprzety i wszy-
stko inne, co nalezy d6 zawodu. Jest lego wiele,
i napewno nikt nudzi¢ sie nie bedzie, gdy sie za-
pozna ze wszystkiem. Tak samo nie malo jest te-
go, co czeka na pielegnujaca reke ucznia. Wspomne
tu utrzymanie warsztatu w porzadku. Naczynia |
szablony oraz pendzle muszg by¢ umyte. Uczen wi-
nien sie. do tego przyzryczaic, utrzymywac eswszy-
stko w nalezytym porzadku, a robota nigdy nie
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wyro$nie mu ponad gtowe, a majster nigdy) nie be-
bedzie miat powodu do nagany.

Gdy wszyscy uczniowie i mtodzi pomoicnicy wy-
petnia¢ beda zadania swe starannie i starac) sie beda
zgtebi¢ wszystkie tajemnice rzemiosta, bedzie mozna
niezadtugo o0 naszych nastepcach powiedzie¢: ,.Sg to
(samodzielni  pracownicy, posiadajagcy praktyczny
chwyt, ktdrzy postawieni przed poszczeg6lIn. zadaniem
decydujg sie szybko, a postawieni na samodzielne™.
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stanowisku, gotowi sg do inteligentnego postuszen-
stwal“ Lepszej pochwaty nikt da¢ nie moze, ale
nasie rzemiosto nabedzie wtenczas dopiero ten sza-
cunek, na jaki zastuguje.

Nasamprzod opiszg iarby, czyli pigmenty. Przy-
taczam je lak, ze nazwy ich tatwo sobie mozna zapa-
mietaC, przyczem podam, z jakich sie tworzg skia-
dnikéw i czy uzywa sie ich w oleju, wapnie, Kleju itd.

Estetyka barw

R6znorodnosé zastosowania barw. Grupy barw.

Dziatanie barw na ple¢. Zastosowanie barw w

reklamie.

Dziatanie i znaczenie barw dla cziowieka,
zuzytkowata tez i reklama, a pierwszym krajem,
ktory poczat chetnie sie postugiwa¢ barwami w
swej reklamie sg Stany Zjednoczone. Dzi$ bar-
wy staty sie tam powszechnie uzywanym elemen-
tem ogloszeniowym.

Uzycie barw w reklamie jest r6zne. Na pod-
stawie przeprowadzonej ankiety przez Printers
Ink dowiadujemy sig, ze barw uzywano w rekla-
mie, poniewaz: afisze barwne wiekszg zwracaja
uwage; wszelkie inne ogloszenia barwne, jak Kka-
talogi, broszurki, cenniki, dzienniki itd. przed-
stawiaja wiegkszg wartos¢ artystyczng i dlatego
przechowuje sie je chetniej i dtuzej; barwa znacz-
nie predzej dziata na zmysty ludzkie od druku
czarnego; ogtoszenia barwne sg konieczne przy
sprzedazy towaréw barwnych, gdyz to decyduje
0 kupnie; barwa nadaje sie do stworzenia poza-
danego tta i zastony w oknie wystawowym; bar-
wne opakowanie i znak ochronny lepiej; sie pa-
mieta.

Zachodzi teraz pytanie, jakich barw uzywac
w reklamie?

Pytanie to byto i jest zagadnieniem, ktorem
zajmujg sie najtezsi psychologowie i technicy
reklamy. Badania psychologiczne coraz to now-
sze podajg poglady.

Kazdy przedmiot ma swa indywidualng bar-
we: metal, drzewo, jedwab, porcelana, fajans,
szkio, papier itd.

Cate bogactwo barw zaréwno w przyrodzie
jak i w sztuce i w reklamie, mozna-sprowadzi¢
do Kilku barw zasadniczych; kolorowych i ni”ko-

lorowych. Do barw niekolorowych nalezy bar-
wa biata, czarna i ich pofgczenia” np. szara, kto-
ra moze by¢ o réznych odcieniach.

Czyste barwy kolorowe sprowadzi¢ mozna
do trzech barw zasadniczych: zoitej, czerwonej
i niebieskiej. Przy zmieszaniu dwu barw zasa-
dniczych powstajg barwy pochodne: z6Ha 4- czer-
wona = pomaranczowa | z6Ha -4 niebieska = zie-

lona i niebieska 4- czerwona = fioletowa.
Mezczyzni Kobiety
Barwa , . _ N
ulubiony  niaulubiony  ulubiony  nieuiubiony
Zoty - - - - 2 32 5 8
Czerwony . . . 22 7 42 8
Niebieski . . . 42 12 9 23
Bialty _ - _ _ 3 1 8 0
Pomaranczowy . 5 25 8 21
Zielony 7 15 9 21
Fioletowy . . 19 8 19 9

Na kazdg z tych barw reagujemy uczuciowo
inaczej, kazda z nich budzi wi nas pewien okre-
Slony nastréj. Jest to fakt stwierdzony przez
przez psychologéw. Pewne kolory sg tubiane
przez ludzi, inne zas nie. Najlepiej Lo przedsta-
wia wyzej podane zestawienie, sporzadzone przez
prof. M. Wisslera z Columbia Unicersity' w No-
wym Jorku.
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Z lego zestawienia wynika, ze inne barwy lu-
big kobiety, a inne mezczyzni. Ulubiong barwg
mezczyzn jest niebieska 42%, podczas gdy zohe)
nie znosi 32% mezczyzn. Kobietom podoba sie
barwa czerwona 42%, a pomaranczowej nie znosi
31%. Po kolorze niebieskim najpopularniejszg
u mezczyzn jest barwa czerwona 22% i fioletowa
19%, a u kobiet za$ idzie po czerwonej fioletowa
19%. Inne barwy majg u obu pici wiecej wro-
gow, niz przyjaciot. Jedynie kolor biaty nie od-
grywa wiekszej roli.

Wynikami temi mozna kierowac sie przy re-
klamowaniu towardw, z tych przeznaczonych dla
mezczyzn, postugiwac sie o ile moznosci barwg
niebieska, a dla kobiet czerwong. Jezeli reklama
odnosi¢ sie ma do obu pici, to najodpowiedniej-
sza jest barwa czerwona, a nastepnie fioletowa.

Powinno sie przeto zwrdci¢ uwage na to,
komu sie zamierza dany towar sprzeda¢ i odpo-
wiednio dostosowywac ulubiong barwe, oraz o
ile moznosci réwniez dostosowywaé jg i do sa-
mego towaru.

Nastepnie, chcac zwréci¢ uwage na jakie$
przedmioty, trzeba przedstawi¢ je w barwach
zasadniczych tj. czerwonej, z6tej lub niebieskiej,
a czasem tylko podobnej.

Barwy czerwone, zoite, pomaranczowe, to
barwy ciepte i powinny by¢ uzywane przy re-
klamowaniu piecow, futer, odziezy itp. Barwa
zielona jest natomiast barwg zimng i uzywang
by¢ moze przy reklamowaniu réznych napojéw,
tazienek, uzdrowisk lid. Barwa niebieska, jako
powazna i sprawiajagca wrazenie czystosci, a
zwilaszcza gdy znajduje sie w potaczeniu z barwag
biatg, uzywang przeto by¢ moze przy reklamo-
waniu towaréw.’stuzacych do czyszczenia arty-
kutdéw higjenicznych, mydia itd.

Ponadto przy stosowaniu barw trzeba zwr6-
ci¢ uwage na moment natury estetycznej. Barwy
uzywane na afisze, w oknie wystawowym, czy

G. Czar

Karmin. Barwnik ten odgrywat niegdy$ wa-
zng role w barwieniu weilny. Obecnie zastg-
piono go specjalnym preparatem. W zasadzie
jest on barwnikiem z koszenili, a zawiera w so-
bie kwas karminowy, ktéry wigze sie z kreda.
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inng forme reklamy, powinny tworzy¢ silne kon-
trasty, albo WsBéInie sie harmonizowac.

Harmonja barw opiera sie na bliskim po-
krewienstwie koloru (harmonja cieniujgca) badz
na ich wybitnej réznicy (harmonja kontrastowa).

W ostatnich czasach nalezy tutaj i zestawie-
nie barw zasadniczych: z6tta — wesota -|- nie-
bieska — spokojna; czerwona -j- zo6tta; niebieska
-j- czerwona.

Szczegolnie czerwona z niebieskg jest W sztu-
re dekoracyjnej tubiana.

Na tej zasadzie, dziatanie trzech zasadniczych
barw nalezy do estetycznego zestawienia, jak row-
niez i ich pochodne.

Na podstawie tych rozwazan, wydawatoby
sie. ze wszystkie zestawienia dzialajg estetycznie
w reklamie. Naturalnie, ze przy intensywnie
czystych tak by¢ by mogto, alei niestety w prak-
tyce mamy do czynienia raczej z barwami po-
chodnemi, anizeli zasadniczo jaskrawemi. Im
jednak wieksza jest sita Swietlna barw, tern do-
wolniej moga by¢ one dostosowywane, poniewaz
publiczno$¢ oddaje sie tu elementarnej radosci
na widok pstrego przepychu barwnego i na-
0g6t na harmonje nie zwraca uwagi.

Wptyw przeto barwy na sprzedaz towaréw
jest olbrzymi. Barwa posiada site zwrdécenia u-
wagi. i pobudzenia do kupna o* 80% wigksza od
innej formy. Uzywani*; barwnej reklamy pole-
cone jest nawet wtedy, gdy kolor nie stanowi
gtownej zalety towaru. Zwilaszcza, jezeli chodzi
0 towary spozywcze, uzycie barw optaca sie i
dlatego tez spotyka sie kolorowe nalepki na bla-
szanych puszkach z konserwami, bo tego rodzaju
towary sg powszechnie zgdane.

Chcac jednak, aby postugiwanie sie barwg
w reklamie przyniosto najlepsze rezultaty, trze-
ba sie zapoznaC z technikg reklamy,; aby w ten
sposdb moc podporzadkowac poglady artystycz-
ne interesowi handlowemu.

Farby organiczne

glinka i klejem, na cialo we wodzie nie rozpusz-
czalne.

Lazur karminowy. Jest to mieszanina barw-
nika koszenitowego z glinkg lub magnezja stra-
cong weglanem alkalicznym i zadang rozczynem
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soli cynowej. Przebieg fabrykacji tej farby jest
bardzo rozmaity i zaleznie od tego, sg r6zne od-
miany lazuréw karminowych, np. lazur floren-
cki, paryski, monachijski, wiedenski il.d. Lazury
karminowe, jakotez wspomniany powyzej kar-
min, nie sg Swiattotrwate. Zmieniajg one barwe
pod dziataniem prowieni Swietlnych: mianowicie
lazury bledng, natomiast karminy tepiejg i ciem-
nieja. |

Lazur krapowy (Krapplack). Jest to barw-
nik, na ktéry sklada sie wycigg krapowy, t. zw.
%arancyna, oraz roztwor soli glinowej i sody.

arancyna jest to przefermentowany wyciag ze
zmielonego korzenia krapu (marzannyz, rosliny
hodowanej przewaznie we Francji, koto miasta
Avignon, i w Alzacji. Korzen marzanny niezmie-
lony znany jest np. , lizari““resp. ,,alizari*; zawiera
on m. i. alizaryne i purpuryne. Alizaryna i pur-
puryna sg to barwniki czerwone. Pierwsza two-
rzy barwniki z posréd organicznych najtrwalsze,
za$ purpuryna pelznie na Swietle juz w krot-
kim czasie.

Karmin krapowy (Krappkarmin). Jest to
mieszanina lazuru krapowego z lazurem karmi-
nowym.

Smocza krew (DrachenbluD jest zywica z
owocowi tylnoindyjskiej palmy, t zw. drzewa
_(Cal Znana byta juz
laserunkowa. Jest to barwnik koloru czerwo-
nego, bardzo intensywny. Rozpuszcza¢ mozna
ja w alkoholu, eterze, oleju. Dzi§ stanowi farbe
laserunkowg dla lakieréw i politury,

Indygo, w starozytnosci zwane indicum. jest
produktem z rozmaitych tropikalnych roslin (np.
Indigbfera tirictoria),, rosngcych w Indjach, Chi-
nach, Japonji, Srodkowej Afryce i Ameryce. Od
mniejwiecej IX wieku hoduje sie we Francji i
w Niemczech urzet, rosline, ktora zawiera nie-
wiele barwnika. Wydobywa sie go z rosliny
droga fermentacji. Jakosc indyga zalezy od czy-
stosci i fizycznego sktadu surowca. W roku 1870
otrzymano sztuczne indygo z izatywy, produktu
pochodnego ze smoly pogazowej. Indygo sty-
nie od czasbw starozytnych jako wartosciowy
barwnik tkanin. Jako farba olejna ma kolor
czarnoniebieski, a zmieszana z bielg otowiowa,
cynkowa lub ochrami, blednie. Nie jest Swiatto-
trwalag. Zmienia tez kolor, stajgc sie brunatna.
Wspomniane wyzej sztuczne indygo nie uste-
puje w niczem produktowi naturalnemu.

Sepja, zwana u Plinjusza atramentum sepiae.
jest ciecza gtowonoga, matwy (sepia, Tintenfisch)
zyjacej w morzu Srodziemnemu i Adriatyku. Pro-
dukcja jej jest bardzo prosta. Wyjete z matwy
gruczoty, zawierajace ciecz barwigca, suszy sie
na stoncu. Uzyskane w ten sposOb ciato miele
sie i tuguje tugiem potasowym. Po wygotowa-
niu i przesaczeniu trawi sie je kwasem siarko-
wym. Czarny barwnik, ktory zawiera sepja. na-
zywa sie ,,melanin®“. Sepja nie jest tez zupetnie

RYSUNEK Nr. 7

Swiattotrwata, bo na Swietle zmienia sie nieco.
Zwykle ma kolor cienmo-brunatny. Jest ona
przytem najtrwalszg brunatng farba pochodze-
nia organicznego. Uzywana jest przewaznie w
akwareli. W handlu pojawia sie w grudkach.
Czasami spotka¢ mozna cieplejsze odcienie se-
pji, lecz zawierajg one zwykle r6z krapowy lub
palong umbre.

Asfalt (Asphaltbraun), smota ziemna, stopio-
na z szelakiem, woskiem i wenecka terpentyna,
nastepnie zmieszana z olejem Inianym, moze byc¢
uzyta jako farba olejna, wytacznie laserunkowa.
Asfalt, uzyty w warstwie grubej, schnie bardzo
powoli, a po pewnym czasie marszczy sie. Uzy-
ty jako podmaldwka, taczy sie z farbami na so-
bie lezagcemi i zabrudza je. Zabrudzonych asfal-
tem farb regenerowac nie mozna.

Mumja (Mumienbrauil) byla larbg preparo-
wang w potowie ubieglego stulecia ze starozyt-
nych, zabalsamowanych ciat (mumij) egipskich,
zawierajgcych wiele asfaltu, przez rozcieranie.
Mumje byty bowiem preparowane m. i. asfaltem,
dlatego prawdziwa mumja zawiera asfalt i stoi
mu najblizej. Sztuczng, nieprawdziwg mumija,
jest preparowany asfalt. W handlu spotykamy
mumje jako cialo sproszkowane.

Sadza (Rus$sschwarz) jest rozdrobnionym we-
glem, uzyskiwanym przy spalaniu (przy matym
dostepie powietrza) oleju, toju, smalcu, parafi-
ny, smoty pogazowej itp. Sadza ma kolor czar-
nobrunatny. Jako farba jest bardzo trwata i
kryje dobrze.

Chinskie tusze (takze japonskie i inne) sg
preparatami z sadzy, do ktorej dodaje sie. jako
spoiwa, kleju rybiego. Jako$¢ tuszu zalezy od
starannosci w doborze i wykonaniu sadzy, jako
tez od odpowiednio dobranego spoiwa. Dobry
tusz odznacza sie trwatoscig i ma ztom muszlo-
wy. Rozciera sie we wodzie z trudnoscig. Roz-
tarty z woda, powinien by¢ jednostajny, gtebo-
ko czarny i bez grudek.

Czern z kosci (Elfenbeinschwarz) jest we-
glem uzyskanym ze jspalenia, zmielenia i prze-
szlamowania kosci lub rogoéw roznych zwierzat.
Kosci odtluszczone dajg farbe koloru gteboko
czarnego, zimnego, bez potysku. Czern z kosci,
jako farba olejna, kryje dobrze, schnie jednak
powoli.

Czerh z winoro$li (Rebenschwarz) jest we-
glem uzyskanym ze spalonych nasion winorosli,
przy pomocy suchej destylacji w zelaznych re-
tortach. W pordéwnaniu do czerni z kosci jest
koloru cieptego. Czern z winoroéli, jak zresztg
wszystkie wyzej wymienione farby czarne, jest
farbg trwalg we wszystkich warunkach malo-
wania.

Farby czarne fabrykuje sie rOwniez ze zwe-
glonych korkéw, tupin orzechowych, pestek brzo-
skwiniowych, krwi zwierzecej, smoly pogazowej
(teru) itp.



