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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu (nr 77)

16 listopada 2021 r.

Komisja Kultury i Srodkéw Przekazu, obradujgca pod przewodnictwem posta
Piotra Babinetza (PiS), przewodniczgcego Komisiji, rozpatrzyia:

— informacje na temat realizacji programu Telemetria Polska.

W posiedzeniu udzial wzieli: Witold Kolodziejski przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewi-
zji wraz ze wspolpracownikami, Mirostaw Kalinowski dyrektor Krajowego Instytutu Mediéw wraz
ze wspolpracownikami, Przemyslaw Broniszewski czlonek zarzadu Zwigzku Pracodawcow Ogol-
nopolskich Mediéw Telewizyjnych ,MOC TV”, Artur Kubaj cztonek zarzadu Zwiazku Pracodawcow
Mediéw Radiowych ,,MOC Radio”, Dominik Dobek dyrektor programowy Zwigzku Cyfrowa Polska,
Jerzy Straszewski prezes Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, Jakub Jasinski przedstawiciel
IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy, Marcin Klepacki i Wojciech Kowalczyk
przedstawiciele TVP oraz Radostaw Zioétek przedstawiciel TVN.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Joanna Goéral i Julia Poplawska
- z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS): )

Dzien dobry panstwu, otwieram posiedzenie Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu.
Witam panie i panéw postéw, witam naszych go§ci. Witam pana Witolda Kotodziejskiego,
przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, a takze pana prof. Janusza
Kaweckiego, cztonka Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji i pana Marcina Grabow-
skiego, rowniez przedstawiciela Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Witam pana Miro-
stawa Kalinowskiego, dyrektora Krajowego Instytutu Mediow, panig Anete Tyborowska
i pana Macieja Puto — takze z Krajowego Instytutu Mediéw. Witam pana Przemystawa
Broniszewskiego, prezesa Zwigzku Pracodawcow Ogolnopolskich Mediéw Telewizyjnych
,MOC TV”, pana Jakuba Jasinskiego, przedstawiciela Miedzynarodowego Stowarzysze-
nia Reklamy, pana Marcina Klepackiego, przedstawiciela TVP, pana Wojciecha Kowal-
czyka — rowniez przedstawiciela TVP, pana Radostawa Ziétka, przedstawiciela TVN,
pana Artura Kubaja, prezesa Zwiazku Pracodawcow Mediow Radiowych ,,MOC Radio”
oraz pana Dominika Dobka, dyrektora programowego Zwigzku Cyfrowa Polska. Witam
serdecznie wszystkich naszych goéci.

Przedmiotem dzisiejszego posiedzenia jest, zgodnie z przedstawionym porzadkiem,
informacja na temat realizacji programu Telemetria Polska. Byl to punkt wpisany
do planu pracy naszej Komisji na to poélrocze, a takze zglaszane bylo duze zaintereso-
wanie tg sprawg przez panstwa postéw na posiedzeniu Komisji, kiedy pracowaliémy nad
projektem budzetu panstwa na przyszly rok. Rozumiem wiec, ze jest duze zainteresowa-
nie kwestig programu Telemetria Polska.

Czy sg uwagi do porzadku dziennego? Nie slysze. Stwierdzam, ze Komisja przyjeta
porzadek dzienny. Przystepujemy do realizacji tego porzadku. Zaczynamy od pana prze-
wodniczgcego.

Bardzo prosze przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o przedstawie-
nie informacji na temat realizacji programu Telemetria Polska. Panie przewodniczacy,
bardzo prosze.

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Witold Kolodziejski:
Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, przede wszystkim dziekuje, ze mogliScie pan-
stwo poswieci¢ odrebne posiedzenie Komisji Kultury wlasnie temu watkowi — progra-
mowi Telemetria Polska — czyli mierzeniu ogladalnosci i stuchalno$ci mediow elektro-
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nicznych. To jest temat, ktory na Komisji wielokrotnie sie przewijal i nigdy nie bylo
dostatecznej ilosci czasu, zeby to omowié. Tak jak pan przewodniczacy stwierdzil, temat
pojawial sie gléwnie przy omawianiu budzetu KRRiT, tak tez bylo w tym roku. Przypo-
mne, ze budzet w tej czeSci jest okre§lony na 35 min z1.

Skad sie bierze potrzeba i sam pomyst realizacji tego programu, podjecia takiego
wyzwania? Przede wszystkim to jest fundamentalne zagadnienie dla catego rynku
mediéw elektronicznych. My méwimy tutaj o rynku reklamy, o reklamie telewizyj-
nej czy radiowej, wyrazamy sie lepiej lub gorzej, mieliSmy calg dyskusje przy okazji
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, implementacji znowelizowanej dyrektywy
audiowizualnej europejskiej i byly rozne glosy na temat reklamy telewizyjnej, ale jedna
rzecz jest tutaj podstawowa, od ktorej trzeba by zaczaé — reklama jest to zrodlo utrzy-
mania przede wszystkim niepublicznych, komercyjnych programow radiowych i telewi-
zyjnych oraz innych redakcji, takze tych redakcji internetowych, czy czesto po prostu
zespolow redakcyjnych, ktore tworzyly prase pisana, drukowang, a w tej chwili tworza
to w Internecie. Tam reklama jest podstawowym i tak naprawde gtéwnym ekonomicz-
nym fundamentem rozwoju tych przedsiebiorstw. To jest réwniez niestychanie istotna
rzecz ze wzgledu na pluralizm mediéw, bo czysto$¢, jasnosc rozliczen i przede wszystkim
mozliwos¢ udzialu w rynku reklamowym dla wszystkich podmiotéw operujacych na pol-
skim rynku medialnym jest niestychanie wazna i to sie wigze bezpoérednio z ustawowym
zadaniem Krajowej Rady, konstytucyjnym - czyli pluralizm mediéw, a p6zniej ustawo-
wym, gdzie wprost jest wskazane w ustawie o radiofonii i telewizji, ze Krajowa Rada
organizuje badania odbioru mediéw elektronicznych.

Takie badania sg istotne dla calego rynku, poniewaz sg podstawa do rozliczen. Jezeli
mowimy dzisiaj o tym, ze rynek mediow elektronicznych, reklama na tym rynku to jest
roczna warto$c 9,5 mld z1, to jak dzielony jest ten budzet, jak sa wyceniane poszczegblne
fragmenty, spoty, reklamy, cale pasma czy programy telewizyjne, o tym decydujg wlasnie
badania. To jest podstawa funkcjonowania wszystkich mediéw. Nie musze przypominac,
ze dla pluralistycznego rynku uczciwos$é rozliczen jest tutaj najwazniejsza.

Po to, zeby takg uczciwos$¢ gwarantowac, na calym Swiecie powstajg réznego rodzaju
modele prowadzenia takich badan. Najczestszym i chyba najbardziej dojrzalym mode-
lem sg wspoélne stowarzyszenia, porozumienia wszystkich stron, interesariuszy rynku,
tzw. JIC czy inne formy wspolpracy, gdzie i reklamodawcy, i nadawcy, i domy mediowe
i w ogole, wszyscy interesariusze tacza sie w jednej organizacji i razem nadzorujg — nieko-
niecznie muszg robic, ale nadzorujg badania i jak spojrzymy chociazby na Europe, to jest
to domeng calej tzw. Europy Zachodniej, czyli tych krajow europejskich, gdzie media
elektroniczne mogly w nieskrepowany sposob rozwijac sie przez caly czas. W naszej cze-
§ci Europy sytuacja wyglada inaczej i o ile we Francji, w Niemczech, Holandii i Wielkiej
Brytanii sg takie stowarzyszenia, ktére nadzorujg te badania, niekiedy je prowadza,
to w naszej czeSci Europy najczeSciej to sg firmy badawcze, ktore tworza swoj produkt,
tworza takie badanie i po prostu sprzedajg je zainteresowanym stronom. To jest podsta-
wowy i zawsze to byl podstawowy problem nie tylko Polski, ale i innych krajéw w takiej
samej sytuacji. Tutaj nie bylo nigdy organizacji, ktéra miataby kontrole nad tymi bada-
niami. Zawsze byliémy stawiani przed faktem dokonanym, czyli ze konkretne badanie
jest oferowane i na to zawsze narzekali nadawcy, ale tez reklamodawcy.

Jesli chodzi o udzial panstwa w tego typu badaniach, to takie kraje jak Wielka Bryta-
nia czy Francja majg bardzo gleboko zaawansowany udzial panstwa, poniewaz te pan-
stwa dostrzegaja wage dla pluralizmu i wolnosci stowa w tych, zdawaloby sie, komer-
cyjnych badaniach. W Wielkiej Brytanii czy we Francji udzial panstwa w firmach zaj-
mujgcych sie takimi badaniami jest wprost dedykowany ustawowo czy tez na podstawie
innych rozwigzan. My nawigzujemy wta$nie do tych modeli i postanowiliémy wptynaé
na zmiane tego standardu, ktory jakos uksztaltowat sie bezwiednie w Polsce.

W Polsce mieliémy do czynienia z kilkoma badaniami. Dwa gléwne to bylo i jest dla
telewizji badanie Nielsena, a dla radia badanie prowadzone przez firme Kantar na zle-
cenie Komitetu Badan Radiowych, komitetu zrzeszajacego nadawcow radiowych, czyli
takiego zalazka porozumienia, ktory rzeczywisScie powstal, ale niestety obejmowatl
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tylko nadawcow komercyjnych. Tam nie ma i nigdy nie byto Polskiego Radia ani zadnej
ze spolek radia regionalnego.

Podstawowe zastrzezenie do tych badan byto takie... OczywiScie mozna sie spierac,
czy tam sa jakie$§ nadreprezentacje, skrzywienia, czy te wyniki na pewno sg obiektywne
— to moglyby by¢ niekonczace sie dyskusje, ale one bylyby rozwigzane jednym prostym
posunieciem, gdyby wszyscy mieliby dostep do tych badan, do metodologii, do sposobu
tworzenia, do sposobu wazenia wynikow itd. Czego$ takiego nie bylto. Od 30 lat méwi sie
o tym, ze trzeba stworzy¢ w Polsce taki JIC, ze trzeba stworzy¢ porozumienie nadawcow,
reklamodawcow itd, ale przez 30 lat nic sie nie wydarzyto, wiec Krajowa Rada podjeta
to wyzwanie i oglosiliSmy, ze tworzymy wlasne badanie. Nie kontra rynkowi, tylko dla
rynku, wspélnie, natomiast majg byé nowe zalozenia tego badania.

Dodatkowym bodZcem okazalo sie to, ze jest konieczno$¢ stworzenia zupelnie nowego
wzoru badan, dlatego ze dzisiaj zupelnie zmienila sie konsumpcja mediow. Dotychcza-
sowe metody mozna by uznac za wystarczajace, jezeli mamy do czynienia z jednym
odbiornikiem w mieszkaniu, w gospodarstwie domowym, gdzie wszyscy siadajg i wsp6l-
nie ogladaja telewizje. Jeszcze 10, 20 lat temu mozna bylo takie badanie uzna¢ za miaro-
dajne. Dzisiaj odbieramy telewizje na telefonach, na laptopach, coraz rzadziej na duzych
telewizorach, a na pewno juz nie wspélnie w domowej wspélnocie i dlatego takie badanie
jest anachroniczne, po prostu staje sie anachroniczne.

Dodatkowym Zrdédiem, motywacjq i inspiracja dla nas jest fakt, ze rozwija sie tele-
wizja internetowa, czyli platformy internetowe. To sami nadawcy do nas przychodzili
i mowia: dobrze, nam zalezy na dotarciu do widz6w, ale nie mozemy pozwoli¢ sobie na to,
Ze program nasz, nasz content, w ktéry zainwestowaliSmy i jest emitowany gdzie§ przez
jaka$ platforme w Internecie jest kompletnie niezmierzony, bo my mnie mamy zadnej
informacji. To jest dla nas widz stracony, tzn. my tracimy tutaj bardzo realne budzety.
Jak sie okazalo, realne to jest kilka, kilkanaScie procent, tak? Tyle tracg na tym nadawcy,
wiec to jest koniecznosc. Po prostu, stworzenie tego typu badan jest koniecznoScig.

Dodatkowo jeszcze, kolejnym argumentem sg mali nadawcy i to jest chyba najbardziej
tutaj, w tym momencie, dla mnie czuly i wazny argument. Maly nadawca nie ma dzisiaj
szans na globalnym, gigantycznym rynku, gdzie zderzajg sie interesy duzych koncer-
noéw, zaistnienia ze swoim contentem, bo nie ma szans rozliczen reklamowych, dlatego
ze nie ma szans... nie istnieje w tego typu badaniach. Zal6zmy, ze mamy mata lokalng
telewizje, ktéra pelni bardzo wazng funkcje dla spolecznosci lokalnej. Tak naprawde nie
jest ona w stanie zdoby¢ reklamodawcow, ktorzy znalezliby sie na tym lokalnym rynku,
dlatego ze dotychczasowe badanie, zaden Nielsen ani Kantar go nie pokaze. Nikomu nie
bedzie zalezalo na tym, zeby go pokazac, bo to jest po prostu zbyt maty podmiot, zeby
dodatkowo inwestowaé w badania tak malych audytoriow.

Nasze badania, jednozrodlowe badania, gdzie mierzymy i radia, i telewizje, i Internet
w jednym panelu plus wykorzystujemy nowe technologie do tego, zeby okre§li¢ audytoria
w platformach telewizyjnych czy w radiu cyfrowym, czy w telewizji hybrydowej, uwzgled-
nia roéwniez takich matych nadawcow i daje im szanse na rozwdj. To jest niestychanie
istotne takze dla lokalnego radia, ktore dzisiaj... Mozliwosci rozwoju lokalnego radia
wlasciwie sie skonczyly i jezeli nie wesprzemy ich w postaci dobrego narzedzia do wyka-
zywania swojej skuteczno§ci, rowniez tej marketingowej, to nie majg szansy na dalszy
rozwdj. Stad potrzeba takich badan. Po pierwsze — jasno§é¢ rozliczen. My nie chcemy
mieé czarnych skrzynek. Podstawowe zastrzezenia do dzisiejszych badan, na przy-
klad do Nielsena jest takie, ze nikt nie ma dostepu do metodologii, do tego co wynika
z badan zalozycielskich, jak sg dane surowe wazone itd. Nie chcemy czarnych skrzynek.
Chcemy stworzy¢ badanie, ktore bedzie transparentne i dostepne dla kazdego, i kazdy
bedzie mogt to weryfikowaé. Chcemy wykorzystywania nowych technologii, a nawet nie
chcemy, tylko musimy wykorzystywac te technologie. Przykladem dzisiejsze badania
radia, tak? Badanie, tak naprawde, posiadania §wiadomosci przez tego odbiorce pozycji
marki, rozpoznawalno§ci marki, a nie faktycznej stuchalnosci, wiec to nie sg juz tech-
nologie, ktérymi dzisiaj mozna przekonaé¢ reklamodawcow. Jeszcze niektoérzy nadawcy,
ktorzy korzystnie wychodzag w takich badaniach, przywigzali sie do tych metod, ale
tylko dlatego, ze moga utrzymac status quo, a my chcemy to przetamac nie dlatego, zeby
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z nimi walczy¢, tylko zeby stworzy¢ jedng wspolna, wiarygodng walute, w ktorej wszyscy
beda sie mogli rozliczaé. I malo tego, liczymy, ze ten rynek reklamy w Polsce wzro$nie,
ze to tez wplynie na rozwd;.

To tyle tytulem wstepu, panie przewodniczacy. OczywiScie jest tutaj dyrektor Kra-
jowego Instytutu Mediow, ktory powstat 31 grudnia zeszlego roku, wlasnie do realiza-
cji tego zagadnienia. Krajowy Instytut Mediéw jest instytucjg gospodarki, budzetowa,
powotang przez przewodniczacego KRRiT. W instytucie sg nie przede wszystkim, ale
tylko specjaliéci z tej branzy, osoby, ktore pracowaly w kazdym obszarze dotychczaso-
wego rynku badan mediéw elektronicznych i doskonale wiedza, jak sie zmierzyé z tym
tematem, z tym zagadnieniem. Znajg sie na tym znacznie lepiej niz ja i bedg potrafity
odpowiedzie¢ na wszystkie pytania.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Bardzo dziekuje panu przewodniczgcemu i teraz prosze dyrektora Mirostawa Kalinow-
skiego, aby przedstawit krociutko Krajowy Instytut Mediow i dopowiedzial nam cos$ jesz-
cze na temat realizacji programu Telemetria Polska. Prosze bardzo, panie dyrektorze.

Dyrektor Krajowego Instytutu Mediow Mirostlaw Kalinowski:

Witam panstwa serdecznie. 30 marca 2020 r. strona rynkowa, czyli przedstawiciele
nadawcow, reklamodawcow i agencji mediowych podpisali tzw. zloty standard badan
mediéw w Polsce, w ktorym w pelni opisano potrzeby polskiego rynku mediow w zakresie
pomiaru jednozrodlowego, czyli opisujacego populacje Polakéw jako populacje internau-
tow, telewidzow oraz stuchaczy. Jest to niezwykle trudne, gdyz jak przed chwilg mowit
pan przewodniczacy, content wideo i content audio mozemy znalezé takze w Internecie,
kazdy z nas jednocze$nie moze ogladac i stuchaé, poswieca¢ swoj czas na korzystanie
z kilku mediow jednocze$nie.

W maju grupa badaczy z Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji rozpoczeta wspotprace
z przedstawicielami mediow telewizyjnych, Internetu, strony zakupowej, tj. reklamo-
dawcow oraz radia nad badaniem jednozrodlowym, nad badaniem zalozycielskim, gdyz
aby stworzy¢ optymalne badanie, optymalne panele rynkowe do pomiaru wszystkich
mediow uwzgledniajgce wszystkie pasma nadawania, budzetéw czasow, zweryfikowa-
nia na czym Polacy... na jakich sprzetach, przy pomocy jakiego software’u Polacy ogla-
daja, stuchaja, uzywaja Internetu, trzeba najpierw stworzy¢ badanie przesiewowe, tzw.
badanie zalozycielskie, ktére odda idealnie proporcje. Wspélnie stworzyliSmy koncepcje
badania zalozycielskiego, ktore, zgodnie z idea, ze bedziemy je prowadzi¢ z rynkiem i dla
rynku, jest stale konsultowane i bedzie prowadzone transparentnie, tak aby mogto sta¢
sie zrédtem tych uniwerséw, czyli tych proporcji, wag w tych panelach dla panelu, ktory
ma stworzy¢ potem strona rynkowa oraz dla paneli, ktére juz sa obecne na rynku, tak
aby dziataly one w sposob transparentny.

Ta sytuacja stala sie pretekstem do zalozenia Krajowego Instytutu Mediéw, ktory
ma sie tym wladnie zajaé. Zgromadziliémy u nas ekspertéw zajmujacych sie tego rodzaju
badaniami jeszcze przed chwilg po stronie Kantara, po stronie Gemiusa, po stronie Nie-
lsena, zatwierdziliémy plan finansowy do marca zesztego roku i rozpoczeliémy pilotaze
tego badania zalozycielskiego.

Ideg pierwszego badania zalozycielskiego byta budowa pomiaru niezaleznego od jakie-
gokolwiek nadawcy, od zadnego medium wraz z koncowg mozliwoscig modelowania,
ustalaniem pozycjonowania typologii konsumentéw polskich mediow ze wzgledu takze
na mozliwosci zakupowe, czyli mozliwosci wyliczania ROI. Co to oznacza? W naszym
badaniu najpierw weryfikujemy przy pomocy metody pantry check, na jakich sprzetach
Polacy konsumujg media, czyli ogladaja i stuchajg, nastepnie weryfikujemy, jakie budzety
czasu poswiecajg w dzien powszedni i w dni Swigteczne, a nastepnie z tego poszukujemy
uniwersa, przy pomocy ktérego powstajg panele walidacyjne z miernikami obecnymi
na rynku, tak aby moc jednocze$nie weryfikowaé poziom odchylenia dla kazdego z tych
miernikéw, aby byl on calkowicie transparentny dla rynku i ukazywal uzytkownikom
badan mediow, jak dzialajg obecne panele, a takze jak ma dzialaé¢ przyszly panel stwo-
rzony przez rynek.
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Przewodniczacy Rady Metodologicznej ds. Return Path Data KRRiT Marcin Grabowski:

Uzupelniajgc wypowiedz przedmowcy — badanie zalozycielskie, drodzy panstwo, tak
naprawde jest po to, zeby wiedzieé¢, w jaki sposéb zbudowaé odpowiednig prébe badaw-
czg, statystyczna, ktoéra bedzie mogla w miarodajny sposob odzwierciedli¢, jak Polacy
konsumujg media w postaci telewizji, radia i Internetu. Po to sg te wszystkie badania
zalozycielskie. Ten pantry check to jest nic innego, jak zbadanie, jakie sa urzadzenia
w gospodarstwie domowym. To jest oczywiscie teraz do§¢ mocno utrudnione przez pan-
demie, natomiast my w ramach tego projektu wprowadzimy ré6znego rodzaju mieszane
techniki badawcze, zeby mozna bylo stworzy¢ taki punkt referencyjny, czyli kazdy, kto
bedzie chcial w Polsce budowaé panel mierzacy konsumpcje mediéw, bedzie wiedzial,
zgodnie ze zlotym standardem, czyli tym o czym powiedzial pan dyrektor, a wiec pelng
narzedziowg ankieta, ktora byla uzgodniona z calym rynkiem - podkresle: z rynkiem
reklamodawcow, nadawcow, z rynkiem radia i z rynkiem Internetu — to jest uzgodnienie,
ktore zostalo zaakceptowane prawie dwa lata temu i w oparciu o to budujemy odpowied-
nig strukture panelu, zeby mozna bylo potem miarodajnie zmierzy¢, wyposazajac te
osoby w odpowiednie mierniki, jaka jest ta konsumpcja jednozrodtowa.

Co to znaczy jednozrodlowosc? To znaczy, ze dany panelista jest badany na okolicz-
no$¢ konsumpgji, jezeli chodzi o telewizje, Internet i radio jednoczesnie. To jest ta jed-
nozroédlowosc. Dzisiaj mamy na rynku taka sytuacje, ze kazde z mediow jest badane
inna metodg statystyczna i dopiero w nastepnym kroku te metody statystyczne Igczone
sg w spos6b mniej lub bardziej uzasadniony merytorycznie. Kazdy reklamodawca czy
kazdy kto buduje jakgkolwiek kampanie informacyjna, bo to nie dotyczy tylko reklamy,
dotyczy tez kampanii informacyjnych, kazdy kto buduje takg kampanie musi ja, z reguly,
opiera¢ na kilku mediach jednocze$nie. To nie jest tak, ze to dotyczy tylko jednego
medium, a w zwigzku z tym, zeby zrobi¢ to odpowiednio, transparentnie i dobrze stra-
tegicznie oraz mie¢ wiedze na ten temat jak to jest prowadzone, dobrze jest mie¢ jedno-
zrodlowy panel, gdzie te wszystkie trzy media sg mierzone jednocze$nie na podstawie
miernika, w ktory jest wyposazony dany panelista.

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:

Wezesniej oparliSmy sie na pracach prowadzonych w Instytucie Lgcznosci i w NASK,
prace dotyczace dzialania telemetréow, dzialania miernikow, jezeli chodzi o Instytut
Lacznosci w zakresie budowy paneli, a jezeli chodzi o analizy chociazby stuchalnoSci
poza domem, to na efektach fuzji pomiedzy firmami Gemius i Nielsen, tematem bardzo
no$nym. Z kolei w NASK-u, jezeli chodzi o RPD, weryfikowali§my, jak przy pomocy tegoz
badania zalozycielskiego oraz powstalego przy nim panelu kalibrowa¢ dane zwrotne
ze wszystkich set up box-6w obecnych na podstawie umow.

Przewodniczacy Rady Metodologicznej ds. RPD KRRiT Marcin Grabowski:

Przekladajac to na polski, generalnie jest tak, ze mamy zbudowang pule operatorow,
ktorzy moga przekazywac podstawowe dane RPD, tzn. jak dekoder pracuje, w ktorym
momencie sg wySwietlane konkretne kanaly i ktére programy. To jest o tyle istotne,
ze dzieki temu mozna mieé tzw. spis z natury, czyli takie narzedzie, ktore de facto nie
jest pomiarem, tylko jest miernikiem samo w sobie, bo dekoder wy$wietla te informacje.
W zwigzku z tym mozna to skalibrowac, czyli ten panel statystyczny budowany w opar-
ciu o badanie zalozycielskie moze by¢ dodatkowo poprawiony jako$ciowo, zwalidowany
w oparciu o dane, ktore ptyna z set up box-6w, upraszczajac — z dekoderéw. Tak, ze tak
powiem, funkcjonuje ten przeptyw.

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:

s.k.

Zasada naszego dzialania jest wspolpraca z kazdym elementem, z kazdym interesariu-
szem rynku mediowego, zaréwno z nadawcami, jak i z operatorami, tak aby jednocze-
$nie, budujgc ten mechanizm badawczy, ktory ma by¢ tez poligonem dla rynku mediow
przy tworzeniu panelu przez tenze rynek zgodnie ze zlotym standardem, kierowac sie
wysoka jakos$cig metodologiczna, zeby ten proces produkeji danych byl transparentny,
a takze, aby byt ciggly i systematyczny zaraz po wdrozeniu w faze produkeyjna po okre-
sie pandemii.
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W obrebie KIM-u zgromadziliémy ekspertow, ktorzy jeszcze przed chwilg pracowali
w firmach badawczych. Aneta Tyborowska, tu obecna, kieruje dzialem badan, mamy
Departament Paneli Walidacyjnych prowadzony przez ekspertow, ktérzy prowadzili
takie panele na rynku, Departament Wiedzy gromadzacy informacje, jak takie badania
i tego rodzaju pomiary przebiegaja we wszystkich innych krajach na §wiecie, tak aby
wiedzieé, jakie sa dobre, ale i zle praktyki w historii tychze badan w innych krajach.
Mamy takze Departament Rozwoju Technologii, ktéry analizuje rozwdéj technik zbiera-
nia danych, w szczegblnos$ci miernikéw oraz Departament Analiz, ktéry pomoze takze
stronie rynkowej zbudowac¢ mechanizmy i algorytmy pozwalajace laczy¢ wszystkie cechy
w obrebie zbieranych przez nas danych.

Samo badanie zalozycielskie jest badaniem, ktére w swojej fazie produkcyjnej
bedzie oparte na 30 tysigcach gospodarstw zrealizowanych na operacie TERYT GUS
ijest to wywiad z glowa gospodarstwa domowego. W badaniu bedziemy mierzyé¢ btad
statystyczny i podawaé odchylenie. Tym samym zbierzemy rocznie informacje dla
60-62 tysiecy Polakow, jednocze$nie rekrutujac do paneli walidacyjnych. Obecnie kon-
czymy pilotaz, pierwsze 5 tysiecy gospodarstw. ZgromadziliSmy juz 11-12 tysiecy pomia-
row osob, tak aby wkroétce przejsé¢ do fazy produkcyjnej, ktoérg realizujemy z firmami
badawczymi, ale realizujemy tez sami poprzez grupe rachmistrzow, ktérg zbudowalismy,
zeby bylo to uniezaleznione od dotychczasowego rynku badawczego i mogto zbierac row-
niez informacje oraz tworzy¢ dobre praktyki na temat prowadzenia tego typu badan
losowych i budowania paneli dla rynku.

Jaka wiedza plynie z badania zalozycielskiego? Badania wskaznikéw kompetencji
kulturowych, badania... wskazniki mediowe, oczywiscie, braki i bariery, jezeli chodzi
o uzywanie poszczegélnych mediow. Obecnie panstwo mogliscie zobaczy¢ w mediach,
ze badania prowadzone przez KIM dotyczg refarmingu DVB-T2. Zbieramy informacje,
ile telewizorow, szczegélnie z naziemnej telewizji cyfrowej, moze odbierac sygnatl zgod-
nie z DVB-T2 HEVC, na ile jest przygotowanych i jak budowaé¢ kampanie informacyjna
w oparciu o rekonesanse. Tymi informacjami dzielimy sie zaréwno z Ministerstwem
Cyfryzacji, takze z nadawcami, tak aby moc moderowaé ten proces i wspomagac rynek,
§rodowisko w wymianie sprzetu. Dalej mamy typy konsumpcji mediéw, typy kulturowe,
profile demograficzne kazdego rodzaju stuchaczy, wskazniki marketingowe takie jak sita
nabywcza, optymizm konsumencki... Obecnie prowadzimy takze rozmowy z Gtéwnym
Urzedem Statystycznym na temat zbieranych przez nas informacji, gdyz tego typu infor-
macje nigdy wezesniej nie byly w Polsce zbierane. Do§é powiedzieé, ze takie badanie zalo-
zycielskie, badanie dla Internetu, nigdy w Polsce nie bylo realizowane. Nie bylo badania,
ktore moze nam powiedzieé, jak wyglada populacja internautéw do populacji Polakow.
To jest pierwsze badanie, ktore to bedzie robié¢, a jednocze$nie weryfikowac, na ile ci
ludzie sg jednocze$nie konsumentami telewizji konsumentami contentu audio, na ile
w formie linearnej, czyli nadawania caly czas, a na ile w formie podcastowej, bibliotecz-
nej, to co obecnie kroluje, jezeli chodzi o miodsze pokolenie.

Jaka jest nasza mapa drogowa? W tej chwili rozpoczynamy ciagla realizacje badania
zalozycielskiego po to, aby zbudowac panele walidacyjne, po to, zeby tez jednoczes$nie
nawigzac do dotychczasowych walut obecnych na rynku, internetowej i telewizyjne;j,
i wspdlnie z nimi stworzy¢ mechanizm estymujacy dane zwrotne zaréwno z sygnatu
naziemnego oraz kablowego, internetowego. Po udostepnieniu tych danych planujemy
modelowanie i wyliczanie Return of Investement, i badanie efektywnoSci kampanii
reklamowych, jezeli chodzi o narzedzie, ktore chcemy oddaé¢ rynkowi do uzycia.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Dziekuje bardzo. Rozumiem, ze jesli chodzi o wprowadzenie to bedzie cato§é. Dziekuje
panu przewodniczacemu i panu dyrektorowi oraz jego wspolpracownikom. Otwieram
dyskusje. Na poczatek panstwo postowie. Kto z panstwa postow chcialby zabrac glos?
Pani poset Paulina Matysiak, prosze bardzo.

Posel Paulina Matysiak (Lewica):
Dzien dobry, bardzo dziekuje za przedstawienie tej informacji. Na poczatek mam kilka
krotkich, bardzo konkretnych pytan. Przede wszystkim o ten panel, o ktérym panowie
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mowili. Cheiatabym sie dowiedzie¢, na ile urzadzen obecnie jest zaprojektowany i ile
pracuje, i czy jest tutaj jaki$ pomyst rozszerzania tego panelu?

Chcialabym sie tez dopytaé o podmioty prywatne, bo usltyszeliémy, ze rynek komer-
cyjny zgodzit sie na pewien standard tych badan, widzi potrzebe badania, zwlaszcza
rynku internetowego i konsumpcji mediéw w Internecie. Czy mozna powiedziec¢, jakie
to sg media, kiedy to bylo? Czy to jest jakby tylko zgoda na te pierwsze badania zalozy-
cielskie?

I pytanie tez o przysztosc, bo wydaje mi sie, ze rok lub péitora roku temu tez rozma-
wialiSmy na posiedzeniu Komisji o tym, ze poczatkowo byla idea, zeby powolac rowniez
spoltke. Co dalej? Co dalej po tych badaniach? Jak bedzie wygladala przysztosc? Ile jesz-
cze bedg trwaty te badania? MySle, ze to na poczatek. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS): )
Dziekuje bardzo pani posel. Pan posel Jacek Swiat, prosze bardzo.

Posel Jacek Swiat (PiS):
Chciatem dopyta¢ na ile te badania, juz przyszle, nie te wstepne, ale juz te zasadnicze,
merytoryczne, bedg dostepne powszechnie i jak nadawca, na przyklad malego komercyj-
nego radia czy portalu, bedzie mégl z nich ewentualnie skorzysta¢? Czy takie badania
beda ptatne i jakie to bedg ewentualnie koszty?

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Dziekuje panu postowi. Czy jeszcze kto$ z panstwa postéw chciatby zabraé glos? Jesli
nie, to poinformuje, ze w miedzyczasie dotart do nas prezes Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej pan Jerzy Straszewski. Witamy serdecznie pana prezesa.
Czy zanim przejdziemy do udzielania odpowiedzi kto$ z naszych gosci chcialby sie
jeszcze wypowiedziec?

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:
Moze kto§ ze strony rynkowej, z ktorg budowaliSmy...

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Chwileczke. Zdaje sie, ze zglasza sie pan prezes Straszewski, tak? Prosze bardzo.

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:
Panie przewodniczacy, jezeli chodzi o odpowiedz na pytania, to oczywiScie mozemy odpo-
wiedzie¢ w tej chwili.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
To za chwile, bo jeszcze mogg by¢ pytania, panie przewodniczacy.

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:
Rozumiem.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Widze, ze sg jakie§ klopoty techniczne. To moze w miedzyczasie jeszcze pan posel Jaro-
slaw Rzepa, a p6zniej pan prezes Straszewski. Prosze bardzo, panie posle.

Posel Jarostaw Rzepa (KP):
Dziekuje, panie przewodniczacy. Szanowne panie i panowie postowie, szanowni goscie,
mam takie pytanie: na ile panstwo oceniacie, ze to wszystko co robicie wplynie na opty-
malizacje infrastruktury wlasnie dzieki wynikom badan, ktére zostang wykonane? Jak
panstwo analizujecie ten watek w swoich badaniach? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Dziekuje, panie poSle. Teraz pan prezes Jerzy Straszewski.

Prezes Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej Jerzy Straszewski:
Dzien dobry panstwu, bardzo dziekuje za zaproszenie, tym bardziej ze byly ograniczenia
w liczbie osob, ktére moglyby uczestniczyé w dzisiejszym posiedzeniu. Gdyby nasi kole-
dzy operatorzy i nadawcy lokalnych stacji telewizyjnych i radiowych mogli dzi§ uczest-
niczy¢ w obradach Komisji, to pewnie by tutaj zabraklo miejsca.
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Chcialtbym podziekowa¢ zaréwno panu przewodniczacemu Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, jak i przewodniczgcemu Komisji za to, ze panstwo podjeliscie taki temat.
My od wielu lat walczymy o to, zeby na rynku telewizyjnym i radiowym byl wlaSciwy
tad. Nie wiem, czy to dobre slowo i czy warto teraz go uzywag, ale w kazdym razie chodzi
o to, ze staramy sie, zeby byla na rynku sprawiedliwos¢ i zeby zaré6wno duzi, jak i mali
nadawcy mieli r6wne szanse uczestniczenia w rynku reklamowym. O tym pan prze-
wodniczacy wspomnial w swoim wystapieniu i z tego powodu od wielu lat... od kilku lat
wspolpracujemy z Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w tym temacie, teraz z Instytu-
tem Mediow, bo to dla nas jest duza szansa uzyskania rownych praw w stosunku do tych
wielkich nadawceéw. Nie bede ich tutaj wymienial.

W badaniach, ktore byly przeprowadzane wycinkowo, jeszcze nie w oparciu o bada-
nia zalozycielskie, okazalo sie, ze w niektorych miastach czy tez... Z badan wychodzito,
ze telewizje lokalne, na przyktad w Lodzi, osiggaly znacznie lepszy wynik ogladalnosci
niz telewizje regionalne czy tez telewizje ogolnokrajowe. Dla nas jest to duza szansa
rozwoju tych telewizji i tutaj wspoétpracujemy zarowno z NASK, jak i z CBR i mysle,
ze przyszly rok bedzie rokiem, kiedy rzeczywiScie bedziemy mogli skorzystaé z tych
badan, a nie tylko liczy¢ na to, ze one beda.

Dziekuje panu przewodniczacemu za trud i wytrwalos¢ w tych badaniach, chociaz
moze nie tyle w badaniach, ile w organizacji tych badan. Jezeli panstwo mielibyScie
do nas pytania o to, jak widzimy nasz dalszy udzial w tym zakresie, to jestem do pan-
stwa dyspozycji. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje panu prezesowi, a do listy sprawcow dzisiejszego posiedzenia Komisji dodam
jeszcze panig posel Pauline Matysiak, ktora zglosita ten temat do programu pracy Komi-
sji.

Prosze bardzo, kto jeszcze chcialby zabraé glos z naszych goéci? Weze$niej moze jesz-
cze pan posel Piotr Adamowicz, prosze bardzo.

Posel Piotr Adamowicz (KO):

Dziekuje, panie przewodniczacy. Szanowni panstwo, wiele ciekawych informacji - pyta-
nie konkretne: kiedy, w waszej ocenie, telemetria wejdzie w zycie i zacznie dzialaé peing
parg? Jakg mamy perspektywe czasowg?

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje panu postowi. Teraz oddaje glos goSciom, tylko prosze sie przedstawiac, bo nie
wszystkich z panstwa rozpoznaje. Prosze bardzo.

Przedstawiciel TVP Marcin Klepacki:

10

Marcin Klepacki, Telewizja Polska. Chcialbym dodac jedng kwestia, a mianowicie taka,
ze na przestrzeni ostatnich lat nastepuje przeniesienie atencji widza z tych mediow
tradycyjnych do mediéw internetowych, gtéwnie globalnych koncernéw. Jesli panstwo
popatrzycie na to jak wygladaja statystyki, to w Internecie krolujg gtéwnie globalne
koncerny zagraniczne, natomiast w sytuacji, w ktorej ten pomiar telewizji nie obejmuje
wszystkich mechanizméw ogladania, czyli takze oglagdania na smartfonach, na table-
tach, na komputerach, rzeczywisto$c¢ wyglada tak, ze wyniki, ktore widzimy i z ktorych
jesteSmy rozliczani, a takze jako nadawca publiczny chcialem zwrdci¢ uwage — wedtug
ktorych poniekad produkujemy tez content, bo to jak wyglada zainteresowanie widza
mierzg wiasnie wyniki ogladalnoSci, wiec jezeli mamy produkowacé tresci okreslone
misyjnie, opisane w Karcie Powinnosci, chociazby w zakresie tzw. kultury wysokiej,
to jezeli w tych wynikach coraz mniej jest widoczna ogladalno§é tych pozycji progra-
mowych, ktore majg stosunkowo nieduze wyniki, to automatycznie konkluzja jest taka,
ze nie warto tego produkowac, bo nikt tego nie oglada.

Poprawa tych badan, rozszerzenie tych badan i zmodyfikowanie tych badan, potgcze-
nie tego tradycyjnego Swiata badan, bo telewizji w stu procentach nie da sie badac tak jak
Internetu, bo telewizor... za tym telewizorem nie ma okreslonego uzytkownika i jezeli
tego nie potgczymy, to z punktu widzenia mediow telewizyjnych, i to nie tylko nadawcy
publicznego, ale wszystkich telewizji w Polsce, bedziemy po prostu coraz mniej widoczni
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i bedzie to wplywalo bezposrednio na to, jaka jest jako§¢ produkcji telewizyjnych, ktore
sa produkowane. Tak chcialem uzupetnié¢, dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje bardzo. Kolejny gos¢, prosze uprzejmie.

Przedstawiciel TVP Wojciech Kowalczyk:

Wojciech Kowalczyk, Telewizja Polska. Szanowni panstwo, chcialem podziekowaé
za to pytanie odnoénie zlotego standardu, bo to jest taki element, ktéry tgczy potrzeby,
o ktorych méwil przewodniczacy KRRiT oraz potrzeby rynku reklamowego. Rynek
nadawcow — i prywatnych, i komercyjnych — uzgodnil wraz z reklamodawcami i repre-
zentujgcymi ich agencjami jakich badan by potrzebowal, zeby one mogly sta¢ sie stan-
dardem w rozliczeniach pomiedzy nadawcami a reklamodawcami. Chodzi m.in. o takie
zasady, jak wykorzystywanie najnowocze$niejszych mozliwych dostepnych technologii
czy transparentnosc zbierania danych, potem rozliczania sie pomiedzy stronami, a takze
mozliwo$¢ dopuszezenia na przyklad audytu. Dzieki temu, wlasnie dzieki temu standar-
dowi, do ktérego kazdy moze zajrzeé, bo jest on na przykiad opublikowany na stronie
MOC TV, czyli organizacji skupiajacej nadawcow telewizyjnych, jest pewnego rodzaju
pewnosé, ze badanie, o ktérym mowil przewodniczacy Kolodziejski, nie bedzie badaniem
tylko do sprawdzania, jak sie oglada czy jak sie slucha, ale moze to by¢ tez standard
do rozliczen reklamowych, zeby mie¢ kontrole z drugiej strony, tzn. ze strony rynku
reklamowego oraz uznanie ze strony rynku reklamowego, dzieki czemu nie bedzie
to wylacznie twor czysto akademicki. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Bardzo dziekuje. Czy kto$ jeszcze ? Prosze, moze najpierw pan siedzacy po mojej lewej
stronie.

Czlonek zarzadu Zwigzku Pracodawcow Ogolnopolskich Mediow Telewizyjnych
»MOC TV” Przemystaw Broniszewski:

s.k.

Przemystaw Broniszewski, jestem czlonkiem zarzadu zwigzku pracodawcow nadaw-
cow telewizyjnych ,MOC TV” i chcialem przekaza¢ pare kluczowych informacji, ktore
mogg panstwu rozjasnié te sytuacje. My§le, ze istotne jest tez to, co pan przewodniczacy
rozpoczal pare lat temu, a co spowodowalo, ze polski rynek zaczal sie zastanawiac, jak
media telewizyjne, internetowe, radiowe sg mierzone i ewidentnie przez ostatnie dwa
lata dziatania zwigzku ,,MOC TV” widzimy, ze jest wielki problem z tymi badaniami
mediéw w Polsce.

Doktadnie wiemy czego chcemy, tak? Jak zwrocil uwage kolega z TVE, opublikowa-
lismy dokument ,,Zloty standard badania mediéw”, natomiast bardzo trudno jest dojs¢
do tego momentu, kiedy te nowe badania beda, zwazywszy ze borykamy sie tutaj tez z roz-
nymi podmiotami prywatnymi, ktére tymi badaniami mediéw w Polsce zarzadzaja. Mysle,
ze to co na pewno w najblizszych latach chcieliby$my osiggnaé, to doprowadzic do takiej sytu-
acji, zeby konkretne grupy nadawcow mialy swoj udzial w tych badaniach, bo tak jak radio
w tej chwili jest mierzone w ramach porozumienia KBR, bo to nie jest zadna organizacja,
tak jak Internet jest gdzie§ zarzadzany na poziomie tego badania przez spétke PBI, to jezeli
chodzi o nadawcow telewizyjnych, to oni w zaden sposob nie zarzadzajg tym badaniem tele-
wizyjnym i to jest gruby problem z perspektywy nadawcow.

Mieliémy i dalej mamy takg nadzieje, ze uda sie to w najblizszym czasie uporzadko-
wad, ale nie jest to biznesowo latwa kwestia. MyS§le, ze te dziatania, ktore sg realizowane
po stronie KRRiT troche nam w tym pomagaja, zeby ruszyc ten rynek, ruszy¢ te sytuacje
tak, zeby to badanie méc w przyszloSci przejaé. To do czego doszliSmy w toku ostatnich
prac to duze poczucie, ze powinien powstaé¢ JIC, ze powinna w Polsce powstaé nad-
rzedna, duza organizacja, ktora jest zrzeszeniem, w naszej ocenie federacja, zwigzkiem
pracodawcow, ktorzy skladajg sie na czworokat mediow, czyli Internet, radio, telewizja
i strona zakupowa rozumiana jako reklamodawcy, domy mediowe i agencje reklamowe.
Te wszystkie organizacje powinny, wiasnie w formie takiej federacji, zacza¢ zarzadzaé
tymi badaniami mediéw w Polsce. Bez tego bedzie bardzo trudno pdjsé do przodu.
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MOC telewizyjny bardzo mocno pcha do przodu sprawe powstania JIC. W zasadzie
w ubieglym miesigcu skonczyliémy tworzyc statut takiej organizacji jak JIC i doktad-
nie wiemy, jak taka organizacja moglaby wygladac na poziomie biznesowym. Mamy tez
nadzieje, ze w najblizszych tygodniach uda sie to u nas przegltosowaé na poziomie wal-
nego zgromadzenia i doprowadzi¢ do rozpoczecia duzej dyskusji rynkowej, zeby wla-
$nie ten JIC moégl zostaé powolany. Bez powolania takiego JIC ciezko bedzie zarzadzac
tg waluta.

Warto tez zwroci¢ uwage, jezeli mowimy w ogole o walucie, ze ta waluta to naprawde
sg ogromne pienigdze i dzieki tym badaniom rozliczane sg wszelkie kampanie, czy
to radiowe, czy telewizyjne, czy internetowe w Polsce. Jezeli w mediach pojawiajg sie
jakiekolwiek watpliwoS§ci dotyczace badania telewizyjnego, radiowego czy internetowego,
to jest to bardzo duzy problem zaréwno dla nadawcow, wydawcow jak i marketerow,
ktorzy tez od wielu lat zglaszajg réznego rodzaju watpliwosci w tym zakresie.

Chcialem tez podkre§li¢, ze na poziomie dzialan Krajowego Instytutu Mediéw, takze
dzieki roznego rodzaju rzeczom, ktére KIM robi, w dyskusjach coraz bardziej zblizamy
sie do celu, ktory chcemy osiagngc. MOC TV zamoéwit w Krajowym Instytucie Mediow
badanie dotyczace DVB-T2 HEVC i mysle, ze to jest istotne badanie, bo tak naprawde
jeszcze na poczgtku tego roku nikt nie wiedzial, czy tak duzy problem, ktéry moze doty-
kaé¢ nawet 3 milionow gospodarstw domowych w Polsce... czy to jest tak, ze osoby, ktore
ogladajg telewizje naziemng cyfrowa, pomiedzy marcem a czerwcem przyszlego roku
beda ja dalej ogladaly, czy bedg mialy dostep do kluczowych informacji, waznych z per-
spektywy naszego kraju, czy moze bedg miaty problem. Teraz, w wyniku tych badan,
widzimy, ze ewidentnie jest problem zwigzany z dostepem do naziemne;j telewizji cyfro-
wej 1 mozliwe, ze cze§¢ z tych gospodarstw domowych bedzie mialo obraz, ale czarny.
Beda styszec tylko dzwiek.

Inne rzeczy, o ktérych rozmawiamy z Krajowym Instytutem Mediéw, to chociazby
kwestia tego, jak te JIC-ii MOC-iirdéznego rodzaju organizacje, ktore zarzadzajg
na Swiecie badaniami mediow, sg zorganizowane. Z Krajowego Instytutu Mediow MOC
TV otrzymal wlasnie ostatnio taki raport i mysle, ze to tez jest istotny dokument, ktory
nam pomoze w zrozumieniu tego, jakie powinny by¢ zalozenia biznesowe takiej organi-
zacji w Polsce, ktora zarzadzalaby takim badaniem.

Ostatnia rzecz, do ktorej bym sie odwolal, to jest wiasnie badanie zalozycielskie.
Mysle, ze warto tez zwréci¢ uwage na to, ze do tej pory w Polsce nie bylo takich badan,
dotyczacych tego, jak poszczegdlne gospodarstwa, osoby domowe korzystajg z mediow,
jakie majg urzadzenia, z jakich korzystaja, a z jakich nie korzystajg itd. To sg wszystko
bardzo ciekawe informacje, ktére moga by¢ podwaling do stworzenia p6zniej tych kon-
kretnych badan.

Zeby jeszcze nieco upros§cic¢ rozmowe o samych badaniach mediow, to mysle, ze warto
tez podkreslié, iz jesteémy w ciekawym momencie technologicznym na §wiecie i w Pol-
sce. Badania mediéw nie muszg by¢ takie archaiczne, to nie musi by¢ tak, ze sg to bada-
nia w rodzaju tych, ktére robi w tej chwili radio wypytujac co pan/pani stuchata wezo-
raj. Dzieki odpowiedniemu ustawodawstwu mozemy dojs¢ bowiem do takiej sytuacji,
ze zaczniemy zbiera¢ rézne dane, ktore bedg tez dodatkowym zrédiem informacji
w tych badaniach, bo to nie jest tak, ze teraz trzeba robi¢ wylacznie badania panelowe,
ale mozna zbiera¢ dane pochodzace czy to z telewizorow, czy z radioodbiornikéw, czy
to z r6znego rodzaju innych urzadzen lub z sieci informatycznej, z aplikacji i serwisow
internetowych. Jak to wszystko zostanie polgczone na zasadzie takiego tréjkata: badanie
zalozycielskie, panele badawcze i dane, o ktérych mowili panowie z KIM i KRRIT, czyli
RPD, tzn. Return Path Data, czyli dane pochodzace z urzadzen, jezeli to dobrze ze sobg
polaczymy, to bedziemy mieli naprawde ogromne polskie badanie, ktére dopiero nam
pokaze, jak wyglada ogladalno$é, stuchalnosc, uzycie réznego rodzaju mediéw w Polsce.

Mysle, ze to pokazuje takze pewng skale problemu i dlaczego to wszystko stoi w miej-
scu od paru lat. Jezeli to bedzie zrobione na zasadzie bardzo duzej inicjatywy po stronie
nadawcow, wydawcow, marketerow i strony rzadowej, to moze to pj$¢ do przodu, ale bez
takiego porzadnego, kolokwialnie mowigc, kopniecia, trudno bedzie doj$¢ gdzie§ dalej
z takim ogromnym projektem. Dziekuje.

s.k.
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Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Bardzo dziekuje. Prosze, nastepny méwca.

Przedstawiciel IAA Polska Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy Jakub Jasinski:

Dzien dobry, Jakub Jasinski, IAA, Polskie Stowarzyszenie Reklamy. My, jako organiza-
cja, dajemy auspicja Komitetowi Marketerow, takiej inicjatywie , think tankowi. To jest
klub marketerow dla lepszych badan, gdzie jest kilkudziesieciu reklamodawcéw w Polsce
skupionych wokot inicjatyw, ktore maja dac lepszy obraz konsumpcji mediow w Polsce.

Rzeczywiscie na stole sg 2 mld euro. 10 mld zI - to jest szacunek z polskich badan.
Niektore z badan zuzyly sie moralnie. Nie musimy z nich korzysta¢. Niektore z badan
wymagajg wcigz zrodet antropogenicznych, uzywania pilota, nie mowiac juz o dziennicz-
kach, wiec wszystko co prowadzi do metod transparentnych, do metod pasywnych zapi-
sanych w zlotym standardzie jest absolutnie wspierane przez rynek reklamy, poniewaz
daje to podstawe niezaleznego wgladu w to co kupujemy, co marketerzy kupuja i jakiego
rodzaju badania majg sobie wszywaé w swoje modelowania, w swoje surowki badawcze,
aby — tak jak wspomniatl pan dyrektor Mirek Kalinowski — mierzyé¢ zwrot z inwestycji,
bo reklama to inwestycja i wiadomo, ze reklama jest takze Polsce potrzebna. Reklama
jest dzwignia handlu.

Koalicja ,,Marketerzy dla lepszych badan” brata udzial w podgrupach, w pracach
opracowujgcych rowniez kwestionariusze z KIM, tagcznie z ekspertami z domow medio-
wych. My jako strona zakupowa, bo kupujemy reklame, powierzchnie i czas, wspieramy
te inicjatywe. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje. Teraz pani przewodniczgca Joanna Lichocka.

Posel Joanna Lichocka (PiS):

Chcialam panom podziekowac za te dwa ostatnie glosy, poniewaz dotykacie istoty pro-
blemu, tzn. problemu patologii obecnych badan, czy to telewizyjnych, czy radiowych, czy
pomiaru dostepnosci uzywania Internetu i oporu rynku, zeby te sytuacje uzdrowic. Tak,
ze bardzo dziekuje, bo to rzeczywiscie mamy obraz, ktory pokazuje, ze te badania tak
naprawde zostaly sprywatyzowane przez najwieksze stacje komercyjne i to im general-
nie ma stuzy¢. Tak przynajmniej jest na rynku radiowym. To jest zupelnie wyabstraho-
wane od rzeczywistoSci, od tego co faktycznie na tym rynku sie dzieje albo co dziaé sie
mogloby, gdyby te informacje i te pomiary byly wiarygodne.

Dlatego chcialabym zapyta¢ pana przewodniczacego... Po pierwsze, juz rozumiem,
dlaczego to trwa tak dlugo. Przeciez o tym, ze to trzeba urealni¢, uzdrowic i zrobic rze-
czywiste pomiary stuchalnosci czy ogladalnoSci, méwimy od 6 lat i konca nie widac. Cia-
gle tych pomiarow realnych nie ma. Chcialabym sie dowiedzie¢, z jakim oporem rynku
panstwo sie spotykacie, czy to jest do przezwyciezenia, czy rzeczywiscie te postulaty,
o ktérych przed chwilg mowil pan ze zwigzku pracodawcow telewizyjnych, moglyby byé
zrealizowane i czy nie jest potrzebne, ale tego zupelnie nie wiem, bo dopiero teraz przy-
szlo mi to do glowy — czy nie jest potrzebne jakie§ wsparcie ze strony czy to Komisji Kul-
tury, czy dziatan ustawodawczych, zeby wzmocnié to dgzenie do uzdrowienia sytuacji,
ktora jest po prostu patologiczna?

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje bardzo. Czy sa jeszcze jakie§ glosy? JeSli nie ma, to prosze bardzo, zaczynamy
odpowiedzi. Na poczatek pan przewodniczacy KRRiT.

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:

s.k.

RzeczywiScie tylko na poczatek, bo chciatbym, aby szczegbélowych odpowiedzi, zwlaszcza
na pytania dotyczace dalszych planow i najblizszych krokéw, udzielil bezposrednio KIM.
Natomiast nawigzujac do ostatniej wypowiedzi, moim zdaniem widaé koniec. Uwazam,
ze jesteSmy juz bardzo blisko celu, ktéry sobie wyznaczyliSmy. Przypomne, ze my bada-
nia naprawde robimy. Dzisiaj mamy juz, w ramach wspoélpracy z Instytutem Lgcznosci,
panel pasywny liczacy 1200 panelistéw, czyli bardzo pokazny. On jest budowany jako
panel walidacyjny, zgodnie z naszg umowsg. Chciatbym mocno podkresli¢, ze te dzialania
prowadzimy, i to bylo najdtuzsze, po uzgodnieniach z rynkiem. To znaczy, ze ten zloty
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standard, ktory zostal w marcu zeszlego roku, czy juz dwa lata temu wspdlnie przyjety,
byt wiasnie wykuty w pocie czola kompromis i tam byly rekomendacje - to jest gruba
ksiega, te rekomendacje — ze badania technologiczne i badanie zalozycielskie robi KRRiT,
I to wlasnie zrobiliSmy. W tym roku mamy juz przeprowadzonych 10 tysiecy wywiadow
i to w czasie pandemii. 1200 os6b jest w panelu pasywnym. PaneliSci sg wyposazeni
w mierniki, czyli odpowiednio oprogramowane smartfony, ktore nastuchuja i z dzwieku
wylapuja pewne parametry, Sci§le okreslone, potrzebne do identyfikacji danego kanatu
telewizyjnego, programu telewizyjnego czy tez radiowego i raportuja. To dziata. Rzeczy-
wiScie mam telefon, ktory na przyklad moéowi, ze stuchasz Jedynki albo Radia Kierowcow.
To juz sie dzieje.

W ramach wspélpracy z NASK mamy hurtownie danych, ktéra w tej chwili agre-
guje, dzieki umowom z operatorami kablowymi, p6t miliona dekoderéw. To sg dane z pot
miliona dekoderdw, czyli na tej podstawie mozemy juz bardzo dokladnie §ledzi¢ zacho-
wania widzow, przy czym nie chodzi tu oczywiScie o konkretnych widzéw. To nie jest le-
dzenie, to nie jest inwigilacja, to wszystko sg zanonimizowane dane, méwimy o zachowa-
niach. Mozemy powiedziec, jaki mecz jest ogladany, jaki koncert jest ogladany. To w tej
chwili jest robione, wiec nie z tym mamy najwiekszy problem.

Problem jest z porozumieniem, ale prosze zobaczy¢, ze dzisiaj mamy tu i reklamo-
dawcow, a jesli chodzi o duzych nadawcow, to jest telewizja publiczna i TVN, z ktérymi
rozmawiamy przy jednym stole i naprawde wspdlnie wypracowujemy rozwigzania.
Powstal MOC radiowy, czyli radio publiczne, wszystkie 17 rozgloéni plus duze radio
zawigzaly swoje stowarzyszenie i z nimi rozmawiamy o badaniach radiowych, jak zasto-
sowac pomiar do radia i jak go jeszcze uzupelnié. Powstal wreszcie, w koncu, troche moze
w konkurencji, MOC FM, czyli radia komercyjne powolaly swojg organizacje i to tez jest
juz jaka$ reprezentacja rynku. Przez 30 lat nic sie nie dzialo, a w tej chwili jest MOC
telewizyjny, 3 organizacje nadawcow i bardzo zaawansowane rozmowy. Mamy podpisane
porozumienie z PIKE, czyli operatorami kablowymi, tak ze mam wrazenie, ze sie dzieje
i ze te badania bedziemy mogli pokazywac.

Teraz kluczowe jest to, kiedy i w jakiej formie. Kiedy? Szybko. W pierwszej potowie
roku mozemy udostepniaé, tylko nie chcemy dewastowac catego rynku, bo to tez nie
moze byc¢ tak, ze nagle pojawiajg sie dwie waluty, a inwestorzy nie wiedza, ktore badania
brac pod uwage itd. Wiec to jest ta sprawa — proces wdrazania tych badan.

I moze jeszcze nawigzujgc do pytania pani poset o spotke, o to, ze mowiliémy o spoélce.
Czym jest, prosze panstwa, Krajowy Instytut Mediow? Jest takim mediowym GUS, czyli
jest instytucja statystyczng badajgca rynek mediéw elektronicznych i udostepniajaca
publicznie wyniki tych badan. Za pienigdze publiczne budzetu panstwa, tak jak Glowny
Urzad Statystyczny, KIM wykonuje jakie$ prace i publicznie udostepnia ich wyniki.
To sg niestychanie cenne informacje, ktére pozyskuje sie z takich badan, nie tylko
na potrzeby reklamy, komercji, ale takze na potrzeby badan w sferze kultury, badan
spotecznych, badan naukowych. Uniwersytety beda zasilane tymi badaniami, ale takze
jakie§ przedsiebiorstwa, ktore — nie wiem — w swojej dzialalnoéci tez bedg wykorzysty-
waly te badania.

Osobng rzecza jest sposob podejscia komercyjnego do tych badan, czyli rzeczona
spotka, ktéra ma sie zajaé, na przyktad, finansowaniem tego panelu. To, co ma by¢ two-
rzone na potrzeby komercyjne, ma by¢ rowniez tworzone za pienigdze rynkowe i inaczej
rozliczane. To jest wla$nie rola planowanej spotki, ale ta spétka musi juz mie¢ charakter
po pierwsze rynkowy, a po drugie — udziaty w takich podmiotach powinny mie¢ wszyst-
kie zainteresowane strony. Idealem, i to byto naszym planem, taki JIC rynkowy powi-
nien zalozy¢ spotke. Poniewaz to wymaga juz kolejnego kroku i konsensusu rynkowego
posunietego juz dalej, teraz nie jestem w stanie okresli¢, kiedy to stworzymy, ale z bada-
niem bedziemy gotowi, tak?

Do potowy roku, tak naprawde, mozemy mowié o tym, ze na bardzo doktadnych
probach bedziemy mogli okre§la¢, jak w Polsce wyglada konsumpcja mediéw. Jezeli
ze strony rynku nie bedzie determinacji, zeby stworzy¢ wspdlng organizacje, to bedziemy
z poszczegblnymi grupami, na przyktad z MOC-ami albo z poszczegolnymi nadawcami,
prowadzi¢ indywidualne rozmowy i podpisywa¢ umowy w ramach wyodrebnionej dzia-
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talnoéci komercyjnej. KRRIT nie bedzie w tym juz uczestniczyla. Po prostu my chcemy
shuzy¢ dla rynku, a nie prowadzi¢ dzialalno$¢ komercyjng. Tak to ma wyglada¢. Moge
powiedzie¢, ze w nasze]j ocenie przyszly rok bedzie rokiem przelomowym. Zaktadamy,
ze to bedzie rok przelomu. Taki mamy plan. Na dzisiaj mamy panel, tu sa dwa systemy:
Synerise i Gemius, jesli chodzi o pasywne pomiary, systemy, ktére my wykorzystujemy
i my kontrolujemy. W NASK jest hurtownia danych RPD. Teraz 0,5 miliona, a zakla-
damy, ze takie dane mozemy zbiera¢ do 5 milionéw i udostepnia¢ wyniki tych pomia-
row. Tak naprawde to bedzie... i jesteSmy w stanie prowadzi¢ dodatkowe badanie dla
lokalnych rozgltos$ni radiowych. Oprécz tego, tak jak méwiliSmy, prowadzimy prace nad
DVB-T2 nad wdrozeniem, na takie elementy...

Krétko méowige, mediowy GUS zaczyna funkcjonowac juz jak GUS, a teraz czekamy
na obudowanie tego strong komercyjna, ale tutaj to patrzymy w strone rynku i sagdzimy,
ze to raczej z tamtej strony powinna i§¢ inicjatywa. Moze pan dyrektor Kalinowski...

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Bardzo dziekuje panu przewodniczacemu, ale teraz jeszcze jeden, jak rozumiem, uzu-
pelniajacy glos w dyskusji i moze do niego tez trzeba bedzie sie odnies¢. Prosze bardzo.

Przedstawiciel TVN Radoslaw Ziolek:

s.k.

Radostaw Ziotek. Jestem tutaj w podwdjnej roli: raz — jako przedstawiciel jednego
z mediow komercyjnych, czyli TVN, a dwa - jako przedstawiciel rady nadzorczej MOC
TV i chcialem odpowiedzie¢ na dwa pytania: po pierwsze, kiedy to nastapi, kiedy uda sie
to zrealizowac¢ i drugie — czemu tak wolno to idzie. Tak naprawde to jest jedno pytanie.

Tym, co nam sie udalo dzisiaj osiggnaé w wyniku kilku lat intensywnej pracy, jest to,
ze siedzimy dzisiaj z kolegami z telewizji publicznej przy jednym stole i méwimy jednym
glosem na temat badan. Zdarzalo nam sie tez, co pewnie panstwa zdziwi, w niektérych
sprawach glosowac identycznie jak TV Republika, wiec jezeli miedzy nami istniejg gdzie$
jakie$ podzialy, to ta materia jest wielowatkowa. Z jednej strony mamy podzial miedzy
duzymi stacjami i matymi, z drugiej strony — na przyklad — miedzy TVN a Polsatem, czy
TVN a TVP bo te podzialy tez istnieja i to jest jeden z powodéw, dla ktoérych to wszystko
idzie tak wolno.

Konstruujac MOC wyszliSmy od takiej idei, ze musimy wziaé pod uwage rowno-
cze$nie interesy i duzych, i maltych. Zdaje sie, ze powiedzial to tez pan Straszewski.
W zwiazku z tym konstrukcja MOC jest taka, ze duze podmioty w nim nie dominuja,
chociaz ta naprawde moglyby, bo 3 duze stacje, czyli TVPE, TVN i Polsat majg zdecydo-
wang wiekszosc rynku. ChcieliSmy jednak uwzglednié takze potrzeby matych nadawcow
telewizyjnych i to jest dla nas taka lekcja, ze daje sie to zrobié. Nie zawsze to sie wpraw-
dzie daje zrobi¢ docelowo, ale jakby punktem wyjScia jest... W socjologii to nazywa sie
demokracjg konsensualna, czyli tak naprawde musimy doj$¢ do porozumienia, a to zna-
czy, ze gadamy tak dlugo ze sobg, tak dlugo rozmawiamy, az do tego porozumienia doj-
dziemy. To jest jeden z powodow, dla ktorych to idzie tak wolno, poniewaz nie chcemy
dzisiaj doprowadzi¢ do takiej sytuacji, ze duzi nadawcy, ktérzy maja site i maja pienigdze
- ewidentnie dominujg — TVP, Polsat i TVN narzucajg co$ malym nadawcom. To nie
o to chodzi. Nie po to sie zbieramy, nie po to jesteSmy razem w tej organizacji, zeby co$
komus$ narzucac. Probujemy dyskutowacé, a sami panstwo wiecie najlepiej, ze dyskusje,
czesto sg to dyskusje polityczne i merytoryczne, trwajg dtugo, poniewaz kazdy ma troche
inny interes.

To, co nam sie udalo przez tych kilka lat, to powota¢ MOC, ktory dziala wprawdzie
wolno, ale w miare skutecznie. Udalo nam sie tez nawigzaé robocze rozmowy z KRRiT,
ktora takze sie troszeczke posunela. KRRiT ma wladze, ale powiedziala: okay, postu-
chamy rynku, poniewaz glos rynku jest dla nas wazny. W zwigzku z tym praca nad bada-
niem zalozycielskim, ktére my nazywamy establishmentem, polegata na tym, ze KRRiT
moéwila — mamy taki pomyst na kwestionariusz, na pytania, co wy na to? Taki proces,
niestety, musi trwac dlugo, szczegolnie, ze tutaj dochodzily jeszcze agencje reklamowe
i radio, wiec silg rzeczy ten proces bardzo sie przediuzal, natomiast tego skutek jest
taki, ze wszyscy czuja sie elementami tego procesu usatysfakcjonowani i majg poczucie,
ze ich glos jest wazny. Podobnie jest w MOC... to znaczy wierze, ze tak jest, bo nikt nie
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zglaszal w tej kwestii jakich§ zazalen. Tak samo w pracach z KRRiT — mam wrazenie,
ze wszyscy traktujemy sie po partnersku. Nie ma proby narzucania czegos, silowania
sie, bo nie o to chodzi.

Dzisiaj naszym celem nie jest pokazanie, kto jest silniejszy lub piekniejszy, tylko
wypracowanie narzedzia, ktore przez dlugie lata bedzie stuzyé catemu rynkowi. Z naszej
perspektywy jest uczciwie, zeby to narzedzie mierzylo naszg rzeczywista atrakcyjnosc,
a nie site. Jezeli TVN nadaje program, ktory jest zle ogladany, to trudno, musimy sie
z tym pogodzic, ze tak jest i nie o to chodzi, zebySmy teraz falszowali dane czy namawiali
jakis instytut do pokazywania badan, ktore pokazg co§ innego. Rozumiem, ze taka jest
idea, ktora towarzyszy i MOC, i pracom prowadzonym z KRRiT, i takze temu JIC, ktory
teraz probujemy zawigzaé od kilku diugich miesiecy.

To, co nam sie tez udalo, to doprowadzenie do wstepnego porozumienia nadawcow
z roznych platform, czyli stworzenie zlotego standardu, a wiec warunkéw brzegowych,
ktore chcemy, aby to badanie obejmowalo. Wszyscy przy tym pracowali. Tego duzi
nadawcy nie narzucili malym ani radio telewizji czy odwrotnie. Nikt nikomu niczego
nie narzucal, dlatego to wszystko musi trwac.

I teraz, odpowiadajgc na pytanie, kiedy zdarzy sie to badanie, do ktorego wszyscy
razem dgzymy — nie jesteSmy dzisiaj w stanie tego powiedzie¢. Technologicznie jest
to stosunkowo prosta rzecz i mozna to zrobi¢ w jakim$ dajgcym sie przewidzie¢ czasie,
ale zeby nie bylo to badanie, ktére wymusza na kimkolwiek zgode, to tak naprawde
to badanie, ktore ma stuzy¢ rynkowi, powinno mie¢ zgode rynku na to, zeby sta¢ sie
walutag, tak jak Narodowy Bank Polski jest dzisiaj jakg$ emanacjg zgody ludzi, narodu,
partii politycznych, ze wlaénie to, co on wypuszcza, jest waluta. Tez tak chcemy, zeby
to czego bedziemy uzywac w rozliczeniach miedzy stronami, miedzy strong zakupowa
1 strong podazowa, zeby to bylo akceptowane przez wszystkich na réwnych zasadach.

Dlatego wydaje mi sie, ze prace technologicznie prawdopodobnie skonczg sie dosyé
szybko, a ta cze$¢, nazwijmy ja dla uproszczenia polityczng, by¢ moze bedzie musiala
jeszcze potrwaé, poniewaz tak jak powiedzialem, niczyim celem jest tutaj wymusza-
nie czegokolwiek. Jezeli KRRiT bedzie chciala nam co§ narzucié, to po naszej stronie
silg rzeczy pojawi sie przeciwko temu opor. Jezeli my bedziemy chcieli co§ narzucié
KRRIT, to podejrzewam, ze Krajowa Rada tez moze zareagowac¢ podobnie. Kluczowe
tak naprawde jest to, zebySmy wypracowali tutaj cos, co mozemy nazwac zgodg rynkowa.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje bardzo. Jeszcze pani poset Urszula Augustyn, prosze bardzo.

Posel Urszula Augustyn (KO):
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Pieknie dziekuje, szczegdlnie za ten ostatni glos, zreszta za poprzednie takze, bo mam
bardzo duzo ciekawych informacji, ale wnioskuje z nich, ze te prace, mimo ze posuwaja
sie bardzo powoli, to jednak sg coraz blizej jakiego$§ celu, tak? Jesli panstwo wypraco-
wujecie faktycznie konsensus, to musi to potrwacé i jesteSmy tego §wiadomi. Wazne,
by ten konsensus byl faktycznie wypracowany i zeby faktycznie badanie moglo ruszyc,
natomiast tutaj nie ma wielu rzeczy zerojedynkowych. My$le, ze wyniki badania moga
by¢ wykorzystywane w bardzo rézny sposéb i co do tego, ze nalezy panowaé¢ nad nimi,
i to dobre okre§lenie, rowniez w jakim$ konsensusie, to tez bardzo wazna rzecz. Nie-
mniej jednak chcialabym na moment zatrzymac sie przy tym watku, ktory w jednej
z poprzednich wypowiedzi padl, a mianowicie, czego$ w rodzaju organizacji nadzorczej.

Zapewne w innych krajach takie organizacje juz sg i mozna by prébowac w jakis spo-
s0b poréwnac to, co sie dzieje u nas, z tym co sie dzieje w Europie czy na przykiad w Sta-
nach Zjednoczonych. Pahstwo zapewne macie takie wiadomo$ci i znacie te doswiadcze-
nia. Bylabym ich bardzo ciekawa, ale moje pytanie jest takie... Zeby konsensus, ktory
zostanie teraz wypracowany pozniej dziatal dobrze, to musi by¢ jaki$§ nadzor. Bez dwoch
zdan. Z tego co styszalam, jest zaplanowany jaki§ model tego, w jaki sposob taka, oczy-
wiScie w cudzyslowie, rada nadzorcza czy moze organizacja nadzorcza moglaby dziatac.
Czy do ustanowienia takiej organizacji nie bytaby potrzebna legislacja? To tez jest istotne
i to juz pobrzmiewalo w pytaniu pani przewodniczacej Lichockiej, czy przypadkiem tutaj
nie jest potrzebna jaka$ silniejsza wspolpraca?

s.k.
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Bardzo sie ciesze, ze w obecnym sktadzie doskonale sie panstwu rozmawia i ze jest
tam wola szukania konsensusu, ale jak pokazuje zycie, sytuacje mogg by¢ bardzo rézne
i dlatego warto jest mie¢ precyzyjnie zbudowang czy tez zapisang takg instytucje, ktoéra
powodowalaby, ze wykonywane badania beda wykonywane w sposob rzetelny, taki
jakiego oczekuje cate Srodowisko i odpowiednio wykorzystywane. Moje pytanie dotyczy
wiec tego, czy panstwo macie jaka$ skale poréwnawczg, czy nie potrzeba tutaj jakiejs
wspolpracy legislacyjnej i panstwo to widzicie panstwo w jakiej$ perspektywie czasowe;j,
jak to bedzie wygladato? Bo jak mowie — o telemetrii rozmawiamy juz od wielu lat.

Uzupelniajac pytanie pana posta Adamowicza, chcialam takze zapytac¢ technicznie,
tzn. ile pieniedzy do tej pory pochtonely te dziatania? Pytam tutaj szczegdlnie o Krajowy
Instytut Mediow i o KRRIiT. Ile pieniedzy z budzetu zostalo przez ostatnie lata przezna-
czonych na to, zeby w ogéle badania zadziataly? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Dziekuje pani posel. Teraz zglasza sie, jak rozumiem do odpowiedzi, pan Przemystaw
Broniszewski. Prosze bardzo, a potem wracamy do Instytutu Mediéw i Krajowej Rady.

Czlonek zarzadu Zwigzku Pracodawcow Ogolnopolskich Mediow Telewizyjnych
»MOC TV” Przemystaw Broniszewski:
Chciatem sie wypowiedzie¢ na temat kwestii, ktora pani poruszyta, dotyczacej organiza-
cji, ktora zarzadzalaby takimi badaniami. To jest organizacja typu federacja zwigzkow
pracodawcow, dokladnie mowige. Mamy juz wypracowany statut tej organizacji i mniej
wiecej wiemy, jak moglaby funkcjonowac.

Jezeli chodzi o porownanie, zapytata pani ,jak to wyglada na Swiecie, w Europie,
w roznych krajach. Ostatnio mieliémy na ten temat duzg dyskusje z Krajowym Instytu-
tem Medi6éw i mysle, ze mozna by sie umoéwic na osobng prezentacje, spotkanie, bo wia-
$nie z Krajowym Instytutem Mediéw wypracowaliSmy material, ktéry ukazuje, jak
to w ogole jest w innych krajach i dodatkowo nie doé¢, ze sg tam przedstawione rézne
modele biznesowe, sposoby sprzedazy tego badania i sposoby jego finansowania, to jest
tez opisane, w jaki sposob strona rzgdowa to wspiera. Tam sg rozne kwestie ukazane
w ten sposob i chyba mozna by bylo, to juz pytanie do pana dyrektora Krajowego Insty-
tutu Mediéw, czy mozna by takie wspélne spotkanie zorganizowaé. Jestem na to jak
najbardziej otwarty.

Je§li natomiast chodzi o strukture i nasze do§wiadczenia z tego tytutu, to mysle,
ze to co wypracowaliSmy na poziomie statutu JIC, tej federacji JIC, to jest to, iz w naszej
ocenia wspomniana federacja powinna by¢ tak skonstruowana, zeby nikt nie mégt tych
prac, mowigc kolokwialnie, storpedowaé, bo niestety troche tego doswiadczyliSmy
w Zwiazku Pracodawcow ,MOC TV”, ktorego statut jest skonstruowany w ten sposéb,
ze zeby moc osiagng¢ porozumienie w kluczowych kwestiach, to nie dos¢, ze trzeba mieé
kworum 85%, to jeszcze trzeba uzyskac¢ glosy na poziomie 85%. Taka sytuacja spra-
wia, ze w niektorych sprawach jest bardzo trudno dojsé do porozumienia i mimo ze, jak
powiedzial pan przewodniczacy rady nadzorczej MOC TV, dyskutujemy i probujemy
doj$¢ do porozumienia, to niestety czasami jest tak, ze jezeli bedziemy dyskutowaé 5
lat, to bedzie jednak troche za dtugo. W ciggu ostatnich miesiecy mieliémy takie sytuacje,
ze jeden z duzych nadawcoéw glosowal notorycznie przeciw wszystkiemu, mniej wiecej
od wiosny tego roku, i to tez pokazuje, ze jezeli buduje sie takie organizacje, to trzeba
mie¢ troche odpornosci na te firmy, ktére moga mieé¢ inny pomyst na biznes.

Moje osobiste wrazenie jest tez takie, tutaj zwréce sie do pani posel Lichockiej,
ze w Polsce jest jednak sporo takich organizacji, ktore nie chea nowego badania mediéw.
Widzimy to tez w naszym MOC TV. Jezeli udatoby sie dojsc do jakiego$ szybkiego porozu-
mienia, gdzie grupa nadawcow spowodowataby, ze to badanie jest w tej chwili kupowane
juz na poziomie MOC TV, to byl zreszta mdj osobisty cel na ten rok, to wowczas bytby
zupelnie inny $wiat, ale niestety tego nie mamy. MyS§le, ze kierunkowo tak to wyglada.
Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Dziekuje. Jest jeszcze jedno zgloszenie, prosze bardzo.
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Czlonek zarzadu Zwigzku Pracodawcow Mediow Radiowych ,,MOC Radio” Artur

Kubaj:

Tytulem uzupelnienia. Artur Kubaj, MOC Radio. Ten konsensus jest bardzo wazny,
tylko gdybySmy spojrzeli na cato$¢ z perspektywy radia, to zablokowaliby$my cate
badanie, bo radio publiczne bardzo dtugo zwlekalo z powolaniem takiej instytucji, toz-
samej do MOC TV na rynku radiowym. Ostatecznie uczynilto to w tym roku. Ja dzia-
tam od niedawna, od miesigca, a gdybySmy tego nie uczynili, to blokowaliby$my caty
rynek. Z takim problemem tez sie stykamy. Konsensus jest bardzo wazny, ale w pewnym
momencie, zeby zrealizowac calo$¢ zadania, trzeba dyskusje zakonczy¢.

Powolanie przez radio publiczne MOC Radia zaowocowalo tym, ze nadawcy komer-
cyjni utworzyli podobny MOC skupiajgcy media komercyjne i by¢é moze w jakiej$ bliz-
szej perspektywie uda sie ten konsensus wypracowac. To jest jeszcze jakby dodatkowy
element i to nie stuzy catoSci, a radio jako calo$¢ ma chyba sposréod tych wszystkich ele-
mentow najbardziej archaiczny sposéb badania, w tym wypadku stuchalnoéci. Dziekuje
bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje. Teraz zapewne Krajowy Instytut Mediow. Prosze bardzo, panie dyrektorze.

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:
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Odpowiadam kolejno na pytania, jezeli chodzi o kwestie harmonogramu dziatania. Tak
jak powiedzial juz pan przewodniczacy, w tej chwili przy Instytucie LgcznosSci dziata
1200 miernikéw, a my zrealizowaliSmy juz 10 tysiecy wywiadéw badania zalozyciel-
skiego. W przysztym roku wchodzimy w faze produkcyjna, czyli realizacje 30 tysiecy
gospodarstw domowych — to jest 60 tysiecy wywiadow indywidualnych — co pozwala zbu-
dowa¢ uniwersa do panelu rynkowego, a takze panelu walidacyjnego. W polowie roku
tego panelu powinno juz by¢ 2500, co pozwoli na budowanie analiz i trendéw stuchalno-
Sci i wspotkonsumpcji w pomiarach pasywnych.

To wszystko rozpoczeto sie oczywiscie w ramach debaty po podpisaniu zlotego stan-
dardu przez rynek, czyli debaty w gronie przedstawicieli radia, Internetu, obecnych
tu nadawcow telewizyjnych, a takze strony zakupowej, tj. reklamodawcéw. Wspélnie
uzgodniliémy narzedzie, metodologie badania zalozycielskiego. Trwalo to mniej wiecej
pot roku.

Obecnie z przedstawicielami telewizji, radia i Internetu spotykamy sie §rednio co mie-
sigc lub co 2 miesigce, tak analizujac statuty, jak i rozmawiajac o przygotowaniu badania
zalozycielskiego i wdrozeniu prac panelowych, ktére oprocz autonomicznego badania
konsumpcji moze by¢ swoistym poligonem dla rynku do tworzenia p6zniejszego bada-
nia, tak aby wybrac¢ jak najlepszg metodologie, aby stwierdzié¢ jak dzialajg poszczegolne
mierniki, jak powinny wygladaé¢ wlasciwe proporcje tych paneli. JesteSmy przygotowani
do publikacji danych juz od poczatku przysztego roku, a odpowiadajac na pytanie pana
posla — dostep do wynikéw badania zalozycielskiego w takich prostych, powiedzialbym
GUS-owskich zakresach odnos$nie otwartych danych jest mozliwy, natomiast glebsze
przeciecia i komercyjne wykorzystanie jest w tej chwili omawiane przez prawnikoéw, ale
zamierzamy by¢ w tym wszystkim atrakcyjni pod wzgledem wizualnym. Chcemy, zeby
to wygladalo nowoczes$nie. Rozpoczynamy prace i od stycznia powinny by¢ juz pierw-
sze wyniki badania zalozycielskiego, ktore tak jak powiedzialem, bedzie realizowane
w sposob ciagly, trwaly, aby oddawac sezonowos¢ poszczegolnych miesiecy i zeby mogto
dostarczaé takze informacje potrzebne do interpretacji danych wynikajacych z paneli.

To porozumienie, o ktorym tutaj méwimy, sprowadza sie do dwoch rzeczy, to jest
do pracy z firmami badawczymi obecnie dostarczajgcymi badan odnoénie wykorzysta-
nia wynikow badania zalozycielskiego do budowania tych uniwerséw, gdyz do tej pory
nie bylo w Polsce takiego badania zalozycielskiego jednozrédiowego, a co wiecej, my jako
Krajowy Instytut Mediéw bedziemy audytowac caly nasz proces badawczy przez fran-
cuska firme, ktora audytuje wiekszosc takich pomiaréw na §wiecie, tak aby rynek miat
do niej zaufanie, tak aby to bylo badanie w pelni transparentne i sluzyto wszystkim
uczestnikom rynku bez wzgledu na to, czy sg oni publiczni, komercyjni, mali czy duzi
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i aby oni mogli takze u nas odnajdywac miejsce do weryfikacji swoich zasiegow, typologii
swoich konsumentoéw, stuchaczy, widzow.

Panel bedzie sie stale powiekszal, tak aby uzyskac pewnie wielkosc jakichs 4 tysiecy.
Te kamienie milowe, ktére mamy, czyli start o ktorym mowimy, tj. 2,5 tysigca panelu
w polowie roku, zwiekszenie do konca przysztego roku i pdzniej wspoétpraca ze wszyst-
kimi i porownywanie z dotychczasowymi walutami, tak aby moglo to stuzyc rynkowi,
zeby to w jaki§ sposob mozna bylo poréwnywac z tym co do tej pory na rynku byto.
Chcemy dziala¢ w pelni transparentnie, realizowaé to wszystko w najlepszych metodo-
logiach i tak, aby wglad do tego mial kazdy interesariusz rynkowy. Tak jak powiedzial
prezes Broniszewski, mozemy przygotowaé materialy dotyczace innych krajow euro-
pejskich, tego jaka jest tam rola regulatora, jak te badania powinny wygladaé, jaka jest
w nich rola poszczegélnych federacji rynkowych zrzeszajacych media jednego rodzaju czy
zrzeszajacych wszystkich interesariuszy i ze strony zakupowej, i medialne;.

Panie przewodniczacy, moze teraz kwestia spotki?

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:

s.k.

Tak, o spolce juz mowitem, gdy bylo pytanie, czy nie jest potrzebne jakie§ wsparcie
ze strony legislacyjnej. MySle, ze bedzie okazja, zeby o tym porozmawiac, prosze pan-
stwa, bo te badania to nie jest jedyna, w tym zakresie, nawet wasko rozumiejac, jedyna
aktywnos$¢ na tym polu. Podjeliémy sie trudu stworzenia warunkéw dla przebudowy
calego ekosystemu mediow elektronicznych. Zakladajac, ze tym komercyjnym, finan-
sowym kregostupem jest rynek reklamy, mowimy o budowie i wprowadzeniu systemu,
ktorego rolg bedzie dedykowanie, dzielenie blokow reklamowych rowniez w mediach
liniowych, tradycyjnych programach telewizyjnych i radiowych. Nad projektem wspot-
pracujemy z Gieldg Papierow Wartosciowych. W tej chwili jest to juz projekt zaawanso-
wany — nad projektem... kolega tutaj szefuje temu projektowi, zespotowi... czyli parkiet
reklamy, ktory tak naprawde bedzie umozliwial szerszy, tatwiejszy, szybszy, bardzie;j ela-
styczny dostep do rynku i do oferty reklamowej, ktéra nadawcy bedq mogli tam umiesz-
czac, a reklamodawcy bedg mogli korzysta¢ rowniez przy planowaniu réznego rodzaju
kampanii. To jest tworzenie automatycznych systemoéw takich jak Programmatic, po to,
zeby mozna bylo zarzadzaé, a jednocze$nie mieé¢ narzedzia do tego, zeby wymogi doty-
czgce tych przekazow handlowych byly gwarantowane przez wszystkich uczestnikow.

Z drugiej strony mowimy réwniez o nowych technologiach, ktére nam pozwalajg
nie tylko zmierzy¢ jeden do jednego, jak to Marcin powiedzial, spis z natury, ale kon-
kretnie wskazaé, jakie programy, jakie audycje, ile razy, gdzie i kiedy byly odtwarzane,
a to wszystko po to, zeby na przyklad zmienié¢ system rozliczania sie z organizacjami
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi, tak? Nie ma dzisiaj powodu do tego,
zeby jako§ ogdlnie narzucone tabele ryczaltowe definiowaly tak naprawde nam spo-
sOb rozliczania rynku, jesli chodzi o prawa autorskie. Mozna stworzy¢ bardzo dokladny,
szczelny system, w ktorym bedziemy sie rozliczali z tworcami, w ktorym nadawcy bedg
sie rozliczali z tworcami w sposob absolutnie transparentny i mysle, ze korzystny dla
wszystkich. Nikt nie bedzie mial pretensji, ze jest jaki§ balagan, ze kto§ jest pokrzyw-
dzony, ze kto§ komus nie placi za jakie§ wartosci intelektualne. To wszystko, o czym dzi$
mowiliSmy przez calg Komisje, jest naprawde czeScig tego duzego ekosystemu, ktory
w tej chwili chcemy zreformowac po to, zeby utrzymac profesjonalne redakcje, po to,
zeby te programy radiowe i telewizyjne mogly funkcjonowac, bo one sg gwarantem jako-
Sci. To znaczy... Nie stworzymy mediow w oparciu o vlogi, tak naprawde inicjatywy,
ktore sg tylez efektowne, co krétkotrwate, nie méwigce juz o odpowiedzialnoSci za stowo
i za takie rzeczy.

Jezeli nie bedziemy dbali 0 media komercyjne i publiczne, ale takie, ktére maja nor-
malne warunki do dzialania, ktore tworza redakcje, zatrudniajg ludzi, placg im i jed-
nocze$nie ponoszg odpowiedzialnosc¢, to trudno bedzie mowi¢ w ogole o jakiejs polityce
medialnej panstwa. W zwigzku z tym i telemetria, i reklama, i Gietda Papierow War-
toSciowych z rynkiem reklamy, i rozliczanie z innymi OZZ-tami, i platformy interne-
towe, ktore przeciez sg dobrodziejstwem, powinny by¢ dobrodziejstwem dla nas wszyst-
kich, bo mozemy mie¢ dostep gdzie chcemy do oferty, za ktéra chcemy placi¢ albo bez-
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platnie do oferty, tylko tez musimy jg odpowiednio zmierzyé, wigczy¢ w caly system.
To wszystko da sie polgczy¢ i by¢ moze do tego pewne ruchy ze strony ustawodawczej
tez beda wskazane, ale to wszystko, jesli chodzi o zmiane ustawy o radiofonii i telewi-
zji, te zapowiadang od lat ustawe czyszczaca... Mysle, ze przyszedl najwyzszy moment,
zeby sie za to porzadnie zabraé i mieé czas na dyskusje nad ta ustawa, zeby rzeczywiScie
zostal uchwalony przemyslany projekt.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Bardzo dziekuje panu przewodniczacemu i panu dyrektorowi. Zanim kolejna wypowiedz,
to jeszcze pani przewodniczgca Scheuring-Wielgus.

Posel Joanna Scheuring-Wielgus (Lewica):

Witam, dzien dobry. Korzystajac z okazji, ze jest tutaj pan dyrektor Kalinowski, mam
zupelnie techniczne pytanie. W trakcie naszej bardzo ciekawej rozmowy przejrzatam
sobie strone w Biuletynie Informacji Publicznej i po prostu chcialabym wiedzie¢, ile
0s0b jest zatrudnionych u panstwa w instytucie, bo nigdzie tych informacji nie ma. Jest
tylko pan jako dyrektor, natomiast jezeli chodzi o calg organizacje, to nie ma tego nawet
w Biuletynie Informacji Publicznej, wiec po prostu pytam. Techniczne pytanie — bezpo-
§rednio do pana.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
Prosze bardzo, panie dyrektorze.

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:
W tej chwili jest zatrudnionych blisko 40 osob w 7 departamentach. Oprocz tego — ser-
decznie zapraszamy, bo dzialamy transparentnie i lubimy oprowadza¢ po firmie i opo-
wiadac o tym co robimy. Tak jak rozmawialiSmy z rynkiem — najlepiej jest rozmawiac
na zywo.

Posel Joanna Scheuring-Wielgus (Lewica):
Skorzystam.

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:
Zapraszamy. Agata Taborowska, siedzaca obok, jest szefem dzialu wspétbadawczego,
w ktérym pracuje 6 osob, jezeli chodzi o kwestie przygotowania badania zalozycielskiego,
jego formuly. Jest panel wiedzy zarzadzany przez panig Dorote Cetnarskg — tam sg 3
osoby. Jest dzial Anny Oziebto, ktéra prowadzita wczesniej panel w Nielsenie, Gemiusie.
To jest panel walidacyjny, w ktérym sa analitycy, ktérych w tej chwili jest 6 badz 7.
To sa kwestie RPD i przygotowanie wynikow badania zalozycielskiego. Mamy takze
zespol Data Collection, czyli zbierania danych, odpowiedzialny za budowanie wlasnej
sieci rachmistrzow, poniewaz tych badan, ktére sg realizowane... na ktorych realizujg
dzisiaj badanie zalozycielskie jest niezwykle trudnym badaniem na probie losowe;.
Jesli chodzi o ludzi, ktérych udato nam sie zgromadzic... Ja przedtem przez 27 lat
realizowatem dla firmy Nielsen badania zalozycielskie, pracowalem takze w Millward,
czyli obecnie Kantar, jezeli chodzi o realizacje. RealizowaliSmy Europejski Sondaz Spo-
teczny... Chodzi o zgromadzenie aparatu praktycznej wiedzy, a jezeli chodzi o firmy
badawcze w Polsce, to tutaj jest niestety odejscie od badan trudnych pod wzgledem tech-
nicznym, takich jak badania internetowe, automatyzacja. Naturalnie to jest catkowicie
mozliwe do prowadzenia i to czym sie zajmujemy, to jest takze praca nad badaniami.
Wracajac jeszceze do instytutu, w dziale ksiegowosci jest zatrudnionych 5 oséb.

Posel Joanna Scheuring-Wielgus (Lewica):
Ilu macie ankieterow?

Dyrektor KIM Mirostaw Kalinowski:
W tej chwili mamy grupe mniej wiecej 60 ankieteréw. Dopiero zaczeliSmy ich zbieraé.
Te badania pilotazowe, o ktorych mowilisémy, zrealizowaliSmy jeszcze z firmami badaw-
czymi, takimi jak Research Collective, Kantar, Ipsos i PBS. Jednym z wnioskéw po tych
badaniach bylo to, ze zamierzamy dywersyfikowaé sposéb realizacji, zeby uniezaleznic
sie od procesow rynkowych, od zachowan sily roboczej ankieterskiej, ze trzeba budo-

20 s.k.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
Komisyl KULTURY | SRODKOW PRzEKAZU (NR 77)

waé sw0j wewnetrzny zasob, zeby moéc to poréwnywacé i zeby méoc budowac wiasciwe
modelowanie profilu ankieteréw, profilu rachmistrzow ze wzgledu na grupy, do ktérych
sie udajg. W Polsce nie ma oérodka gromadzacego wiedze na ten temat. Tak naprawde
na nas spoczelo to, zeby przekaza¢ wiedze rynkowi do budowania panelu badawczego,
ale tez zeby zgromadzi¢ zespot do badania zatozycielskiego, jezeli chodzi o jak najwiek-
szg efektywno§é dotarcia do respondentéow podczas badania zalozycielskiego, a takze
podczas budowania panelu i potem pdzniejszego jak najdiuzszego i jak najlepszego jako-
Sciowo utrzymania panelistow, ze wzgledu takze na prace nad miernikami.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje. Jeszcze pani poset Urszula Augustyn chcialta zabraé glos.

Posel Urszula Augustyn (KO):

Przepraszam, ale przez te maseczki nie wszystko mozna zrozumie¢ i ustysze¢. Pytalam
o to, ile to pochloneto pieniedzy z budzetu panstwa? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Prosze bardzo, panie przewodniczacy.

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:

s.k.

Szanowni panstwo, wszystko jest w sprawozdaniach KRRiT oraz bylo na naszych corocz-
nych dyskusjach budzetowych. Nie bede méwit o samym KIM, tylko o badaniach, ktére
byly robione i w Instytucie Liacznosci, i w NASK, i w KIM, ale te wszystkie projekty caly
czas sg realizowane. Pierwszy rok to byl rozruch — 1,8 miln zl, w 2019 r. — 8,5 mln zi,
w 2020 r. - 7,7 mln zt i rok 2021, tu bedziemy mieli znacznie wiekszy budzet, ale o wyko-
naniu to oczywiscie dopiero po zakonczeniu i podsumowaniu tego roku.

Tutaj bylo 35 mln zl plus wydatki niewygasajace, ktore byly jeszcze zglaszane...
20 mln z1 bylo jeszcze zglaszanych w tym ostatnim rzucie budzetowym, gdzie Minister-
stwo Finansow udostepnialo, nowelizowalo ustawe budzetowa.

Natomiast, prosze panstwa, je§li chodzi o nasze dalsze plany i to, z czym mozemy
przychodzi¢, to tak jak mowie, bedzie jeszcze kwestia tego, ze chcemy przy okazji jakby
umozliwienia rozwoju, ale takiego bezkrwawego dla finanséw, rozwoju platform interne-
towych... chcieliby§my, co dzisiaj praktycznie mamy zapewnione przez same platformy,
ale chcielibySmy ustawowo wprowadzi¢ by¢ moze takg gwarancje, czyli do zasady must
care masowe dopisa¢ must major, czyli obowigzek przekazywania danych o ogladal-
nosci na platformach internetowych. By¢ moze to wplynie na... i na tej podstawie...,
bo na samg telemetrie to nie musi mie¢ az tak decydujgcego wplywu, ale mozemy
stworzy¢ system, w ktorym w jednym badaniu czy w jednym pomiarze wreszcie bySmy
uwzglednili tez odslony w serwisach VOD, a wiec to czego... na co bardzo wszyscy narze-
kamy, ze nie mamy jednej wiedzy dotyczacej... Szczegodlnie artysci tez nie maja, tworcy...
wiedzy dotyczacej ekspozycji ich contentu na réznego rodzaju platformach VOD, a szcze-
gélnie tych globalnych, ktorych siedziby nie sa w Polsce, czyli Netflix, YouTube czy
Google. Zalezy nam na takiej wiedzy i z tymi platformami réwniez rozmawiamy, bo tak
naprawde, jezeli stworzymy jeden system, dosy¢ transparentny, to mysle, ze kazdy z tego
skorzysta.

Na pytanie o to... czy raczej sugestie, bo czasami moze sie okazac nie najistotniejsze
kto tworzy badania, tylko kto je interpretuje, to zasada ma by¢ taka, ze te badania, ktore
zrobimy, bedg po pierwsze, otwarte, a po drugie, bedzie dostep do wiedzy metodologicz-
nej jak zostaly wytworzone. Interpretacje mogg wtedy byc¢ rézne, ale przynajmniej bedzie
mozna toczy¢ uzasadniony spér na temat samych interpretacji. To jest nasze zaloze-
nie. Od strony gospodarczej my§limy, ze da to szanse na rywalizacje w Polsce polskich
podmiotow medialnych. Méwie polskich, ale chodzi o te, ktére w Polsce funkcjonuja,
bo oczywiscie czesto sa to podmioty miedzynarodowe. Liczymy, ze stworzymy system,
w ktorym globalne koncerny beda uczestniczyly, ale nie bedg go kreowaly, a jesli chodzi
0 spojrzenie gospodarcze, to bedzie system otwarty dla matych i §rednich przedsiebior-
cow, co z punktu widzenia pluralizmu w mediach moim zdaniem jest tutaj kluczowe.
Dziekuje bardzo.
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Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):

Dziekuje. Czy ktos$ jeszcze z przedstawicieli KRRIT chcialby zabraé glos? Prosze bardzo.

Przewodniczacy Rady Metodologicznej ds. RPD KRRiT Marcin Grabowski:

Jeszcze tylko slowo komentarza do wypowiedzi pana prezesa Jerzego Straszewskiego
i tego, co mowil pan przewodniczacy. Jak panstwo widzicie, to jest projekt integrujacy.
Tam jest wiele rzeczy, ktore integruja w réznych warstwach, w réznych obszarach rynek
medi6w i to co tez jest istotne, tak jak powiedziala pani posel Joanna Lichocka o kwe-
stiach wsparcia legislacyjnego, to by¢ moze bedziemy chcieli wprowadzi¢ ewentualnie
jakie$ wsparcie dla naszych lokalnych nadawcow, czyli tych matych firm. Z Instytutem
Badawczym NASK zrobiliSmy taki specjalny raport a propos naszych nadawcow lokal-
nych. Wiecie panstwo, sg telewizje od osiedlowej po jakas ponadregionalng czy miejska...

Przewodniczacy KRRiT Witold Kolodziejski:

...1radia.

Przewodniczacy Rady Metodologicznej ds. RPD KRRiT Marcin Grabowski:

Tak, i radia. Na dzi$ to sg 202 tego typu instytucje, z czego 152 z nich sg aktywne. Maja
zasieg 14 milionéw Polakéw, ale dzisiaj w kontekscie tego, ze nie ma pomiaru teleme-
trycznego ich ogladalnoSci, bo oni sg ponizej progu statystycznego, nie sg w stanie wejsé
ze swoim wolumenem do tego, zeby by¢ w ogéle odnotowanym w wynikach ogladalnoS§ci
w ramach panelu statystycznego. Mamy taki plan i pewnie z Polskg Izbg Komunikacji
Elektronicznej bedziemy o tym rozmawiac, zeby wspiera¢ naszych lokalnych nadawcow,
bo oni sg odpowiedzialni za content bardzo istotny dla mieszkancéw Polski i to jest tez
content taki, ktory rzeczywiscie nie ma szansy na to, zeby zafunkcjonowaé¢ w kontekS$cie
tzw. tortu reklamowego czy w ogéle jako$ w skali ogdlnopolskiej. To sg by¢ moze dzia-
lania, ktore wchodzg oczywiScie w misyjnosc, to jest pewnego rodzaju misyjnosc, jesli
chodzi o content, ktory oni produkujg i bedziemy pewnie z nimi tez o tych narzedziach
dla nich... To sg polscy przedsiebiorcy, bardzo czesto sg tez operatorami, ktorzy kiadli
swiatlowody itd. To jest zbudowane ich rekami, a w kontekscie obecnej sytuacji oni szans
dostepu nie majg. Moze tu bedzie ten obszar wsparcia legislacyjnego, o ktorym z pania
posel bedziemy chcieli porozmawiaé. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Babinetz (PiS):
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Dziekuje, zamykam dyskusje. Dziekuje bardzo panu przewodniczgcemu i panu dyrek-
torowi oraz wszystkim wspotpracownikom obu pandow i obu instytucji. Dziekuje takze
wszystkim goSciom, ktorzy zabierali glos oraz dziekuje paniom i panom postom. Na tym
porzadek dzienny posiedzenia zostal wyczerpany.

Jeszceze dwie informacje. Pierwsza jest wazna, poniewaz intencjg prezydium Sejmu
jest, abySmy szybko rozpatrzyli projekty uchwat dotyczacych sytuacji na granicy pol-
sko-biatoruskiej, wiec mozliwe, ze dzisiaj w godzinach wieczornych bedzie jeszcze jedno
posiedzenie Komisji. Nie wiem jeszcze, czy bedzie to godzina 20.00, czy troszke poz-
niej, ale sadze, ze nie pbézniej niz o 21.00. I druga informacja — protokél z posiedzenia
z zalgczonym pelnym zapisem jego przebiegu bedzie do wgladu w sekretariacie Komisji
w Kancelarii Sejmu.

Dziekuje wszystkim, zamykam posiedzenie Komisji.

s.k.




