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Pelny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki (nr 86)

16 listopada 2021 .

Komisja Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki, obradujgca pod przewodnictwem
posta Mieczystawa Baszki (PiS), zastepcy przewodniczgcego, rozpatrzyta:

- informacje ministra sportu i turystyki na temat wdrazania ,,Programu tury-
styki spotecznej”;

— informacje prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej na temat sytuacji
w Polskiej Organizacji Turystycznej oraz planow dzialalnosci w najblizszym

czasie;

— informacje na temat odbudowy polskiej marki turystycznej, dziatan i pla-
néw rzadu w tym zakresie oraz realizacji programu bonu turystycznego.

W posiedzeniu udzial wzieli: Dominik Borek dyrektor Departamentu Turystyki w Ministerstwie
Sportu i Turystyki wraz ze wspolpracownikami, Pawel Czwarno zastepca dyrektora Departamentu
Infrastruktury Sportowej MSiT, Rafal Szlachta prezes Polskiej Organizacji Turystycznej wraz
ze wspolpracownikami, Jerzy Kaplon prezes Zarzadu Giéwnego Polskiego Towarzystwa Turystycz-
no-Krajoznawczego wraz ze wspolpracownikami, Jerzy Kwaczynski skarbnik Zarzagdu Glownego
Polskiego Towarzystwa Schronisk Mtodziezowych.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer, Mariusz Pawelczyk
-z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Mieczystlaw Baszko (PiS):

J-S.

Panie i panowie poslowie, rozpoczynam posiedzenie Komisji Kultury Fizycznej, Sportu
i Turystyki. Prosze o zajmowanie miejsc.

Zgodnie z listg obecnosci stwierdzam kworum. Witam panstwa postéw i zaproszonych
goSci. Witam pana Dominika Borka, dyrektora Departamentu Turystyki w Minister-
stwie Sportu i Turystyki, panig Justyne Przekopiak, zastepce dyrektora tego depar-
tamentu, panig Elzbiete Wyrwicz, naczelnik Wydzialu Turystyki w tym departamen-
cie. Witam pana prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej Rafala Szlachte oraz panig
Joanne Weglarczyk pelnigcg obowiazki dyrektor Departamentu Strategii i Rozwoju
POT. Witam pana Adama Jedrasa, sekretarza generalnego Zarzadu Gi6wnego Polskiego
Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego, pana Jerzego Kwaczynskiego, skarbnika
Polskiego Towarzystwa Schronisk Mlodziezowych i pana Jerzego Kaplona, prezesa
Zarzadu Glownego Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego. Jeszcze raz
witam serdecznie panie i panow postow.

Informuje, ze prezydium Komisji podjelo decyzje o zwolaniu biezacego posiedzenia
z nastepujacym porzadkiem dziennym: w punkcie pierwszym mamy rozpatrzenie infor-
macji ministra sportu i turystyki na temat wdrazania ,,Programu turystyki spoteczne;j”;
w punkcie drugim - rozpatrzenie informacji prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej
na temat sytuacji w Polskiej Organizacji Turystycznej oraz planéw dziatalno§ci w naj-
blizszym czasie; w punkcie trzecim — rozpatrzenie informacji na temat odbudowy pol-
skiej marki turystycznej, dziatan i planéw rzadu w tym zakresie oraz realizacji programu
bonu turystycznego. Czy sg uwagi do porzadku? Nie ma. Porzadek dzienny posiedzenia
uwazam za przyjety wobec niezgloszenia do niego uwag.
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Chciatbym poinformowa¢, ze z przyczyn zdrowotnych nie ma pana ministra Andrzeja
Guta-Mostowego. Zycze mu szybkiego powrotu do zdrowia. Jest komu reprezentowac
Departamentu Turystyki. Jest pan dyrektor. Przystepujemy do realizacji pierwszego
punktu porzadku dziennego. Prosze o zabranie glosu przedstawiciela resortu sportu
i turystyki.

Dyrektor Departamentu Turystyki Ministerstwa Sportu i Turystyki Dominik Borek:
Szanowny panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, panie i panowie postowie, na wste-
pie chcialem przeprosié, ze material zostal wystany do Komisji troche pdzniej, ale
to ze wzgledu na kwestie organizacyjne i powstawanie nowego urzedu Ministerstwa
Sportu i Turystyki. Dzi§ jesteSmy obecni wspélnie z przedstawicielami Departamentu
Infrastruktury Sportowej w osobie pana dyrektora Pawla Czwarny, ktory przedstawi
informacje dotyczaca programu ,,Schronisko bez barier”. Ja oméwie dotychczasowe
dzialania w zakresie turystyki spolecznej, ktore byly realizowane przez Departament
Turystyki w dotychczasowym Ministerstwie Rozwoju i Technologii.

Jesli chodzi o samg turystyke spoltecznag, definicja, jakg przyjmujemy w naszych
dzialaniach, ktére podejmujemy w tym obszarze, jest najszersza, prezentowang przez
Komisje Europejska. Dotyczy dzialalnosci organizowanej przez instytucje panstwowe,
stowarzyszenia, spoldzielnie, zwigzki zawodowe, ktorej celem jest zapewnienie mozliwo-
Sci podrézowania jak najwiekszej liczbie os6b. W szczegélnoéci mam tu na mysli osoby
nalezace do najmniej uprzywilejowanych grup spolecznych. To mogg byc¢ osoby z niepel-
nosprawnosciami, starsze, dzieci i mlodziez, te wszystkie, ktore cheg i mogg uczestniczyé
w turystyce ze wzgledu na szczegolng piecze. Wszystkie inicjatywy w ramach turystyki
spoltecznej powinny mie¢ na celu likwidacje i ograniczanie barier, ktore napotykajg tury-
Sci, ktore uniemozliwiajg takim osobom korzystanie z przystugujacego im funkcjonuja-
cego prawa do turystyki. Powinny wiec stuzy¢ przywracaniu spoleczenstwu mozliwo§ci
podrézowania w szerokim zakresie. Do podstawowych grup, ktore staramy sie wspieraé
w ramach rokrocznego konkursu dotacyjnego, ktory jest oglaszany na podstawie ustawy
o wolontariacie i pozytku publicznym, zaliczamy dzieci i mlodziez, rodziny w specjalnej
sytuacji, w tym w szczegdélnoSci wielodzietne, osoby z niepelnosprawnoSciami i ich opie-
kunéw, a takze grupe senioréw, o ktorej nieco wspominalismy.

W roku 2021 otwarty konkurs na dofinansowanie realizacji zadan z zakresu turystyki
byl podzielony na trzy priorytety. Te priorytety, ktore zostaly ogloszone na poczatku
roku w ramach konkursu, to, po pierwsze, renowacja istniejacych i wytyczanie nowych
szlakow turystycznych na terenie Polski, w tym w szczegdlnosci dostosowanie szlakow
turystycznych do potrzeb oséb z niepetnosprawnoScig oraz oséb starszych. To taki prio-
rytet, ktory pojawia sie rokrocznie, z polozeniem akcentu na okre§long grupe i w tym
roku tym akcentem byly osoby z niepelnosprawnoS$ciami i starsze. Te dziatania i ini-
cjatywy staraliSmy sie najmocniej wspiera¢. Drugi priorytet zwigzany jest z sytuacja
pandemiczng, z ktorg obecnie sie mierzymy. To innowacyjne rozwigzania w turystyce,
zwiekszajgce bezpieczenstwo turystow, w tym oséb z niepelnoprawnosciami i starszych,
zwlaszcza podezas pandemii COVID-19. Trzeci priorytet to rozwoj kompetencji kadr
zawodowych i spotecznych dla potrzeb turystyki w zakresie poprawy $wiadczonych
ustug. Tu takze bardzo szeroko wspieraliémy zadania zwigzane z turystyka spoleczna,
dzieci i mlodziezy, ze wsparciem osob starszych i z niepelnosprawnosciami.

Jesli chodzi o zadania, ktére bezposrednio dotyczyly turystyki spolecznej, mozemy
wydzieli¢ ich 11 w ramach konkursu dotacyjnego. Byly realizowane w ramach trzech
priorytetéw, ktore wskazatem i osiggnely poziom wydatkéw ponad 1,2 mln zi, co jest
kwota relatywnie duza, gdyz calo$¢ wolumenu wsparcia, jaki rokrocznie przystuguje
w ramach konkursu dotacyjnego, to 2,6 mln zl, czyli blisko potowa zostata przekazana
na turystyke spoteczna.

Warto wspomniec¢ o niektérych inicjatywach, takze szeroko wspieranych przez pan-
stwa poslow. Mam na mysli chociazby realizacje Kongresu Turystyki Spotecznej, miata
miejsce dwudniowa debata na temat roli turystyki spotecznej. W najblizszym czasie
zostanie wydany réwniez poradnik ,, Turystyka spoleczna — podrecznik dobrych prak-

4 j-s-
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tyk”, ktory bedzie méogt by¢ dalej propagowany i stanowi¢ kompendium wiedzy z zakresu
turystyki spoleczne;. )

Warto wskazaé, ze w roku 2021 we wrzesniu odbyly sie Swiatowe Dni Turystyki. Ich
haslem przewodnim byla turystyka na rzecz wzrostu sprzyjajacego wlaczeniu spolecz-
nemu. Wigczenie spoleczne grup wykluczonych, ktore nie majg mozliwosci az tak sze-
rokiego podrozowania, byto tym elementem, na ktory zwracano bardzo mocno uwage,
na ktory wskazywata Swiatowa Organizacja Turystyki, jako ten element, nad ktérym
nalezy bardzo mocno w tym roku sie zastanawiac i podejmowac dzialania w tym obszarze.

Wérdd bardzo licznych paneli dyskusyjnych, ktére byly organizowane w calej Polsce
na wyroznienie zastugujg chociazby te, ktore organizowaliSmy poprzez Ministerstwo
Rozwoju i Technologii, we wspétpracy z Polska Organizacja Turystyczng. Mowa cho-
ciazby o panelu wsparcia rodzin z dzieémi oraz ksztaltowaniu postaw proturystycznych
wérod dzieci i mtodziezy, a takze roli programu ,,Polski bon turystyczny” w turystyce
spotecznej, wiaczeniu w aktywno§¢ turystyczng osob z niepelnosprawno§ciami w ramach
projektow realizowanych przez organizacje turystyczne, a takze turystyce senioralne;j,
zwanej takze silver tourism — to temat szczegolnie wazny w kontekscie zmian demogra-
ficznych i tego, z czym mierzymy sie jako spoteczenstwo i kraj.

Waznym programem, o ktérym rozmawialiémy wielokrotnie podczas posiedzen Komi-
sji, jest ,,Polski bon turystyczny”. Stanowi on duze wsparcie dla rodzin z dzie¢mi. Mysle,
ze szerzej tego tematu w tej chwili nie ma potrzeby rozwijac. Przypomne tylko, ze od tego
roku istnieje mozliwo$¢ wykorzystania bonu turystycznego na ptatnosci za wycieczki
jednodniowe, w tym szkolne. Druga istotna informacja — panstwo poslowie doskonale
to wiedza, pracujemy nad tym, jest to na etapie prac parlamentarnych — planowana jest
zmiana do ustawy, ktora zaktada przediuzenie mozliwosci wykorzystania bonu tury-
stycznego do 30 wrzesnia przyszlego roku.

Jakie wnioski plyng z dziatan, ktére byly podejmowane i ktore beda podejmowane
juz w nowym urzedzie sportu i turystyki? Przede wszystkim sg to kwestie zwigzane
z odpowiedzig turystyki spolecznej na potrzeby spoleczenstwa, turystow, osob, zwigzane
z podrézowaniem. Idea turystyki spolecznej zwigzana jest takze z turystyka zréwnowa-
zong. W gléwnej mierze podkreslamy chociazby kwestie zwigzane ze Scislg wspotpraca
z jednostkami samorzadu terytorialnego czy tez instytucjami otoczenia biznesowego,
a takze pozytywnym wplywem na rozwdj regionalny czy tez wzmacnianiem ustugodaw-
cOw turystycznych poprzez wydluzenie sezonu turystycznego i zwiekszenie grup nabyw-
cow ushug turystycznych, w szczegolno§ci wlasnie w tym sezonie niskim, gdy istnieje
mozliwo§¢, aby jeszcze mocniej te turystyke w Polsce promowac.

To tyle, jesli chodzi o dzialania Departamentu Turystyki w dotychczasowym Mini-
sterstwie Rozwoju i Technologii. Jesli pan przewodniczacy pozwoli, rekomenduje, aby
kwestie programu ,,Schronisko bez barier” omowit pan dyrektor Czwarno z Departa-
mentu Infrastruktury Sportowej. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo.
Prosze pana dyrektora o zabranie glosu.

Zastepca dyrektora Departamentu Infrastruktury Sportowej MSiT Pawel Czwarno:

J-S.

Dziekuje. Szanowna Komisjo, nazywam sie Pawel Czwarno i jestem zastepca dyrektora
Departamentu Infrastruktury Sportowej Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Przedstawie informacje na temat programu realizowanego w moim departamencie
- ,,Schronisko bez barier”. To program dostosowania obiektéw noclegowych, stuzacych
turystyce gorskiej, do potrzeb osob z niepetnosprawnoSciami. Program ten jest instru-
mentem dzialania panstwa na rzecz rozwoju turystyki spotecznej i ukierunkowuje dzia-
lania na rzecz poprawy sytuacji osob z niepetnosprawnosciami. Celem programu infra-
strukturalnego ,,Schronisko bez barier” jest wsparcie realizacji zadan z zakresu rozwoju
turystyki spolecznej w zakresie sluzgcym osobom z niepelnosprawnosciami w obiek-
tach noclegowych zlokalizowanych na terenie gmin gérskich. Ze wzgledu na potencjat
dostrzegany w rozwoju turystyki spotecznej w rzgdowym programie ,,Dostepnosc+”
zaplanowano dziatanie 26 — Sport, turystyka i rekreacja bez barier.
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W ramach tego dzialania przewidziano stworzenie dedykowanych programoéw finan-
sowania turystyki spotecznej osobom ze specjalnymi potrzebami. Oczekiwanym rezul-
tatem jest m.in. dostosowanie do potrzeb os6b z niepelnosprawno§ciami co najmniej
10 schronisk gérskich. Na podstawie przepisow ustawy o grach hazardowych zaplano-
wano finansowanie realizacji tych programéw m.in. ze Srodkow FRKF, ktorych dyspo-
nentem jest minister wlasciwy do spraw kultury fizycznej. Zadania opracowania i reali-
zacji programu po rozdzieleniu 6wczesnego Ministerstwa Sportu i Turystyki powierzone
zostaly Departamentowi Infrastruktury Sportowej w nowym Ministerstwie Sportu, gdyz
departament zajmuje sie dofinansowaniem zadan inwestycyjnych ze srodkéw Funduszu
Rozwoju Kultury Fizycznej, a 6wczesny minister sportu byt ich dysponentem. W ramach
prac nad programem departament roboczo uzgodnit tre$¢ programu z Departamentem
Turystyki w 6wczesnym Ministerstwie Rozwoju, Pracy i Technologii. Dokonano tez sze-
regu konsultacji z Zarzagdem Glownym PTTK oraz Ministerstwem Funduszy i Polityki
Regionalnej i Srodowiskiem oséb z niepelnosprawnosciami, ré6znymi instytucjami, fun-
dacjami i stowarzyszeniami. W materiale jest wymieniona lista tych instytucji.

Wstepna wysokos¢ srodkow finansowych planowana do wydatkowania na realizacje
programu wyniosta w 2021 r. 5 mln zl. Sam program zostal zatwierdzony juz przez mini-
stra kultury, dziedzictwa narodowego i sportu w dniu 9 czerwca 2021 r. Celem programu
infrastrukturalnego ,,Schronisko bez barier” jest wsparcie realizacji zadan z zakresu
rozwoju turystyki spolecznej w zakresie sluzgcym osobom z niepelnosprawnoS§ciami
w obiektach noclegowych zlokalizowanych na terenie gmin gérskich. Za gminy gorskie
w ramach programu uznaje sie gminy wymienione w zalgczniku nr 1 do uchwaly nr 6
Rady Ministréw z dnia 12 stycznia 2021 r. w sprawie wsparcia na realizacje zadan inwe-
stycyjnych przez jednostki samorzadu terytorialnego. Oczekiwanym rezultatem, jak juz
wspominalem, jest dostosowanie do potrzeb os6b z niepelnosprawnosciami co najmnie;j
10 schronisk gorskich. Podstawy prawne programu sg takie jak podstawy prawne innych
programoéw realizowanych w moim departamencie, czyli ustawa o grach hazardowych
i rozporzadzenie ministra sportu i turystyki w sprawie przekazywania srodkéw z FRKF.

Wnioskodawcy uprawnieni do uzyskania dofinansowania to jednostki sektora finan-
sow publicznych posiadajace osobowos$¢ prawng oraz stowarzyszenia i fundacje oraz inne
posiadajace osobowo§¢ prawng podmioty powstalte najpézniej w dniu 31 grudnia 2016 r.
maksymalna procentowa wysoko$¢ udzielanego dofinansowania zadania z zakresu roz-
woju turystyki spolecznej moze wyniesé co do zasady do 50% wydatkow kwalifikowanych
lub w szczegélnych przypadkach 80%. Minimalna warto$§¢ wydatkow kwalifikowanych
ujetych we wniosku wynosi 100 tys. zl, przy czym maksymalne dofinansowanie moze
wynie$¢ nie wiecej niz 1 min zt.

Rodzaje zadan realizowanych w ramach programu - dofinansowaniem objete moga
by¢ zadania z zakresu rozwoju turystyki spolecznej, dotyczace modernizacji nastepuja-
cych gorskich obiektéw noclegowych: schronisk, schronisk miodziezowych oraz domoéow
wycieczkowych. Dofinansowaniem moga zostac objete wylacznie obiekty ogélnodostepne.
Minimalne wymagania w zakresie dostosowania obiektéw hotelarskich do potrzeb os6b
z niepelnosprawnosciami sg zawarte w zalgczniku nr 8 wyzej wymienionego obwiesz-
czenia, aczkolwiek dopuszczalne sg odstepstwa ze wzgledu na zabytkowy charakter gor-
skiego obiektu noclegowego. W zakresie ochrony przeciwpozarowej muszg by¢ uzgod-
nione z powiatowym komendantem Panstwowej Strazy Pozarne;.

Nabo6r wnioskéw — w ramach programu wnioski mozna bylo sklada¢ w okresie
od 10 czerwca do 31 lipca 2021 r. Ze wzgledu na pilotazowy charakter programu moj
departament zapewnil wnioskodawcom stosowne wsparcie. Do ministerstwa wplynely
dwa wnioski o dofinansowanie na taczng kwote 282 tys. zl. Celem zadania objetego wnio-
skiem o dofinansowanie jest dostosowanie schronisk gorskich na Turbaczu i na Przyhy-
bie do potrzeb os6b z niepelnosprawnosciag ruchowa. Oba wnioski zostaly zlozone przez
jednego wnioskodawce i podmiot — Schroniska i Hotele PTTK Karpaty Spotka z o.o.
W ramach zadania dotyczgcego schroniska na Przyhybie przewidziano dziatania, kto-
rych zakres obejmuje zapewnienie dostepnosci zewnetrznej obiektu. W materiale jest
wymieniony zakres rzeczowy tego zadania. Wymieniony jest rowniez zakres rzeczowy
drugiego zadania, dotyczacego schroniska na Turbaczu. Jak wspomniatem, tgczna wnio-
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skowana kwota dofinansowania to ponad 282 tys. zl, przy czym koszt catkowity obu
zadan wynosi okolo 700 tys. zI. Ocena wyzej wymienionych wnioskéw w tym roku jesz-
cze trwa. W zwigzku ze zmianami organizacyjnymi proces ten ulegl pewnemu wydiuze-
niu. Planujemy oglosi¢ wyniki programu do konca tego roku. Planowane jest rowniez
ogloszenie kolejnych edycji programu, jako ze byl to pilotaz.

To tyle z mojej strony, jesli chodzi o informacje na temat programu ,,Schronisko bez
barier”.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo panu dyrektorowi.
Otwieram dyskusje. Prosze szanownych postéw o zadawanie pytan. Pan przewodni-
czacy Tadeusz Tomaszewski, prosze bardzo.

Posel Tadeusz Tomaszewski (Lewica):

Panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, materialy przedstawione przez przedstawicieli
resortow sg oczywiste, ale martwi mnie jedna sprawa. Swojg uwage raczej chciatbym
zaadresowac do przedstawicieli rzadu, czyli konstytucyjnych ministréow. Po pierwsze,
sprawa dotyczy umieszczenia turystyki spotecznej w dziale administracji rzadowej
— Turystyka. W tej sprawie toczyly sie stosowne prace legislacyjne. Ustawa utkneta
i poprawka dotyczaca umieszczenia turystyki spoltecznej w dziale — Turystyka miata
akceptacje wiekszoSci parlamentarnej. Bede wdzieczny za informacje. Jesli tamten caty
pakiet, nie z powodu turystyki spotecznej, ale z innych powodow, utknal, to uwazam,
ze Komisja moglaby przeprowadzié¢ taka nowelizacje lub przygotowaé projekt ustawy...
A moze rzad pracuje teraz nad innymi rozwigzaniami, ktore pozwolilyby te kwestie
dokonczy¢?

Druga kwestia dotyczy ,,Programu turystyki spotecznej”, ktéry ma byc¢ dofinanso-
wany ze $rodkéw Funduszu Rozwoju Kultury Fizycznej. Z informacji wynika, ze to zain-
teresowanie tym zaproponowanym przez resort programem jest stosunkowo nikle.
Wezesniej znaczna czeS¢ z nas optowala, aby byto wiecej tych srodkow, a panstwo udo-
wodnili, poprzez uruchomienie tego programu, ze nie ma zainteresowania. W zwigzku
z powyzszym chcialbym zapytac, czy sg inne propozycje zwigzane z rozwojem turystyki
spotecznej, dotyczace nie tylko schronisk. Mam na mysli projekty miekkie, zwigzane
z aktywizacjg tych grup, o ktorych panstwo moéwili w swoich wystagpieniach. Zapewne
tam potrzeby sg zupelnie inne i nie chodzi mi wylacznie o programy, ktére byly finan-
sowane do tej pory z Departamentu Turystyki ministerstwa rozwoju, tylko z FRKEF,
ze $rodkéw umieszcezonych w planie funduszu przeznaczonych na rozwdj turystyki spo-
tecznej. Nigdzie nie jest powiedziane, ze ten program miat dotyczy¢ tylko modernizacji
i remontow inwestycji. Czy trwaja jakie$ prace, czy zamierza sie przygotowaé w porozu-
mieniu z sektorem pozarzgdowym i innymi wlaSciwymi resortami , Program turystyki
spolecznej” jako projekt miekki, zwiazany z aktywizacja srodowisk osob starszych, z nie-
pelnosprawnoS$ciami, czy tych, o ktorych w materiale byta mowa? Dziekuje uprzejmie.

Przewodniczacy posel Mieczystlaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy.
Pani poset Malgorzata Niemczyk, prosze bardzo.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO):

J-S.

Dziekuje, panie przewodniczgcy. Chcialabym wiedzie¢, na ile nam spadt caly przychéd,
jesli chodzi o turystyke, jak to wygladalo w okresie po pandemii i jak ta turystyka...
szczegoblnie z podzialem na zagraniczna i krajowg. Przyznam szczerze, ze nie znalaztam
informacji o tym w tym zakresie. Nie zgadzajg mi sie pewne rzeczy, jesli chodzi o bon
turystyczny. Napisali tu panstwo, ze na realizacje zabezpieczono 4 mld zl, §wiadczeniem
objetych jest 7 mln dzieci i na dzien 11 listopada 2021 r. ponad 5 mln dzieci aktywo-
walo lub wykorzystalo bon. To zdecydowanie ponad potowa dzieci. Wynikaloby z tego,
ze zostalo tylko 2 mln dzieci, ktére jeszcze nie aktywowaly i nie zrealizowaly bonu. Jest
tu napisane, ze tylko 2 mld zt wplynely na konta przedsiebiorcéw dzieki ptatno$ciom
realizowanym poprzez bon. Jesli 4 mld byly zarezerwowane, potowa objeta Swiadcze-
niem to 3,5 mln dzieci, to sie nie zgadza na 1,5 min. Domniemam, ze 1,5 mln dzieci
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tylko aktywowalo ustuge i jej nie wykorzystalto. Chciatabym wiedzie¢, czy przedsiebiorcy,
ktorzy korzystajg z bonu turystycznego, ptacg od tego podatek, czy to by¢ moze jest jako§
inaczej szczegolowo ujete w przepisach. Czy przewidujecie, ze do 30 wrzesnia 2022 r. te
pozostalte 2 mln dzieci zdgzy wykorzystac ten bon turystyczny? Czy robiliScie badania,
co jest powodem, ze jeszcze tak duza liczba dzieci nie skorzystala z tego bonu? Moze jest
to ubdstwo rodzicow, rodzin, ktore nie pozwala nawet na realizacje bonu turystycznego?
Co jest powodem? By¢ moze sg zupelnie inne przeszkody.

Dodatkowo chciatabym sie dowidzieé czego$ o projektach, ktore zostaty zrealizowane
w roku 2021. Pamietam taki fajny projekt ,,Polska na weekend” czy ,,Polska za polowe
ceny”. Chcialabym wiedzieé, czy one sg w dalszym ciggu realizowane, czy zawieszone,
czy planujecie ich wznowienie, bo w tych materiatach réwniez nic na ten temat nie zna-
laztam. Chcialabym dowiedziec sie tez, czym sg te mobilne centra edukacji turystycznej
szkoty. Czy moglibyScie panstwo szeroko rozwingé ten temat? Jakie macie plany odno-
$nie do promocji Polski w ramach igrzysk europejskich? Ten scenariusz, mysle, ze jest juz
przez was szczegolowo przygotowywany, biorac pod uwage fakt, ze zawodnikéw bedzie
miedzy 4 a 6 tys. w 23-24 dyscyplinach sportu. RozmawialiSmy o tym wczoraj na posie-
dzeniu Komisji. Rozlokowanie bedzie dos¢ obszerne — w wielu miastach i miejscach. Czy
w zwigzku z tym przygotowujecie co$ specjalnego dla turystow? Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
Dziekuje bardzo.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO):
Przepraszam, chcialam jeszcze zadac jedno pytanie. Czy macie jakie$ programy wspiera-
jace turystyke aktywna, w ruchu, szczegolnie aby po pandemii zachecic nie tylko do bier-
nego, ale przede wszystkim do aktywnego wypoczynku? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
Dziekuje bardzo.
Panie prezesie, jesli mozna.

Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej Rafal Szlachta:
Panie przewodniczacy, panie i panowie postowie, pani posel troszke wyprzedzila temat.
Mysle, ze na wiekszo$¢ pytan odpowiemy w drugim punkcie, ale nie wiem, czy teraz
do niego przechodzimy. W drugim punkcie oméwimy prawie wszystko, o co pani pytala.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
Pani posel, te pytania, ktore pani zadala, znajda odpowiedZ w kolejnym punkcie.
dJesli chodzi o informacje o wdrazaniu ,,Programu turystyki spolecznej”, czy sg pyta-
nia? Czy kto§ z zaproszonych go§ci ma moze pytanie? Nie ma. Dziekuje bardzo. Prze-
chodzimy do...

Posel Malgorzata Niemczyk (KO):
Pytatam o bon i jego wykorzystanie.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
To tez w drugim punkcie.
Przechodzimy do drugiego punktu - rozpatrzenie informacji prezesa...

Posel Tadeusz Tomaszewski (Lewica):
A odpowiedzi na moje pytania?

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
Tak, byt jeszcze pan przewodniczacy. Prosze, panie dyrektorze.

Dyrektor departamentu MSiT Dominik Borek:
Tak. W odpowiedzi na pytanie pana przewodniczacego nie mamy wiedzy w zakresie prac
nad przedlozeniem rzadowym, je§li chodzi o ewentualne zmiany w ustawie o dziatach
administracji rzadowe;j.
Jesli chodzi o drugie pytanie, oczywiscie wszystkie sprawy zwiazane z turystyka
lezg na sercu Departamentowi Turystyki i panu ministrowi Gutowi-Mostowemu, ktory
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za turystyke juz odpowiada w nowym Ministerstwie Sportu i Turystyki. Z calg pewno-
§cig kierownictwo w tym zakresie bedzie podejmowato wspélnie decyzje. My§le, ze jeszcze
chwila i te decyzje zapadng. To wszystko, co moge powiedzie¢ na ten moment. Wiemy,
ze ta kwota jest wyzsza, ale jesteSmy jeszcze przed decyzjami.

Przewodniczacy posel Mieczystlaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo, panie dyrektorze.

Czy sg jeszcze pytania do punktu pierwszego? Nie ma. Zamykam dyskusje. Stwier-
dzam zakonczenie rozpatrywania informacji na temat wdrazania ,,Programu turystyki
spolecznej”.

Przystepujemy do realizacji punktu drugiego — informacji prezesa Polskiej Organiza-
¢ji Turystycznej na temat sytuacji w POT oraz planéw dzialalnosci w najblizszym czasie.

Prezes POT Rafal Szlachta:

Panie przewodniczacy, panie i panowie poslowie, dziekuje bardzo. Chciatlbym zwrdcié
uwage na jedng kwestie, zanim przystgpimy do prezentacji. Polska Organizacja Tury-
styczna jest panstwowg jednostka prawna, ale dzialajgca na typowym, konkurencyjnym
rynku biznesowym. Nasze dzialania opierajg sie na konkurowaniu na rynku twardych
graczy, ktorzy tez walcza w innych krajach o to, aby Sciagna¢ do siebie turystow. Pod-
stawowym zadaniem POT jest przycigganie turystow z zagranicy. W dobie pandemii
COVID wzmocniliSmy skrzydto krajowe i promujemy turystyke w Polsce i to w bardzo
duzym stopniu. POT powstal, aby $cigga¢ turystow z zagranicy, poniewaz 70% tury-
stow przed czasami pandemii zawsze stanowili Polacy, ale 70% przychodu dla turystyki
stanowila ta mata cze§é turystéw zagranicznych. Przed nasza prezentacjg chcialem
zwroci¢ uwage, ze w jakim§ mniej lub bardziej odleglym czasie, gdy poradzimy sobie
z COVID, trzeba bedzie znow walczy¢ o turyste z zagranicy. Wszystkie badania, ktore
byly robione na rynku miedzynarodowym, wskazuja, ze to bedzie taki reset, w ktorym
wszystkie narodowe organizacje bedg walczyly o turyste zagranicznego, aby przyciagnac
go do siebie. To turysta, ktory po prostu zostawia wiecej pieniedzy.

Przed prezentacjg chcialbym jeszcze zwrdci¢ uwage, ze dziatania POT sg typo-
wymi dzialaniami na rynku komercyjnym i biznesowym. Musimy konkurowac z agen-
cjami i najlepszymi specjalistami zajmujacymi sie promocjg i marketingiem. Dlaczego
to akcentuje? Czesto porownuje sie nas do innych organizacji i méwi o wynagrodzeniach,
o ktorych tez p6zniej powiemy dwa slowa. Sg one typowo urzedowe. Musimy zatrudnia¢
najlepszych specjalistow od marketingu i PR, ktorzy wiedza panstwo, jak dobrze zara-
biajg w Warszawie. U nas muszg pracowac za potowe lub mniej, aby wykona¢ tak samo
skuteczng prace i tych turystow z zagranicy Sciagnagé.

Postaramy sie przedstawi¢ temat bardzo kroétko, ale prezentacja bedzie przyjemna,
gdyz bedzie dostepna na telewizorach. Poprosze panig dyrektor Joanne Weglarczyk
o krotka wypowiedz, przy slajdach. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Prosze bardzo, pani dyrektor.
Glos zabieral pan prezes Polskiej Organizacji Turystycznej Rafal Szlachta.

Po. dyrektor Departamentu Strategii i Rozwoju POT Joanna Weglarczyk:

J-S.

Dziefi dobry. Joanna Weglarczyk, pelnie obowigzki dyrektor Departamentu Strategii
i Rozwoju. Nim zaczne prezentacje, chcialam dodaé, ze nalezy pamietac, iz przyjazdy
turystow zagranicznych to eksport ustug. Oni przyjezdzajg do Polski, ale réwnocze-
S$nie zostawiajg w Polsce pienigdze, a wiec dokladajg sie do naszego bilansu ptatniczego
w ramach eksportu uslug, w tym przypadku turystycznych.

Jesli chodzi o nasze biezace i przyszte dzialania, chwile opowiem o ich okoliczno-
§ciach. Od ponad poéttora roku dzialamy w warunkach pandemii COVID. Na éwiecie
odnotowano w tym czasie duzy spadek liczby przyjazdow turystéw miedzynarodowych.
W 2021 r. jest on realnie wiekszy niz w 2020 r. Z czego to wynika? W 2020 r. w styczniu,
lutym oraz przez polowe marca turySci podrézowali normalnie. W tym roku pandemie
mamy od poczatku. W ciggu 7 miesiecy w 2021 r. liczba przyjazdéow turystow miedzy-
narodowych w poréwnaniu do 2019 r. spadia az o 80%. Jesli chodzi o turystyke przyjaz-
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dowg do Polski, rowniez mamy bardzo duze spadki. W 2020 r. do Polski przyjechalo 60%
mniej turystow zagranicznych niz w 2019 r., natomiast w ciagu pierwszego poélrocza ten
spadek wyniost 87%.

Sa tez dobre wiadomoS$ci. W wakacje te spadki byly nizsze. Je§li chodzi o turystyke
krajowa, ktora miata sie lepiej niz zagraniczna turystyka przyjazdowa, w 2020 r. podrozy
krajowych bylo o 30% mniej niz w 2019 r. Jesli chodzi o pierwsze péirocze 2021 r., nie-
stety bylo to az 62% mniej. Jesli chodzi o ten typowy sezon turystyczny, w lipcu byto
rewelacyjnie. Liczba podrozy turystow krajowych byla wyzsza niz w rekordowym do tej
pory lipcu 2019 r. W sierpniu turystow krajowych bylo tyle samo, ile w 2019 r.

Tak jak powiedzial pan prezes, konkurujemy z innymi narodowymi organizacjami
turystycznymi o turystow na mniejszym rynku. Ta konkurencja jest trudniejsza,
szczegOlnie na najwazniejszym dla nas rynku niemieckim. Jak wygladaja perspektywy
na przyszlo§é? Zdaniem ekspertow Swiatowej Organizacji Turystyki powrét do normy
w segmencie turystyki krajowej nastapi w 2022 r., a w segmencie turystyki zagranicznej
przyjazdowej w 2024 r. W tej sytuacji motorem do dziatan promocyjnych i do wyciagnie-
cia turystyki z pandemii jest turystyka krajowa. Wiecej niz wcze$niej dzialan realizu-
jemy na rynku krajowym. Wieksze jest tez znaczenie rynkow bliskich. Wiecej dzialan
realizujemy na rynkach bliskich i sgsiedzkich, a mniej na odleglych, przede wszystkim
zamorskich.

Nasze cele dzialania na ten i przyszly rok - jest to przede wszystkim minimalizowa-
nie strat wynikajacych z pandemii COVID poprzez tworzenie i utrwalanie wizerunku
Polski jako kraju atrakeyjnego turystycznie, przyjaznego, otwartego, bogatego w dzie-
dzictwo naturalne i przyrodnicze na rynkach zagranicznych oraz informowanie i promo-
wanie polskich produktéw turystycznych na rynkach zagranicznych, ktére odpowiadaja
zainteresowaniom, ktore na tych rynkach wystepuja. Na rynku krajowym pobudzamy
popyt poprzez zachecanie turystow do spedzenia urlopu, wakacji, czasu wolnego w Pol-
sce. Szczegolnie chodzi o tych turystow, ktorzy w latach poprzednich najczesciej wyjez-
dzali za granice.

Rozszerzamy rowniez sezon turystyczny. Wszyscy wiemy, ze turystyke charaktery-
zuje sezonowos¢. Sg w Polsce obszary, ktore majg jeden sezon wysoki, sg takie, ktore
maja dwa, ale jesien i wiosna praktycznie zawsze sg niskim sezonem. Dlatego zache-
camy turystow do porézowania nie tylko w czasie wysokiego sezonu, lecz takze wiosng
i jesienig. Prowadzimy tez dzialania, ktére majg na celu wykreowanie nowych turystow.
Zachecamy dzieci i mlodziez do podrézowania po Polsce. Przekazujemy im, ze Polska jest
miejscem atrakcyjnym, gdzie mozna w ciekawy sposob spedzi¢ czas wolny, aby w przy-
szloéci byli zainteresowani podrézowaniem po Polsce.

Jeli chodzi o dziatania, ktére zrealizowaliSmy w tym roku, sa to tylko przykiady,
bo tych projektow realizujemy bardzo duzo. Skupiamy sie na réznych obszarach tury-
styki. Jednym z ciekawszych projektow, ktore realizujemy, jest ,,Jak smakuje Polska” —
to program telewizyjny, ktory byl realizowany w okresie wakacyjnym, w ramach ktorego
prezentowaliSmy z jednej strony specjaty polskiej kuchni, a z drugiej regiony, w ktorych
one powstajg. W ramach zainteresowania programami kulinarnymi prezentowaliSmy
regiony. ;

Nasz drugi projekt, o ktérym chcieliémy krotko powiedzieé, to ,,Sladami najlepszych
polskich blogerow”. Wiemy, ze Internet jest w tej chwili podstawowym medium komuni-
kacyjnym. Realizujemy konkurs, w ramach ktérego wybrani blogerzy prezentujg atrak-
cje turystyczne poszczegélnych regionow.

Oprocz tego realizowaliémy inne kampanie internetowe, w tym w social media, w kto-
rych prowadzimy profile, zar6wno na rynkach zagranicznych, jak i w Polsce. Byt to
m.in. konkurs ,,Czekamy na was”, ktory byl realizowany jeszcze w trakcie pandemii,
gdy wiekszo§¢ atrakeji byla zamknieta, oraz ,,Wakacje mamy w naturze” i ,,Na wsi naj-
lepiej”. Wspdlnie z ministerstwem realizujemy projekt polskich marek turystycznych,
czyli takich najlepszych obszaréw, ktore sa najciekawsze, najbardziej godne promogji.
Niedawno odbyla sie druga edycja tego konkursu, w ramach ktérego zostang wybrani
kolejni laureaci.
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J-S.

Prowadzimy tez bardzo duzo dziatan standardowych, ktore powtarzajg sie co roku.
Organizujemy stoiska na targach turystycznych. W tym roku byt to tylko Tour Salon
w Poznaniu, jesli chodzi o rynek krajowy, bo pozostate targi byly odwotane. Wspélnie
z ministerstwem zorganizowali$émy krajowe obchody Swiatowego Dnia Turystyki. Prze-
prowadziliSmy konkurs turystyczny ,,Dziennikarz roku”, gdzie nagradzamy osoby w naj-
ciekawszy sposob zachecajgce do podrézowania po Polsce.

Organizujemy spotkania, warsztaty, prezentacje. W tym roku na rynku krajowym
wzieto w nich udzial ponad 4 tys. os6b. Oczywiscie prowadzimy strony internetowe,
w tym naszg korporacyjng. Realizujemy badania, analizy, ekspertyzy, zar6wno strony
podazowej rynku turystycznego, jak i popytowe;.

Prowadzimy dzialania w ramach Polskiego Systemu Informacji Turystycznej, ktéry
sklada sie z czesci cyfrowej i analogowej, czyli takich tradycyjnych punktéw i centrow
informacji turystycznej. Prowadzimy co roku ich certyfikacje. Obecnie tych punktow
jest w Polsce 370. Sa one podzielone na piecio-, cztero-, trzy-, dwu- i jednogwiazdkowe.
W czasie, gdy dzialania promocyjne byly mocno ograniczone ze wzgledu na pandemie,
realizowaliSmy dzialania skierowane do branzy. Zorganizowaliémy kurs szkoleniowy
dla pilotow wycieczek oraz cykl webinariéw dla touroperatoréw i biur podrozy, gdzie
mogli sie oni zapoznac z ofertg turystyczna poszczegélnych regionéw. Promujemy Polske
poprzez wydarzenia sportowe. Gdy o Polsce jest gltosno, gdy sg tu organizowane jakie$
wydarzenia, podczepiamy sie pod to z promocja. Promujemy Polske jako miejsce atrak-
cyjne turystycznie i warte odwiedzenia.

Dzialania, ktore sg w trakcie realizacji lub beda realizowane do konca roku, to
m.in. ,Mobilne centrum edukacji — turystyczna szkota”. To projekt skierowany do dzieci
i mlodziezy, w ramach ktoérego w wielu miastach i miejscowosciach otworzyliSmy inte-
raktywng strefe edukacji turystycznej, odwiedzang przez dzieci ze szkol podstawowych.
Celem tego projektu jest zachecanie do podrézowania po Polsce, pokazywanie, ze Polska
jest atrakcyjna i promowanie zachowan odpowiedzialnych, jak bezpieczne zachowanie
w gorach czy nad woda.

Projektem w trakcie realizacji jest tez ,,Polskie marki turystyczne”. Zakonczyla sie
druga edycja konkursu i wybrane zostang nowe polskie marki turystyczne, ktére beda
przedmiotem naszych dzialan promocyjnych w przysztym roku.

W trakcie realizacji jest konkurs na ,,Najlepszy produkt turystyczny”, ktory jest
obecnie uwazany przez branze chyba za najbardziej prestizowy. Celem tego konkursu
jest podnoszenie jako$ci i kreowanie nowych interesujacych produktéw turystycznych.
Podmioty czy produkty nagrodzone w ramach konkursu sg w ciagu nastepnego roku
przedmiotem dziatan promocyjnych POT.

Kontynuujemy promocje turystyki kulinarnej. Realizowana bedzie kampania ,,Dobre
smaki na wsi”, ktéra w powigzaniu z kulinariami promuje wypoczynek na obszarach
wiegjskich.

W ramach promocji turystyki krajowej realizujemy dzialania zwigzane z ,,Polskim
bonem turystycznym”. Mysle, ze znajdzie sie tu czeSciowa odpowiedz na pytania zadane
przez panig posel. Na realizacje programu zostalo zabezpieczone ponad 4 mld z1, a §wiad-
czeniem objetych jest ponad 7 min dzieci. Ponad 5 mln dzieci aktywowalo badz wykorzy-
stalo bon. Jesli rodzic ma dwajke lub trojke dzieci, i tak przyznawany jest mu jeden bon,
tylko w wyzszej kwocie. W przypadku dwajki dzieci jest to bon na kwote 1 tys. zl, a trgjki
—-na 1,5 tys. z1. R6zna jest liczba dzieci uprawnionych do bonu i bonéw, ktore funkcjo-
nujg. Bon mozna wykorzystac czesciowo, nie tylko w ramach jednej platnosci. Oznacza
to, ze rodzic, ktory aktywowal bon dla swojego dziecka, mogt wykorzystac z niego kwote
100-300 zt, a niekoniecznie 500 zt. Stad biorg sie rozbieznoSci, ktére pani posel zauwa-
zyta wezeéniej. Bon jest tez szczegblnie dedykowany dzieciom z niepelnosprawnosciami.
Otrzymujg one bon nie w wysokos$ci 500 zl, ale 1 tys. z1. Z tego dodatkowego §wiadczenia
skorzystalo do tej pory 173 tys. dzieci z orzeczeniami o niepelnosprawnosci. Do przed-
siebiorcow za poSrednictwem rodzin, ktore aktywowaly bon, wplyneto prawie 2 mld z1.

dJesli chodzi o dzialania promocyjne powigzane z bonem turystycznym, zrealizowali-
$my kampanie outdoorows ,,Badz gotowy dzi§ do drogi”, w ramach ktorej promowaliSmy
aktywowanie i korzystanie z bonu turystycznego i podrézowanie po Polsce. Bon moze
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by¢ wykorzystany wylacznie na terenie Polski. ZrealizowaliSmy kampanie w mediach
parentingowych podroéze.pl, czasdzieci.pl i dzieckowpodrézy.pl, ktorym przyswiecal ten
sam cel. Zrealizowaliémy kampanie radiowa w RMF FM, ktora byta adresowana zaréwno
do podmiotéw, ktére moga przyjmowac bon, zachecaliSmy nowe podmioty do zglaszania
sie do projektu, jak i do beneficjentow, czyli dzieci i ich rodzicow. W ramach dzialan pro-
mujacych ,,Polski bon turystyczny” prowadzimy certyfikacje podmiotow turystycznych.
Podmioty przyjmujace bon moga przystapic do projektu, autocertyfikowac sie w poszcze-
gélnych obszarach. Sg takie obszary, ktére uwazamy za najwazniejsze i prezentujemy
w nich najlepsze praktyki, a nastepnie taki obiekt jest odwiedzany przez audytora i osta-
tecznie jest mu przyznawany certyfikat dobrych praktyk.

Realizowali$émy tez kampanie promocyjne w ramach partnerstw przy réznych impre-
zach sportowych. Myséle, ze jest to po czeSci odpowiedzig na pytanie pani posel o zache-
canie do turystyki aktywnej. Takie projekty byly realizowane np. przy okazji Tour de
Pologne, czyli turystyka rowerowa, przy okazji Memorialu Wagnera, byl tez projekt
zwigzany z turystyka kulinarng w ramach Festiwalu Kot Gospodyn Wiejskich ,,Polska
od kuchni”.

Jesli chodzi o nasze dzialania na rynkach zagranicznych, przed pandemig na nie kie-
rowana byla wiekszo§¢é pieniedzy i dziatan. W ciggu trzech kwartalow 2021 r. dotarli-
$my z komunikatem promocyjnym do ponad 111 mln oséb. Najwieksze zasiegi uzyska-
liSmy w Internecie, przede wszystkim w mediach spoteczno$ciowych, gdzie prowadzimy
tacznie ponad 50 profili — tam zasieg wyniost prawie 45 mln zt — oraz w Internecie,
gdzie realizujemy zaréwno dzialania platne, o charakterze kampanii lub reklam oraz
w naszych wlasnych serwisach, ktére prowadzimy w 24 wersjach jezykowych.

Realizujemy tez dzialania bardziej standardowe: reklame zewnetrzna, w mediach,
prasie, katalogach touroperatoréw. Realizujemy dzialania skierowane do branzy, czyli
warsztaty i prezentacje. W 2021 r. do tej pory wzielo w nich udziat blisko 200 tys. oséb.
Wiekszo§é tych warsztatow odbylo sie w formule online. Mailingi i newslettery réwniez
skierowane byly do branzy.

Zrealizowaliémy w tym roku 14 polskich stoisk narodowych na targach. W normal-
nych niepandemicznych warunkach tych stoisk jest wiecej, ale w tym roku spora liczba
targéw byta odwolana.

Realizujemy takze podroéze prasowe istudyjne. W ramach podrézy studyjnych
zapraszamy do Polski dziennikarzy, ktorzy zwiedzaja nasz kraj, a nastepnie opisujg
to w mediach. Na tej samej zasadzie realizowane sg tez podroze blogerskie i influence-
row, instragramerow, réznego typu tworcow internetowych i podréze studyjne, w ramach
ktorych zapraszamy do Polski touroperatorow, ktorzy nastepnie polskg oferte sprze-
dajg w biurach podrézy. W tym roku w ramach podroézy tego typu bylo w Polsce 200
0so0b. W latach niepandemicznych to szeSciokrotnie wiecej — zazwyczaj 1000-1200 osob
w ramach réznego rodzaju wspélpracy przyjezdza do Polski i poszerza lub wprowadza
oferte turystyczng biur podrézy badz przekazuje wiedze o Polsce w mediach.

Konkretne przyktady naszych najwazniejszych dzialan: organizacja polskich stoisk
narodowych na wybranych targach zagranicznych — w tym roku odbylo sie 14 targow
w formule online, tradycyjnej lub hybrydowej; organizacja prezentacji i warsztatow bran-
zowych dla blisko 200 tys. os6b np. w Holandii, Belgii, Rosji, we Wloszech - te warsztaty
czesto sg tematyczne, dedykowane konkretnemu typowi turystyki; organizacja podrozy
studyjnych i prasowych, nasz projekt — podrézy influenceréw funkcjonuje w Internecie
z #VisitPoland i taka jest tez nazwa tego dzialania.

Jesli chodzi o duze kampanie tematyczne, w ostatnim czasie zrealizowano ,,Magie
polskich miast”, ktéra wykorzystywala tworczos¢ malarza Tytusa Brzozowskiego, ktory
na naszg prosbe tworzyl grafiki nawigzujgce do 15 polskich miast. Ta kampania byla
realizowana w Internecie i mediach spoteczno§ciowych.

Kolejna byla kampania ,,Polska §ladami Fryderyka Chopina”, dla ktérej kotwica
medialng byt Konkurs Chopinowski, ktéry odby! sie w tym roku. Zapraszaliémy do Pol-
ski nie tylko melomanodw, lecz takze pokazywaliSmy jg jako miejsce urodzin Fryderyka
Chopina i miejsce, w ktorym na zawsze pozostalo jego serce, pokazujac polskie dziedzic-
two kulturowe czy atrakcje zwigzane z historig kraju.
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JesteSmy juz po realizacji kampanii ,,Poland. More than a destination” w Wielkiej
Brytanii. To kampania, ktéra realizowana byla zaré6wno w Internecie, jak i telewizji.
ProwadziliSmy kampanie tez na innych rynkach, przyktadowo: ,Polska i Warszawa
bohaterami kampanii w Wielkim Ksiestwie Luksemburga” — kampania radiowa; ,,Pro-
mocja aktywnego wypoczynku na lonie natury w Polsce” — to kampania zrealizowana
w Rosji, na Bialorusi i w Kazachstanie w ramach wspélpracy z blogerami. Zrealizowali-
Smy kampanie skierowang do amerykanskiej Polonii. Na portalu Lonely Planet w Nider-
landach realizowaliSmy promocje mniej znanych regionéw. ZrealizowaliSmy tez kampa-
nie outdoorowg na glownych lotniskach USA, zachecajaca do przyjazdu do Polski.

Lokujemy takze Polske w produkcjach telewizyjnych i radiowych. Takie dziatania
byly realizowane w tym roku m.in. w Stanach Zjednoczonych, gdzie promowana byta
turystyka rodzinna, we Wloszech, na Wegrzech i w Czechach.

Waznym obszarem naszych dziatan jest promocja turystyki biznesowej, czyli przemy-
shu spotkan. Z jednej strony przemyst spotkan bezposrednio przyklada sie do wzrostu
polskiego PKB poprzez przyjazdy turystéw, ktorzy przyjezdzajg do Polski na konferen-
cje, kongresy czy wydarzenia firmowe i motywacyjne. Z drugiej strony caly czas liczymy
na to - tak sie tez dzieje — ze turysci, ktoérzy odwiedzili Polske w ramach przyjazdu biz-
nesowego, przyjadg potem do Polski prywatnie, czesto z rodzing czy znajomymi. Pol-
ska, co wiemy z badan i co potwierdza sie w rzeczywisto$ci, ma gorszy wizerunek, niz
sugeruje rzeczywisto§¢. Osoby, ktore zdecyduja sie na przyjazd do Polski, pézniej czesto
do niej wracaja.

W ramach promocji przemystu spotkan realizujemy projekty na rynkach zagranicz-
nych, m.in. prezentujemy polska oferte turystyki biznesowej podczas réznego typu wyda-
rzen branzowych. Realizujemy ,,Program ambasadoréw kongresow polskich”. To pro-
gram, w ramach ktoérego naukowcy, ktérzy wyjezdzaja na réznego rodzaju spotkania
za granice, kongresy i konferencje, prezentuja Polske jako miejsce do organizacji kolej-
nych edycji danego kongresu czy konferencji. Mamy stworzone w warunkach pande-
micznych narzedzia online do prezentacji r6znego typu polskich produktéw biznesowych
- zar6wno miejsc, gdzie mozna organizowac konferencje i kongresy, jak i miejsc, ktore
nadaja sie do organizacji wydarzen firmowych czy incentive’6w. Chyba jeden z naszych
najwiekszych tegorocznych sukceséw — wspdlnie z Krakowem oraz Ministerstwem Roz-
woju i Technologii oraz Ministerstwem Spraw Zagranicznych udalo sie nam pozyskaé
61. Kongres Stowarzyszenia ICCA, ktory odbedzie sie w przyszlym roku w Krakowie.

Trzecia grupa naszych dzialan, poza dzialaniami na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych, to dzialania realizowane w ramach tworzenia Polskiego Systemu Infor-
macji Turystycznej, ktorego najwazniejsza czescig jest Narodowy Portal Turystyczny.
Funkcjonuje on w 23 wersjach jezykowych i w polskiej, czyli 1gcznie w 24. Jest na biezaco
zasilany w atrakcyjne, interesujace tresci odpowiadajgce zainteresowaniom turystow
na poszczegolnych rynkach zagranicznych. W tym roku do tej pory, czyli w ciagu trzech
kwartalow, portal Igcznie we wszystkich wersjach jezykowych odwiedzito niemal 3 mln
odbiorcow. Prowadzimy tez kampanie platne przekierowujgce na ten portal. Mamy tez,
tak jak méwilam weze$niej, profile w mediach spoleczno$ciowych: na Facebooku, Insta-
gramie i Twitterze. Lgcznie jest ich ponad 50.

Nasze dzialania, i nie tylko nasze, sg doceniane i nagradzane za granica. W tym roku
Polska byta wyrézniana zar6wno za najlepsze kampanie promocyjne, jak i za dzialania
najlepszego osrodka informacyjnego Narodowej Organizacji Turystycznej. Nagrodzony
tez byl film wyprodukowany przez nas. Nasze dzialania realizowane w poszczegblnych
krajach sg doceniane.

Jesli chodzi o dzialania, ktore bedg realizowane do konica roku na rynkach zagra-
nicznych lub sa w trakcie realizacji, to przede wszystkim jest to nasza duza kampania
promocyjna ,,Poland. More than you expected”, ktéra nawigzuje do tego, ze Polska cze-
sto przekracza oczekiwania i turysci, ktorzy ja odwiedzaja, sa bardziej zadowoleni, niz
sie tego spodziewali, tu przyjezdzajac. W ramach tej kampanii bedziemy pokazywali,
ze Polska posiada naprawde §wiatowej klasy atrakcje turystyczne. Bedziemy zaskakiwali
roznorodno$cia i tym, ze w Polsce sg atrakcje, ktorych turysSci zagraniczni sie nie spo-
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dziewaja, bo nie kojarza Polski z nimi. Ta kampania bedzie realizowana na kilkunastu
rynkach.

Oproécz tego do konca roku zrealizujemy tez kampanie wizerunkowg na rynku wegier-
skim. Bedzie realizowana w Internecie. Polska rowniez bedzie pokazywana jako kieru-
nek zaskakujacy, na ktorym mozna znalezé §wiatowej klasy atrakcje.

Realizujemy w najblizszym czasie duzy warsztat turystyki przyjazdowej. To spotka-
nie zagranicznej i polskiej branzy turystycznej. Ten warsztat odbedzie sie w formule
online ze wzgledu na to, ze sytuacja pandemiczna jest, jaka jest. Poczatkowo byt pla-
nowany jako warsztat stacjonarny. Reagujemy na sytuacje i dostosowujemy sie do niej.

Do konca roku wezmiemy jeszcze udzial w duzych, najwiekszych na §wiecie targach
turystyki biznesowej IBTM World. Odbeda sie one w Barcelonie. Towarzyszyla im bedzie
duza kampania promocyjna ,,Poland. We are meeting again”, ktéra odbedzie sie w prze-
strzeni targowej. Bedziemy realizowali tez wspotprace z czeskg telewizjg w programie
,Bedeker”, w prime time. W ramach tych programéw dwojka prowadzacych odwiedzi
Polske i opowie, co w Polsce podczas swojego pobytu widzialo.

Pan prezes mowit juz troszke o finansowaniu. Chcialam zwroéci¢ panstwa uwage
na budzety narodowych organizacji turystycznych, z ktorymi konkurujemy zarowno
o turystow zagranicznych, aby zdecydowali sie na przyjazd do Polski, a nie do innego
kraju, jak i o turystow krajowych. Chcemy turystow krajowych w Polsce zatrzymac,
a inne organizacje turystyczne chcg turystow polskich przyciagnaé do siebie.

Chciatabym, aby zwrécili panstwo uwage przede wszystkim na budzet wegierskiej
narodowej organizacji turystycznej. Te budzety sg podane za 2019 i 2020 rok w milio-
nach euro. Budzet wegierskiej narodowej organizacji turystycznej, ktora promuje kraj
czterokrotnie mniejszy pod wzgledem liczby ludno$ci niz Polska i o znacznie mniejszej
roznorodnoSci atrakeji turystycznych, jest dziesieciokrotnie wyzszy od budzetu POT.
Budzet Czech réwniez jest wyzszy, cho¢ nieznacznie. W tej tabeli tak naprawde powin-
niSmy sie porownywac z Niemcami, ktorzy sg narodem liczniejszym od Polski, ale
powierzchnia kraju i r6znorodno§¢ atrakeji — gory, morze, miasta, parki rozrywki — jest
najbardziej zblizona do nas. Budzet niemieckiej narodowej organizacji turystyczne;j jest
ponad czterokrotnie wyzszy. Mamy tez juz pierwsze sygnaly, cho¢ nie ma jeszcze oficjal-
nych danych, ze w 2021 r. budzety wielu narodowych organizacji turystycznych bardzo
wzrosly. Bedziemy dysponowali tymi informacjami do konca roku.

Plany na przyszlo§¢é, mamy nadzieje troche blizszg niz dalsza — co chcielibySmy
zrobié, jesli udaloby nam sie uzyskac¢ dodatkowe finansowanie. Uwazamy, ze duzego
wzmocnienia wymaga promocja na rynku czeskim i stowackim, wegierskim i izraelskim.
Dwa pierwsze rynki z tego wzgledu, ze zaréwno w czasie pandemii, jak i ogdlnie trendy
sg takie, ze wieksze znaczenie dla gospodarki majg przyjazdy z rynkéw bliskich. Czesi,
Stowacy, Wegrzy sg tak naprawde w zasiegu reki i jesli bedg wiedzieli, po co do Polski
maja przyjechac, to bedg przyjezdzali. Rynek izraelski jest trudny, ale mamy na nim
dobry wizerunek turystyczny, mamy lepszg pozycje konkurencyjng niz rynki sgsiednie
i warto dzialania na tym rynku wzmacniac.

Na pewno musimy zintensyfikowa¢ dzialania promocyjne zaréwno w kraju, jak
i za granicg. Budzety innych narodowych organizacji turystycznych rosng i przeznaczaja
coraz wiecej pieniedzy na swoje dzialania, ktére stajg sie tez coraz bardziej nowoczesne.
Powinni$my ich gonié. Zalezy nam na tym, aby nasza promocja byla nowoczesna. Dlatego
potrzebna jest nam modernizacja infrastruktury teleinformatycznej i takie mocne wej-
Scie w promocje z wykorzystaniem nowych technologii. Bardzo tez nam zalezy na tym,
aby dzialania opierac na jak najbardziej aktualnej wiedzy. W zwigzku z tym chcieliby$émy
realizowac troche wiecej badan niz do tej pory. To obszary, w ktore chcieliby$émy inwe-
stowa¢ w najblizszym czasie.

Czy pan prezes chce co§ dodac?

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
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Prezes POT Rafal Szlachta:

Jesli pan przewodniczacy pozwoli, krotko odniose sie do pytan pani posel. Jesli cho-
dzi o III Igrzyska Europejskie Krakow-Matopolska 2023, na pewno lezg nam bardzo
na sercu. W réznych konfiguracjach staraliSmy sie wilacza¢ w te prace, jakiekolwiek
by one nie byly. Przygotowaliémy program wieloletni promocji Polski z wykorzystaniem
igrzysk europejskich jako kotwicy medialnej, aby ten potencjal, ktéry przyniesie ze soba
ta impreza, wykorzystac¢ do pokazania Polski, z nasileniem na regiony, w ktoérych beda
odbywaly sie igrzyska, ale nie wylacznie. Bedziemy pokazywali rézne regiony Polski,
korzystajac z tych igrzysk.

W przygotowanym przez nas programie wieloletnim podzieliliSmy rynki, szukajac
w danych krajach dyscyplin, ktére sa najbardziej popularne, ktore beda na igrzyskach,
aby robi¢ powigzania i trafiac z reklamg tak, aby byla jak najbardziej celowana i trafiata
do najbardziej zainteresowanego klienta. JesteSmy przygotowani. NieszczeSciem tego
programu jest, ze zawirowania i zmiany ministerstw spowodowaly, ze nie zostal on jesz-
cze przyjety przez Rade Ministrow. Bedziemy o to zabiegali, aby ten program wieloletni
zostal przyjety i wtedy bedziemy mogli go realizowac. Mamy to na sercu, aby igrzyska
wykorzystac do tego, aby promowac Polske atrakcyjng turystycznie.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):
Dziekuje bardzo.
Gtlos ma pani poset.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO):
Panie prezesie, rozumiem, ze ten wieloletni program, o ktérym pan méwit, bedzie doty-
czyl wielu imprez miedzynarodowych, sportowych, o ktérych organizacje Polska sie
stara, a nie tylko igrzysk europejskich.

Prezes POT Rafal Szlachta:
Nie, to bedzie dotyczylo w ogéle duzych wydarzen miedzynarodowych i nie chodzi tylko
o sportowe. Te igrzyska, jesli chodzi o skale, obejmujg wszystkie kraje europejskie w 23
dyscyplinach sportowych. Nie mamy drugiego takiego wydarzenia, wiec nacisk na pewno
bedzie wiekszy, aby przy okazji tego budowac calg promocje. Mamy jednak rézne wyda-
rzenia w tym programie, sportowe, kulturalne, naukowe, wszystkie miedzynarodowe,
ktore moga by¢ S§wietnym magnesem, kotwicg promocji Polski atrakcyjnej turystycznie.

Przewodniczacy posel Mieczystlaw Baszko (PiS):
Dziekuje bardzo.
Rozpoczela sie dyskusja. Sg pytania od postéw. Glos ma pan posel Przemek Drabek.

Posel Przemystaw Drabek (PiS):

Dziekuje, panie przewodniczacy. Panie prezesie, pani dyrektor, serdecznie dziekuje
za przedstawienie tej informacji. Byta dos¢ szczegotowa i bardzo ciekawa. Chciatbym
zwroci¢ uwage na dwa elementy. Uwazam, ze POT ma duzy potencjal. Faktycznie
trzeba zwroci¢ uwage na to, ze pomimo tych Srodkow, ktore sg niewysokie w porow-
naniu do konkurencji, potraficie robi¢ fajne rzeczy i spinaé¢ klamrg pewne dzialania.
Uwazam, ze to wida¢ w dzialaniach rzadu, ze turystyka jest bardzo istotna i jej pobu-
dzenie na rynku wewnetrznym przyniosto duza dynamike. Mieszkam blisko Szczyrku,
Brennej i Wisty. Gdy jezdze tam na weekend, to stysze, ze tak dobrych weekendéw nie
bylto od wielu lat. Faktycznie ta turystyka sie rozwija.

Chcialbym zauwazy¢ tez dziatania, ktore realizowane sg z duzym powodzeniem.
Moéwimy o prawie 35 mln z1 przekazanych przez ministra edukacji i nauki na program
,Poznaj Polske”. Ksztalcimy nawyk wérdod dzieci do odwiedzania Polski i zwiedzania
miast. Warto to wkomponowa¢ w wasze dzialania, aby wykorzystywac te synergie — nie
powielaé ich, ale zacie$nia¢ wspolprace. Méwie tez np. o programie ,,Polska smakuje”,
ktory jest realizowany przez KOWR Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. To tez
takie elementy, aby sprobowac te wspolprace zacie$niaé, tak jg realizowac. To mdj apel
i proSba. MysSle, ze z naszej strony zdecydowanie powinni$my tez zwroci¢ uwage na to,
aby finansowanie dla POT, jesli to tylko mozliwe, maksymalnie zwiekszyc¢.
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Trzeci element — to taka juz regionalna prywata — przegladalem strone internetows
i must see, czyli musisz zobaczy¢, najwazniejsze miasta w Polsce. Warto na tej stronie
umiesci¢ informacje o pieknym malym Wiedniu, czyli mie§cie Bielsko-Biata. To miasto,
ktore jest $wietng baza wypadowsa do Szczyrku, Pszczyny, Wisly. Mamy z jednej strony
gory, z drugiej kulture, teatr i ciekawg architekture. Dziekuje pieknie.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo panu postowi.
Panie i panowie postowie, czy sg pytania? Nie stysze. Sg pytania zaproszonych goSci.
Prosze bardzo sie przedstawic i zadaé pytanie.

Skarbnik Zarzadu Glownego Polskiego Towarzystwa Schronisk Mlodziezowych Jerzy

Kwaczynski:

Jerzy Kwaczynski, zajmuje sie turystykg od wielu lat i poruszam sie gléwnie miedzy
Yodzig a Warszawa, czyli w centrum Polski. Chcialbym sie dowiedzie¢ od przedstawi-
cieli POT, jak wyglada promocja Polski na rynku japonskim i chinskim, bo mam pewne
doswiadczenia w tym zakresie. W 2013 r. byl realizowany bardzo powazny program pro-
mocyjny, chyba opiewajacy na 50 mln zl. W §wietle tych liczb widac te dziatania. Czy co$
z tego zostalo? Zaréwno L.6dz, jak i Warszawa majg miasta zaprzyjaznione w Chinach
— Chengdu i Kanton, Xiangyang, Warszawa ma Harbin, Tangshan. Sg miasta, ktore
byly po trzesieniu ziemi, odbudowywane z wykorzystaniem nowoczesnych technologii.
W $wietle tego, co tu powiedziano, Chinczycy na pewno sg podatni na wspélprace. Wia-
domo, ze to fabryka §wiata, a niedlugo rowniez fabryka wszelakich ustug. Te wszystkie
nowinki z zakresu sztucznej inteligencji na pewno bedziemy kupowac od Chin w jakiej$
formie, za poérednictwem operatorow europejskich. Wspolpracujemy tez z Niemcami
i wiem, ze oni mocno stawiajg na wspoélprace z Chinami. Wiadomo, ze politycznie
to wszystko nie jest ustalone, bo by¢ moze czeka nas jakie§ wielkie tsunami w polityce.
To wszystko sie kumuluje. Co zostalo z tego budzetu i dziatah wtedy zorganizowanych?
Wiem, ze wtedy bylo to krytykowane. Czy zostaly jakies$ trwale instrumenty? Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Czy s jeszcze pytania?
Panie prezesie, jesli mozna, prosze o udzielenie odpowiedzi.

Prezes POT Rafal Szlachta:
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Dobrze. Krociutko, przede wszystkim, jesli chodzi o program ,,Poznaj Polske”, zaczeli-
$my juz wspolprace z Ministerstwem Edukacji i Nauki, aby te programy rzeczywiScie
byly zsynchronizowane. Jeéli chodzi o projekty kulinarne i Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, wspoétpracujemy stale i niektore projekty wykonujemy razem, a w innych
wspoldziatamy. To nie jest dla nas temat obcy.

Chcialem jeszcze powiedzieé¢ stowo na temat edukacji dzieci. Uwazam, ze mamy histo-
ryczny projekt, ktory moze jeszcze nie przebil sie medialnie, ale ma juz duzy zasieg.
Pani posel réwniez o to pytata. To ,Mobilne centrum edukacji - turystyczna szkota”.
To projekt, ktéry ma dwie strony. Z jednej strony to najbardziej nowoczesne, ruchome
centrum edukacyjne, z ktorym jezdzimy do dzieci. Sg tam same najnowsze technologie.
Na poczatku dzieci wita robot. Jezdzimy po catej Polsce i specjalnie do matych miejsco-
wosci, tam, gdzie dzieci beda jeszcze bardziej chlonely wiedze i beda zainteresowane. Jest
rozszerzona rzeczywisto$¢, quizy interaktywne. Wspélpracujemy tam z PTTK i GOPR.

Mamy program zwigzany z bezpiecznymi gérami i turystyke aktywng. Promujemy
wiele réznych aktywnosci fizycznych, jesli chodzi o turystyke. Od polowy wrzesnia, gdy
wystartowaliSmy, to centrum odwiedzito ponad 10 tys. dzieci. Mamy nadzieje, ze bedziemy
ten projekt dalej kontynuowac i ze bedziemy jezdzié¢ po calej Polsce i po matych miejsco-
wosciach. To nie jest program na raz-dwa, ale dtugofalowy. Ma edukowac¢ dzieci w zakre-
sie $wiadomej i bezpiecznej turystyki i informowag, ze czesto to, co jest najpiekniejsze,
mamy tuz na wyciagniecie reki. NajczeSciej nie znamy tego, co mamy w zasiegu jedno-
dniowej, krétkiej wycieczki. Chcemy w tym zakresie edukowaé dzieci.

Druga czesc¢ tego programu to tworzenie calej bazy dla nauczycieli, wraz z AWE,
PTTK, metodykami. To gotowe konspekty lekcji, ktore sg prowadzone poprzez te inte-
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raktywne narzedzia. Nauczyciel nie musi spedza¢ mnostwo czasu na tym, jak ciekawie
przygotowac taka lekcje dotyczaca turystyki, tylko ma gotowe tematycznie wybrane
konspekty, wybiera sobie lekcje i moze jg poprowadzi¢ na tabletach, bo to interaktywne
zajecia. To tyle, jesli chodzi o projekt MCETS.

Odpowiadajagc panu, w Chinach, w Pekinie i w Japonii mamy swoje zagraniczne
osrodki, ktore nadal utrzymujemy. Pamieta¢ musimy tylko o tym, ze te oSrodki glownie
stuzg temu, aby utrzymac nasz wizerunek i podtrzymywac pamieé o Polsce, bo to nie jest
jeszcze moment na to, aby Sciggac turystow z tak dalekich kierunkéw. Sg zakazy, trud-
noSci i w tym momencie tego nie robimy. Co do listu, moze rzeczywiscie poprosze panig
dyrektor, aby po zolniersku, w 60 sekund przedstawila panu dane liczbowe zwigzane
z tym o$rodkiem, oczywiscie jesli pan przewodniczacy pozwoli. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo.
Prosze bardzo, pani dyrektor.

P.o. dyrektor departamentu POT Joanna Weglarczyk:

Nie mam bardzo konkretnych liczb, ale pamietam, ze gdy zaczynalam pracowa¢ w POT
w 2007 r., przyjezdzalo do Polski okolo 20 tys. Chinczykéw rocznie. W 2019 r. bylo
to blisko 200 tys. Mamy w Chinach oSrodek od 2015 r. Powstal on w ramach projektu
unijnego, o ktérym pan wspominal, czyli projektu , Lubie Polske”. Sg tam prowadzone
dzialania. Trzeba pamieta¢, ze absolutnie kluczowa dla turystyki z rynkéw odlegltych
jest siatka polaczen lotniczych. Przede wszystkim musza by¢ polgczenia bezposrednie.
Takie potgczenia przed pandemig byly, ale obecnie sytuacja jest, jaka jest. Trzeba pamie-
ta¢, ze w Chinach do niedawna Czechy posiadaly trzy osrodki, bo to gigantyczny kraj,
a my posiadamy jeden. Na pewno prowadzimy dzialania, sg tego efekty, ale jest jeszcze
potencjal do wykorzystania.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo.
O glos poprosit pan poset Tomasz Zimoch.

Posel Tomasz Zimoch (Polska2050):

Bardzo dziekuje, panie przewodniczgcy. By¢ moze to pytanie padlo, ale nie jest kon-
kretnie zwigzane z tg informacja. Od wczoraj procedujemy w Sejmie ustawe dotyczaca
III Igrzysk Europejskich Krakéw-Matopolska 2023. Jesli o tym juz rozmawialiScie,
to odslucham. Niestety zbyt wiele jest jednocze$nie posiedzen Komisji i r6znych zespo-
16w i dlatego uwage mamy podzielone. Ewentualnie odstucham, poprosze o podpowiedz
na pi$mie i kieruje takie pytanie.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo, panie posle.
Glos ma pani posel Malgorzata Niemczyk.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO):

Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Nie chcialabym przediuzac tego posiedzenia.
Chcialabym, aby pan prezes ewentualnie przygotowal nam pelng informacje o mobil-
nych centrach edukacji turystycznej — w jakich miejscowoS§ciach byliScie, ile dzieci
wzieto udzial w poszczegblnych akcjach i do jakich miejscowosci planujecie do konca
roku trafi¢, a moze macie juz zaplanowany kolejny kwartal. Chetnie bym zobaczyla,
jak to wyglada. Poprositabym tez o informacje, kiedy bedziecie w L.odzi. Wtedy mogta-
bym podej$c do jakies szkoly. Moze bedziecie w okolicach Y.odzi. Je§li macie takie plany,
to prosze o przeslanie tego w formie pisemne;j. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

J-S.

Dziekuje bardzo. Pan prezes przekaze dla pani posel informacje.

Niewatpliwie to bardzo ciekawa inicjatywa cieszaca sie wielkim zainteresowaniem,
ale pandemia krzyzuje wszystkim plany. To bardzo cenna inicjatywa. Jesli chodzi o pro-
dukt turystyczny, wiem, ze od kilku lat mowa byla o markach turystycznych naszego
kraju i poszczegdlnych wojewodztwach. Jak to przebiega, panie prezesie? Za pana mini-
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stra Laska to byto, jesli sie nie myle? Na jakim to teraz jest etapie? To trzeci punkt?
Przepraszam.

Czy sa jeszcze pytania? Nie slysze. Zamykam dyskusje. Stwierdzam zakonczenie
rozpatrywania informacji na temat sytuacji w Polskiej Organizacji Turystycznej oraz
planow dziatalno§ci w najblizszym czasie.

Trzeci punkt to rozpatrzenie informacji na temat odbudowy polskiej marki turystycz-
nej, dziatan i planéw rzadu w tym zakresie oraz realizacji programu bonu turystycznego.
Przedstawicielem Ministerstwa Sportu i Turystyki jest pan dyrektor, ktérego prosze
o zabranie glosu.

Dyrektor departamentu MSiT Dominik Borek:

Szanowny panie przewodniczacy, Wysoka Komisjo, panie i panowie postowie, wiele juz
zostalo powiedziane, wiec aby nie przedtuzaé, przedstawie informacje skrétowo i jesli
beda pytania, jesteSmy do panstwa dyspozycji.

,Polskie marki turystyczne” to druga edycja konkursu, ktéry organizujemy wspol-
nie z Polskg Organizacjg Turystyczna. Podstawowym celem jest stworzenie systemo-
wych, kompleksowych rozwigzan sprzyjajacych integracji, koordynacji, komercjalizacji
markowych produktéw turystycznych, a takze stworzeniu swojego rodzaju portfolio dla
polskich organizacji turystycznych, portfela marek turystycznych, ktére mozna bardzo
dobrze promowac w Polsce, jak i za granicg. Taki jest zasadniczy cel. Projekt sprzyja
wielu kwestiom, bo chociazby rozwojowi potencjalu turystycznego Polski, aktywizacji
spotecznosci lokalnych. Wymusza takg wspotprace turystyczna, bo o to nam wszystkim
chodzi, aby w ramach marek turystycznych ta wspolpraca miedzy podmiotami tury-
stycznymi byla podejmowana, majgca na celu komercjalizacje marek. Wspiera on réw-
niez rozwdj i dywersyfikacje oferty turystycznej.

Jesli chodzi o pierwszy nabér do projektu, ktéry zostal ogloszony i zakonczony
w 2019 r. i tak cyklicznie zakladamy, ze co 2 lata tego rodzaju duze wydarzenie medialne
1 turystyczne powinno si¢ odbywac. Przypomne, ze tytut , Polskiej marki turystycznej”
otrzymaly: Beskidy, Slask Cieszynski, Kraina Lessowych Wawozow i dwa miasta — Torun
i Lublin. Przyznano tez sze§¢ tytulow ,,Polskiej marki turystycznej — kandydat”. Kazdy
z tych podmiotéw, ktory otrzymat wyréznienie, dostal nagrode i ogromne wsparcie edu-
kacyjne, promocyjne, w zakresie szkolen zwigzanych z komercjalizacja, tworzeniem mar-
kowych produktow turystycznych, aby jak najlepiej wykorzysta¢ swoj potencjal i miec
mozliwo§é poprowadzenia dzialan promocyjnych w sposéb nalezyty, aby mie¢ p6Zniej
jak najwiekszg liczbe przyjezdzajacych turystow, co wigze sie pézniej z samymi atutami.
Zrealizowano wiele dziatan promocyjnych z wykorzystaniem telewizji, Internetu, radia.

W tym roku miedzy 1 wrze$nia a 15 pazdziernika prowadzony byl nabor kandydatow
do ,,Polskiej marki turystycznej”. Ten nabor sie zakonczyl. Obecnie jesteSmy na etapie
oceny tych aplikacji przez kapitule konkursu zlozong zaréwno z przedstawicieli POT, jak
i ministerstwa oraz branzy i oséb z dorobkiem naukowym w zakresie turystyki, ktore
swoim fachowym glosem bedg mogly decydowaé o przyznaniu kolejnych tytutéw ,,Pol-
skiej marki turystycznej”. Ogloszenie wynikow tego niezwykle prestizowego konkursu
planowane jest na koniec tego roku. W roku 2022 po ogloszeniu wynikéw planowana
jest kontynuacja dziatan na rzecz polskich marek turystycznych, czyli realizacja szkolen,
wsparcia w zakresie promocji, prac zwigzanych z rozwojem projektu i marek turystycz-
nych, ktére zostang docenione. Dziekuje serdecznie.

Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

Dziekuje bardzo.
Czy Polska Organizacja Turystyczna chce zabrac glos?

Prezes POT Rafal Szlachta:
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Oczywiscie wspoltpracujemy, jesli chodzi o ,,Polskie marki turystyczne”. POT zazwyczaj
jest wlgczony w te druga czesé, zwigzang ze szkoleniami dla polskich marek turystyczny
iich promocja. Zajmujemy sie tym na biezgco, na razie z tymi, ktorzy byli w pierwszej
edycji i czekamy z niecierpliwoécig na ogloszenie wynikow nowej, aby z nimi tez wsp61-
pracowac i prowadzi¢ te promocje i szkolenia.
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Przewodniczacy posel Mieczystaw Baszko (PiS):

J-S.

Dziekuje.

Do kazdego punktu otrzymaliSmy bardzo obszerna, szczegétowa informacje. Przed-
stawiala ona zar6wno odbudowe polskiej marki turystycznej oraz program bonu tury-
stycznego.

Czy sg dodatkowe pytania ze strony postéw lub zaproszonych gosci? Nie stysze. Zamy-
kam dyskusje. Stwierdzam zakonczenie rozpatrywania informacji na temat odbudowy
polskiej marki turystycznej, dzialan i planow rzadu w tym zakresie oraz realizacji pro-
gramu bonu turystycznego. Czy sa jeszcze jakie§ pytania? Nie stysze.

Informuje, ze na tym porzadek dzienny zostal wyczerpany. Dziekuje panstwu postom
oraz wszystkim zaproszonym go§ciom za udzial. Zamykam posiedzenie Komisji.
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