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Rola kupca polskiego zagranicg

W rozwoju zycia polskiego zagranicg kupiectwu
przypada szerokie i wdzieczne zadanie pionieréw
uswiadomienia gospodarczego. Spetnienie tego za-
dania wymaga zar6éwno statego podnoszenia pozio-
mu fachowego polskich placowek handlowych za-
granica jak ipopierania ich dziatalnosei przez ogot
cztonkéw srodowisk polskich zagranica.

Skierowanie wiekszej liczby jednostek do pracy
w handlu przy poparciu ogétu Polonii Zagra-
nicznej moze znacznej grupie zapewnie Srodki do-
statniej egzystencji a zarazem wzmocni¢ podstawy
gospodarcze $rodowisk polskich zagranica.

Propagowanie handlu i zawodu kupieckiego,
szerzenie uswiadomienia o koniecznosci najszer-

szego popierania polskich placowek handlowych,
rozwéj organizacyjny kupiectwa polskiego zagra-
nica, podnoszenie jego fachowosci i przygotowyta
nie miodego narybku, wreszcie rola kupiectwa pol-
skiego zagranicg w imporcie wyrobow z Polski —
oto zagadnienia, ktére bedziemy sie starali mozliwie
wyczerpujgco omawiac na tamach naszego Biuletynu.

Pragniemy w miare moznosci tg drogag przy-
czynia¢ sie do ulatwienia pracy zaréwno poszcze-
golnych placowek handlowych polskich zagranicag
jak i ich organizacjom zawodowym. Pragniemy,
by zrozumienie roli kupiectwa polskiego zagranicg
stalo sie powszechne tak w kraju jak i we wszyst-
kich Ssrodowiskach polskich zagranica.

Akcja gospodarcza

Swiatowego Zwiazku

W zrozumieniu ciezkiego stanu ekonomicznego
Polonii Zagranicznej na wielu terenach, Swiatowy
Zwiagzek w dziatalnosci swej zwraca specjalng uwage
na zagadnienia gospodarcze, niosgc pomoc przy
stwarzaniu podstaw do niezaleznego bytu szerokim
warstwom spoteczeristwa polskiego zagranica.

Istniejacy przy Swiatowym Zwigzku Komitet Go-
spodarczy, liczacy w skiadzie czterdziestu czterech
dziataczy wybitnych fachowcow, utrzymuje zywy kon-
takt z organizacjami gospodarczymi poszczegoélnych
terendéw zagranicznych. Akcje swg Komitet prowadzi
w kierunku realizacji najistotniejszych gospodarczych
potrzeb Polonii Zagranicznej, stawiajgc sobie za cel:

a) podniesienie organizacji handlowej w ku-

piectwie, rzemios$le i rolnictwie,

b) tworzenie nowych organizacyj gospodarczych,

odpowiadajacych wymaganiom terenu,

c) rozwiniecie ruchu spotdzielczego w dostoso-

waniu do warunkoéw lokalnych,

Polakéw z Zagranicy

d) szerzenie wsrdod miodziezy rolniczej, rzemiesl-
niczej i kupieckiej wyksztatcenia zawodowego,
e) przygotowanie w tym celu sposréd miodziezy
pracownikow dla pracy organizacyjno-zawp-

dowej oraz

f) popieranie akcji uprawy i przerobu roslin
przemystowych.

Realizujac zakre$lony plan akcji, Swiatowy

Zwigzek rozwija swa dziatalno$¢ poprzez Komitet
Gospodarczy w kierunku ufatwiania rozbudowy
istniejacego stanu gospodarczego Polonii Zagranicz-
nej oraz inicjuje nowe dziedziny pracy na podstawie
znajomosci potrzeb i w uzgodnieniu ze stanowiskiem
zainteresowanych czynnikow terenowych. W uzu-
petnieniu- wspomnianej powyzej akcji i w celu za-
pewnienia jej eiagtosci, Swiatowy Zwiazek stara sie
usilnie o przygotowanie spo$réd miodziezy nowych
kadr samodzielnych pracownikéw na polu gospo-
darczym.



Zadania kupiectwa polskiego

Programowo oswietlit te zadania na Kongresie
Kupiectwa Chrzescijariskiego w Warszawie prezes
Naczelnej Rady Zrzeszenn Kupiectwa Polskiego, p.
Henryk Brun. Ponizej zamieszczamy najbardziej
charakterystyczne fragmenty wywodéw prezesa H.
Bruna.

-Rozbudowa i wzmocnienie gospodarcze miast
i zycia miejskiego w Polsce —to problem przywro-
cenia utraconej ongis réwnowagi miedzy wsig i mia-
stem. Odsetek ludnosci miejskiej, odpowiadajacy
stosunkom polskim, posiadaty kraje zachodnio-euro-
pejskie juz mniej wiecej w drugiej potowie ubiegte-
go stulecia, a Anglia nawet w 18 wieku.

Ze zorganizowane kupiectwo polskie zdaje sobie
w catej pelni sprawe z wielkich zadan, jakie przed
nim stoja, Swiadczg o tym z gora 4 tys. rzesze kup-
cow, ktoére z catej Polski zjechaty i ktéryeh naj-
wieksza sala w Warszawie pomiesci¢ nie mogta.

. Zadaniem naszym jest wytworzy¢ typ kupca
takiego, jakim by¢ powinien, petnego energii, ini-
cjatywy, solidnosci 1. pracowitosci, rozumiejgc, iz
wytworzenie zdrowego Kkupiectwa polskiego, to
zbudowanie racjonalnego aparatu wymiany, nie-
odzownego czynnika zdrowej struktury gospodar-
czej. a1

Musimy usprawni¢ dziatalnos¢ kupca od stra-
ganu i wiejskiego kupca poczawszy, przez wszyst-
kie formy handlu — konczgc na handlu zagranicz-
nym. P

Musimy stworzy¢ silny polski handel hurtowy,
ktérego brak tak silnie odczuwamy, a bez ktdrego
nie mozemy mysle¢ o racjonalnej dziatalnosci apa-
ratu wymiany w catoksztaitcie.

Musimy wreszcie przez podniesienie stanu ku-
pieckiego spowodowac¢ tworzenie sie- tradycji ku-
pieckiej.

Tradycja przechodzenia przedsiebiorstw z ojca
na syna jest niezmiernie rzadka w Polsce, a do wy-
jatkbw nalezy tradycja przechodzenia przedsiebior-
stwa w kilku generacjach z pokolonia na poko-
lenie.

Przyznaje, ze -w ciezkich momentach kupiec-
kiej pracy zawodowej zwigzanie tradycja do okre-
Slonego warsztatu pracy jest nieraz ciezkim tancu-
chem do dzwigania, lecz z drugiej strony, wilasnie
ta sama tradycja daje znacznie wigkszga odpornoscé
i site do przezwyciezenia pietrzacych sie trudnosci,
wzmaga po kilkakro¢ energie kupca, ktory boryka
sie wowczas nie tylko o wiasny byt, ale i o honor
firmy, ktérag kilka pokolen jego przodkéw tworzyto

i ktéra daje mu dobre imie, pozycje spoteczng oraz
zaufanie dostawcéw i odbiorcow.

Druga ptaszczyzna naszych prac, to koniecznosé
oddziatywania w miare stabych naszych sit na
ksztattowanie sie polityki gospodarczej Panstwa.

Szereg panstw i to o ustroju tak totalnym jak
i liberalnym zdotat, dzieki wlasnym wysitkom, ozy-
wi¢ swe gospodarstwa narodowe i 0siggng¢ mimo
wielu trudnosci wzrost ogélnego dobrobytu swych
obywatfeli.

W Polsce mamy pod tym wzgledem niestycha-
nie wiele do zrobienia. W toku sg olbrzymie pra-
ce nad stworzeniem okregu centralnego. Przyczyniag
'sie one nie tylko do wzmocnienia naszej obronno-
sci, lecz dadza podstawy rozwojowe nowym dzie-
dzinom przemystu przetwoérczego. W pracach tych
handel nie moze sta¢ na uboczu. Spotegowane pro-
cesy wymiany sg bowiem fundamentem kazdego
zdrowego ozywienia gospodarczego;

Te role handel polski chce i musi spetnic.

Wiemy, ze podejmujemy Zadania, ktérych rea-
lizacja rozklada¢ sie musi na cale pokolenia, gdyz
btedy, braki, zaniedbania, ktdre usung¢ zamierzamy,
wplywajg nie tylko w chwili biezgcej — ztozyly sie
na nie wieki cafe.

Dlatego tez szczesliwi bedziemy, jezeli uda
nam sie przedstawione w zarysie problemy ruszy¢
Zz miejsca i do systematycznej pracy nad nimi na-
ktoni¢ rzesze kupieckie i setki zwigzkéw,  skupiaja-
cych sie w Naczelnej Radzie.

Swiadomo$¢, ze w calym spoteczenstwie za-
czyna kietkowac¢ zyczliwsze nastawienie wobec kup-
ca Polaka, juz samo przez sie jest bodZzcem do wy-
sitkéw, ktérych nie mozna byto wymaga¢ tak diu-
go, dopdki nieprzychylny nastrdj mrozit, zniechecat
i zabijat inicjatywe kupiecka.

Nad polskim handlem naszym musi przestaé
cigzy¢ zbiorowa sugestia, utrzymujaca w spoteczen-
stwie bezkrytyczny poglad, ze jesteSmy narodem
bez kwalifikacyj kupieckich, narodem, dziedzicznie
uprzedzonym do ,tokcia i funta”.

Nie wolno nam tak mysleé, tym wiecej, ze na-
sza historia gospodarcza do konca XVI wieku sta-
wia nas w rzedzie panstw nieomal przodujgcych
Swiatu wiasnie w rozwoju gospodarczym, handlo-
wym i rolniczym.

Te tradycje, zadajgcg kiam zakorzenionemu po-
gladowi o niezdolnosci ,,Polaka do handlu”, musimy
wznowi¢ i utrwali¢ w spoteczenstwie naszym i przez
nig odrodzi¢ chrzescijanski stan kupiecki w Polsce.



Wspotpraca gospodarcza
Polonii amerykanskiej z Macierzg

W zakresie stosunkéw gospodarczych pomie-
dzy 4-milionowa rzeszg naszych rodakéw w Ame-
ryce, a krajem macierzystym wybija sie na plan
pierwszy rola Polonii w rozwoju polskiego eksportu
do Stanéw Zjednoczonych Ameryki Poinocne;j.

Zagadnienie to, zostalo obszernie omodwione
w artykule Haliny Karnickiej p. t. ,Wspotpraca go-
spodarcza Polonii Amerykanskiej z Macierzg”, za-
mieszczonym w miesieczniku ,Drogi Polski”. Autor-
ka podkresla role kupiectwa polskiego w U. S. A,
jako dystrybutora towarow polskich oraz znaczenie
Polonii, jako konsumentki, aby przejs¢ w koricu do
omowienia mozliwosci eksportu wyrobéw polskich
na rynek amerykanski.

Eksport nasz do Stanéw Zjednoczonych zwiek-
szyt sie w ostatnich latach znacznie, to jednak i na-
dal jesteSmy bardzo drobnym dostawcg towaréw na
rynek amerykanski.

Ogoétem wywiezliSmy w roku 1936-ym do
Stanéw Zjednoczonych towar6éw na sume prze-
szto 68 milionéw ztotych, co stanowi 6,6°/0 catego
naszego eksportu. Pomimo to, saldo handlowe z U.
S. A. zamkneliSmy niedoborem w wysosci 52 milio-
now ztotych.

Fakt powyzszy nasuwa jasny wniosek: musimy
zaja¢ sie powaznie rynkiem amerykaniskim, majac
przy tym do dyspozycji doswiadczenia z lat ubie-
gtych.

Zastanéwmy sie jakie dziaty dotychczasowego
naszego eksportu do Stanoéw Zjednoczonych nale-
zatoby rozbudowac i jakie ewentualnie towary da-
toby sie na rynek amerykanski wprowadzi¢.

Otéz z posrdd eksportowanych przez nas to-
waréw na najwiekszy zbyt za posrednictwem pol-
skiego kupiectwa moga liczy¢ wyroby, a gtéwnie
przetwory spozywcze. Sklepy bowiem, prowadzone
przez Polakéw w lwiej czesci nalezg do branzy ko-
lonialno-spozywcze;j.

W tym zakresie, oprécz eksportowanych do-
tychczas i cieszgcych sie znakoniitym powodzeniem
naszych szynek w puszkach, oprécz konserw . ryb-
nych (a zwlaszcza szprotow w oliwie), ogorkéw kon-
serwowych w puszkach, zainteresowanie importe-
row amerykariskich obudzity w ostatnich czasach
nasze konserwy z drobiu, pasztety, ptactwo domo-
we i dzikie, konserwy jarzynowe it. d. Nalezatoby
pomysle¢ nad uprawnieniem naszego wywozu w tym
zakresie. Ponadto z posrod artykutdw spozywczych
na stosunkowo tatwy zbyt w Stanach Zjednoczo-
nych moga liczyé wyroby cukiernicze., czekolady
i stodycze wszelkiego rodzaju. Przecietnie bowiem
spozycie wyrobéw cukierniczych w Stanach Zjedno-

czonych wynosi 12 funtéw (funt =. mniej wiecej 1/3
kg), czyli 6 kg rocznie na gltowe.

W dziale produktéw roslinnych powinnismy
wykorzysta¢ mozliwosci eksportu nasion, zi6t lecz-
niczych, grzybow suszonych i roéznego rodzaju ja-
rzyn. Poza selekcyjnymi nasionami burakéw cukro-
wych oraz koniczyny, ktorych eksport do Standw
Zjednoczonych Am. Poin. jest dobrze zorganizowa-
ny, zapoczgtkowano ostatnio z nieztym powodze-
niem wywoédz maku. Na zbadanie zastuguje mozli-
wos$¢ zwiekszenia lub zapoczatkowania eksportu
nasion kminku, rzepy, kapusty, kalafiora, szpina-
ku itp.

Jednym z najwiekszych sukceséw naszego wy-
wozu w omawianej dziedzinie jest stdéd, ktory od-
biorcy nasi nabywajg jako towar o ustalonej dobrej
marce. Istniejg dostateczne powody przypuszczen,
ze wslad za stodem datoby sie wprowadzi¢ do ame-
rykanskich browaréw takze chmiel polski, tymbar-
dziej, iz wihascicielami browaréw sa rowniez Polacy.

Na rynek amerykariski mozna by jeszcze wpro-
wadzi¢ przetwory ziemniaczane, ktorych w roku 1933
wywiezliSmy na sume 73 tysiecy ziotych. W na-
stepnych jednak latach pozycja ta znikia z naszego
eksportu. Prébe warto ponowié.

Skoéry wszelkiego rodzaju oraz futra moga by¢
wywozone w znacznie wiekszej ilosci, niz dotych-
czas. Nalezy tu podkresli¢, ze, na przykiad, polskie
skorki krolicze i zajecze sg specjalnie poszukiwane
w Ameryce.

W malej takze mierze wyzyskaliSmy dotad
mozliwosci eksportu rekawiczek i galanterii skorza-
nej, jak réwniez wszelkiego rodzaju tkanin, gtow-
nie Inianych. Przemyst drzewny, jak mebje giete,
jest juz znany na rynku amerykanskim, ale polskie
drzewo tarte wywozone jest do Stanow Zjedno-
czonych w niewielkich ilosciach. W tym zakresie
nalezatloby wzmédz eksport przez dostosowanie to-
waru do wymagan amerykanskich odbiorcow.

Nalezatoby réwniez zaopiekowaé sie eksportem
wyrobow .koszykarskich i bednarskich, przez usu-
niecie wzajemnej konkurencji polskich eksporteréw.

Nowg dziedzing, dotychczas niewyzyskang,
magtby sie sta¢ wywoz mielonego, suszonego i oczy-
szczonego torfu. Torf bowiem preparowany, wobec
braku dostatecznej ilosci stomy, .stuzy w Ameryce
jako Sciotka dla bydta. Szwajcaria i Niemcy w mi-
lionach bel artykut ten dostarczajg na rynek ame-
rykanski. Mozemy i my sprébowac.

A teraz jeszcze jedna dziedzina, zdolna przede
wszystkim zainteresowa¢ jako konsumentéw Polo-
nie Amerykanska, — do tej dziedziny naleza wy-
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roby ludowe, Kkilimy i wszystkie rozliczne wyroby,
noszace charakter narodowy. Te gatez wywozu na-
lezy rozbudowaé¢, a napewno artykuty te znajda
chetnych nabywcéw wsréd zaoceanicznych rodakow.

Do grupy artykutdw, przeznaczonych na zbyt
wyltacznie wsrdd Polonii amerykanskiej naleza po-
za tym ksigzki polskie, czasopisma, podreczniki
i inne druki.

Zagadnienie wiasciwej i planowej wspotpracy
gospodarczej Polakéw w Ameryce z Polska znajdu-
je sie jednak jeszcze w stadium poczgtkowego roz-
woju. Na terenie Stanoéw Zjednoczonych zagadnie-
nie to wysuniete zostato zdecydowanie przez pol-
skie kupiectwo podczas jednego ze zjazdéw wCle-
veland. Rozwigzaniem jego ma sie zaja¢ powstata
wowczas Federacja Polskich Kupcow i Przemystow-
cow w Ameryce.

W kraju sprawa ta wchodzi w zakres dziatania

Swiatowego Zwiagzku Polakéw z Zagranicy, przy
ktorym powstat w jesieni ubiegtego roku specjalny
Komitet Gospodarczy. Swiatowy Zwigzek prowadzi
juz od szesciu lat Kursy Eksportowe, na ktdrych
ksztatcg sie przyszli przodownicy naszej komisji
zamorskiej, a ponad to wspotpracuje w tym zakre-
sie z wieloma odpowiednimi instytucjami krajowy-
mi, nie bedac jednak instytucjg gospodarcza, sam
zadnych tranzakcyj przeprowadzi¢ nie moze. Inicja-
tywe winny tu wykaza¢ odpowiednie instytucje,
zajmujgce sie zagadnieniem polskiego eksportu do
Stanéw Zjednoczonych Ameryki Poétnocnej.

Warto przy tym podkreslié, ze odkad mamy
wilasng, stale rozwijajgca sie linie okretowa, wszel-
kie wysitki nad ozywieniem i usprawnieniem pol-
skiego eksportu do Stanéw Zjednoczonych Ameryki
Pétnocnej sg znacznie utatwione.

Rola wychodziwa w handlu zagranicznym Polski

Rezolucja przyjeta przez Ogolnopolski Kongres
Kupiectwa Polskiego w Warszawie.

Ogodlnopolski Kongres Kupiectwa Chrzescijan-

sldgo stwierdzajac:

1. ze najbardziej pozadang gospodarczg forma
wspolpracy miedzy emigracja i Macierza
jest wspotpraca kupiectwa emigracyjnego
z krajem;

2. ze posiadajgc za granica blisko 8-milionowsa,
do kraju przywigzang, emigracje polska,
w czym kilkadziesigt tysiecy drobnych kup-
cOw, nie utrzymujemy z nig stosunkéw han-
dlowych w takiej skali, na jakg pozwala tak
ich sita i gotowos¢ konsumcyjna jak i nasze
mozliwosci produkcyjne;

3. ze przeszkode w nawigzywaniu pozadanych
stosunkéw handlowych stanowig nie tylko
ogolne trudnosci w handlu miedzynarodo-

wym, lecz takze struktura zawodowa haszej,
emigracji, wsroéd ktorej brak w kraju typu
zainteresowanych eksporteréw, zaznajomio-
nych z warunkami zbytu do terenéw emi-
gracyjnych, —

uwaza, ze nalezy, celem wykorzystania powyz-

szych naturalnych mozliwosci, dazy¢ do zblizenia
kupiectwa polskiego w kraju z kupiectwem polskim
na emigracji.

W tym celu nalezy:

a) aby polskie zrzeszenia kupieckie w porozu-
mieniu z Naczelng Rada Zrzeszen Kupiectwa
Polskiego weszty w blizszy kontakt z polski-
mi organizacjami kupieckimi na obczyzZnie;.

b) aby polskie zrzeszenia propagowaty usilnie
wséréd polskich  eksporteréw koniecznosg;
organizowania sie.

Krélowa Kupiectwa Polskiego
w Ameryce

Ruchliwa i pomysinie rozwijajaca sie
organizacja polskiego kupiectwa w Sta-
nach Zjednoczonych — Federacja Zrze-
szen Kupieckich organizuje w czasie od
1 marca do 17 kwietnia r. b. oryginalny
konkurs czyli tak zwany Kontest Popu-
larnosci, ktorego wynikiem bedzie wia-
$nie wybor ,,Krolowej Kupiectwa Pol-
skiego w Ameryce. Konkurs pomyslany
jestwten sposdb, ze poszczegdlni kupcy
polscy otrzymuja od Federacji kupony
konkursowe, ktore przez kupcéw doda-
wane beda do kazdego zakupu, poczaw-
szy od wartosci 50 centéw, Kazdy kli-

KRONIKA

jent bedzie mdgt wiec otrzymac tyle
kuponow, za ile 50-cio centowek zakupi
w danym sklepie towaréw. Kupony bedga
stuzyty do glosowania, w wyniku kto-
rego wybrana zostanie najpopularniejsza
panienka — Polka w danym okregu
i dadzg podstawe do wyboru sposrod
nich ,Krélowej Kupiectwa Polskiego
w Ameryce”. Kupcy ptaci¢ bedg Fede-
racji 1 centa za kazdy kupon, wzamian
za co kazdy sklep, biorgcy udziat w Kon-
kursie bedzie wymieniony w wykazie
stale przez Federacje ogtaszanym w ca-
tej miejscowej prasie polskiej. Bedzie
wiec to duzg reklamg dla sklepow a za-
razem wplynie na zwiekszenie obrotow.

Wydawca: Swiatowy Zwigzek Polakéw z Zagranicy: Inz. J. Grabowski
Drukarnia ,,Wiek Nowy”, Warszawa, ul. Nowe-Miasto 1, tel. 11-33-05

Wielki stanowy zjazd kupiectwa
polskiego w Detroit

Okreg I-szy Federacji Zrzeszeri Ku-
pieckich w Ameryce w Detroit zorga-
nizowat w dniach 13, 14 i 15 lutego
wielki zjazd kupiectwa polskiego ze sta-
nu Michigan. Jedng z najwazniejszych
spraw tego zjazdu byla kwestia zorga-
nizowania Amerykansko - Polskiej 1zby
Handlowej w stanie Michigan. Wicepre-
zeska Federacji Zrzeszenn Kupieckich
p. W. Dombrowska wygtosita interesu-
jacy referat na temat pracy kobiet w
kupiectwie.

Wydawnictw $. Z. P. z Z: Wt Oszelda



