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Przyciaggnijmy miodziez do handlu

Jednym z najwazniejszych zagadnien zycia
polskiego zagranicg, jest sprawa zorganizowania
wilasnego, silnego handlu, oraz nawigzania i utrzy-
mania stosunkéw handlowych z Polska. Koniecznym
do tego warunkiem jest zapewnienie ciggtosci
w dziatalnosci poszczegoélnych firm i wyrobienie kadr
wyszkolonych i zamitowanych w swoim zawodzie
kupcow. Wytania sie wiec kwestia zainteresowania
handlem milodziezy polskiej zagranica i odpowied-
niego jej przygotowania. Sprawe te rozmaicie na
rozmaitych terenach rozwigzywano, zaleznie od
miejscowych warunkéw i stosunkéw.

Wielki rozmach wykazuje tutaj kupiectwo
polskie w Stanach Zjednoczonych, ktére walczac
z potezng konkurencja, coraz silniej sie organizuje
i wigze z resztg polskiego spoteczenstwa oraz roz-
budowuje tacznos¢ z Macierza.

Tak w Ameryce, jak i w innych krajach istniejg
wielkie firmy polskie, w ktorych moga znalez¢ pra-
ce liczne rzesze polskiej miodziezy. Trzeba tylko te
miodziez do handlu przyciggngé. Na wybor przez
miodziez tego, a nie innego zawodu, wptywajg naj-
rozmaitsze czynniki, niektére z nich jednak stale sie
powtarzajg, pozwalajgc na skierowanie zaintereso-
wan miodziezy w pozadanym kierunku. Zawsze wiec
wystepuje che¢ ogarniecia swojg dziatalnoscig jak
najszerszych dziedzin, zdobycia stanowiska spotecz-
nego i—co jest motywem bodajze gtdwnym — osia-
gniecia niezaleznosci. Otéz zawod kupiecki zapewnia
ja w znacznym stopniu. Jesli przytym kandydatka,
czy kandydat posiadajg odpowiednie zdolnosci, to
wystarczy zainteresowac ich handlem, a mozna by¢
prawie pewnym ze poéjdg w tym kierunku. Chodzi
teraz o to jak zainteresowaé, a nastepnie jak po-
kierowac¢ ich wychowaniem. Mozna przyja¢ za pew-
nik, ze szkolenie musi sie odbywaé¢ pod kierow-
nictwem fachowca — cztowieka o szerokich zainte-

resowaniach i glebokim zrozumieniu potrzeb pol-
skiego kupiectwa zagranicg i jego obowigzkéw wo-
bec dalekiej Ojczyzny. Metody szkolenia sg roz-
maite — zalezne prawie catkowicie od warunkéw lo-
kalnych i mozliwosci danego skupiska. Metoda pra-
wie zawsze skuteczng, jest tworzenie zespotéw mio-
dziezowych, o ustroju samorzadowym, ale pod kon-
trolg kuratora, wybranego sposrod starszych i dos-
wiadczenszych kupcéw. W ramach takiego zespotu
mozliwe jest organizowanie rozmaitych sekcji dok-
sztatceniowych, czy to wedtug branz np. dziat spo-
zywczy, wiokienniczy i t. p., czy tez wedlug spec-
jalnosci, jak akwizytor, dekorator, reklamista i in.

Takie zespoty mogg sie sta¢ pozyteczne jeszcze
przed ukonczeniem okresu wyszkoleniowego, przez
branie udziatu w rozmaitych imprezach urzgdzanych
przez starsze kupiectwo. Moga poprostu pomagac,
ale — trzeba im w pewnym zakresie pozostawié
swobode dziatania, aby mogli wykaza¢ swoje zdol-
nosci. Taka wspotpraca moze wnie$¢ sporo nowych
wartosci a z pewnoscig przyczyni sie do zblizenia
starszego i miodego pokolenia, zapozna jednych
z nowymi dgzeniami, a drugich z tradycjg i rutyna,
co dla obu stron bedzie tranzakcjg nadto korzystna.

Nie mozna wymaga¢ od praktykanta kupiec-
kiego prowadzenia odrazu powiedzmy kasy, czy ja-
kiego$ duzego dzialu w przedsiebiorstwie, ani tez
od przedsiebiorcy aby miodemu to miejsce ofia-
rowat — nie biorgc pod uwage jakichs wyjatkowych
wypadkéw, ale mozna wymagaé¢ rozumnej wspot-
pracy, zrozumienia porywoOw i ambicji miodych,
oraz ostroznosci, a czesto pewnego konserwatyzmu
starszych.

Takie postawienie sprawy musi da¢ dobre
wyniki i $ciggng¢ do handlu miode sity, a z dru-
giej strony zapewni¢ kupiectwu rozwdj i zwiekszyé
ilos¢ polskich placéwek handlowych.



Przez konkursy do usprawnienia handlu

Polskie srodowiska kupieckie zagranicg w pra-
cach nad podniesieniem i rozwinieciem przedsie-
biorst winny zainteresowac sie jednym ze Srodkow
tej akcji, o skutecznosci wyprobowanej w Polsce,
mianowicie organizacjg konkurséw, zachecajgcych
kupiectwo do stosowania najlepszych metod rekla-
my, urzadzania wystaw, wnetrz sklepowych, orga-
nizacji pracy i t. d. Przyswojenie sobie przez pol-
skie placoéwki handlowe najlepszych metod pracy
— wplynie niewatpliwie na zwigkszenie obrotow
i zyskébw przedsiebiorstw, a tym samym przyczyni
sie do wzmocnienia gospodarczego stanu posiada-
nia Polonii zagranica.

Wiemy dobrze, iz w naturze kazdego cztowie-
ka drzemig pewne ukryte sity, reagujgce dodatnio
na rzeczy tadne, przyjemne i czyste oraz ujemnie
na rzeczy brzydkie, brudne etc. Stad prosty wniosek,
ze sklepy zaniedbane — prowadzone nie umiejet-
nie traca klientele na rzecz sklepéw sasiednich,
w ktorych kupujagcy spotyka ciekawag wystawe
w oknie albo grzeczng i sprawng obstuge, czy wre-
szcie schludno$¢ samego lokalu, nie moéwigc juz
0 pewnej moralnej gwarancji, dotyczacej jakosci
nabywanego towaru.

Kupiec samodzielny nie bardzo Ilubi wiezy,
wyptywajace z takich czy innych przepiséw lub roz-
porzadzen. Nacisk z gory niezawsze osigga pozada-
ne rezultaty. Wszelkie natomiast poczynania wywo-
tane wspotzawodnictwem, zyskujg najpewniej chet-
nych zwolennikow.

Wiasnie organizacja konkurséw, jako imprez
0 charakterze propagandowym i wychowawczym,
okazata sie najbardziej celowg przyczyniajgc sie
wydatnie do podniesienia stanu wygladu etetyczne-
go sklepéw w wiekszych miastach w Polsce.

Akcja ta obejmuje rézne rodzaje konkursow,
a wiec: konkursy urzadzania wystaw sklepowych
(ogromnie popularne), konkursy reklam neonowych
1 zaréwkowych, konkursy oswietlenia wnetrz loka-
I6w sklepowych i wystaw okiennych, konkursy
sprzedazowe i t. d, it d.

Przeprowadzane one sg zazwyczaj przez orga-
nizacje kupieckie i spoteczne, badz tez przez wiel-
kie firmy przemystowe, cieszac sie stale poparciem
spoteczenstwa, ktére okazywato im zawsze wiele
zainteresowania, oraz poparciem czynnikéw oficjal-
nych, fundujgcych bardzo czesto najrozmaitsze ko-
sztowne nagrody.

Obecnie w Polsce, na terenie woj. warszaw-
skiego organizowany jest konkurs czystosci i porzad-
ku sklepéw spozywczych.

Cata akcja dzieli sie na dwa zasadnicze okre-
sy. Pierwszy instruujacy, polega na przygotowaniu
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sie kupcéw do konkursu. W tym czasie posiadaja
oni moznos¢ poczynienia niezbednych poprawek
w kierunku porzadku i czystosci. W drugim za$
okresie, odbedzie sie wlasnie sam konkurs, a wiec
lustracja sklepdw przez Sady Konkursowe.

Wszelkie wyrdznienia i nagrody przyznawane
sg przez Lokalne Komitety Konkursowe, przy czym
akcjag organizacyjna kieruje Komitet Gtowny ktore-
go delegat odwiedza poszczeg6lne miejscowosci
i udziela odpowiednich instrukcji.

W zwigzku z powyzszym Konkursem zostaty
szczegbtowo opracowane odpowiednie materiaty
techniczne i propagandowe, jak: regulamin, rozne
instrukcje, plakat, ulotki, oraz specjalna broszura
pouczajgca p. t. ,,Czysty sklep zarabia wiecej”.

JEZELI TAK-ZWROC UWAG
NA WYGLAD SWEGO SKLEPU!

WEZ IDZRL H MinNi

Zawiera ona miedzy innymi fotografie - wzory
racjonalnie urzadzonych wnetrz sklepowych i wystaw
okiennych oraz bardzo popularnie podane wskazow-
ki w sprawie utrzymania sklepu. Sgto t. zw. ,dobre
rady na codzien”. Oto one;:

1) ,,Zamie$¢, a latem-skropi¢ chodnik przed sklepem,
pamietajmy, ze ulica nalezy nie do Zarzadu Miasta lub Wsi
ale do wszystkich obywateli, a wiec rowniez do kupca. Brudny
zniszczony chodnik przed sklepem nie zacheca przechodnia
do zatrzymania sie przed oknem wystawowym. Czystos$¢ przed
sklepem podnosi ogdlng czystos¢ w miescie”.

2) ,,Starannie przetrze¢ szyby okna wystawowego i drzwi
wejsciowych. Okuciom mosieznym lub z biatego metalu przy-
mwrocié potysk. Wyja¢ towary z okna, dokfadnie je odkurzy¢,



uprzatna¢ podioge i potki w oknie, przetrze¢ szybe okna od
strony wewnetrznej, ponownie poustawia¢ i pouktada¢ towa-
ry. Czyste okno przycigga klientow! Kurz w oknie budzi wra-
zenie, iz wszystkie towary sg brudne, nieSwieze....

3) ,.Praca w sklepie powinna si¢ rozpoczyna¢ od doktad-
nego sprzatniecia catego wnetrza lokalu. Nalezy pousuwac
wszystkie skrzynki z towarami poustawiane na podiodze i le-
garach. Podloge zamies$C i przetrze¢ mokrg Scierka. Starannie
usung¢ kurz z poétek, szaf, stotldw sprzedazowych, lamp, do-
cierajac szczoteczky i Scierkg do wszystkich zakamarkéw,,.

4) W sklepie powinno sie utrzymywaC zawsze S$wieze
powietrze: stechlizna i zaduch odstraszajg klientéw. Nie tylko
latem i wiosng, ale réwniez jesienig i zimg nalezy wietrzy¢
lokal sklepowy. Nie obawiajmy sie chlodu: towary lepiej sie
w nim konserwuja...

5) Wieczorem nalezy poprzykrywaé luzem lezace towa-
ry arkuszami tomofanu lub biatego, czystego papieru. Chro-
nimy tym towary od kurzu i utatwiamy sobie ranne sprzata-
nie. Arkuszami papieru mozna zabezpiecza¢ na noc od kurzu
réwniez towary na potkach i w oknach -wystawowych, o ile
okien tych nie o$wietlamy i nie odstaniamy po zamknieciu
sklepu. Nie nalezy nigdy do tego celu uzywac starych gazet!

6) W kazdym sklepie spozywczym powinna by¢ umy-
walnia i kawatek dobrego mydta oraz szczotka do paznokci.
Sprzedawca o brudnych rekach i zaniedbanych paznokciach
budzi nieche¢ i zraza klientow. Nie zapominajmy, ze sprze-
dawca dotyka bardzo wielu towar6w, musi wiec mie¢ stale
czyste rece. Fartuch z rekawami, a dla sprzedawczyn — tak-

ze czepek, lub szeroka wstgzka na gtowie — oto nieodzowne
ubrania robocze w sklepie.

7) Uzywac do pakowania produktow spozywczych jedy-
nie czystego papieru.

8) Usuwaé niezwiocznie odpadki, $miecie i zbyteczne
strzepy opakowania.

9) Przestrzegac, aby o$wietlenie naturalne podczas dnia,
a sztuczne — po zmierzchu, byto dostateczne. Mroczny sklep
odstrasza klientow.

10) Zwalcza¢ muchy, myszy i szczury.

11) Pamietaj, ze sklep powinien budzi¢ u klienteli mi-
fe wrazenie.

ZAPAMIETAJMY SOBIE...

1) Przynajmiej raz w roku, najlepiej w miesigcach let-
nich, odnowi¢ wnetrze sklepu, fasade i szyld. Wptywa to na
higiene sklepu i reklame og6lng przedsiebiorstwa.

2) Przy dokonywaniu remontu fasady sklepu dobrze
jest porozumie¢ sie z sgsiadami i przeprowadzi¢ roboty dla
kilku sklepéw jednoczesnie. Bedzie taniej i uzyska sie shar-
monizowany, estetyczny wyglad ulicy.

3) W sklepach spozywczych najlepiej stosowac kolory
jasne, czyste i gtadkie — bez deseni i ornamentéw. Sciany,
czy przedmioty malowane olejno albo lakierowane, mniej sie
brudzg i tatwiej dajg sie czyscic.

W nastepnym numerze Biuletynu Gospodarczego po-
$wieconego zagadnieniom handlu zamiescimy informacje o spo-
sobie organizowania ,,Konkursu Wystaw’ Sklepowych

Antoni Zmigrodzki
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Kasa Komercial Polaca"

Od naszego korespondenta
w Argentynie otrzymalismy
reportaz z ,,Domu Handlowe-
go Polskiego”, ktérego pows-
tanie i rozwdj Swiadczg o
niezaprzeczalnych wartosciach
kupca-polaka na obczyznie
i mozliwosciach naszej ekspan-

sji handlowej.
Przechodzagcemu ulicg Tucuman w
Buenos Aires, obok Banku P. K. O. czy-
to nowoprzybylemu emigrantowi, czy
tez ciggle podr6zujgcemu marynarzowi
polskiemu, rzucajg sie w’oczy gustownie
ubrane okna wystawTowe i napis—sklep

polski ,,POLONIA",

Wchodzimy do S$rodka. Lokal szczel-
nie wypetniony towarem mieszanym, od
igly, guzika czy papierosa poczawszy,
na skorach krokodylich lub tygrysich
skoriczywszy. Mozna rowniez nabyc pis-
ma polskie i krajowa. Na jednej Scianie,
wiszg duzych rozmiarOw' portrety; Pre-
zydenta Moscickiego, Marszatka Smigte-
go Rydza i §. p. Marszatka Pitsudskiego,
oraz kilka duzych obrazéw batalistycz-
nych Kossaka.

Korzystajagc ze sposobnosci, rozpoczy-
namy rozmowe z wiascicielami sklepu.
Jeden, to wysoki o powaznej twarzy
p. Prucnal i drugi $redniego wzrostu
energiczny p. Goral.

Jak diugo juz panowne prowadzg to
przedsiebiorstwo?

Dwa lata prawne uptyneto, jakeSmy
zaczeli prowadzi¢ ten interes. Przedtem
mieliSmy nienajgorszg prace i zaoszcze-

dziliSmy troche gotéwrki, lecz nam sie
uprzykrzyto ciggle pracowaé¢ na kogos,
w ten sposéb czlownek do niczego nie
dojdzie. Wiec po namysle postanowi-
liSmy zajg¢ sie handlem. Zebralismy do
spotki okoto 1.500 pezéwg i wynajeliSmy
lokal tuz obok Banku P. K. O. w tym
przekonaniu ze miedzy swoimi predzej
mozna bedzie wytrzymac. Trzeba przy-
zna¢ zeSmy sie nie zawiedli — nietylko
urzednicy lecz réwniez Dyrekcja Banku
oraz personel Poselstwa nas popierajg
i sg naszymi statymi klientami. Nie zna-
czy to jednak bysmy sie mogli z tego
utrzymac.

Poczatki byly ciezkie, ledwieSmy na
Jokal mogli utargowaé, wzdycha p. G6-
ral, lecz dzi$ juz mamy klientele wyro-
biong, tak wsrdd swoich, jak i w'sréd
argentynczykéw’, nawet posytamy na za-
mowienia towar na prowincje.

Na ile panowie obliczajg dzis sw'éj
towrnr w sklepie? — pytamy. Przed pa-
ru tygodniami, pada odpowiedz, zareje-
strowaliSmy naszg firme przed wiadza-
mi tutejszymi, pod nazwyg ,,Casa Comer-
cial Polaca“ importacion y exportacion”
(Dom Handlowy Polski import i export)
to nas oszacowano na 20.000 pezéw.

Jak to, panowie sie trudnig réwniez
importem i eksportem? Owszem, odpo-
wiada skromnie p. Géral. Do Polski wy-
staliSmy juz Kilka transportow’ skor su
szonych, z jaszczurek, zab, wezéw', kro-
kodyli i t. p. Ostatnio przeprowadzamy
pertraktacje na wysytke wiekszej ilosci

skor bydlecych. Z Polski sprowadzamy;
wyroby bursztynowa, zabaw’ki dla dzie-
ci i mamy przedstawicielstwo na import
chmielu. Na przysztos¢, ciggnie dalej
nasz rozméwma, mamy jeszcze lepsze
widoki rozwoju, bosSmy nawigzali kon-
takt z powaznymi firmami polskimi
i tutejszymi, co nam umozliwi szerszy
zakres dziatania. W tych dniach otrzy-
malisSmy dzieki zyczliwemu poparciu
Izby Handlowej Argentynsko - Polskiej
w Buenos Aires oferte z ministerstwa
rolnictwm, na urzadzenie w'ystawy pro-
dukcji argentynskiej na Targach Wschod-
nich we Lwowie i W Gdyni, ktdrg w
miare naszych mozliwosci postaramy
sie zorganizowac, celem ozywienia wy-
miany handlowej miedzy Polskg a Ar-
gentyna.

Tyle polscy emigranci-kupcy o sobie.
Lecz ilez mozna z tego wyciagna¢ wnio-
skow' i przyktadéw dla 8-mio milionowej
rzeszy wychodzczej? Miliony naszych
rodakdw’' pracujg ciezko dla Obcego ka-
pitatu, li tylko dlatego ze nie majg od-
wlagi do samodzielnej pracy twmrczej.

Te i tym podobne przyktady Swiadczg
najlepiej, ze do usamodzielnienia sie
gospodarczego, nie trzeba by¢ specjal-
nie kupcem czy fachowcem, trzeba tyl-
ko wiary we wiasne sity, solidarnosci
narodowej i zdrowego przekonania ze
nie jesteSmy juz narodem upos$ledzonym,
ktory sie tylko innym wystugiwac powi-
nien, lecz narodem silnym, ktory potrafi
zy€ i pracowm¢ samodzielnie.  W. P.



Ksztatcenie fachowcéw dla handlu
zagranicznego

Prowadzona przez Ministerstwo Prze-
mystu i Handlu i Rade Handlu Zagra-
nicznego akcja ksztatcenia fachowcow
dla handlu zagranicznego — rozwija sie
pomysinie. Komitet Organizacji Wywozu
Rady Handlu Zagranicznego ulokowat
dotychczas 20 praktykantéw w krajowych
firmach eksportowo - importowych, oraz
4-ch w tego rodzaju przedsiebiorstwach
zagranicznych: w Londynie, Hadze, Ham-
burgu i Kairze. Kazdy z tych prakty-
kantéw specjalizuje sie w pewnej, Scisle
okreslonej dziedzinie handlu zagranicz-
nego.

Dla ufatwienia opiniowania i zbiera-
nia podan petentdbw o praktyke, Rada
Handlu Zagranicznego weszta w poro-
zumienie z. Kotem Eksportowym przy
Swiatowym Zwigzku Polakéw z Zagra-
nicy, Sekcja Miodych przy Izbie Han-
dlowej Polsko - Lacinsko - Amerykanskiej
w Warszawie, Kotem Studiéw Handlo-
wo-Gospodarczych przy Polsko - Brytyj-
skiej Izbie Handlowej w Warszawie,
Zwigzkiem Dyplomowanych Absolwen-
tow Wyzszej Szkoty Handlu Zagranicz-

Wystawa polskich towaréw w Kanadzie

Ottawa. — Panstwowy Instytut Ek-
sportowy w Warszawie przychylajac sie
do wniosku Konsulatu Generalnego R. P.
w Ottawie, postanowit zorganizowa¢ w
roku biezagcym w Toronto pierwszg wiel-
ka wystawe polskich towar6w i wzoréw.
Wystawa bedzie urzadzona w ramach
Kanadyjskiej Wystawy Norodowej, kto-
raw tym roku organizuje 60,-letnig t- zw.
»,Diamentowg Woystawe 3Jubileuszowg'
zakre$long z tej okazji na wielkg skale.

Wystawa polska bedzie tworzy¢ osobng
sekcje w pawilonie miedzynarodowym i
bedzie wedtug nakreslonego i przyjetego
planu wystawg réwniez reprezentacyjna.

Akcja Panstwowego Instytutu Ekspor-
towego spotyka sie z zywym zaintereso-
waniem polskich sfer gospodarczych tak,
ze poczatkowy projekt urzadzenia tylko
matego stoiska zostal znacznie rozsze-
rzony, gdyz do wziecia udziatlu w tej
wystawie zglosito sie w Polsce przeszio
90 firm, a waga eksponatow’, ktére majg
by¢ z Polski wystane do Toronto wyno-
si ok. 10 t.

W zwigzku z organizowaniem polskiej
wystawy w Toronto odbyt Konsul Gen.
R. P. w Ottawie, p. Jan Pawlica szereg
rozmow’ z Kanadyjska Wystawrg Narodo-
wy w Toronto i zarezerwowat odpowied-
nie miejsce na wystawe o obszarze oko-
fo 1,500 stop kwadratowych.

Wydawma: Swiatowy Zwigzek Polakéw z Zagranicy: Inz. J. Grabowski

Wiadomosci z Polski

nego we Lwowie, oraz Wydziatem Kolo-
nialnym Ligi Morskiej i Kolonialnej.

Rada Handlu Zagranicznego rozpocze-
fa starania o pozyskanie etatéw praktyk
w przedsiebiorstwach importowych.

Komitet Organizacji Zagranicznej
Pracy Handlowej

Ministerstwo Przemystu i Handlu po-
wotato do zycia Komitet Organizacji
Zagranicznej Pracy Handlowej, ktorego
utworzenie obok istniejgcej juz Komisji
Stypendialnej dla popierania praktyk
zagranicznych, stanowi dalszy etap roz-
budowy polskiego aparatu akwizycyjno-
posredniczacego na rynkach zagranicz-
nych. Do zakresu prac Komitetu wcho-
dzi: przyznawanie subwencji zwrotnych
ze specjalnych funduszéw’ na wyjazdy
i osiedlanie sie za granicg polskich a-
gentow handlowych, badanie wynikéw
pracy agentébw handlowych i przedsta-
wicieli na rynkach zagranicznych, pro-
wadzenie ewidencji oraz wspOtpraca z
innymi instytucjami, zajmujacymi sie
organizacjg polskiego aparatu handlo-
wego na rynkach zagranicznych. Sub-
wencje przyznawane beda agentom han-
dlowym—obywatelom polskim, cieszacym
sie dobrg opinig, ponadto wymagana
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Nadmieni¢ wypada, ze wystawa pol-
ska spotyka sie z zywym zainteresowa-
niem rzgdowych, gospodarczych i han-
dlowych sfer kanadyjskich, ktére oka-
zujg zyczliwg pomoc i wspotprace w u-
rzadzeniu tej gospodarczej imprezy.

Otwarcie polskiej wystawy towaréw'
nastgpi w Toronto dnia 26 sierpnia br.,
rowmoczesnie z otwarciem 60-letniej Ka-
nadyjskiej Wystawy Narodowej, a wysta-
wia trwac bedzie do dnia 10 wrzesnia br.
W czasie wystawy planowane jest zor-
ganizowanie W' Toronto polskich imprez
propagandowych.

Panstwowy Instytut Eksportowy wy-
sylta do Toronto dla zorganizowania i uj
rzadzenia wystawy specjalnego delegata.

Polska posiada z Kanadg traktat han-
dlowy z klauzulg najwyzszego uprzywi-
lejowania. Eksport z Kanady do Polski
W' ostatnich latach stale wzrasta. Miaro-
dajne sfery gospodarcze w Polsce uwa-
7ajg za nader pozadane nawigzanie bliz-
szego kontaktu miedzy eksporterami pol-
skimi i kupcami kanadyjskimi przez za-
demonstrowanie im w sposéb mozliwie
rozlegty polskich artykutow’.

Czas najwyzszy przygotowaé przyszie
kadry kupiectwa
Przytaczamy ponizej wyjatki z arty
kutu p. J. P. zamieszczonego pod tym
tytutem w *Kronice (U. S. A. New’ark),

jest dobra znajomos$¢ przynajmniej jed
nego z czterech jezykéw Swiatowych
(angielski, francuski, niemiecki, hiszpan-
ski), znajomo$¢ branzy, ktorej dany
agent ma by¢ reprezentantem oraz zna-
jomos¢ korespodencji handlowej.

Wykonanie techniczne prac Komitetu,
a mianowicie: procedura skfadania po-
dan przez kandydatéw, selekcja kandy-
datéw, prowadzenie rachunkowosci itp.
sprawy oraz przygotowywanie i opraco-
wywanie wmioskéw’ na Komitet zostato
powierzone Komitetowi Organizacji Wy-
wozu Rady Handlu Zagranicznego.

W skiad Komitetu Organizacji Zagra-
nicznej Pracy Handlowej wchodzg przed-
stawiciele Ministerstwa Przemystu i Han-
dlu, Ministerstwa Spraw’ Zagranicznych,
Panstw’0WTego Instytutu Eksportowego
oraz Rady Handlu Zagranicznego. Prze-
wodniczacym Komitetu jest Dyrektor
Panstw’ow’egd Instytutu Eksportowego.

Agenci, korzystajacy z subwencji, obo-
wigzani sg sktadac sprawozdania ze swo-
jej pracy i dziatalnosci na rynkach za-
granicznych, przyczyni w wypadku nie-
dostatecznego wyniku ich pracy Komi-
tetowi przystuguje prawo zawieszania
przyznanej subwencji.

ktory omawia sprawle przygotowania
miodziezy do zawrodu kupieckiego. Stwier-
dzajac ze Polonia zajmuje sie gtownie
organizowaniem'i uswiadamianiem star-
szego pokolenia, p. J. P. pisze:

.1 oto, jaki jest skutek tego? Prawda,
mamy mtodziez wyksztatcong, wpadajaca
dobrze jezykiem polskim i angielskim, w
dodatku na powaznych stanowiskach. Ma-
my lekarzy, dentystéw, adwokatéw, ksie-
zy, inzynieréw’, lecz... nie mamy kupcéw,
odpowiednio do tego zawodu w catymtego
stowa znaczeniu przygotowanych. Tych
za$, ktorych mamy tubu razamy (mowi-
my o mtodszym pokoleniu) za takowych,
w poréwmaniu do nas, profesjonalistow,
jest znikomy procent”...

Omawiajagc  sposoby, przygotowania
miodziezy do kupiectwa proponuje p.
J. P. m. in. aby:

»,U odpowiednich czynnikéw poczynié
starania w.celu uzyskania pewnej liczby
przejazdoéw wminych, lub znizkowych do
Polski dla miodziezy czynnej, lub zain-
teresowanej w handlu i przemysle pol-
skim”.

Artykut ten dowodzi, ze przysztoscig
kupiectwm polskiego zagranicg intererujg
sie réwniez wolne’zawody, a gtoséw ta-
kich nie nalezy nigdy lekcewazy¢ tym-
bardziej, jesli sa rozsadne.

Redaktor Wydawnictw' S. Z. P. z Z.: Wk Oszelda

Drukarnia ,,Wiek Now'y”, Warszawa, ul. Nowe-Miasto 1, tel. 11-33-05



