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»W kazdym sklepie — polski kacik"

Propagujemy polskie towary

Powinnismy sobie uswiadomi¢, ze mozemy
W znacznym stopniu przyczynic¢ sie do rozwoju pol-
skiego eksportu, osiggajac zarazem nie male ko-
rzysci bezposrednie. Towar polski zagranicg da
z jednej strony prace polskiemu robotnikowi, z dru-
giej za$ strony — sprowadzi do Polski obce waluty
i przyczyni sie do wzmozenia aktywnosci polskiego
bilansu handlowego.

Obecnie towar zagranicg sprzeda¢ nie jest tak
tatwo. Wiekszos¢ panstw w obronie przed kryzy-
sem zamkneta swoje granice dla towardéw pocho-
dzenia obcego. Wprowadzono wysokie cta ochronne,
zasade wzajemnych kontygentdw, wreszcie regla-
mentacje dewiz. Jednak i rynek tych panstw, na
ktory jeszcze jako tako z naszymi towarami do-
sta¢ bySmy sie mogli — nie jest latwy do zdoby-
cia. Polska jest partnerem w handlu miedzynaro-
dowym stosunkowo miodym. Na kazdym kroku
spotyka sie z konkurencjg panstw zdawna juz na
rynkach zagranicznych wprowadzonych. Obok tego
towar polski niekiedy spotyka sie z wyrazng nie-
ufnoscig miejscowego konsumenta.

Wiemy, ze nie matych wysitkéw trzeba byto,
aby zdoby¢ rynek Stanéw Zjednoczonych A. P. dla
polskich szynek. Dzi$ jednak, dzieki swej pierwszo-
rzednej jakosci, szynki te bardzo sie rozpowszech-
nity i majg juz ustalong pierwszorzedna reputacje.

Fakt, ze jako panstwo jestesSmy eksporterem
miodym, wielu do polskich towaréw usposabia kry-
tycznie. | dopiero, gdy tego kogos przekonamy, ze
polskie towary nie tylko ze dordwnujag jakoscig to-
warom innych panstw, a nawet znacznie je prze-
wyzszajg, czesto za$ sg 0 wiele tansze — wowczas
zdobedziemy sobie konsumenta catkowicie.

Nie jest to rzeczg tatwa. Do zdobycia rynku
dochodzi sie drogg diuga i mozolng, wymagajaca
wielu zabiegdéw i wysitkOw.

Wielkim panstwom do wejscia na rynki za-
graniczne walnie dopomogla emigracja. Réwniez

przed Polonig Zagraniczng otwiera sie pole do
wdziecznej pracy w tym zakresie. Juz obecnhie bar-
dzo czesto mozemy zanotowaé¢ niejeden fakt zdo-
bycia rynku zagranicznego przez jakis polski pro-
dukt dzieki inicjatywie i wysitkom polskiego kupca
na tym terenie osiadtego.

Najszersze nasladownictwo tych godnych uzna-
nia przejawoéw aktywnosci i rzutkosci jest najlep-
szym sposobem propagandy wytwadrczosci polskiej
zagranica. Wielu jednak nie wie jak do tego moz-
na sie przyczyni¢, albo uwaza — zupetnie btednie
iz nie posiada na to mozliwosci i Srodkow.

Otoz stwierdzie¢ nalezy, ze takie mozliwosci
ma kazdy, dostownie kazdy i nawet najskromniej-
szym udziatem moze wiele zdziatac.

Wezmy sie wiec do dzieta wszyscy.

Przede wszystkim postawmy sobie za zasade:
niech w kazdym sklepie, ktérego wiascicielem jest
Polak, znajdzie sie miejsce na ,polski kacik” Wszy-
stko jedno czy to bedzie sklep galanteryjny, z odzie-

73 czy masarnia lub jaki inny, — ,polski kacik",
wszedzie mozna urzadzié.

Jak to praktycznie wykonac?

Najlepiej jest zacza¢ od sztuki ludowej. Nie

kazdego sta¢ na sprowadzenie kosztownych egzem-
plarzy. Mozna tez zacza¢ od zwyktych, popular-
nych, bardzo tanich, a naprawde pieknych polskich
laleczek ludowych. Wybieramy na wystawie skle-
powej widoczne miejsce i tu wstawiamy: Krako-
wiakoéw, Gorali, Hucutow, Ksiezakéw, Goérnoslaza-
kéw. Mozemy ten zaczatek ,polskiego" kacika“ na
wystawie odpowiednio udekorowac. | znéw siega-
my do najtanszych przedmiotow: towickiego kra-
wata-wstgzki, wilenskiej serwetki, poleskiego recz-
nika i t p. Moze to by¢ ,kacik* mniejszy, a moze
i wiekszy — zaleznie od rodzaju sklepu i ilosci
posiadanych wyrobow ludowych.

W sklepie konfekcyjnym, galanteryjnym, bta-
watnym it. p. sitg rzeczy ,kacikk ten mozna urza-



dzie wiekszy; mniejszy bedzie w sklepie spozyw-
czym, masarni i t. p. Ale nie obawiajmy sie czasa-
mi niestosownosci: nawet z kietbasami polskie la-
laczki bedg harmonizowac.

Dobrze jest pod albo nad ,kacikiem* da¢
objasniajagcy napis. Laleczki m. in. mozna poleci¢
jako maskotki (np. do samochodéw i t. p.).

Odpowiednio do ,kacika“ na wystawie urza-
dzamy ,kacik* na widocznym miejscu wewnatrz
sklepu. Gdyby z jakichkolwiek wzgledéw nie udato
nam sie zrobi¢ ,kacika“ na wystawie, wewnatrz
musi bardziej rzuca¢ sie w oczy.

To bedzie poczatek. Zainteresowanie wywota-
my napewno. | to zaréwno ws$rdéd naszych rodakow,
jak i wsréd miejscowej ludnosci. Nie bylo jeszcze
wypadku, zeby przepiekna polska sztuka ludowa
nie zachwycita cudzoziemcow. Pamietajmy tylko,
bySmy klienta nie odstraszyli zbyt wysokimi cena-
mi. Cata nasza praca posztaby odrazu na marne
i miast przystugi — wyrzadzilibysmy szkode pol-
skiej wytworczosci.

Kiedy nasze drobiazgi juz wywotaty zaintere-
sowanie, mozemy posung¢ sie o krok dalej i spro-
bowa¢ obok wyrobéw ludowych propagowac i sprze-
dawac¢ juz jakis towar polskiego pochodzenia, sto-
sowny do charakteru sklepu. Jednoczesnie nie prze-
stajgc na laleczkach, sprowadzimy sobie jaki$ nie-
wielki kilimek, pasiak, czy welniak wzorzysty. Je-
$li mamy w sklepie gramofon Ilub radio (np. sklep
muzyczny, kawiarnia i t. p.), postaramy sie o piyty
z naszymi obereczkami, kujawiaczkami, mazurecz-
kami — tak zawsze entuzjastycznie przez zagranice
przyjmowani.

Zaciekawionych skoczng melodig gosci infor-
mujemy, iz jest to polska melodia ludowa. Sprze-
dajac swoj towar mozemy klientowi wtraci¢ uprzej-
me stowko, ze nie tylko sztuka ludowa w Polsce
stoi tak wysoko, ze i przemyst polski jest dobrze
postawiony i produkuje wysmienite towary. Poma-
tu, pomatu przygotowujemy grunt i zdobywamy
klientow dla polskiej wytwdrczosci.

Zastanowmy sie: czyz istotnie nietatwiej be-
dzie sprzeda¢ polskg szynke cudzoziemcowi, ktory
postawit sobie na biureczku Krakowiaka i (na pew-
no) nim sie zachwyca? Czyz nie predzej kupi pol-
skg maszyne dyrektor fabryki, u ktérego na Scia-
nie wisi cudowny, polski kilim huculski? Predzej.
Duzo predzej! Bo ten cudzoziemiec juz co$ wie
o Polsce, juz z Nig za posrednictwem sztuki ludo-
wej sie zetknat.

Niewatpliwie miejscowe organizacje polskie,
a przede wszystkim organizacje kupieckie wiele
w tym wzgledzie bedg mogly utatwi¢, nawigzujac
kontakt z odpowiednimi czynnikami w Polsce.

W artykule tym podaliSmy pewne przykiaby
(np. laleczki). Rozumie sige, ze nie wyczerpujg one
wszystkich mozliwosci. Jak Polska diuga i szeroka,
kazdy zakatek produkuje estetyczne, niedrogie wy-
roby ludowe: z materiatu, skoéry, drzewa i t p.
»,Kacik“ nasz mozemy stale urozmaica¢. | wogodle
mozemy go sobie inaczej obmysleé.

Niech rozpowszechni sie ws$rod nas zasada:
w kazdym polskim sklepie na obczyZnie musi sie
znalez¢ ,,polski kacik"'.

Jak zorganizowac konkurs wystaw sklepowych

Czynnosci wstepne

Przystepujagc do organizacji konkursu, nalezy
przede wszystkim ustali¢ termin, w ktérym kon-
kurs ma sie odby¢. Jak wykazata praktyka w Pol-
sce, najlepiej nadajg sie miesigce: wrzesien, pa-
zdziernik i poczatki listopada. Czas trwania kon-
kursu nie powinien by¢ dtuzszy, niz 8 do 10 dni,
wigczajagc w to oczywiscie 2 dni niedzielne.

Po ustaleniu terminu, grupujemy sklepy we-
diug branz. W porze jesiennej, a wiec w okresie
przygotowawczym do sezonu zimowego, mogg in-
teresowa¢ sie konkursem sklepy ze sprzedaza
nastepujacych towaréw:

1. trykotaze, porczochy, 2. konfekcja meska,
3. konfekcja damska i dziecieca, 4. materiaty wio-
kiennicze i btawatne, 5 Obuwie i wyroby gumo-
we, 6. wyroby artystyczne i zabawkarstwo, 7. ksie-
garnie i wydawnictwa, 8. artykuty piSmiennicze
I biurowe, 9. Swiatto, radio, sprzet elektrotechnicz-
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ny, 10. artykuty kosmetyczne i perfumeryjne, 11.
meble, 12. artykuly dekoracyjne i obicia papiero-
we, 13. ubiory i kapelusze, 14. futra, 15. towary
kolonialno-spozywcze 16. czekolada i cukry 17. ar-
tykuty podréznicze, 18. artykuty sportowe, 19. apa-
raty i artykuly fotograficzne, 20. instrumenty mu-
zyczne, 21. artykuty gospodarstwa domowego, 22.
kwiaciarnie — i t. d.

Do prac wstepnych nalezy przygotowanie re-
gulaminu, t. j. warunkéw udziatlu w konkursie.

Regulamin (warunki udziatu) konkursu wystaw
sklepowych, zorganizowanego przez..................

....................................... w okresie od . . . do
1938 roku.

1. Wszystkie firmy polskie w (miasto) mogg
stawa¢ do konkursu z dowolng iloscig okien.
Przedsiebiorstwa przemystowe, nie posiadajgce wia-
snych sklepéw, moga udekorowa¢ okna w zaprzy-
jaznionej firmie handlowej.



2. Wystawa zgloszona do konkursu winna
charakteryzowa¢ przedmiot handlu Ilub produkcji
danej firmy. Przy ocenie wystawy decydowaé be-
dzie jej wartos$¢ artystyczna i reklamowa.

3. Kazdy z uczestnikOdw konkursu zostanie za-
liczony do jednej z grup branzowych, stosownie
do wyrazonego zyczenia, przy czym wiasciwy kon-
kurs odbedzie sie w granicach kazdej z tych grup.

4. Wykaz grup branzowych (wyszczegolnic.)

5. Nagrodzenie okien wystawowych w poszcze-
golnych grupach zostanie dokonane przez zapro-
szony w tym celu Sad Konkursowy.

6. Do Sgdu Konkursowego zaproszono naste-
pujace osoby: (nazwiska, wymienic¢ instytucje, jaka
kto reprezentuje. W jury moze zasiada¢ ogétem
do 10 os6b).

7. Do wspotudziatu w ocenianiu zgtoszonych
wystaw powotani zostang przez Sad Konkursowy
rzeczoznawcy. (Moga to by¢ wybitniejsi dekorato-
rzy, architekci, art.-graficy. Dwie osoby w zupet-
nosci wystarcza).

8. Sad Konkursowy ustali sam zaréwno kry-
terium, jak i technike oceny. Decyzja Sadu jest
nieodwotalng.

9. Nagrody =zostang wyznaczone w ilosci po
3 dla kazdej grupy branzowej. Oprocz tego moga
by¢ przyznawane nagrody honorowe, dyplomy
uznania, lub Swiadectwa uczestnictwa.

Sad Konkursowy moze réwniez przyzna¢ od-
powiednie odznaczenia wykonawcom-autorom wy-
réznionych dekoracji wystaw sklepowych. Uroczy-
stos¢ wreczenia nagréd odbedzie sie wedtug spe-
cjalnego programu. O miejscu i dniu uroczystosci
wszystkie firmy bioragce udziat w konkursie zostang
w odpowiednim czasie powiadomione.

10. Drogg biuletynéw prasowych zostanie po-
dany do catej (miejscowej) prasy spis firm zgtoszo-
nych do konkursu. W tenze sposob beda ogtoszone
wyniki konkursu.

11. Okna wystawowe (zgtoszone do konkursu)
muszg by¢ w czasie trwania konkursu odstoniete
rano od godziny 9 i oswietlone wieczorem conaj-
mniej do godziny 21-ej.

12. Okna te muszag by¢ zaopatrzone w odpo-
wiednie tablice ostemplowane, stwierdzajgce udziat
w konkursie.

13. Firmy pragnace wzig¢ udzial w konkursie
podpisuja odpowiednig karte zgtoszenia. Optata za
udziat w konkursie wynosi od 1-go okresu zt. 5. —
a od kazdego nastepnego zt. 2. — (dla przykiadu).

Majgc juz gotowy projekt regulaminu zwotuje-
my Komitet Organizacyjny, w skiad ktérego wcho-
dza przedstawiciele Instytucji, ktéra konkurs urzg-
dza, lub tez przedstawiciele poszczegolnych grup
branzowych.

Na pierwszym zebraniu Komitetu Organizacyj-
nego zostaje zatwierdzony regulamin. Oczywiscie po
uwzglednieniu ewentualnie zgtoszonych poprawek.
Komitet powotuje cztonkéw sadu konkursowego i po-
wierza Komisji Wykonawczej, albo tez jednej osobie
zapewni sie technicznymi sprawami, zwigzanymi
z przeprowadzeniem imprezy.

Prace wykonawcze

Mamy tu do czynienia z opracowaniem i przy-
gotowaniem: 1. listu do pism, zapraszajagcego do kon-
kursu; 2. wzmianek i notatek przeznaczonych dla
prasy; 3. karty zgtoszeniowej; 4. tabliczki uczestni-
ctwa; 5. instrukcji dla cztonkéw sadu konkursowego;
6. karty oceny; 7. dyplomow.

Do zakresu prac wykonawczych nalezy réwniez
wystaranie sie o nagrody honorowe w postaci przed-
miotdw. Nagrody honorowe (swego imienia) fundujg
zainteresowane rozwojem handlu instytucje. Np. ban-
ki, kasy udzielajgce kredytu, stowarzyszenia kupiec-
kie ogolne i branzowe, i t. p.

Powodzenie konkursu w gltdéwnej mierze zalezy
od sprezystej organizacji, zwlaszcza od umiejetnego
zdobycia wystarczajacej ilosci zgloszen.

Rozne sg sposoby zachecania kupcow i zjedna-
nia ich dla sprawy. Dobry propagandzista ma tu do-
skonate pole do popisu.

Warto juz dzi§ pomysle¢ nad mozliwoscig zor-
ganizowanania konkursu wystaw sklepowych w nie-
ktérych polskich srodowiskach kupieckich zagranica.

Antoni Zmigrodzki

Praktyczny sposob reklamy

Jednym z dobrych $rodkéw reklamowych jest
dobry prospekt. Nieudolnie przygotowany, nie-
dbale wykonany, szablonowy prospekt jest zwykiem
marnowaniem pieniedzy: odbiorcy wrzucajg go do
kosza bez czytania. Jesli nawet prospekt zostanie
odczytany, wywotata z pewnoscig tak niekorzystne
wrazenie, ze lepiej wogoéle nie zabiega¢ o to czy-
tanie.

Z prospektow, jako sposobéw zwracania uwagi,
wzbudzania zaciekawienia i zainteresowania, infor-

mowania klientdw o towarach i o ustugach, korzy-
sta przemyst juz oddawna. Handel, a w pierwszej
linji handel detaliczny mato i rzadko wyzyskuje
prospekt, cho¢ mozna z niego uczyni¢ narzedzie
sporego znaczenia. Narzedzie reklamowe niekosz-
towne, zawsze aktualne i optacajgce sie.
Prospekty mozna rozsyta¢, mozna je rozdawac,
mozna wktadaé je w paczki towardw, czyni¢ z nich
zakgczniki do listow, cennikéw, probek. Juz przez to
samo, ze tak wiele moze by¢ sposobéw dystrybucji,
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rozdzielania — prospekt powinien by¢ stosowany
w wiekszej mierze, niz dotychczas.

Co powinien zawiera¢ dobry prospekt? Niewiele
tresci; w zadnym razie nie powinien wylicza¢
wszystkich odmian towaréw, gatunkow, rodza-
jow. Prospekt nie jest katologiem, nie jest cennikiem.
Celem prospektu jest zwrocenie uwagi na jeden, albo
najwyzej na kilka artykutdw i przekonanie czytelni-
ka, dlaczego powinien on skorzysta¢ z dobrej sposob-
nosci zakupienia wiasnie tych, a nie innych towaréw.

Prospekt powinien by¢ ilustrowany. Sklep
z bielizng nie potrzebuje w prospekcie rysowac ele-
gantoéw, ale moze da¢ fotografje wnetrza maga-
zynu. Taka fotografja najlepiej przeméwi do przy-
sztego klienta: patrz jak jesteSmy zaopatrzeni, patrz,

jak wyglada kawatek naszego sklepu. Sklep kolonjal-
ny roéwniez moze skorzysta¢ z fotofrafji. Moze na-
wet da¢ fotografje podkolorowang, aby dosadnigj
przedstawi¢ piekno owocow, stodyczy, win i t. p.

Wykonanie graficzne sta¢ powinno na wysokim
poziomie. Czcionka, farba, ukfad tekstu, papier —
wszystko powinno by¢ obmyslone. Lepiej zaptacic¢ za
prospekt 20% drozej, a mie¢ z tego pozytek anizeli
zamOwi¢ druk w byle drukarni, oszczedzi¢ na tern
kilka ztotych, cato$¢ zas zmarnowad.

Rozmiar prospektu zalezy w duzej mierze od
rodzaju artykuldow, jakie sie reklamuje, od rodzaju
klientow, ktérych sie zamierza pozyska¢ oraz od spo-
sobu kolportowania prospektow,

Handel i przemyst polski zagranicg

STANY ZJEDNOCZONE A. P.
Polska fabryka makaronu

Pod tym tytutem ukazata sie ostatnio
w miesieczniku ,,Handlowiec” notatka,
ktora ponizej z prawdziwg przyjemnoscig
Zamieszczamy.

Mito jest pisa¢ o tym, gdy nasi Pola-
cy garngsie do przemystu i handlu. Tacy
zastugujg na poparcie ze strony naszego
0go6tu, ze idg Smiato naprzdd, tamig prze-
szkody i zdobywajg rynek handlowy. Ta-
ki wilasnie fakt mamy teraz znéw do za-
notowania zwiedzajagc co dopiero zreor-
ganizowang polska fabryke klusek i ma-
karondéw, noszacg nazwe — New Mili
Noodle & Macaroni Co. Fabryka ta mie-
§ci sie w wielkim budynku, ktérego po-
wierzchnia podtdg wynosi 6,000 stop.

Uprzejmy zarzadca tej fabryki, p. Fe-
liks Basista objasnia nas, ze zakupili no-
we maszyny potrzebne w nowoczesnej
fabryce makaronéw; jest wielka suszal-
nia, jest dziat opakowania, wysyiki it. d.
— Jeszcze kilka lat temu myslano, ze
tylko Whosi umiejg w Chicago takie fa-
bryki zaklada¢ i prowadzi¢ — teraz u-
miejg to Polacy. Czasy sie zmieniaja.
Postep jest. Towar dobry jest. Potrzeba
nabywcow i konsumentéw, a takich chy-
ba nie zabraknie. Fabryka miesci sie
pod nr. 3651-59 Armitage Aye., Chicago, IlI.

Bandera polska na pierwszym miejscu
w porcie Gdyni

W ciggu miesigca czerwca weszto do
portu gdynskiego i wyszto zeA na mo-
rze ogotem 1.080 statkéw o tgcznej po-
jemnosci 1.093,140 t. r. n., z czego wesz-
to 539 statkdbw o pojemn. 547.779t.r. n.,
a wyszto 541 statkéw o pojemn. 545.361
t. r.n

Pierwsze miejsce w ruchu statkéw za-
jeta bandera polska ze 132 statkami po-
jemn. 153.302 t. r. n., na drugim miejscu
uplasowata sie bandera szwedzka (187
statkow, pojemn. 131.137 t.r.'n.), na trze-

Wydawca: Swiatowy Zwigzek Polakéw z Zagranicy: Inz. J. Grabowski

Polska kooperatywa zywnosciowa

Niedawno odbyto sie przeniesienie do
nowego, lokalu firmy polskiej w Stanach
Zjedn. A. P.. Jest to ,Midwest Stores”,
koopertywa zywnosciowa zatozona przed
dziesieciu laty przez A. Zdrojewskiego,
a zajmujaca obecnie trzecie co do wiel-
kosci miejsce wsréd wszystkich kooper-
tyw amerykanskich. ,,Midwest Stores”
posiada obecnie dwie bocznice kolejowe,
olbrzymi betonowy zajazd do tadowania
34 samochod6éw réwnoczes$nie, ma 206000
stop kwadratowych powierzchni podiog
na magazynowanie towarow, chtodnie
i t. d ,Midwest Stores” znane sg do A-
tlantyku do Pacyfiku jako firma polska,
a Zdrojewskiemu ani jego wspOtpraco-
wnikom nigdy przez mysl nie przeszto
zmieni¢ nazwiska polskiego. Dowodzi to

ze mozna zy¢, a nawet zaimponowac A-
kmeryanom i robi¢ dobre interesy, ma-

jac nazwisko polskie. Trzeba tylko im-
ponowa¢ rozumem, a nie samym nazwi-
skiem.

Polak w Stanach Zjednoczonych
wiascicielem fabryki metalurgicznej

Polacy w St. Zjed. A.P. ida nieustan-
nie naprzod, wybijajac sie na coraz to wyz-
sze stanowiska.

Wiadomosci z Polski

cim bandera dunska (214 statkéw poj.
130.763 t. r. n) i t. d. W czerwcu byt w
Gdyni jeden statek litewski na wejsciu
i jeden na wyjsciu.

Sredni tonaz statku, przebywajacego
w porcie w czerwcu wynosi 1.016,3 ton

r. n., $rednia liczba statkéw, przebywa-
jacych jednocze$nie w porcie 52, $redni
postoj statku 67,6 godz.

Nowe zamOwienia dla polskich hut
Holandia zamoéwita ostatnio w hutach
polskich 930 ton réznego zelaza, gtownie
sztab zelaznych. Jednocze$nie ma by¢

Naprzyktad ostatnio duza fabryka me-
talurgiczna w Detroit, Mich, zostata za-
kupiona przez Polaka, inz, W. Kosickie-
go, ktérzy w niej poprzednio przez 17
lat pracowat. Jest to pierwszy w Stanach
Zjednoczonych wypadek nabycia i pro-
wadzenia przez Polaka tak duzego zakta-
du metalurgicznego. Dodac przytym trze-
ba, ze inz. Kosicki zatrudnia w swojej
fabryce samych Polakow, dajac tym dowdd
wysokiego wyrobienia obywatelskiego.

Fabryka Metalloy Products Co., ktéra
jest wihasnoscig inzyniera Witolda W.Ko-
sickiego miesci sie w Detroit, Michigan,
p. n. 140 W. Atwater street. Fabryka pro-
wadzona pod energicznym i umiejetnym
kierownictwem inz. Kosi¢kiego ma czte-
ry gtowne dzialy, a wiec — a) Odlewnie
metali potszlachetnych; b) odlewnie bia-
tych metali; c) odlewnie bronzu, mosia-
dzu i aluminium, i d) dziat artystyczny.

Fabryka inz. W. Kosickiego zaintereso-
wata sie fachowa prasa amerykanska,
podkreslajac zdolnosci p. Kosiékiego i
wzorowe prowadzenie zakfadu. Jest to
jeszcze jeden przyktad uznania jakim sie
cieszg Polacy w Ameryce—uznania nie-
watpliwie stusznego i zdobytego zdawna
ofirg krwi w walkach o wolnos¢ Ame-
ryki, a obecnie rzetelng i lojalng praca.

przeprowadzona dostawa tych materia-
téw do Indyj Holenderskich w ilosci o-
koto 1,200 ton.

Parowozy polskie dla Maroka

Pierwsza fabryka parowozéw w Polsce
otrzymata od rzadu francuskiego obsta-
lunek na wykonanie 25 nowoczesnych
parowozOw pospiesznych, ktore beda
przeznaczone dla kolei marokanskich.
Obstalunek ten zawarty jest w ramach
umowy polsko-francuskiej. Zaznaczy¢ na-
lezy, ze juz poprzednio koleje marokan-
skie postugiwaty sie polskimi parowozami.
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