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Dorobek przemystowy i handlowy Polonii
w USA w Swietle cyfr

Niniejszy artykut ma na celu — jedynie — kro-
tkie 1 Scisle liczbowe ujecie naszego dorobku w dzie-
dzinach — przemystu, handlu, radia — na terenie
Polonii Amerykanskiej.

Ciekawg bedzie rzeczg — w tym wypadku —
pewna segregacja, — to znaczy podziat na branze,
co da moznos¢ szybkiego zorientowania sie w jakich
kierunkach rodacy nasi poczynili najwieksze po-
stepy.

Ot6éz — jezeli chodzi 0 m. Chicago — a wiec
najwieksze, najbogatsze i najbardziej wplywowe
Srodowisko polskie na ziemi Waszyngtona, — to ma-
my do zanotowania nastepujgce dane statystyczne
(opracowane z pomocg organu Federacji Zrzeszen
Kupiectwa Polskiego w Ameryce).

Przemyst i handel w Chicago przedstawia war-
tos¢ okoto $ 30.000.000; a teraz w jakich galeziach sg
zatrudnieni (najwiecej) nasi rodacy:

1) Drobny handel 3000 sklepow

2) Wieksze i mniejsze skl. spoz. 2500
3) Sktady rzeznicze 1000
4) Piwiarnie 2500  »
5) Zaktady krawieckie 1000
6) Salony kosmetyczne 1000
7) Biura realnosciowe 1000

8) Dalej ida pogrzebowi, piekarnie, sktady ze-
lazne i farb, apteki etc. — og6tem mamy w Chicago
zgorg 15.000 interesdw polskich.

Na catym terenie USA mamy przeszto 22 pol-
skich hurtowni spozywczych.

W-New Yorku, Chicago, Cleveland, Hamtramck
i Buffalo znajduje sie w rekach polskich 6 teatréow
kinematograficznych.

Polsko-Amerykanskie banki i spotdzielnie kre-
dytowe (spotki oszczed.-poz. i bud. poz) reprezen-
tuja kapitat siegajacy 60.000.000 dolaréw.

Na obszarze Polonii w USA istnieje 87 organiza-
cji kupieckich; instytucje te rozwijaja swg dziatal-
no$¢ w 49-ciu miast i 12-tu stanéw USA,

Polskie programy radiowe sg nadawane z 24 sta.
cji — w calym kraju — a wiec w 17-tu miastach —
8 stanach USA; jest ich ogétem 71, — z czego na sa-
mo m. Chicago przypada — 33 programy, na Detroit
— 17 i t. d. Pokazna ilo$¢ tych programow jest fi-
nansowana przez firmy zydowskie. O ile chodzi o po-
ziom artystyczny, to trzeba przyzna¢, iz w ostatnich
czasach muzykalny charakter i rodzaj naszych pro-
graméw radiowych podniost sie znacznie; co do me-
lodii, to oczywiscie nasze swoiste tony — goruja.

Federacja Zrzeszen Kupiectwa Polskiego w A-
meryce przystgpita do wydania rocznika, ktéry —

miedzy innymi — ma zawiera¢ spis wszystkich
kupcow polskich w USA.
FZKP zabrata sie rdéwniez do tworzenia

Funduszu Zelaznego i spodziewa sie,
organizacje kupieckie o tym pomysla.

Kluby Matopolskie w Chicago otworzyty w Chi-
cago trzy sklepy kolonialne, ktére — nalezy podkre-
§lic — doskonale sie rozwijajg. Czyn godny naslado-
whnictwa.

~-Budzenie poczucia solidarnosci oraz wzajem-
nego popierania sie“ jest celem naszym, oswiadczyt
cztonek Dyrekcji Federacji Zrzeszern Kupiectwa
Polskiego w Ameryce i przedstawiciel firmy ,Am-
pol“ na okreg Chicago p. Jozef Piech, podkreslajac
fakt ustanowienia S$cistej wspotpracy i kooperacji z
Rada Polonii Amerykanskiej, ,ktdra jest jakby po-
Srednikiem w naszej akcji reklamowej i propagan-
dowej prowadzonej systematycznie we wszystkich
pismach polskich w Ameryce"”. ,Chodzi nam o po-
zyskanie wszystkich organizacji kupieckich pod je-

ze wszystkie

den sztandar Federacji”. ,,A kto zajat miejsce do-
tychczasowego instruktora i organizatora p. K. Her_
sego“? — spytaliSmy sie. ,Teraz zrobiliSmy inaczej

— cata Federacja zostato podzielong na sze$¢ okre-
gow, a w kazdym okregu bedziemy mieli instrukto-
ra-organizatora wybranego sposrod naszych szere-
gow kupieckich" — brzmiata odpowiedz p. Piecha.



»Na zebraniach kupieckich przemawiajg takze i
przedstawiciele naszych organizacji, — oto ostatnio
na programie radiowym o kupiectwie moéwit prezes
RPA, p. Jan Romaszkiewicz*

»22-ch przedstawicieli kupiectwa polskiego — w
catej Ameryce — zaofiarowato swe ustugi w cha-
rakterze moéwcow — czy to na zebraniach — czy to
przez radio". ,Teraz — po zjezdzie naszego ducho-
wienstwa w Pittsburgh‘u“ — mowit p. Piech ,spo-

dziewamy sie ustanowienia Scistej wspoétpracy z kle-
rem". ,,A jakie sg plany na przysztos¢"? ,,A no zywo
interesujemy sie wystawg w New Yorku i pawilo-
nem polskim, — wezmiemy czynny udziat w maja-
cym sie odby¢é — w roku przysztym — Kongresie
Wychodztwa w New Yorku, — czynimy co tylko
jest w naszych sitach, azeby pierwiastki solidarnosci
rozsiewa¢ po naszej glebie wychodzczej".

Handel Polski z Brazylig

W S. Paulo bawit dr. Wiktor Rosinski, szef de-
partamentu handlu zagran, w ministerstwie prze-
mystu i handlu w Warszawie. Badat on tutejsze mo-
zliwosci handlowe i udzielit prasie szereg nader zaj-
mujacych informacji, ktére domagajg sie naszego
zainteresowania.

Polska — stwierdzit dr. Rosinski — znajduje sie
w stanie silnej rozbudowy gospodarczej, ktérg rzad
otacza specjalng opieka, ze wzgledu na roshgce po-
trzeby 35 milionéw obywateli panstwa. Polska mo-
ze by¢ znakomitym odbiorcg wielu brazylijskich ar-
tykutow eksportowych, a wzamian rynek S. Paulo
jest zdolny do wchioniecia o wiele wiekszego im-
portu z Polski, niz dotychczasowy.

Zapotrzebowanie Polski obejmuje w pierwszym
rzedzie bawetne, gdyz jej przemyst tkacki zaopatru.
je dzis nie tylko rynek wewnetrzny, ale pracuje
nadto na eksport do wielu krajow zagranicznych.
£o6dz, Bielsko, Biatystok sprowadzaja bawelne gto-
wnie ze Standw Zjednoczonych (na linii t. zw. ,ba-
wetnianej" Gdynia — New Orleans kursuje Kkilka
statkow), a takze z Turcji, Egiptu i nawet z Argen-
tyny. Od 1935 r. podniosty sie zakupy bawelny z

Brazylii, i w ciggu pierwszych 6-ciu miesiecy b. r.
firmy z S. Paulo ulokowaty w Polsce 3.400 ton swej
bawetny.

Ale nie tylko bawetna wchodzi w rachube. Pol-
ska interesuje sie rowniez kawa, skérami, pomaran-
czami, cytrynami, bananami i wogéle owocami potu-
dniowymi, ktore to artykuty moga liczy¢ nad Wistg
na szeroki popyt.

Wzamian Polska moze zaopatrywaé¢ S. Paulo W
wyroby z Inu, nastepnie wegiel i koks pierwszorzed-
nego gatunku z kopaln S$laskich, jako tez w produk-
ty rolnicze wysokiej jakosci, jak jeczmien browar-
niany, chmiel, ziemniaki nasienne i t. d, bez kto-
rych rynek paulistanski nie moze sie oby¢.

Dr. Rosinski byt juz w Argentynie i Urugwaju,
jako cztonek misji handlowej, ktéra w krajach tych,
uzyskata klauzule szczegélnego uprzywilejowania.
Na podstawie zawartych umoéw, Polska chce czes¢
swego zapotrzebowania na bawetne pokrywaé¢ w Ar-
gentynie, poza tym sprowadza¢ stamtad kazeine, a z
Urugwaju skoéry, ktére sg pierwszorzednego gatun-
ku. Polski przedstawiciel handlowy liczy na podob-
ne wyniki w Brazylii.

Interesujace Swiatto rzucit nadto rozméwca na
przebudowe gospodarczg Polski, wskazujac i wyjas-
niajac, ze zmienia sie ona z kraju rolniczego na
przemystowy. W gospodarce wspotczesnej Polski po-
czyna wysuwac sie na czoto ciezki przemyst. Polska
chce sta¢ sie gospodarczo samodzielng.  Przemyst
metalowy przerdst juz chionno$¢ wiasnego rynku i
szuka zbytu zagranicg. Przemyst tkacki obejmuje
2.200 fabryk, w ktorych pracuje 173000 ludzi. Po-
dobnie rozwija sie przemyst drzewny.

Jak stwierdza prasa paulistanska, zarysowane
przez dr. Rosinskiego mozliwosci zwiekszenia zbytu
artykutow brazylijskich w Polsce, wywotaty w ko-
tach handlowych S. Paulo zywe zainteresowanie.
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Odlewnia zelaza Jana Czecha

Wytwornia Jana Czecha nalezy do liczby najpo-
wazniejszych placéwek polskich w Argentynie.

Wihasciciel jej, urodzit sie w Gorlicach na Pod-
karpaciu, i dumny jest ze swego polskiego pocho-
dzenia.

W roku 1914-ym wstepuje on jako ochotnik do
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pierwszej Brygady Legiondw, uczestniczy przez dwa
lata w bojach, wreszcie dwukrotnie ranny, dostaje
sie do niewoli rosyjskiej, z ktérej oswobodzit go do-
piero rok 1919.

Do Argentyny przybywa w r.1926.

Z poczatku, jak to zwykle z poczatku, bardzo



ciezka praca zarobkowa u obcych. Po wielu niepo-
wodzeniach z iscie mazurskim uporem zaktada Czech
malenki warsztacik techniczno-mechaniczny.

Warsztacik ten po kilku latach staje sie duzym
warsztatem. Duzy za$ warsztat przemienia sie w fa-
bryke i odlewnie zelaza.

Dzis'wydajnos¢ pieca odlewniczego tej fabryki
wynosi 200 kilo na godzine. Artykuly podstawowe:
lane wigzadta do t6zek bronzowych, kuchnie nafto-
we, gazowe i ropne, czesci zapasowe do maszyn Sin-
gera, czesci zelazne do mtynkow, nowej konstrukcji
rezerwoary, a obrot ogdlny fabryki, przekroczyt juz
250 tys. pesOw rocznie.

W wywiadzie z dzielnym przemystowcem — za-

Z CYKLU AR TY KU tOW

pytuje go, ilu zatrudnia ludzi i do
oni narodowosci?

— Pracuje u mnie — odpowiada pan Czech, —
trzech braci moich: Piotr, Stanistaw i Wojciech, wy-
kwalifikowani giserzy, oraz 45 ludzi; przewaznie fa-
chowcow, z ktorych 80 procent — to Polacy! Bo Po-
lak, wiem to dobrze z wiasnej praktyki, jest najlep-
szym, najzdolniejszym i najpracowitszym robotni-
kiem i w przystowiowy ,kozi r6g — zapedzill Angli-
ka i Niemca.. nie mowigc juz o innych narodowos-
ciach.

Pan Jan Czech—to dzielny przemystowiec i go-
racy patriota.

Fabryka jego rozwija sie doskonale i czeka jg
duza przysztosc. E, C.

jakiej naleza

INSTRUK CY JNYCH

Reklama deilalisiy

Niejednokrotnie spotkata nas mita niespodzian-
ka, kiedy to robigc w sklepie jakis drobny sprawu-
nek, otrzymaliSmy w upominku notesik, otdéwek lub
kalendarzyk z wypisang na nim ozdobnymi literami
nazwg firmy oraz jej doktadnym adresem. Taki na
pozor nic nie znaczacy drobiazg odgrywa w kupie-
ctwie role jednego ze $rodkow reklamowych i przy-
znac trzeba, ze spetnia swe zadanie z duzg korzyscig
dla sprzedawcy.

Niespodzianki i upominki witane sg zawsze z ra-
doscig, nic wiec dziwnego, ze kupujacy garng sie
chetnie do sklepu rozporzadzajgcego takim wiasnie
sposobem reklamy. Ponadto nazwa firmy i jej adres,
utrwalone na upominku reklamowym, przypomina-
ja nam stale mitego ofiarodawce.

Oczywiscie reklamujacy sie kupiec musi pamie-
ta¢ o tym, ze owe drobnostki, majgce na celu roz-
powszechnianie jego towaru, winny by¢é wykonane
estetycznie, nawet z pewnego rodzaju artyzmem,
aby klient przyjat je i zachowat z prawdziwg przy-
jemnoscia; z drugiej strony wazng jest rzecza, aby
podarek reklamowy stanowit przedmiot codzienne-
go uzytku (a wiec wiasnie wspomniane wyzej note-
siki, otowki i t. p.), gdyz wtedy klient chcac nie
chcac rzuci raz po raz okiem na ukryty dyskretnie
napis reklamowy.

Nie mozna jednak—mimo duzego rozpowszech-
nienia reklamy podarunkowej — twierdzi¢, aby ten
system byt jedynym i niezastgpionym. Kupiec-deta-
lista rozporzadza catym szeregiem $rodkéw, maja-
cych na celu rozpowszechnianie jego towardw, a na
pierwszy plan wysuwajag sie tu ogloszenia w prasie,
tak codziennej jak i periodycznej (tygodniki, mie-
sieczniki i t. p.).

Najistotniejszg kwestig w ogloszeniu prasowym
jest jego umiejetne zredagowanie (utozenie). Ogto-

szenie w prasie posiada pewien ustalony schemat,
a wiec przede wszystkim umieszcza sie nagtowek,
ktory ma za zadanie zwrdcenie uwagi czytajgcego.
Musi on by¢ bardzo zwiezty i krétki, a jednoczesnie
zawiera¢ zasadniczg tresc.

Druga podstawowg czescig ogtoszenia jest rysu-
nek, gdyz kazdy, nawet najbardziej bijagcy w oczy
nagtowek (tytul), jest tylko niejako pochyls, po
ktérej wzrok nasz zeslizguje sig; rysunek natomiast
znacznie lepiej utrwala sie w pamieci.

Co do samego tekstu, to musi on odpowiadac
hastu: ,Mato stéw, duzo trescill i w Kilku zwiezltych
zdaniach podchwycic¢ istote tego, co chce wyrazic.

W zaleznosci od tego, jaki towar reklamujemy,
kogo on interesuje i kto go nabywac bedzie, umiesz-
cza sie ogtoszenie albo w pismie codziennym o du-
zym nakfadzie, albo w specjalnym np. w tygodniku
kobiecym i t. p.

Wybor miejsca na ogtoszenie decyduje réwniez
w bardzo duzej mierze o skutecznosci reklamy. Tu
jednak kupiec liczy¢ sie musi ze swoimi zasobami fi-
nansowymi, szczegolnie jesli reklamuje sie stale.
Umieszczanie duzych ogtoszen na pierwszej stronie
dziennika lub t. zw. luksusowych ogtoszen w tekscie
nie zawsze sie optaca, a w wielu wypadkach moze
sta¢ sie przyczyng zachwiania rownowagi budzetu.
O wiele racjonalniejsze jest reklamowanie towaru
skromniejszymi $rodkami, ale jednoczes$nie w kilku
punktach.

Tak bardzo w ostatnich czasach rozpowszech-
nione ogtaszanie sie za posrednictwem radia przy-
nosi kupiectwu duze korzysci, a to dzieki swej mitej
i subtelnej formie. Reklama radiowa, przeplatana
piosenka, anegdotka, opowiadaniem, przenika do
Swiadomosci stuchacza nie zauwazona, a jednak
utrwala sie w pamieci lepiej niz stowo drukowane.
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Reklama przez radio jest wprawdzie dos$¢ kosztow-
na, ale za to — celowa. Tymczasem dzieje sie dzi$
czesto, ze kupiectwo nasze traci wieksze jeszcze su-
my i to zupelnie nieracjonalnie. Mam tu na mysli
zwyczaj rozdawania przechodniom ulicznym ulotek
ogtoszeniowych. Jest to system bodaj ze najmniegj
skuteczny. Obserwujgc ruch uliczny widzimy nie-
jednokrotnie, jak przechodnie biorg druk zupeinie
odruchowo i nawet nie czytajac, rzucajg go do Smie-
ci lub tez z gniewem odtrgcaja wyciggnietg dton
rozdawcy.

Znacznie bardziej celowa jest propaganda przez
poczte. Listu nikt nie zniszczy bez przeczytania i
tylko od umiejetnej formy reklamy pocztowej zale-
zy, czy adresat zwrdci na nig uwage.  Ogtoszenia
rozsyltane jako korespondencja muszg zawiera¢ w
sobie co$, co przykuje uwage czytajgcego. Dowcipna
tres¢, podana badz w formie kroéciutkiej nowelki,
badz wierszyka i opatrzona barwnymi, estetycznymi
rysunkami, daje gwarancje, ze odbiorca listu rekla-
mowego przeczyta go z zainteresowaniem, a nawet
pokaze znajomym.

Wszystkie wyzej wymienione srodki rozpo-
wszechniania towaréw dotycza ogloszen poza obre-
bem sklepu, a tymczasem samo miejsce sprzedazy
jest przeciez pierwszym i zasadniczym czynnikiem
reklamowym kupca - detalisty. Poswieémy mu tedy
troche uwagi.

A wiec przede wszystkim wystawa. Duzo, rzecz
prosta, zalezy tu od rodzaju sklepu. Najwdzieczniej-
sze, moim zdaniem, zadanie majg pod tym wzgle-

skromniejszy drobiazg umiejetnie zaprezentowany
zyskuj znacznie na wartosci. Wezmy taki, chocby
drobny, przykiad: ozdobna spinka do sukni umiesz-
czona wsrod catej masy jej podobnych stanowi tyl-
ko niepozorny szczegét, malo zwracajacy uwage
przechodnia; ta sama jednak spinka wpieta do od-
powiednio udrapowanej i gustownej materii staje
sie przedmiotem przykuwajacym wzrok. '

Towar na wystawie zmieniamy co pewien czas
wprowadzajgc nowe modele lub tez po prostu od-
$wiezajac samag dekoracje. Swieta Bozego Narodze-
nia i Wielkiej Nocy dajg dekoratorom wystawowym
prawdziwe pole do popisu. Kupiec-detalista winien
pamieta¢, ze okno wystawowe znajdujgce sie stale
na-widoku publicznym jest najlepsza reklamag i ze
jego wyglad moze zaréwno przysporzy¢ klientow
jak i ich odstreczyc.

Duze znaczenie reklamowe przy sprzedazy deta-
licznej majg réwniez okresy wyprzedazy posezono-

wej, tanie tygodnie resztek (manufaktura), dni
dazy reklamowej i t. p. '
Mowiac o reklamie towaru na tereme samego

sklepu nie mozna tez pomingé¢ milczeniem piek-
nych szyldéw neonowych, ktdrych wartos¢ artysty-
czna jest czestokro¢ bardzo wysoka.

Omowione powyzej sposoby reklamy musza,
rzecz jasna, by¢ poparte uczciwym i solidnym wy-
konaniem towaru, gdyz, jak stusznie moéwig, najsku-
teczniejsza reklamg jest jakos¢ danego produktu.
Poza tym estetyczne urzadzenie wnetrza oraz mita
i uprzejma obstuga — oto zasadnicze warunki, ktére

dem sklepy galanteryjne. Odpowiednie, artystyczne
roztozenie przedmiotéw stanowi o sile efektu. Naj-

Mozliwosci zbytu polskich artykutow
chemicznych w Kanadzie

W wyniku przeprowadzonych badan
w zakresie mozliwosci zbytu artyku-
téw chemicznych produkcji polskiej
na rynku kanadyjskim okazato sig, ze
szereg firm kanadyjskich w Montrealu
i Toronto wyrazito zainteresowanie
nawigzaniem stosunkéw handlowych z
eksporterami polskimi. Zaznaczy¢é na-
lezy, ze w Montrealu i Toronto miesz-
czg sie wszystkie firmy, zajmujace sie
importem artykutéw chemicznych dla
wschodnich i centralnych prowincyj
Kanady. Nieznaczne stosunkowo zapo-
trzebowanie  zachodniego  wybrzeza
Kanady pokrywaja importerzy z sie-
dzibg w Vancouver.

Firmy kanadyjskie, jak wynikato z
przeprowadzonych badan, zaintereso-
wane sg w przywozie z Polski naste-
pujacych artykutow chemicznych: ce-
luloidu, galalitu, ceraty i dermatoidu,
siarczanu miedzi, paradwuchloroben-
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detalicznego,
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zenu, chloranu potasowego, chlorku
potasu, wodosiarczanu sodowego, sal-
miaku, soli glauberskiej, chlorku cyn-
ku, tlenku zelaza czerwonego i czarne-
go, farb mineralnych, pytu cynkowe-
go, potazu zrgcego, atunu potasowego,
weglanu potasu, azonu potasu, litopo-
nu, bieli cynkowej, naftaliny, siarcza-
nu cynku, oleju stonecznikowego, tlen-
ku cynkowo-otowianego.

Poza tym na ewentualny zbyt moga
liczy¢ w Kanadzie fluorokrzemian so-
dowy, azotan sodowy, olej kopytkowy,
sole potasowe, kwasny siarczan sodu.
Mozliwosci zbytu istniejg rowniez w
zakresie lekarstw i produktéw farma-
ceutycznych.

Ministerstwo Przemystu i Handlu
czynem pieczetuje troske
0 rybotéstwo morskie

Ministerstwo Przemystu i Handlu w
biezacym miesigcu, sfinalizowato wa-
runki oraz ostatecznie podpisato umo-
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rozwoju przedsiebiorstwa
J- F,

we z zarzadem Stoczni Gdynskiej —
dotyczacg budowy 6 go z kolei stalo-
wego lugra motorowego, majacego stu-
zy¢ do potowdw S$ledzi na wodach mo-
rza Poinocnego.

Pojemnos¢ ekonomiczna pracy stat-
ku, obliczona jest na 1000 beczek, w
ktérych w czasie trwania potowow, na
statku moze by¢ zasolona ilo$¢ cja 75
ton S$ledzi. Statek  bedzie posiadat
wszelkie nowoczesne urzgdzenia stoso-
wane w budownictwie okretowym, o-
raz bedzie zaopatrzony w odpowiednie
urzadzenia przeciwlodowe, co umozli-
wi mu prowadzenie potowdéw w okre-
sie zimowym.

Doda¢ nalezy, ze juz pie¢ podobnych
statkbw rybackich zbudowanych w o-
statnim czasie na wylgczny rachunek
Ministerstwa Przemystu i Handlu, pod
polskg banderg pracuje owocnie na
wodach morza Po6inocnego nad samo-
wystarczalnoscig Polski w tej dziedzi-’
nie zycia gospodarczego.
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