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Apel Krajowej Federacji Zrzeszen Kupiectwa
Polskiego w Ameryce
do przemystu 1 kupiectwa w Polsce

Krajowa "Federacja Zrzeszen Ku-
piectwa Polskiego w Ameryce po-
. stawita sobie za zadanie skonsolido-
wanie kupiectwa i propagowanie
sprowadzania do Stanéw towar6w z
kraju. Wazko$¢ tych zadan, majacych
wielkie znaczenie nie tylko dla Po-
lakbw z Zagranicy ale takze i dla
»starokrajanéw", sktonita Redakcje do
opublikowania tego Apelu w ,,Biule-
tynie Gospodarczym".

Krajowa Federacja Zrzeszen | Kupiectwa Pol-
skiego w Am. dziatajgca na tutejszym terenie juz
blisko trzy lata, a ktérej zadaniem jest skonsoli-
dowanie Kkupiectwa i propagowanie idei ¥prowa
dzania do Standéw Zjednoczonych towaréw z Oj-
czyzny, oraz nawigzanie daleko idgcego kontaktu
z Kupiectwem i Przemystem w Polsce, zapytywa-
na jest dosy¢ czesto z roznych stron, o towary,
instytucje, uzdrowiska i +. p. w Polsce.

Poniewaz Federacja nie jest w stanie kazde-
mu z osobna udzieli¢ zadanych informacji, bytoby
nader pozadanem, aby firmy eksportowe, zaktady
przemystowe, instytucje i t. d. zamieszczaly na ta-
mach naszego organu ,,Przewodnik Kupieckill sta-
te swoje ogtoszenia, ktére wraz z krétkimi opisa-
mi, informowatyby zainteresowanych.

Prosbe naszag kierujemy szczeg6lnie do przed-
siebiorstw przemystowych i handlowych reflektu-
jacych na eksport, nie wykluczajgc instytucji, kto-
rym zalezy na prestizu Polski poza jej granicami.

Przedstawmy kupiectwu polskiemu walory danego
towaru i korzysci jakie odnieSs¢ moga sprzedajac
towar polski, we wihasciwym o$wietleniu pokaz-
my im rodzimy dobry towar. Ma to specjalne zna-
czenie, gdyz przedstawimy naszemu patriotyczne-
mu  Kupiectwu a przez nie czteromilionowej
masie polskich konsumentéw to, co Polska ma
najlepszego. Kupiecfwo polskie moze sta¢ sie cen-
nym propagatorem i dopilnuje wtedy, aby jak naj-
wiecej tych towaréw sprowadzaé do Ameryki.

By¢ moze, ze dla niektérych instytucji te
ogtoszenia tylko posrednio, narazie, korzysci przy-
nies¢ moga przez szerzenie wsrod tutejszego Kku-
piectwa prestizu twdrczej inicjatywy instytucji
i przedsiebiorstw w Polsce. ,,Przewodnik Kupiecki
jest jedynym tego rodzaju organem kupiectwa
polskiego w Ameryce i naszym dgzeniem jest aby
okoto 40.000 placéwek polskich w Ameryce stato
sie Agentem interesow w Polsce.

Biorgc pod uwage trudnosci gospodarcze
w Polsce oraz utrudnienia dewizowe, nie propo-
nujemy wydatkowania na fen cel wiekszych sum,
raczej sgdzimy, ze korzystnem byloby zamieszczanie
mniejszych ogtoszen, lecz stale, aby przyzwyczaié
naszych kupcéw do ciggtego przegladania ofert
z Polski i wbicia im w pamie¢ ich nazw i rodzaju
oraz utrwalenia prestizu dla wyroboéw polskich
i mOwienia o nich swoim i obcym.



W rekach kobiety polskiej lezy rozwdj ekonomiczny
spoteczenstwa polskiego w Ameryce

Rozgrywajace sie wypadki obecnie w Europie,
daja nam pogladowsg lekcje, co znaczy sita i organi-
zacja. Sita i organizacja stanowig te autorytety
przed ktérym uchylajg czota spoteczenstwa i na-
rody, ustanawiajac nowe prawa i warunki zycia.

Dla nas ptynie stad gleboka nauka, ktorej nie
mozna przeczyc.

Od tysiecy lat w Swiecie wrze cigglta walka w
przyrodzie i w catym naszym otoczeniu. Silni zwy-
ciezajg stabych, jest to odwieczne prawo natury.
Walka ta niekoniecznie wymaga widomych oznak
krwi i gwaltu. Odbywa sie ona bezkrwawo na te-
renie ekonomicznym, silni dusza stabych, z czego
nie zawsze ci oistatni zdaja sobie sprawe az dopiero
moze po fakcie.

Silniejsi materialnie podporzadkowujag sobie sta-
bych spychajg tychze do rzedu niewolnikéw swo-
ich w sensie ekonomicznym. Przykiadem tego sta-
nu rzeczy jest los drobnego kupiectwa polskiego w
Ameryce, ktéremu zaglade gotujg sklepy tancucho-
we i obecnie ,supermarkety”. W jednym z miast
polscy grosernicy stracili 40 procent intereséw na
skutek otwarcia w sgsiedztwie obconarodowego
~Ssupermarketu”. Kiedyz spoteczenstwo polskie
wreszcie sie ocknie i dojrzeje do faktu, ze zaleznos¢
ekonomiczna jest takaz kleska , jak zaleznos¢ poli-
tyczna? Niezalezno$¢ polityczna i rozwoj kultural-
ny uwarunkowane sg bowiem niezaleznoscig eko-
nomiczna. Bez Srodkdéw materialnych tj. bez silne-
go, bogatego polskiego kupiectwa wszystkie orga-
nizacje spoteczne polskie wiodg ciezki zjywot, bo
brak im tych zyciodajnych sokéw, jakimi sg $rod-
ki materialne, dostarczane przez bogatych kupcéw
1 przemystowcéw jak to widzimy u innych narodo-
woSci.

JestedSmy stabi ekonomicznie w Ameryce. Coz
z tego, ze zyjemy w wolnym kraju, gdzie méwi sie,
ze mozliwosci sg dla wszystkich otwarte, gdy w na-
szym spoteczenstwie mamy zaledwie jeden procent
kupcow i przemystowcow, podczas gdy ogoélny pro-
cent obconarodowych kupcéw dla Stanéw Zjedno-
czonych wynosi 45 procet i oni to kontrolujg zycie
kraju.

Rola kobiety polskiej w tern odrodzeniu jest
przede wszystkim wazna. Kobieta polska w catej
historii odnosita zawsze zwyciestwo czy to pod

Warszawg, czy pod Trembowlg. Gdy zechce odnie-
sie ona zwyciestwo i na polu ekonomicznym, gdy
zrozumie, ze przez swojg gospodarke buduje lub
podrywa byt wilasnych dzieci, byt obecnego i mio-
dego pokolenia.
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Kobieta jest szafarkag dochodow w swojej ro-
dzinie. Zaleznie od tego jak ta kobieta, pani domu,
i gdzie wydaje swdj pienigdz, stanowi o tern czy
buduje ona byt ekonomiczny swego spoteczenstwa.
Jesli czyni ona zakupy u obcych, to buduje ona byt
ekonomiczny obcych, omijajac kupca polskiego
krzywdzi miodziez polskg, krzywdzi wiasne dzieci.
Bo pamietajmy, ze z rozwojem polskich intereséw
otwierajg sie mozliwos¢ i dla polskiej mitodziezy.
Niechze réwniez ta szafarka dochoddéw rodziny nie
zamyka oczu na fakt, ze zycie organizacyjne, ktore-
go kobieta polska zawsze byla goracg oredownicz-
ka, pulsuje takim tempem jakim tempem pulsuje
zycie kupca polskiego. Po daniny pukamy najcze-
Sciej do drzwi kupca polskiego a nie do obcego. Ku-
piec obcy z zyskébw na nas daje swoim.

Kobieta polska, przede wszystkim zona kupca,
powinna sie wzig$¢ do pracy nad odrodzeniem zy-
cia ekonomicznego w spoteczenstwie polskim w
Ameryce.

W jaki sposdb moze ona to uczyni¢? Przede
wszystkim muszg one same zorganizowa¢ w Kota
Kupieckie Pan, gdzie takie kola jeszcze nie istnieja.
Te ktore sg juz zorganizowane, powinny pomoc do
zorganizowania innych miast dla wspoélnej akgciji.

Kazda cztonkini tych kot powinna by¢ czynna
cztonkinia w réznych stowarzyszeniach w swojej
miejscowosci a zabierajgc gtos na zebraniach powin-
na ona uswiadamia¢ ogot kobiecy w organizacjach,
7e pienigdz wydany u kupca polskiego buduje na-
szg przysztos¢ ekonomiczng, wydany u obcych za-
myka pole pracy dla wiasnych dzieci.

Kobiety powinny wywrze¢ nacisk na swoich
mezéw i znajomych kupcow, aby zaden z nich nie
znajdowat sie poza wiasng organizacjg, — gdyz ku-
piec polski aby by¢ silnym, by méc przeciwstawic

sie konkurencji, musi by¢ cztonkiem organizacji
kupieckiej, naleze¢ do Krajowej Federacji Ku-
pieckiej.

Kobieta powinna podglagda¢ prace obcych,

uczyC sie i w swoim stowarzyszeniu szerzy¢ te my-
$li i projekty, ktére przyniosty sukces obcemu ku-
piectwu.

Jesli kobieta, zona kupca, dokona przemiany w
umystach innych kobiet, ktére teraz sa klientkami
obcych, jesli obudzi zrozumienie i wole, ze spote-
czenstwo polskie w Ameryce musi sie Sta¢ silne
ekonomiczne dzieki rozumnej gospodarce kobiety
polskiej, to zostanie wowczas dokonane wielkie
dzietlo ugruntowania niezaleznosci ekonomicznej
spoteczeristwa polskiego w Ameryce.

(Czas — Brooklyn, U. S. A)



Godne nasladowania

Kupiectwo polskie w Ameryce wchodzi juz co-
raz Smielej w tory organizacyjne; bo zdaje sobie
sprawe, ze warunki jego, jak i catego wychodzcze-
go spoteczenstwa sie zmieniajg i wymagaja wiecej
sprezystosci i solidarnosci zyciowej.

Polska idzie naprzod, wiec jakze jej wychodz-
two mogtoby isie cofa¢. | ono musi dazy¢ do lepsze-
go i pewniejszego jutra. Zeby celu dopigé, musi za-
tem wspdlpracowa¢ z miodg generacjg, bo do niej
to jutro bedzie nalezec.

Ze kupiectwo polskie tg ideg sie interesuje, ma-
my coraz liczniejsze na to przykiady. Oto ,Wiado-
mosci Codzienne" tak o swoich clevelandzkich kup-
cach pisza:

Swiezym przyktadem, ze Cleveland stuzy ini-
cjatywg jest powstanie organizacji miodziezy ku-
pieckiej. Od diuzszego czasu nasze Stowarzyszenie
Polskich Grosernikow, tacznie z tutejszym kregiem
Federacji Kupcéw Polskich myslato jakby przycia-
gna¢ miodziez do handlu, jak jg zainteresowaé
handlem i przemystem i jak wreszcie doprowadzié
do tego, by miodziez ta wstepowata w Slady swych
ojcow i przejmowata po nich interesy, a nastepnie
dalej rozwijata.

Z tag myslag — tutejsze kupiectwo wystarato sie
0 to, ze jeden z miodszych kupcéw p. Mutryn udat
sie do Polski na studia w tej dziedzinie, a nastepnie

Z CYKLU ARTYKULOW INSTRUKCYJNYCH
Kampanja

W reklamie jest niewiele kanonéw, zasad ze-
laznych, przepiséw. Nic dziwnego: reklama oddzia-
tywa przeciez na psychike zywych ludzi i musi by¢
rownie roéznoradna i zmienna, jak ci zywi ludzie.
Tern niemniej, a moze wiasnie dlatego nieliczne
zasady, ktére powstaty z obserwacji i badan, z te-
orji i z praktyki reklamy powinny by¢ respekto-
wane, gdyz zaoszczedza one ogtaszajgcemu sie wie-
lu zawodow, niespodzianek i rozgoryczenia.

Do zasad nalezy naprzykiad to, ze jedno ogto-
szenie nigdy nie wystarczy. Ze kto chce stale sprze-
dawa¢, stale utrzymywac¢ na rynku zdobytg pozy-
cje, powieksza¢ obroty i zjednywa¢ nowych klien-
tow, powinien stale sie reklamowac. Moze sie przy-
pomina¢ pamieci, moze przypomina¢ osobie, o adre-
sie, firmie i towarach; moze od czasu do czasu za-
wiadamia¢ o nowych towarach i moze co pewien
okres przeprowadza¢ kampanje reklamowe.

Ogtoszenie przypominajagce — to walka pozy-
cyjna; kampanja — to wielki atak przy pomocy

przystapit do planowej pracy organizowania mio-
dziezy. Przy pomocy Kkilku bardziej chetnych mio-
dziencow i panien zaczeto organizacje — zwotano
kilka posiedzen, opracowano statut dla miodziezy
i wreszcie wybrano' nowy Zarzad tej nowej organi-
zacji. Wstep do organizacji ma kazdy syn czy coérka
polskiego kupca i przemystowca wzglednie profe-
sjonisty, a optata wynosi tylko 25 centéw mie-
siecznie.

Mtodziez na razie zakre$la sobie skromny pro-
gram dziatania, ale program ten bedzie rozszerzac
w miare rozwoju. Kupcy i przemystowcy bedg mio-
dziezy w jej imprezach pomaga¢. Zamierzajg nasi
kupcy rozpoczag¢ specjalne wyktady z dziedziny
handlu i przemystu. Jest mozliwem, ze bedg tez fa-
chowe instrukcje udzielane tak miodziezy jak
i starszym z dziedzin w jakich beda zainteresowani.

Prezes P. G. A. p. Wolinski, ktéry wydajnie
pracuje dla Kupiectwa oswiadcza, ze w tym Kkie-
runku juz powzieto pewne plany, ktore niebawem
bedg urzeczywistnione.

Podkresli¢ nalezy, ze miodziez bardzo entuzja-
stycznie zabrata sie do pracy i z wielkim zainte-
resowaniem i energig pracuje nad rozwojem swej
nowej organizacji. Coraz to wiecej cztonkéw wste-
pnje w jej szeregi.

(Kurier Codzienny — South Boston, U.S.A)).

reklamowa

roznego rodzaju narzedzi. Dzisiaj wojna jest modna
i dlatego mozna wzig¢ poréwnanie ze stownika
sztabowego.

Kampanje reklamowe przeprowadza sie z ra-
cji sezondw, wyprzedazy, wprowadzenia na rynek
nowych pozycyj ha runku.

Zblizajacy sie sezon Bozenarodzeniowy, potem
sezon Wielkanocny, potem sezon letni, urlopowany,
wyjazdowy i t. p., sezon sportéw zimowych, a na-
stepnie letnich sg dostatecznym motywem dla sil-
niejszego uderzenia w kieszen klientow. Nie prze-
kona ich samo przypomnienie, trzeba apelowac do
ich rozsadku, zmystu oszczednosci, do ich uczué
rodzinnych (upominki $wigteczne), do ich instynktu
zachowania zdrowia i sit (sporty). Trzeba docierac
do klientéw przy pomocy ogtoszenia, okna wysta-
wowego, Swiatla, nawet plakatu, listu, prospektu,
probki.

Wszystkie wybrane s$rodki beda ze sobg w Sci-
stem porozumieniu, harmonji, beda zespolone, aby
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atakowa¢ razem, a rOwnocze$nie oddzielnie i aby
przedtuzy¢ okres zainteresowania na czas mozliwie
dtugi.

Kampania reklamowa z racji wyprzedazy jest
tatwiejsza do przeprowadzenia, wystepujg tu bo-
wiem na pierwszy plan argumenty niezmiernie po-
ciggajace... za kieszen: znizenie cen, okazyjne to-
wary.

Znacznie trudniejsza bedzie kampanja przy
wprowadzeniu nowych towaréw. Liczy¢ sie wpraw-
dzie trzeba z istniejgcem zainteresowaniem Kklien-
tow dla nowych artykutow, ale réwnoczesnie'z przy-
wigzaniem do tradycji, z brakiem odwagi przy wy-
borze artykutéw nowych, jeszcze nieznanych. Gdy
sie zamierza narzuci¢ klientom nowy towar, trzeba
prowadzi¢ prawdziwg kampanje na wielu odcinkach
i przy pomocy szeregu metod oddziatywania. Na-
lezy sprawi¢ wrazenie, ze ze wszystkich stron pod-
nosi sie opinja przychylna o tym wiasnie artykule,
ktory sie poleca. Jesli klienci otrzymajg listy w tej
sprawie, czytajg o tern ogtoszenia, widzg barwne
plakaty, majg moznos¢ spréobowania (dostajg probki)
— zaczynajg przypuszczaé, ze istotnie cata opinja
wypowiada sie¢ za danym towarem, nabierajg prze-
konania, ze jest to towar juz wprowadzony i po-
zbywaja sie watpliwosci oraz rezerwy.

Rowniez nielatwg jest do przeprowadzenia
kampanja, skierowana ku umocnieniu] sytuacji na
rynku, a wiec posrednio skierowana przeciwko kon-
kurencji. Konieczne jest tu zachowanie jak najda-
lej idacego taktu w ujmowaniu! reklamy wiasnej,
aby nie wystepowata ona [przeciwko wspotzawod-
nikom.

llez to razy widzimy w prasie codziennej ogto-
szenia firm konkurencyjnych, z ktérych kazda ,o0-
strzega” przed ,podobnymi wyrobami, ktére —
kazda z firm — kwalifikuje jako nieudolne nasla-
downictwa”. Nie mozna ani na chwile zapominag,
ze najmniejszy zarzut przeciwko konkurentom zwra-
ca sie posrednio przeciwko temu, kto je wypowiada.

Kampanje reklamowa nalezy utozy¢ na pismie.
Nalezy ustali¢ kwote, jaka sie bedzie dysponowato
i zestawi¢ budzet poszczegdlnych Srodkow, ktérych
uzycie uznato sie za wskazane lub niezbedne. Bu-
dzet taki wyglada¢ moze nastepujgco:

Ogtoszenia w prasie lokalnej . 40%
Listy i prospekty do mieszkan 20%
OKNo WYSTawOWe..........occommrnmneiennnn 30%
Ogtoszenia w kinematografie . 10%

Nastepnie nalezy utozy¢ kalendarzyk, wska-
zyjacy kolejnos¢ stosowania poszczegolnych $rod-
kow, ktére mogg atakowac¢ razem lub stopniowo.

Potem trzeba utozy¢ szczegotowo dyspozycje
dla wykonania wszystkich fragmentow robét. Na-
lezy opracowac teksty ogloszen, uwzgledniajgc w
nich kolejno réznego rodzaju argumety. Przygoto-
wac trzeba ilustracje, wybra¢ pismo, dzieri, miejsce.
Podobnie opracowac¢ nalezy listy i prospekty, za-
mowi¢ dekoracje okien i t. p., aby z chwilg rozpo-
czecia kampanji nie mie¢ zadnych trosk, zwiaza-
nych z uruchomieniem s$rodkéw reklamowych.

Kampanja reklamowa — jesli ma by¢ skutecz-
na i celowa — powinna sby¢ dobrze przemyslana.
Ale wowczas zreguly juz przynosi korzysci.

& j.

PIERWSZE ZEBRANIE ORGANIZACYINE POLSKICH KUPCOW i PRZEM. w BUFFALO

W ostatnich czasach, wsréd polskich
kupcéw i przemystowcdw kietkowata
mys$l stworzenia pewnego rodzaju wia-
snej organizacji, przez ktorg moznaby
sie nietylko wspdlnie porozumiewaé¢ w
sprawach  byznesowych, lecz réwniez
nies¢ pomoc w razie potrzeby. Ponie-
waz byt to projekt zdrowy, korzystny,
wiec zostat zrealizowany.

W dniu 25/1 br. w gmachu Dzien-
nika dla Wszystkich zwotane zostato
pierwsze posiedzenie  organizacyjne
polskich kupcéw i przemystowcéw, na
ktore z wielkg radoscig zaznaczy¢ na-
lezy, przybyto przeszto 60 wybitniej-
szych przemystowcéw. Zebranie otwo-
rzyt pan Jézef M. Jakiel, ktéry naste-
pnie przewodniczyt w obradach. Po-
niewaz bylo to pierwsze tego rodzaju

Wydawca: Swiatowy Zwigzek Polakéw z Zagranicy: Inz. J. Grabowski

zebranie, przewodniczacy po przedsta-
wieniu celéw zebrania i korzysci, ja-
kie polscy kupcy i przemystowcy mo-
ga odnies¢ przez stworzenie jednej sil-
nej polskiej organizacji byznesowej, u-
dzielono gtosu kazdemu poszczegdlne-
mu przedsiebiorcy by sie dowolnie wy-
powiedziat w tej sprawie. Miedzy in-
nemi zabierali gltos Sylwester Dzimian,
Jozef Winiewicz, Stefan Mikotajczak,
Aleksander Kiliszewski, Wiadystaw
Klimek, radny miejski Jozef Mruk,
Jan Kowalak i inni.

Kazdy z méwcéw silnie zaznaczyt
potrzebe organizowania sie, lecz byly
zdania podzielone co do pewnych
przedstawionych projektdw organiza-
cyjnych, wobec czego wybrano spe-
cjalng komisje ztozong z' jedenastu

cztonkéw, na ktérej czele stangt Jozef
Mruk, a ktéra ma za zadanie opraco-
wac caly plan organizacyjny i statut.
Do komitetu tego wchodzg jeszcze Ale-
ksander Pietak, jako sekretarz i Ma-
teusz Karpinski, Jozef Winiewicz, Jo-
zef Dziminski, Edw. Gotebiowski Ale-
ksander Kiliszewski, Tadeusz Szymo-
niak, Wiadystaw Gawet, Roman Czar-
czynski i Stefan Smigielski.

Na nastepnem zebraniu, komitet ten
przedstawi szczegbtowo opracowany
program i statut do zatwierdzenia. Ist-
nieje przekonanie, ze na nastepne ze-
branie stawig sie wszyscy nasi polscy
kupcy i przemystowcy gdyz chodzi tu
o0 ich wspdlne dobro i dobro catej Po-
lonii.
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