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Pomimo swego -wyksztatcenia i dojrzenia duszy zbioro-
wej, nardd niemiecki przez 1800 lat ani chwili nie zawahat sie
w gwalcie; uprawiat go nieustannie; coraz dalej zapuszczat swoje
zagony i wrzynat sie Swiadomie i planowo w cialo jeczacej
i zrozpaczonej stowianiszczyzny. A co najwazniejsze, nie tylko
nie ustat w tej robocie az do ostatniej chwili, lecz przeciwnie —
uzywajac przez dwa wieki Rosji jako swego narzedzia, wy-
tezyt w dobie obecnej wszystkie sity, by sprawe podboju jak
najdalej na wschod posunagé.

To juz nie sg ,grzechy miodosci“, jak sprawa irlandzka
w Anglii, lecz zte sktonnosci dojrzatego cztowieka, niczym nie
hamowane; to jest gwalcenie prawa natury, tym gorsze, tym
wiecej godne potepienia, im istota je dokonywujaca stoi ducho-
wo wyzej, bo jest wysoko wyksztatcong. — Przeciez przestepca
w cylindrze i rekawiczkach, z dyplomem uniwersyteckim w kie-
szeni wiecej jest godzien potepienia niz ciemny bandyta lub
nedzarz.

To tez czyny niemieckiego narodu wobec innych tak sg
sprzeczne z rozwojem i doskonaleniem sie ducha, Zze wydaje
sie juz naturalnym fakt wystgpienia przeciwko niemu ogrom-
nej wiekszosci wszystkich narodow, gdy bielmo spadio z oczu,
gdy wyksztatcony i cywilizowany nardd niemiecki zdjat maske
i ukazatl wtasciwe swoje oblicze.

Ale wielki wystepek przeciwko doskonaleniu sie ducha
popetniajg nie pojedynczy Niemcy, lecz zbiorowa dusza nie-
mieckiego narodu i ona za swe czyny bedzie odpowiedzialna.
Pojedynczy Niemcy stanowig tylko materiat czlowieczy na na-
rod, stanowig te cegietki, ktére przy uktadaniu sie w wielkg
budowle gmachu narodowego zabarwione zostaty jednym ko-
lorem. W sobie samym przeciez oddzielni Niemcy sg potomka-
mi o wielkiej przewadze krwi stowianskiej; stad w sprawach
prywatnych i rodzinnych widzimy te ,Gemdutlichkeit* (tagod-
nosc), ktoéra bynajmniej nie wykracza poza stosunki osobiste
i wcale nie znamionuje bezwzglednej i zaborczej niemieckiej
duszy zbiorowe;j.

Dusza ta natomiast czerpie cale swoje natchnienie i site
z dwoch zrodet: ze ztych skionnosci odziedziczonych po Nor-
manach, ktérych w pore sie nie pozbyla i nieokietznata — i ze
Swiezego, a wspotczesnego panowania potomkéw krzyzackich
komturéw. Ona skrystalizowata sie w dzisiejszym prusactwie,
w tak zwanych ,junkrach“ pruskich i ona dziata przez dyna-
stie i tych wszystkich, ktérzy stale pchaja Niemcoéw w kierunku
megalomanii i znienawidzonego przez caty swiat militaryzmu.

Stanistaw Majewski — ,Duch wsrod materii“



SPOLDZIELCZY

Rok I Warszawa, kwiecien 1939 r. Nr 4

Do Spotdzielcobw Polski

PodjeliSmy trud organizowania spoteczenstwa wedtug zasad
i praktyki, jakie wedtug naszego przekonania stanowiga najdogod-
niejsza forme zaspokojenia potrzeb jednostki i najistotniejszy wyraz
niezawistosci gospodarczej Narodu.

JesteSmy ludZzmi pokoju. Szukamy wspoétdziatania. Krzewimy
uczucia braterstwa. Chcemy spotem, z dtonig w dtoni i w storncu wol-
nosci pracowac i tworzy¢ w imie wspoélnych potrzeb i jednakich ide-
atéw. Wolnos¢ przy tym cenimy nad zycie.

I chociaz nikt bardziej od nas nie pragnie pokoju — to zarazem
i nikt wiecej od nas nie moze by¢ gotéw do najdalej idacych ofiar
i do walki w obronie tego pokoju i wolnosci.

OBYWATELE SPOLDZIELCY!

Swiat ostatnio jest wstrzasany naglymi atakami gwattu. Dra-
piezne moce czyhajg na stabych. Narod, ktéry chce zy¢ w niezawi-
stosci i pracowac¢ w spokoju, musi sie zdoby¢ szybko na wysitek zor-
ganizowania skutecznej obrony na wypadek agresji wroga.

I dlatego na apel Rzadu Najjasniejszej Rzeczypospolitej o wzmoc-
nienie sit obrony powietrznej Panstwa odpowiedz nasza jest natych-
miastowa i wyraza petng gotowos$¢ do wysitku, jakiego chwila dzie-
jowa i nasza postawa wymagaja.

Zgodnie z tym wzywamy Was, Obywatele i Koledzy, do podjecia
planowej i jak najbardziej intensywnej propagandy

POZYCZKI OBRONY PRZECIWLOTNICZEJ
na swoich terenach pracy zawodowej, organizacyjnej i gospodarczej
i do subskrybowania osobiscie i przez swoje instytucje mozliwie wy-
sokich i stanowigcych dobry przykiad kwot na pozyczke.

ldziemy do subskrypcji wszyscy — catg 400-tysieczng masg —
w pierwszych szeregach w dniu 5 kwietnia! Precz z maruderami!

Juz przez usta Romualda Mielczarskiego daliSmy wyraz mitosci
dla Tej Wolnej i Niepodlegtej na zjednoczonych ziemiach polskich,
ktéra do zycia nam potrzebna bardziej, niz powietrze i woda. W dniu
5 kwietnia to swoje umitowanie potwierdzmy wraz z catym Na-

rodem ofiarnym czynem.
Komitet Spotdzielczy ,,.SPOLEM*

dla spraw P. O. P.



W pierwszym szeregu

Zycie jest surowym egzaminatorem,
wymagajacym wiele, zaskakujgcym cza-
sami niespodziewang kwestig znienac-
ka. Wiemy o tym z ostatniego doswiad-
czenia, wiemy, ze stosuje sie to réwniez
nie tylko do jednostek, lecz i do naro-
dow.

Przed takim
rod polski.

Wiemy, ze Swiat w tej chwili dzieli
sie na wrogie obozy. Panstwa zamienia-
ja sie w twierdze warowne. Powotuje sie
pod bron setki tysiecy, nawet miliony
ludzi. Fabryki broni pracuja w szalen-
czym wyscigu. Nad Swiatem zawista
grozba wojny.

A wiasciwie wojna juz sie toczy w Eu-
ropie. Dwa wielkie, zmilitaryzowane
panstwa zajmuja ziemie swych stabych
sagsiadow.

| przed nami stanela réwniez grozba
wojny. Wprawdzie sgsiad zapewnia Pol-
ske, ze nie ma wobec niej ztych zamia-
row, ale c6z sg warte zapewnienia
i przyrzeczenia tylokrotnie tfamane?
Kt6z uwierzy stowom, skoro fakty, stra-
szliwe fakty, majg odmienng wymowe?

Poczatek egzaminu wypadt dla nas
dobrze. Nie liczyliSmy na niczyjg po-
moc, liczyliSmy tylko na siebie. Caty
nardod polski bez najmniejszych wahan
czy watpliwosci zajagt stanowisko: woj-
ny z nikim nie chcemy, ale jesli kto$
bedzie usitowal umniejszy¢ nasze tery-

egzaminem stangt na-

Patrz w gore

W jednym ze swych $wietnych oko-
licznosciowych przemowienn Karol Gide
dla zobrazowania koniecznosci zapa-
trzenia sie przez dziataczy spoétdziel-
czych w pewien ideat, przytoczyt taki
malowniczy i wymowny przykiad: Gdy
marynarz wspinajagc sie wysoko na
maszt zaczgl doznawaé zawrotu glowy

torium, czy naszg wolnos¢ — bedziemy
walczyé.

Doprawdy, mozna by¢ dumnym z te-
go, ze sie jest Polakiem. Przez Polske
przebiegt niby prad elektryczny. Bez
rozkazéw i wezwan nardd polski zespo-
lit sie. Stanowi obecnie jedng zwarta
mase. Liczy na siebie. Zachowujgc cal-
kowity spokoj, gromadzi sity.

JesteSmy czescia narodu polskiego.
Spotdzielczos¢ taczy w sobie rézne war-
stwy spoteczenstwa, przede wszystkim
zas robotnikow, chtopow i pracownikéw
umystowych. Dowodem us$wiadomie-
nia obywatelskiego jest spoétdzielcza
akcja zbiorki na Fundusz Obrony Naro-
dowej i deklarowania Pozyczki Obrony
Przeciwlotniczej.

Wiecie juz, ze Zwigzek ,Spotem“ za-
deklarowat na P. O. P. sume 250.000 zt,
Bank ,Spotem“ 100.000 zi, pracownicy
Zwigzku — sumy ponad normy ustalo-
ne przez zwigzki pracownicze. | wiecie
chyba, ze wysitek spdétdzielczy jest wiel-
ki w stosunku do naszych mozliwosci
i w poréwnaniu do mozliwosci innych
sfer spoteczenstw.

Idziemy w pierwszym szeregu. Nau-
czono nas kochaé¢ Polske i Wolnos¢, li-
czyli nas Mielczarski, Wojciechowski,
Abramowski. Spotdzielczos¢ i Wolnosc
sg ideami nierozigczonymi. Tak to ro-
zumiemy i dlatego dla dobra Rzeczypo-
spolitej jesteSmy gotowi na wszystko.

T. Janczyk

i byla obawa, by nie spadt, krzyknat mu
z dotu jego kapitan: ,patrz w gore, a nie
spadniesz*.

Spoétdzielnia czy jej pracownicy za-
patrzeni tylko w codzienne interesy
i spogladajacy ciagle tylko na ziemie,
po ktorej chodza, nie stworza rzeczy
wielkich. Krgzgc w kieracie codzienno-

Spotdzielczos¢ — jest to romantyzm gospodarczy, w ktorym
z wielkg praktycznoscia taczy sie najwznioslejszy idealizm.

gen. L. Berbecki
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$ci zatracg stopniowo poczucie celu, do
ktérego ich praca zmierza¢é powinna.
A od takiego stanu do upadku juz bar-
dzo niedaleko.

Artykuty z markag ,Spotem*? A czy
to nie wszystko jedno? Aby obrot byt
Zresztg klientela innych tez zada.

Sprzedaz niecztonkom? A c0z to szko-
dzi, ze kupuja niecztonkowie? Robig
przeciez obroty i nadwyzki. A ze nie
chca zapisac sie na cztonkéw spétdzielni,
to co ja na to poradze.

Maty udziat cztonkéw w walnych
zgromadzeniach? To drobnostka, prze-
ciez zebranie jest wazne przy kazdej ilo-
Sci obecnych na sali. Zresztg sitg nikogo
na zebranie nie Sciggne.

Prenumerata ,Spo6lnoty“? Co spot-
dzielni z tego przyjdzie? Tylko niepo-
trzebny wydatek. Ludzie wolg czytac
cos o polityce.

Organizowanie kobiet —Liga Koope-

ratystek? A po co mi to, zeby tylko by-
to wiecej gadania i madrzenia sie.

Komitety sklepowe. A to po co? Be-
da sie tylko schodzi¢ i z pustego w proéz-
ne przelewac, zawracajac mi gtowe po
zamknieciu sklepu. Albo zechcg by¢
jeszcze jedng wiecej wiadzg w spoétdziel-
ni.

Tak oto moégitby rozumowac cztowiek
zapatrzony tylko w codzienno$¢ i oce-
niajacy te rzeczy z poziomego stano-
wiska.

Jakze inaczej przedstawiajg sie nam te
sprawy, gdy stosunek swoéj do nich u-
normujemy zapatrzeni w gore, ku tej
przysztosci, do ktorej spotdzielczos¢ z u-
porem zmierza.

W Swietle tych spraw gérnych co-
dzienna rzeczywisto$¢ nabierze zupet-
nie innej barwy, a te wszystkie spra-
wy, czestokro¢ niedocenione przez nas,
— innego znaczenia.

Kilka uwag o kulturze ogodlnej sklepowego

Podgzanie za postepem wiedzy zawo-
dowej jest bez watpienia waznym czyn-
nikiem udoskonalenia sie w kazdym
zawodzie. Zdobycie wiedzy fachowej —
czy to na kursach spétdzielczych czy tez
przez czytanie odpowiedniej prasy —
pogtebia doswiadczenie praktyczne skle-
powego, ale nie rozszerza horyzontu je-
go mysli w zakresie wiedzy ogolnej. Ko-
niecznym jest, by sklepowy w chwilach
wolnych od zaje¢ znalazt troche czasu,
ktéry by poswiecit zdobyciu pewnego
minimum kultury ogélnej, pozwalajacej
mu uwolni¢ sie z ciasnych wiezéw facho-
wosci, a siegna¢ mysla dalej i szerzej.
Wokot niego dziejg sie bowiem najroz-
norodniejsze wypadki, powstaja rozne
zagadnienia. Sklepowy powinien wiec
orientowa¢ sie w biezacych sprawach
spotecznych, utrzymywac tacznos¢ z zy-
ciem, by nie oSmiesza¢ sie nieznajomo-
$cig budzacych powszechne zaintereso-
wanie rzeczy.

Aby ufatwié sobie wspotzycie z ludz-

mi a rownoczesnie odetchngé po pracy
zawodowej, sklepowy powinien zy¢ zy-
ciem kulturalnym i umystowym. Kultu-
re zdobywa sie przez ciggte doksztatca-
nie sie, czytanie ksigzek, dziennikow,
stuchanie ciekawych i pouczajacych au-
dycji radiowych, uczeszczanie na od-
czyty itp. Dobra ksigzka, interesujacy
odczyt czy audycja radiowa nasuwajg
nam wiele nowych i $wiezych mysili.
Daja nam moznos¢ duchowego przezy-
wania piekna, rozwijaja szlachetnosc,
pogiebiajg wiedze, przez co czynig zy-
cie tatwiejszym i przyjemniejszym nie
tylko nam przy wykonywaniu swej pra-
cy, lecz i tym, ktérzy z nami obcowac
beda. Wiadomo bowiem, ze im bardziej
inteligentnym jest sprzedawca, im wie-
cej umie, tym wiecej i tatwiej osigga
dodatnie wyniki swej pracy.

Sklepowy powinien by¢ grzeczny, u-
stuzny, mity wobec klientéw, a nade
wszystko powinien posiada¢ takt, ktéry
w zachowaniu sie wobec ludzi jest tym,

Spojrzeniem wzwyz koniecznym do zachowania réwnowagi na
trudnych a daleko i wysoko prowadzacych szczeblach jest dla

spotdzielczosci podtrzymujaca jg idea.
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czym gust w stosunku do przedmio-
tow. Czlowiek posiadajacy takt, czyli
poczucie tego, jak ma postepowacé¢ w da-
nej sytuacji, co nalezy, a czego nie nale-
zy czyni¢, bedzie umiat znalez¢ sie wsze-
dzie. Taktowny sklepowy jesli nie be-
dzie wiedziat pewnych rzeczy, uzna swe
wiasne braki i stara¢ sie bedzie zapo-
zna¢ z tymi sprawami, ktdérych nie zna.
Nie bedzie on tez uzewnetrzniat swego
zdenerwowania w formie gniewu czy
podniecenia, gdyz klientela nie moze

Na rozstajnych drogach

NA NOWEJ DRODZE

Sklep zostat kupiony troche na oSlep.
Nie byto czasu na dokfadne zbadanie
wszystkiego. Postgpiono bardzo nie-
opatrznie. Wuj, taki skory do rady, na
handlu sie zupetnie nie znal, to tez w
niejednym postgpiono bardzo nieogled-
nie. Kupujac sklep dla swojej siostrze-
nicy, wuj miat przed oczami paru swo-
ich znajomych, co sie na sklepach po-
dorabiali i tym argumentem stale ope-
rowal, bedac przekonanym i przekony-
wujac innych, ze kazdy sklep to ziote
jabtko. Co prawda miat i takich wsréd
znajomych, co na handlu potracili, ale
0 tych zapominat, patrzac na handel
przez rézowe szkia.

Po rozejrzeniu sie w nowym swoim
gospodarstwie stwierdzita nasza nowa
kupcowa, ze nie bardzo jest czym han-
dlowa¢. Remanent skladat sie przewaz-
nie z towaréw zlezatych lub w bardzo
lichym gatunku. Trzeba byto sklep na
gwalt zaopatrzy¢ w Swiezy towar.
Przedtem wuj obiecywat pomoc finanso-
wa, teraz jednak stal sie jaki$ dziw-
nie twardy, tak jakby wyczuwal, zZe
wdepnieto w kiepski interes. Dat
wprawdzie troche gotéwki, ale nie
tyle, ile bylo potrzeba. Moéwit co-
raz czesciej: radz sobie, moja dro-
ga, dorabiaj sie pomalu, wiesz, ze

pokutowa¢ z powodu jego osobistych
ktopotow.

Przez zdobycie kultury ogolnej skle-
powy uzyskuje tatwos¢ wspotzycia z
ludzmi, jest bardziej pewny siebie w ob-
cowaniu z réznymi typami klientéw, kto-
rych wady i nawyknienia umie tatwiej
oceni¢ i wybaczy¢; w rezultacie odczu-
wa wieksze zadowolenie z zycia, a dzien
powszedni przynosi mu mniej przykrych
niespodzianek i rozczarowan.

J. Kutaga

w handlu pienigdz rodzi pienigdz,
a towary mozesz bra¢ niekoniecznie za
gotéwke, mozna i na kredyt — itp.

Coz byto robi¢? Musiata tej ostatniej
rady wuja postuchaé. Widziata jednak
Z przerazeniem, ze to nie jest dobry dla
niej interes: w rezultacie ptacita stone
ceny za lichy towar. Gdy rozkitadata na
potkach takie towary, z zalem myslata
o0 towarach dostarczanych do spétdzielni
ze ,Spotem*. Jakie to wszystko byto so-
lidne i rzetelne! A teraz pilnuj sie, bo
zaraz co$ wklejg i oszukajg. Ach, gdy-
by tak mozna byto kupi¢ towardéw ze
~Spotem*? Ale wiedziata, Zze jest to nie-
mozliwe.

Pomatu uporata sie z tym wszystkim.
Zaczely sie normalne targi i poznawa-
nie klienteli, ktora tez na razie zachowy-
wata sie w stosunku do niej z chtodng
i niezrozumiatg rezerwa. Sprawa mia-
ta sie niebawem wyjasni¢. Targi wcale
nie byty tak duze, jak to opowiadat po-
przedni wiasciciel, ktéry zaraz po otrzy-
maniu reszty naleznosci znikl, nie po-
zostawiajgc nawet zadnego adresu.

Klientki zaczety przymila¢ sie o kre-
dyt. Odmoéwita jednej i drugiej. Obra-
zity sie i przestaty kupowac. Jedna wi-
da¢ bardzo wymowna kolejarka taka
mniej wiecej przeprowadzita z nig roz-
mowke: — Moja pani, jak pani nie be-

Kooperatyzm — to przede wszystkim wzbogacenie narodu,
i to wzbogacenie nie poszczegdlnych jednostek, nie klas uprzy-
wilejowanych, lecz jak najszerszych mas ludowych.

E. Abramowski
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dzie kredytowac,
i handlowac.

— Ale niech ze pani zrozumie, ze jak
sprzedam na kredyt, to nie bede miata
za co towaréw kupic.

— No, moja pani, jak sie nie ma kapi-
tatu, to sie nie trzeba bra¢ do handlu,
bo to bedzie tylko ludziom na Smiech,
a sobie na zgube. To nie spdtdzielnia,
gdzie pani o0 niczym nie myslata. Towar
wstawili pani bez kiopotu, a pani tyl-
ko sprzedawata i pensje brata. Jak pani
klientowi kredytem nie wygodzi, to nikt
tu do pani nie bedzie przychodzit. Szko-
da tylko czasu na siedzenie pani w skle-
pie. Nie da pani, — bez taski, paniusiu
kochana, ja kredyt wszedzie z pocato-
waniem reki dostane. Chwata Bogu,
maz ma statg posade na kolei i o takiego
klienta to kazdy sklep sie stara.

Opor jej pod wptywem takich argu-
mentdéw stabt. Pomatu, nie wiadomo kie-
dy, musiata ulec wywieranemu na nig
z roznych stron naciskowi i zaczela
ostroznie udziela¢ kredytu. Stopniowo
jednak wbrew rozsgdkowi zabrneta w
ten kredyt bez pamieci. Ksigzeczki po-
szty w ruch, natomiast gotowki w szu-
fladce z targébw bylo coraz mniej. Ja-
ki$ czas szto to jakos. Wuj nie tylko nie
odradzat, lecz zachecat do tych kredy-
towych operacji, podzielajgc catkowicie
zdanie kolejarki, ze, jak nie skredytu-
jesz, to nie utargujesz. Gdy odbiorcy
ociggali sie czasem z ptaceniem, uspo-
kajat siostrzenice mowigc: zobaczysz,
zaptaca, trzeba tylko byc¢ troche cierpli-
wym, pewnie im co$ wypadio, poczekaj
troche.

Czekata wiec, bo co bylo robi¢. Do-
stawcy tez musieli wskutek tego czekac
na swoje pienigdze, chociaz krzywili sie
mocno i wyraznie okazywali zniecierpli-

to pani nie bedzie

wienie, gdy w umowionym terminie nie
otrzymywali naleznosci.

Na poétkach i w szufladach zaczynato
sie robi¢ pusto, bo dostawcy ograniczali
zamoOwienia, a niektérzy wprost odma-
wiali kredytu, wyczuwajac widocznie
wiszgce w powietrzu bankructwo. To-
war kupowano w coraz mniejszych ilo-
dciach i coraz lichszy. Ostatnio wsta-
wiono make wprost fatalng. Gdy za-
czeta robi¢ dostawcy wymoéwki, odpo-
wiedziat jej krétko: — Jak sie pani nie
podoba, to moge wecale nie dostarczac.
Prosze mi tylko uregulowaé, co mi sie
od pani nalezy i do widzenia, — mnie
na takich odbiorcach, co nie ptacg, wcale
nie zalezy. Ja musze mie¢ pienigdze do
obrotu. Ja nie moge tak bez konca cze-
ka¢. Ja mam juz tego dosyc.

Zaczely sie ciezkie dni. Nieraz budzi-
fa sie w nocy trapigc sie i glowiagc, jak
wybrna¢ z pietrzacych sie trudnosci.
Z coraz wiekszym zalem wspominata o
pracy w spotdzielni, ktéra teraz wyda-
wata sie jej tak mitg i przyjemna.

(d. c. n) K. S

UsSwiadomié sobie nalezy, ze kredyt konsumcyjny jest ujemny
w swych nastepstwach nie tylko dla sklepu spofecznego, ale
i dla tych, ktérzy z tego kredytu korzystajg. Nic tatwiejszego,
jak kupowanie bez pieniedzy. Ksigzeczka sie zapisuje bez obli-
czenia portmonetki, wydatki rosng, zycie i spozycie bezwiednie
wkracza na manowce ,,nadstanu”.

Zupetnie inaczej, gdy sie kupuje za gotdwke. Kazde wydanie
grosza budzi w psychologii konsumenta moment rozwagi, a ,,Su-
mienie” budzetu rodzinnego dokonytga czestej, niemal bezustan-

nej spowiedzi i obrachunku.
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Mysli o urlopie

Tegoroczne kursy waka-
cyjne dla pracownikéw
sklepowych zorganizowa-
ne bedg w 4 miejscowo-
sciach, wyszczegollnionych
w N-rze 6 ,Spotem” z dn.
25 marca rb., a mianowi-
cie: w Czorsztynie, Krze-
miencu, na Slasku Cieszyn-

skim (Zaolzie) i nad je-
ziorem Trockim.

W najblizszym czasie
beda rozestane do spot-

dzielni szczegétowe pro-
spekty, z ktérych mozna
bedzie zasiegna¢ wszelkich
informacji w sprawie te-
gorocznych kursow waka-
cyjnych. Jednakze juz o-
becnie przy ustalaniu urlo-
pow trzeba pomyslec i za-
stanowi¢ sie nad tym,
gdzie i jak spedzi¢ tego-
roczny urlop, by osiggnac
z niego dla siebie jak naj-
wiecej korzysci.

I tu Zwiagzek przychodzi
pracownikom  spétdziel-
Czym z pomocg organizu-
jac dla nich kursy waka-
cyjne, tgczace w sobie wy-
poczynek z nauka.

llo$¢ oséb korzystajacych
z tych kurséw stale sie
zwieksza. Dowodzi to ich
atrakcyjnosci. Wynika ona przede wszy-
stkim z taniosci optat (kalkulacja obej-
muje tylko koszty bezposrednie utrzy-
mania i zakwaterowania), taniego prze-
jazdu (znizki kolejowe co najmniej
50°/0-we), interesujgcych i praktycznych
wyktadow, pobytu w pieknych miejsco-
wosciach, wycieczek i mitego wspotzy-
cia kolezenskiego.

Nalezy przypuszczac, ze i w roku bie-
zgcym mimo wszystko frekwencja na

Zamek Czorsztynski

wakacyjnych kursach nie tylko nie spa-
dnie, lecz jeszcze sie powiegkszy.

Poza kursami dla pracownikow skle-
powych, w roku biezagcym beda jeszcze
wakacyjne kursy dla réznych grup dzia-
taczy spotdzielczych, a jeden—w Ustro-
niu pod todzia, w czasie od 11 do 20
czerwca — przeznaczony zostanie dla
przedstawicieli komitetow sklepowych
z catej' Polski.

Wyksztatcenie dla wszystkich jest potrzebne, dla kooperatystow

jest ono kwestig zycia. t

R. Mielczarski
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GOSPODARKA SKLEPOWA

Na progu wiosny

Przychodzi wiosna w catej swej kra-
sie. Nie jest to nowos¢, ze kto wczesniej
wiosne do swego sklepu wprowadzi, ten
predzej pozyska rzesze kupujacych. Na
wiosne ludzie sg zadni powietrza, Swiat-
ta i barw, sg radosniejsi i poruszajg sie
zywiej. W sklepach, w ktérych jeszcze
cienie ponurych wieczoréw zimowych
ktadg sie po scianach, kupujacy nie od-
czuwajg wiosny, a przez to i zadowole-
nia z kupna.

Dlatego wstuchuj sie pilnie w lekkie
kroki nadchodzacej wiosny. Badz pierw-
szym, ktérego wiosenna rados$¢ rozgrze-
wa. Gdy tylko nadejdg pierwsze dni
ciepte, to wiosna powinna juz z wystaw
Twoich sie usmiecha¢. Gabloty, Sciany,
pokki, skrzynie, podtoga, wagi i odwaz-
niki, stoje i miary, noze i widelce —
wszystko musi by¢ ISnigco czyste. Stare
skrzynki, puszki i wszystko, co moze
sklep szpeci¢ i co odgradza kupujgcego
od Ciebie, trzeba pousuwac. Wszystkie
szuflady i skrzynie trzeba wewnatrz'po-
wyciera¢ i wszedzie musi panowac po-
rzadek. Stowem, sklep powinien sie od-

miodzi¢ i wygladem swoim Swiadczy¢
0 nadejsciu wiosny. Przejdz sie po skle-
pie i pomysl, co w tym czasie wiosen-
nym powiniene$ mie¢ w nim specjalnie
sezonowego na sprzedaz. Rzecz prosta,
ze nie mozna teraz robi¢ propagandy
picia herbaty lub uzupetnia¢ asortymen-
tu ciepta bielizng. Witryny powinny ne-
ci¢c oko pieknymi barwami pach-
nacych mydet toaletowych i innymi tad-
nie opakowanymi kosmetykami wias-
nej produkcji. Barwa na wystawie po-
winna wabi¢ i weseli¢ oko przechod-
nia w tym czasie i powinna ona stano-
wi¢ ttlo wystawy sklepowej, sktadajacej
sie w pierwszym rzedzie z towaréw w
sezonie wiosennym najpokupniejszych.

Gdy juz zrobiliscie porzadki wiosen-
ne i wszystko wyglada czysto i tadnie
w Waszym sklepie, to postawcie jeszcze
w odpowiednim miejscu bukiet wiosen-
nych kwiatow. Nie zapominajcie tez, by
i z Waszych oczu wiosna sie usmiechata.
Wowczas bedzie ona nie tylko na dwo-
rze przed drzwiami sklepu, lecz i w skle-
pie, bo Wy jg tam wprowadzicie.

Barwa i jej znaczenie w dekoraciji

Duzg atrakcje okna wystawowego sta-
nowi¢ moze barwa. W

Stwierdzono przez specjalne bada-
nia, ze wystawa jednobarwna (niecie-
kawa w kolorze) zwrocita na siebie u-
wage 3% przechodniéw, podczas gdy w
tym samym czasie kolorowa — okoto
5,6%, czyli wiecej o 70%. Przecietny
czas ogladania wystawy w pierwszym
wypadku wynosit 10 sekund, w dru-
gim — 16 (o 60% wiecej), wreszcie wy-
stawa jednobarwna spowodowata 16 za-
kupéw, a kolorowa — 20.

Whyliczenia te, sg bardzo przekonywu-
jace i potwierdzajg zaznaczone na wste-
pie twierdzenie.

Rys. 1.

Spotdzielnia wprowadza nie tylko sprawiedliwos¢ do handlu,

ale i rzetelnosé.
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rys. 9

Znajac wartos¢ barwy dla dekoracji,
musimy blizej pozna¢ samo pojecie
barw i ich harmonii. W dekoratorstwie,
jak zresztg w catym malarstwie, rozroz-
niamy nastepujacy zasadniczy podziat
barw:

ciepte — zOHa, czerwona, pomaran-
czowa;

zimne — niebieska;

nieokreslone —(zaleznie od przewagi
tonu cieptego lub zimnego) zielona, fio-
letowa.

Oproécz okreslenia temperatury barw
wg podanej skali, istnieje jeszcze okre-
Slenie wagi barw; rozrézniamy bowiem
barwy ciezkie ciemne, o brudnych sktad-
nikach koloréw (granaty, czerwienie,
brgzowa, czarna) i lekkie, jasne, wyrazi-
ste (blekity, seledyny, réze itp.).

W koncu barwy tak, jak stowo mo-
wione lub dzwiek, okreslajg nastrdj np.
wywotujg rados¢, pogode, smutek, po-
wage itp. uczucia.

Teraz pare wskazowek co do zesta-
wienia barw opakowan towardw i kon-
trastowania ich z ttem dekoracji. Jezeli
mamy grupy towardéw, o barwach ja-
skrawo mocnych i jasnych, to opako-
wania pierwszego typu nalezy odsuwac
na dalszy plan, stwarzajac z nich tto dla

towarow jasiiych, ktére wysuwamy na
plan pierwszy. W przeciwnym bowiem
razie towary w opakowaniu jaskrawym
przygasza barwe opakowan lzejszych w
kolorach i zupetnie usung je z pola ob-
serwacji. Spojrzenia przechodniéw pa-
da¢ bedg na akcenty mocniejsze, nato-
miast towar w opakowaniu koloru lzej-
szego, ktory chcielibySmy moze specjal-
nie zareklamowa¢, zniknie catkowicie
przyémiony barwag mocniejsza. Wazna
rzeczg jest réwniez nieumieszczanie
przedmiotbw mocnych w kolorze na
lekkich, gdyz otrzymuje sie wdwczas
wrazenie optyczne, ze opakowania moc-
niejsze wisza w powietrzu, gdy opako-
wania lzejsze w kolorze znoéw ging na
wystawie.

Dla przykiadu podajemy rys. Nr 1 w
ktorym przyjmujemy kolor czarny za
ciezki i kolor biaty za lekki. Zestawie-
nie w dwoch wypadkach tych barw daje
wymowne potwierdzenie naszych wy-
wodow.

Dla uzupetnienia krotkiego rozwaza-
nia nad barwg i sposobem jej stosowa-
nia, dajemy nizej tabele barw, jakie
mozna zestawia¢ ze sobg przy dekoro-
waniu okien wystawowych. Sg to pro-
ste, jednak efektowne i artystyczne po-
taczenia. Nazwa koloru umieszczona
w rubryce pierwszej znajduje swoje
odpowiedniki w rubrykach oznaczonych

2
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Czerwony X X
Rozowy X X
Zielony X X
Seledynowy X X
Granatowy X X
Blekitny X X
Czekoladowy X X
Cytrynowy
Bezowy X X X
Popielaty X X X

Pomimo olbrzymiej réznicy warunkéw spoteczno-ekonomicznych,
mimo odrebnosci kultur i narodowosci, podstawowe zasady koo-
peracji spozywcOw zostaly przyjete wszedzie, przez wszystkie

naredy-

E. Milewski
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krzyzykami. To znaczy, ze barwe naprz.
czerwong mozna zestawi¢ z popielata
i srebrng, a r6zowa— z granatowa i bie-
kitna.

Podalismy  przyktad zestawiania
trzech rodzajéw barw, wychodzac z za-
tozenia, ze tworzenie wiekszej ilosci ko-
lorow moze wywota¢ niemite wrazenie
dla oka.

Musimy jeszcze zaznaczyé, ze robigc
dekoracje w trzech kolorach wybieramy
jeden na tto, pozostate stanowig harmo-
nijne uzupetnienie w postaci podstawek
plakatow, wycinanek, oblamowan itp.

Co jeszcze?

WSsréd sprzedawcow przyjat sie zwy-
czaj rzucania pytania po zaopatrzeniu
klienta w artykuty, ktorych zadat: ,Co
jeszcze?*, ,Czego jeszcze pan(i) sobie
zyczy?“ itp. Ma to sktoni¢ klienta do
zastanowienia sie, czy czego$ nie zapo-
mniatl, lub do nabycia tego, co mu w tej
chwili przyjdzie do gtowy.

Intencja zapytania jest czesciowo stu-
szna i niekiedy osigga swoj skutek. To
lub owo uda sie. kupujagcemu przypom-
nie¢. Zastandwmy sie jednak, czy state
stawianie tego pytania jest celowe i czy
nie ma innych, skuteczniejszych sposo-
béw, ktére by utatwitly klientowi decy-
zje kupna.

Przede wszystkim unikajmy jednego:
ciggtego powtarzania tych samych stow,
ktére przez to zatracajg swa Swiezosc,
bezposrednios¢ i stajg sie oklepane, pra-
wie natretne. Ludzie puszczajg je mimo
uszu jako co$ nudnego, niemal przykre-
go. Przypomina im to bowiem jakies$ ,pa-
nie dobrodzieju“ czy inne powiedzonko
lub stéwko, np. ,prawda“, wtrgcane
przez niektdrych ludzi podczas rozmowy
wtedy, gdy brak im odpowiedniego wy-
razenia.

Klient bardziej nerwowy styszac stale
Co jeszcze? jest odruchowo nastawio-

W dekoracji wystawy musi domino-
wac kolor tta, a na nim kolor dobrze od-
cinajgcych sie opakowan. Mozna tgczy¢
w tle dwa kolory, ale wowczas tatwo
uzyska¢ niepozadane efekty, a mianowi-
cie przepotowienia okna wystawowego
na dwie odrebne czesci. Jezeli jednak
zdobywamy sie na wyciecie dwodch
koloréw do tta, to trzeba te kolory po-
wtérzy¢ fragmentami na calej wysta-
wie. (Patrz rysunek Nr 2).

W ten sposéb uzyskujemy zigczenie
wszystkich barw i harmonijne ich po-
wigzanie.

J. Herbst

ny na przeczenie. Ustyszawszy niespo-
dziewanie te stowa, zwlaszcza wypowie-
dziani niezbyt uprzejmym tonem, jest
zaskoczony i oniesmielony.

W zapytaniu tym tkwi bierne stano-
wisko sklepowego, ktdry proces mysle-
nia o nalezytym zakupie chce catkowicie
przerzuci¢ na nabywce. Zawsze bardziej
skuteczne jest stanowisko czynne, opar-
te na podsuwaniu mysli juz sformutowa-
nej lub pokazaniu towaru, ktéry chcieli-
bysmy sprzedaé. Kupujgcemu tytori mo-
zemy np. powiedzie¢: ,,Czy mam zapa-
kowac jeszcze zapalki i gilzy? — jakie?*
Gdy ktos prosi o chleb i masto, rzuémy
uwage: ,Mamy Swieza szynke, dobre
kietbasy*. Pani kupujacej przed Swieta-
mi make Przypomnijmy o drozdzach, ro-
dzynkach i innych przyprawach do cia-
sta.

Jezeli jesteSmy przekonani, ze klient-
ka kupujgca owoce czy powidta nie sty-
szala jeszcze o naszych galaretkach, dze-
mach i suréwkach, pokazmy je, poin-
formujmy o ich zaletach i cenie.

Jeszcze wiecej okazji do podobnych
propozycji bedzie przy towarach galan-
teryjnych i kosmetycznych. Jest sporo
drobiazgéw, ktoére sie nawzajem uzu-
petniajg, a tatwo o0 nich zapomnied.

Spoétdzielczos¢ znakomicie podnosi poczucie godnosci u spozywcy,
bo spozywca w sklepie prywatnym jest niczym, a wiasciciel
wszystkim, za$ w kooperatywie jest zupetnie przeciwnie: tu spo-
zywca-cztonek jest panem petlnoprawnym, a sprzedajacy jest od

niego zalezny.
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Gdy klientowi, ktéry nas prosi o krawat,
przypomnimy o spinkach, a przy skar-
petkach — o sznurowadtach czy pascie
do butéw, mozemy odda¢ drobna, ale
mitg przystuge. Tak samo majg ze sobg
zwiagzek perfumy, woda kolonska, pasta
i szczoteczka do zebdw, grzebien, luster-
ko itp.

Datem tu tylko kilka przyktadow i nie
mam zamiaru wyliczania wszystkich po-
krewnych towarow.

Kazdy ze sprzedawcOw wie o0 nich z
wiasnej praktyki i tatwo mogtby zesta-
wi¢ dtuga ich liste. Chodzi tylko o to,
abySmy gruntownie przemysleli zagad-
nienie i przywykli do stalego stosowania
tej zasady.

Oczywiscie musimy pod tym wzgle-
dem obserwowaé rézne typy ludzi czy
nawet poszczegélne jednostki, by wie-
dzie¢, komu i przy jakiej sposobnosci
mozna podsung¢ mysl kupna, z ktérego
bytby zadowolony.

Wymieniajgc odpowiednie towary tat-
wiej przypominamy klientowi o koniecz-
nosci ich nabycia, niz przez rzucanie
zdawkowego zwrotu ,Co jeszcze?"

Niewatpliwie lepszy skutek niz samo
stowo osiaga pokazanie towaru, zwiasz-

PRODUKCJA

Drozdze

Popularnie znajomo$¢ drozdzy, jako
artykutu spozywczego, polega na tym,
iz wiemy, ze stuzg one do wypieku cia-
sta i ze w okresach przedswigtecznych,
a wiec trzy razy do roku, wtedy, kiedy
sie piecze smakowite baby i strucle, jest
na nie duzy popyt. — Wiemy réwniez,
ze wieksze i state zapotrzebowanie na
ten artykut majg piekarze, a poza tym
pamietamy, ze wokot tzw. sprawy droz-
dzowej byto wiele hatasu i ze rok temu
Zwigzek ,Spotem* otrzymat od Rzagdu
zezwolenie na budowe w C.O.P.(w Kiel-
cach) wiasnej drozdzowni.

cza nowego, Swiezo wprowadzonego na
rynek (nowe artykuty z markg ,,Spo-
tem®). Dziatanie na zmysty przez ksztait,
kolor, zapach lub smak towaru daleko
bardziej zacheci do kupna, niz sam
dzwiek nazwy danego artykutu. Natu-
ralnie demonstrowanie towaréw o typie
catkowicie ustalonym i powszechnie zna-
nym jest zbyteczne.

Stosujac w praktyce powyzsze za-
lecenia mozemy znacznie lepiej obstu-
zy¢ naszych cztonkow i zwiekszy¢ obro-
ty. Jednakze i tu pamietajmy o jednym:
unikajmy przesady, a zwlaszcza natar-
Czywosci.

Nawet handel prywatny, oczywiscie
najbardziej postepowy, zaczyna juz ro-
zumie¢, ze ,wrabianie“ klientom towa-
row bez wnikania w to, czy sga im po-
trzebne czy nie, jest kiepskim interesem,
bo kupujacy bedzie miat za to jawny
czy ukryty zal do tego sklepu i bedzie go
omijat. Tym bardziej wiec sprzedawca
spoétdzielczy powinien zdawac sobie spra-
we z tego, pamietajac zawsze, ze celem
spotdzielni nie jest uzyskiwanie jak naj-
wiekszych obrotow, lecz nalezyte zaspo-

kajanie potrzeb swych cztonkoéw.
A. Fijatek

s POLDZIE LCZA

Poniewaz fabryka jest juz na wykon-
czeniu i drozdze ,Spotem” (o ile nic
waznego nie stanie na przeszkodzie) uka-
73 sie w sprzedazy juz w poczatkach ma-
ja, podajemy troche orientacyjnych in-
formacji zaréwno o samym artykule, jak
i 0 przemysle drozdzowym w Polsce.

Drozdze sg naturalnym srodkiem, kto-
ry czyni pieczywo smacznym i podnosi
w wysokim stopniu jego pozywnos$¢. —
Jak stwierdzajag ostatnie badania nau-
kowe, pozywnos¢ te zawdzieczajg droz-
dze bogatemu zapasowi tzw. ,witamin®,
majacych donioste znaczenie dla zdro-

Tylko wiasne wytwdrnie moga nas uniezaleznic od rynku i ugrun-
towac poczynania spotdzielczosci w dziedzinie racjonalnej wymiany

i rozdziatu débr.

10

R. Mielczarski

Nr 4



wia cztowieka. Poza tym drozdze zawie-
rajg lekkostrawne biatko, cukier, ttuszcz
oraz sole mineralne odzywcze i przez to
nadajg sie znakomicie jako dodatek do
wielu potraw.

Drozdze sg mikroskopijnie matymi
grzybkami, ktére odzywiajg sie gtow-
nie cukrem, wytwarzajac pecherzyki
gazu — dwutlenek wegla, ktdry rozsa-
dza i podnosi ciasto, czynigc je pulch-
nym i gabczastym.

O nadzwyczajnych zaletach fermenta-
cyjnych drozdzy wiedziano juz w staro-
zytnosci i stosowano je, tak jak obecnie,
przy wypieku pieczywa i wyrobie napo-
jow alkoholowych, lecz dziatania ich nie
potrafiono sobie wyttumaczy¢ przez bar-
dzo diugie wieki. — Dopiero 100 lat te-
mu (Scisle w r. 1837) zdolano stwier-
dzi¢, ze drozdze sg to organizmy zywe,
i ustalono ich wiasciwosci.

Poczatek wiasciwej produkcji drozdzy
piekarskich, noszacych nazwe prasowa-
nych (z powodu formy, w jakiej znajdu-
ja sie w sprzedazy) datuje sie od poto-
wy ub. stulecia. Produkowaniem droz-
dzy zajety sie gorzelnie zbozowe. Fa-
brykacja poczatkowo byta dos¢ prymi-
tywna'i polegata na tym, ze z fermentu-
jacych zacieréw zaczerpywano piane,
zawierajgca znaczng ilos¢ drozdzy,
przecedzano ja, przemywano wodg
i wreszcie po odfiltrowaniu osad droz-
E_zowy prasowano i formowano w pacz-

i.

Rownoczes$nie z rozwojem przemystu
i wzrostu ogolnego dobrobytu ustala sie
dazenie do produkowania pieczywa wy-
kwintniejszego—biatego chleba i pszen-
nych butek. Zwiekszenie wypieku lep-
szego pieczywa zwieksza popyt na droz-
dze tak znacznie, ze przestaja one by¢
artykutem ubocznym przy gorzelnict-
wie zbozowym.

Nowy sposéb fabrykacji datuje sie od
r. 1886 i chociaz zaciery drozdzowe

przygotowywano wcigz jeszcze ze zbo-
za, wzglednie ze stodu, to jednak wydaj-
nos¢ powiekszono bardzo powaznie,
calg produkcje znacznie uproszczono,
a przebieg fabrykacji mocno skrécono.—
Drozdze staty sie produktem gtownym,
alkohol ubocznym.

Wojna swiatowa spowodowata rewo-
lucje w przemysle drozdzowym. — Roz-
poczeto fabrykacje drozdzy mineral-
nych. Zmiana polega na tym, ze droz-
dzom zamiast zwigzkéw azotowych za-
wartych w zbozu, czy tez stodzie, zacze-
to dostarcza¢ pozywki mineralne, za-
warte w superfosfacie i solach amono-
wych, uzywanych jako nawozy sztucz-
ne w rolnictwie. Oproécz superfosfatu
do produkcji drozdzy uzywa sie mela-
sy cukrowniczej. — Dzieki temu cata
fabrykacja drozdzy zostata znacznie u-
proszczona i potaniona.

Walka konkurencyjna oraz fakt, ze
drozdze sg artykutem ftatwo psujagcym
sie i muszg by¢ sprzedawane, a wiasci-
wie konsumowane w ciggu stosunkowo
krotkiego okresu czasu, doprowadzity
do utworzenia wspolnej organizacji re-
gulujgcej produkcje i sprzedaz.

Organizacja ta jest kartelem, nosi naz-
we ,Zrzeszenie Producentow Drozdzy“
i obejmuje wszystkie dotychczas ist-
niejgce fabryki drozdzy.

Ze wzgledu na opodatkowanie (ban-
derole) produkcja i sprzedaz drozdzy
znajdujg sie pod Scistg kontrolag wiadz
skarbowych.

Cena fabryczna liczona hurtownikom
jest zatwierdzona przez Ministerstwo
Skarbu i przy wysytkach kolejowych
w jednorazowych transportach powyzej
15 kg wynosi zt 3.94 za kg, franko stacja
odbiorcza. W cenie tej miesci sie opta-
ta: akcyzowy podatek konsumcyjny.

Drozdze posiadajg wiasciwosci roslin
i to nalezy koniecznie mie¢ zawsze na
wzgledzie. — Dla swego rozwoju wy-

Idea kooperatyzmu, cenigca ponad wszystko wolno$¢ cziowieka
i swobodny rozwdj jego sit umystowych i moralnych, stawia za-
sadg uspotecznienia produkcji na drodze stowarzyszen; nie dazy
do zniszczenia wihasnosci i gospodarstw prywatnych, ale tylko do
ich zrzeszenia — w wielkie posiadtosci wspdlne.

E. Abramowski
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magajg one umiarkowanego ciepta, nie
znosza natomiast zaréwno zimna, jak
i gorgca. Nie nalezy zatem rozrabiac
drozdzy zbyt gorgcg wodg, lub gorgcym
mlekiem, jak rowniez nie nalezy rozpu-
szczonych drozdzy kias¢ na gorace og-
nisko, w tym bowiem wypadku zamie-
rajg i w zupetnosci traca site pedna.
Zimno jest rowniez szkodliwe dla droz-
dzy. W zwigzku z tym latem nalezy je
przechowywa¢ w miejscu chtodnym, w
zimie za§ — chroni¢ przed mrozem.

Drozdze nie powinny by¢ zbyt diugo
przechowywane. Pozostawione w ma-
tych kawatkach przez diuzszy czas na
powietrzu zaczynajg ha powierzchni
schng¢ przybierajgc barwe brunatng
i stopniowo ulegaja zupetlnemu zepsu-
ciu.

Drozdze przechowuje sie w ten spo-
sob, ze owija sie je szczelnie w papier,
albo tez wttacza do naczynia szklanego
lub porcelanowego lekko zwilzajgc
z wierzchu wodag. — Tak przechowywa-
ne przez szereg dni utrzymuja swa Swie-
zos¢ 1 nie tracg sity pednej. Przed
uzyciem nalezy usung¢ powstatg brunat-
ng powiloke, pod ktéra znajdujg sie
Swieze drozdze.

WIADOMOSCI

wWanilia

Wanilia to owoc podzwrotnikowego
pnacza tej samej nazwy. Wanilia pocho-
dzi z Meksyku, a plantowana jest w In-
diach zachod., w Ameryce, na wyspach
Jawa, Cejlon, na Madagaskarze i Reu-
nionie (burbonska).

Straczki wanilii zrywane sg przed doj-
rzeniem jeszcze zielone i ukfadane
dla przewiedniecia na stoncu. Poézniej
zawijaja je w grube sukno i pozostawia-
ja na pare tygodni na stoncu lub w odpo-
wiednio ogrzewanych pomieszczeniach.
Woweczas wanilia fermentuje i nabiera

Ogodlnie znane i uzywane do wypieku
drozdze prasowane sg formowane w ce-
gietki potkilogramowe. Sa one opako-
wane w papier pergaminowy oraz bia-
ty zwykty z firmowym nadrukiem i o-
klejone banderolg stwierdzajgcg wpla-
cenie naleznych podatkow i optat akcy-
zowych.

Swieze dobre drozdze posiadajg cha-
rakterystyczny zapach drozdzowy i sta-
nowig zbitg mase ciastowata o barwie
jasno-kremowej wzgl. szarej. Drozdze
stare lub wadliwe posiadajg czestokro¢
zapach plesni lub stechlizny, a czasem
zapach i smak melasy.

Ogolna sprzedaz, a wiec i konsumcja
drozdzy w Polsce wynosi rocznie ca
8.000.000 kg. z czego spoidzielnie nale-
zace do Zwigzku ,Spotem* rozprzeda-
ja okoto 200.000 kg.

Produkcja naszej nowej spoétdzielczej
drozdzowni w Kielcach bedzie wynosié
okoto 500.000 kg rocznie. Aby te ilos¢
rozprowadzi¢ w sposob racjonalny
(do konsumentéw przez spoétdzielnie),
nalezy dotychczasowa sprzedaz podwoié
i wciagna¢ do pracy wszystkie te pla-
cowki, ktore dotychczas drozdzy nie
prowadzity.

B. Binder

TOWAROZNAWCZE

ciemno-brunatnego albo szaro-czarnego
koloru i przyjemnego zapachu. Po za-
koniczeniu procesow fermentacyjnych
wanilie susza, sortujg wedtug dtugosci,
wigza w peczki po 30—50 sztuk i wresz-
cie pakujg w 1 i 6-kilogramowe bla-
szanki.

Straczki wanilii maja dtugos¢ od 10
do 25 cm. a grubos$¢ 4—10 mm. Dluzsza
wanilia jest gatunkowo lepsza. Straczek
wanilii jest wzdtuz pomarszczony i ma
zagiete konce (jak u fasoli). W $rodku
straczek wanilii ma waskie kanaliki wy-

— Sasiadko, pozwolcie mi usmazy¢ moje paczki w waszym
thuszczu, — ja wam za to pozwole ugotowaé waszg kietbase

w mojej kapuscie.
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petnione duza iloscig drobniutkich na-
sionek. Po pewnym czasie wanilia po-
krywa sie biatym, krystalicznym nalo-
tem, zwanym waniling. Jakos$¢ wanilii
zalezy od zawartosci w niej waniliny.
Najlepsza jest wanilia burboriska, z Me-
ksyku i Tahiti. Wanilia sprzedawana jest
na wage badz na sztuki. Uzywa sie ja
do ciast, wyrobéw cukierniczych, cze-
kolady i likierow.

Midod

Midd, jest to produkt wytwarzany
przez pszczoty z nektaru zbieranego
przez nie z réznych kwiatow, roslin
i drzew. Niekiedy w parne, duszne dnie
letnie wystepuje na lisciach drzew lep-
ki osad zwany spadzia. Spadz te pszczo-
ty réwniez zbieraja, miéd jednak z nigj
jest niedobry, cierpkawo-mdly. W oko-
licach lesnych zbierajg pszczoty miéd
z réznych roslin i krzewow lesnych, np.
bardzo obficie z jagodzihca. Ostatnim
pozytkiem w okolicach lesnych jest
wrzos, z ktorego midd jest zielonkawy
i z goryczka.

Midd przechowuja pszczoty w pla-
strach. Miodu w plastrach w sprzedazy
nie ma. Tylko niektére bardzo postepo-
we pasieki produkujg miod w woszczy-
nie, tak zwany sekcyjny, w specjalnie
przystosowanych do handlu malutkich
rameczkach.

Najlepszy midd jest taki, ktéry sam
z plastréw wycieka—nazywany jest dla-
tego patoka. Gorszym gatunkowo jest
miod ,trzepany“, to jest wytrzasany
z plastréow przy pomocy specjalnego
aparatu (wiréwki). Najgorszym gatun-
kowo jest miéd wyciskany, badz wyta-
piany. Jeden litr miodu wazy 140 do
145 klg., w zaleznosci od dojrzatosci
miodu, to jest od zawartosci w nim wo-
dv-
ySwieiy midd jest ciecza gesta, ciag-

Laska dobrej wanilii jest elastyczna,
a nie krucha, cata, a wiec powinna mie¢
dwa normalnie zagiete korice, thusty
potysk i przyjemny zapach.

Wanilie zafalszowujg przez wytugo-
wywanie z niej przy pomocy alkoholu
najcenniejszej substancji, — waniliny.

Wanilie przechowywa¢ trzeba w
szczelnie zamknietym naczyniu i o ile
moznosci, stara¢ sie jak najmniej do-
tykac jg rekami.

naca sie i przezroczysta, koloru biatego,
z6Htawo-ztocistego, albo brunatnego, o
przyjemnym aromacie i stodkim deli-
katnym smaku. Prawdziwy dobry miéd
zawsze sie skrystalizuje i wtedy zmie-
nia czasem swa barwe.

Zapach i barwa miodu zalezy od
kwiatéw,z jakich zostat zebrany, i od-
powiednig do tego nosi nazwe. | tak:
miod lipowy ma barwe jasno-z6itg, a po
skrystalizowaniu sie nabiera odcienia
szarawego; jest bardzo aromatyczny
i smaczny.

Midd z akacji i biatej koniczyny ma
barwe jasna, jest rowniez aromatyczny
i smaczny. Gryczany miéd jest ciemny
i ma smak ostry. Miéd gorski jest jas-
ny i dzieki roznorodnym kwiatom, z ja-
kich pszczoly go zbierajg, jest bardzo
dobry i ma wiasnosci lecznicze. Miéd
z drzew szpilkowych, tak jak i ze spa-
dzi, jest najgorszy, ma kolor ciemno-
z6kty i zalatuje terpentyna.

Midd jest bardzo zdrowy, zawiera 73%
cukru gronowego. Uzywany jest do bez-
posredniego spozycia, jak réwniez i do
wyrobéw cukierniczych a takze do wy-
twarzania miodu pitnego.

Miod zafatszowujg dodajgc do niego
wody, maki i innych domieszek. Midd
trzeba przechowywa¢ w suchym, chtod-
nym przewiewnym miejscu, zdata od
towarow o ostrym zapachu.

Rzecz dzieje sie w 2039 roku
— Czy byt pan na wyscigu samochodowym, podczas ktdrego
Thompson pobit rekord Swiatowy, przejezdzajac 10 kilometrow

w ciggu 7 sekund.

— Tak, ale to bylo bardzo nudne, wiec wyszedtem w $rodku.

Nr 4
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GLOSY CZYTELNIKOW

Ten pan ,,Spotem™

Zdawato by sie na pierwszy rzut oka,
ze pracownik w sklepie spoétdzielni nie
rézni sie na ogoét niczym od zwyklego
przecietnego pracownika w sklepie pry-
watnym. Tak samo wazy, mierzy, paku-
je, czysci wagi, wyciera kurz i wykonuje
caty szereg réznych czynnosci zwigza-
nych z obstugg klienta. Ale gdybysmy
im sie lepiej przyjrzeli, gdybysmy mogli
zajrze¢ w ich dusze i serce, zbadac ich
mysli — to dopiero bysmy ujrzeli wiel-
ka rdéznice miedzy nimi.

W prywatnym sklepie pracownik my-
sli o jak najwiekszym zarobku, nato-
miast pracownik spotdzielczy jest to
pracownik ideowy.

Nie musi to by¢ koniecznie jakis upar-
ty fanatyk, ktory by chciat dla dobra ca-
tej ludzkosci poswieci¢ samego siebie.
Ale powinien to by¢ cztowiek rozumny,
mocno wierzacy w wielkie ideaty ruchu
spotdzielczego. Kazdy pracownik w co-
dziennej, zdawato by sie, szarej pracy
jest tworca wielkiego dzieta dla catego
spoteczenstwa i przysztych pokolen. Bo
wiasnie od. tego pracownika w sklepie
spotdzielczym w duzej mierze zalezy roz-
woj catej spoéldzielczosci. On jest ser-
cem! On jest motorem! Dobry pracow-
nik w sklepie, to dusza catej spétdzielni.

Propaganda handlowa

Reklama to wielki posrednik handlo-
wy, nieraz drogo optacany, majacy nha
celu zdobycie dla firmy czy dla jakiegos
artykutu jak najwiekszej rzeszy nabyw-
cow. Reklama wystepuje w roznych for-
mach 1 za pomocg réznych sposobow
stara sie wzbudzi¢ zainteresowanie i che¢
kupna.

W czasach dzisiejszych niemal wszyst-

On w sklepie wytwarza te mitg atmosfe-
re, ktéra wszystkich przycigga. On jest
nie tylko sprzedawca — on jest zarazem
wychowawca. On szerzy ducha spoétdziel-
czego i wciela w czyn idee. W kazdym
sklepie spoétdzielczym musi by¢ cztowiek
oddany tej pracy. Musi z zamitowaniem,
a nie z koniecznosci spetnia¢ swoje obo-
wiagzki.

Pracownik spotdzielczy z podniesio-
na gtowa $miato kroczy przez zycie, bo
wie, czym on jest jako jednostka w ca-
tym ruchu spoétdzielczym! Z kazdym ro-
kiem, dniem czy godzing staje ich wiek-
sza gromada. Ruch spoétdzielczy rosnie,
poteznieje i obejmuje wszystkie dzie-
dziny zycia gospodarczego. Dlatego pra-
cownicy spoétdzielczy musza sie przygo-
towa¢ do roli, jakg majg odegraé
w przysztosci w Polsce. Dlatego wielka
moralna odpowiedzialnos¢ wobec spo-
teczenstwa cigzy na kazdym pracowni-
ku. Nic wiec dziwnego, ze spoteczenstwo
traktuje pracownika spoétdzielczego z
wiekszym szacunkiem, niz w sklepie
prywatnym. Nawet dzieci to rozumiejg
i nieraz mozna to zauwazy¢, gdy sie
grzecznie klaniajg i moéwiag: ,Ten pan
Spotem*,

Jan Wojciechowski

kie wieksze firmy opierajg swoj rozwoj
i byt na umiejetnie prowadzonej rekla-
mie.

Reklama spdtdzielcza, a raczej pro-
paganda gospodarcza, nie moze byc¢ Sle-
pym nasladownictwem reklamy pry-
watnej, nastawionej na osiagganie jak
najwiekszych zyskow.

Zadaniem jej jest wplywaé na masy

Jaki$ jegomos¢ przechodzi przez jezdnie zapatrzony w niebo.
— Panie tadny — wota kierowca przejezdzajgcego auta, —
jezeli pan nie bedzie patrzyt, tam gdzie pan idzie, to p6jdzie pan

tam, gdzie pan patrzy...
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uswiadomione, na zorganizowanych w
poszczegolnych spétdzielniach cztonkow,
nie potrzebuje wiec ucieka¢ sie do spo-
sobow drogiej i krzykliwej reklamy pry-
watnej.

Zadaniem spotdzielczej propagandy
gospodarczej jest wykazywanie niezorga-
nizowanym spozywcom wartosci moral-
nej i korzysci materialnej nalezenia do
spotdzielni i kupowania tylko w sklepie
spotdzielczym. Do tego rodzaju propa-
gandy niepotrzebne sg neony i zastepy
agentow. Czynnosci te w ruchu spoét-
dzielczym spetnia prasa i literatura
spotdzielcza, przez ktére spozywca za-
poznaje sie z dziatalnoscig spotdziel-
czg i jej celem, stajac sie w nastepstwie
statym nabywca artykutdw produkcji
spotdzielczej i cztonkiem spotdzielni.

Reklama sprzedazy w sklepach spoét-
dzielczych przez prase musi by¢ oparta
na prawdzie i czynnej pomocy ze strony
kazdej spoétdzielni.

Dlatego tez kazdy sklep spétdzielczy
w swym $rodowisku powinien starac sie
wzbudzi¢ jak najwiekszg uwage i zain-
teresowanie u miejscowej ludnosci. Mo-
ze tu pomoc stosowanie reklamy za po-
mocag wystaw, plakatéw, ulotek, lub o-
gtoszen ilustrujgcych dorobek spotdziel-
ni i Zw. ,Spolem*“ Spos6b ten niewat-
pliwie wzbudzi ciekawo$¢ zobaczenia
.Jak to tam jest w tej spoétdzielni i co
oni tam sprzedajg” i spowoduje wejscie,
przynajmniej po drobnostke do sklepu.
Jesli klient spotka sie z zyczliwoscia
i szacunkiem sklepowych, bedzie dobrze
obstuzony, otrzyma towar dobry po ce-
nie uczciwej, to nastepnym razem przyj-
dzie nie z ciekawosci, jako przygodny
kupujacy, nie po drobnostke, lecz po
wszystko, jako czynny cztonek spoétdziel-
ni, zwigzany z ruchem spoétdzielczym
czyms$ wiecej, anizeli przyciggajaca i ku-
szacag reklama.

A. Skorniewski

Dlaczego wole pracowac¢ w spoétdzielni niz w przedsiebiorstwie

prywatnym

Praca w spotdzielni ma zupetnie inny
charakter niz w sklepach prywatnych.
Tam pracownik jest zainteresowany tyl-
ko wlasnym zarobkiem, a instytucja po-
zostaje dla niego obca. Spotdzielca na-
tomiast jest zwigzany ze swojg placow-
kg ideowo, zyje jej zyciem, cieszy sie
jej powodzeniem i smuci jej stratami.
Pracujac w spotdzielni mam przeswiad-
czenie, ze nie wzbogacam jednostek, lecz
stuze dobru powszechnemu. To tez z ra-
doscig patrze na prace i wysitki wiadz
zmierzajace do ulepszenia gospodarki
spotdzielni, ale boleje, jesli ta gospo-
darka idzie kulawo czy to wskutek nie-
dbalstwa pracownikéw, czy wskutek
kredytu. A ilez to majatku spotecznego

nos$¢ ludzka! Nieraz odpowiedzialny Kie-
rownik sklepu rujnuje spotdzielnie
przez niedopuszczalne manko, albo dtuz-
nicy — kredytowicze nie chcg ptaci¢ na-
leznosci. Co z tego, jesli nawet spotdziel-
nia wygra sprawe sgdowa, kiedy potem
nie ma sposobu Sciaggniecia pieniedzy.
Jesli chodzi o stosunek witadz do pra-
cownikow i odwrotnie, to jest on zyczli-
wy i serdeczny, w naszej przynajmniej
spotdzielni i oparty na wspotpracy
dla wspdlnego dobra. Spotdzielnia utrzy-
muje zywy kontakt ze Zwigzkiem Za-
wodowym Prac. Spétdzielczych i z jego
pomocg likwiduje wszelkie niedomaga-
nia w zakresie pracy. Byto by tylko po-
zadane zawarcie umowy zbiorowej dla

ginie przez nieuczciwo$¢ i niesumien- uregulowania warunkéw pracy i ptacy.
Karol Biedrawa
— Wiecie, ze Rozensztokowi uciekla zona...? — Biedaczysko,

jakze on to znosit?

— Ro teraz to sie juz troche uspokoit, ale

z poczatku przez pare dni mato nie zwariowat z radosci.

Nr 4
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Co mamy do zrobienia

Po wiosennych porzadkach przepro-
wadzonych w lokalu sklepowym nalezy
baczng uwage poswieci¢ wystawom, z
ktorych wiosenna $wiezo$¢ powinna
promieniowa¢. Nie trzeba dodawad, ze
na wystawie krélowa¢ powinny arty-
kuty z marka ,Spotem®.

Artykuty zimowego badz sezonowego
zapotrzebowania (Swigteczne) nalezy
stara¢ sie wyprzeda¢ lub tez odpowied-
nio przechowa¢ do nastepnego sezonu.
Asortyment przystosowa¢ do zmienia-
jacej sie pory roku i sezonowego zapo-
trzebowania.

Czas pomysle¢ o zainstalowaniu i o-
czyszczeniu aparatéw (ptuczek) do my-
cia szklanek, gdyz powoli bedzie wzra-
sta¢ konsumcja napojow rzezwiacych na
miejscu w spotdzielni. Tam gdzie mozna
liczy¢ na zbyt mleka kwasnego, trzeba
pomysle¢ o naczyniach do zlewania mle-
ka na zsiadte, jak réwniez o miejscu,
gdzie ono ma sie zakwasza¢. Najlepiej
nadaje sie do tego sucha, przewiewna
i chtodna piwnica.

Wiosna to sezon wycieczek, majowek,
zabaw i sportdw na $wiezym powietrzu.

W sklepie nie powinno brakowac, szcze-
golnie w spoétdzielniach miejskich, we-
dlin suchych i pétsuchych, czekolady,
herbatnikéw, konserw itp.

Trzeba oczysci¢ lodownie i zapewnié

sobie statg dostawe lodu.
Wyporzadzi¢ piwnice usuwajac z niej
wszystko niepotrzebne, co moze byé
siedliskiem robactwa i plesni. Prozne
cuchnace beczki po kapuscie, ogoérkach,
Sledziach trzeba z piwnicy pousuwac,
starajac sie je sprzeda¢ lub zwréci¢ do-
stawcom.

Gdzie istnieje na to zbyt, trzeba po-
mys$le¢ o wprowadzeniu do sprzedazy
nowalijek, jak rzodkiewki, satata, ra-
barbar itp.

Swieze wedliny sprowadza¢ czesciej,
lecz w matych ilosciach, gdyz przy nie-
dostatecznej na ogét wentylacji sklepow
w nocy, kiepskich piwnicach i braku lo-
downi towar ten predko sie psuje.

Reklamowac intensywnie nasiona wa-
rzywne i kwiatowe i gdy wyprzedanie
poszczegdllnych rodzajéw nastapi zbyt
predko, pomysle¢ zawczasu o uzupetnie-
niu bardziej pokupnych gatunkoéw.

Wystawa ,,Spotem" na Zaolziu

W miesigcu lutym i marcu odbyla
sie wystawa produktéw ,Spotem* na
Zaolziu w Ortowej i Cieszynie. Wysta-
we zwiedzito 17.460 osob, w tym 3.000
miodziezy.

W czasie trwania wystawy odbyly sie
dwie konferencje dla kierownikéw skle-

pow i sklepowych, poswiecone sprawom
wiasnej produkgciji.

Obecna bedzie urzadzona wystawa w
Biatej i Bielsku Slask., a w maju w Ka-
towicach. Tam réwniez odbeda sie kon-
ferencje z pracownikami sklepowymi.

Wez udzial w konkursie jednania wktadcow

Redaktor odpowiedzialny:

dla Banku ,,Spotem!"

Kazimierz Slivwowski

Wydaje .SPOLEM" Zwigzek Spoéitdzielni Spozywcéw Rzpl. Polskiej Warszawa,
Grazyny 13, tel. 4-32-45. Konto w Poczt. Kasie Oszczedn. 81-800 (Bank ,Spotem")

Wychodzi co miesigc oprécz wakaciji.
Numer

pojedynczy 15 groszy.

Prenumerata roczna 1 zioty 50 groszy

Naktad 3400 egzemplarzy.

Rob. Spétdz. Pracy Graf. ,,DRUKUJEMY" W-wa, Tal. 601-31.



BIBLIOTECZKA TOWAROZNAWCZA ,,SPOLEM™

pod redakcjq J. JASINSKIEGO

sktada sie z szeregu tomikoéw, z ktérych kazdy poswie-
cony jest wszechstronnemu omodwieniu danego towaru:
surowcom, z jakich on powstaje, sposobom produkgciji,
gatunkom, rynkom sprzedazy, rodzajom zafalszowan
i przechowywaniu. Pracownik, ktéory korzysta z ,Biblio-
teczki", bedzie wiedzial, w jaki sposoéb i z jakich zrédet
nabywac towary, jakie wybiera¢ gatunki i jak sie z nimi
obchodzi¢ w sklepie.

Dotychczas ukazaty sie w druku:

1. — Cukier, jego produkcja i zastosowanie 15 gr
2. — Polowy, zasalanie i handel Sledziami 25,
4. — Kawa, produkcja, przerébka, handel 10 .
6. — Oliwa nic., uprawa, przerébka, handel 5
7. — Wanilia, zbiory, przygotowanie, handel 5.
8. — Kakao, pochodzenie, przerébka, handel 5_
11, — Wegiel 15 .
18. — Skory, surowiec, garbarstwo, handel 25,
19. — Mydta, surowce, produkcja i zastosowanie 40 _
20. — Porcelana 60 ,
21. — Nasiona 1.—zh

IV przygotowaniu:

3. — Ryz 5. - Herbata
9. — Korzenie
10. — Przetwory owocowe i pltyny owoc.

13. — Konserwy rybne

Do nabycia w Dziale Wydawnictw ,,Spote m“
.Zwiazku Spoétdzielni Spozywcédw R. P. i w oddzigtach,



MY DLA

ZoPOLE M

toaletovwve

Roczdelskie, Nicejskie, Jubileuszowe,

Lanolinowe (przetluszczone) Kwiatowe,

Reklamowe, Glicerynowe,
Kawalerskie

lecznNnicze

dziegciowe, siarkowe, salicylowe

do golenia

w kostkach, w pateczkach, w proszku

WYRABIAJA ZAKEADY WYTWORCZE
SPOLEM” W KIELCACH



