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W poprzednim numerze naszego miesiecznika zapowiedzieli-
Smy, ze dazy¢ bedziemy do informowania spoteczenstwa o wszy-
stkich przejawach naszego zycia gospodarczego i 0 mozliwosciach,
jakie posiada kraj, aby wyj$¢ z ciezkich warunkéw ekonomicz-
nych. Aby fatwiej sprosta¢ temu zadaniu, uznaliSmy za celowe
od czasu do czasu catkowicie poswieci¢ numer naszego miesiecz-
nika jednemu zagadnieniu. Czynimy to poraz pierwszy, obiera-
jac temat nietylko aktualny, lecz prawie nietkniety w pismien-
nictwie ekonomicznem. Podchodzac do tak modnego skadinad
zagadnienia turystyki od strony gospodarczej, napotkalismy nie-
ledwie dziewiczy teren.

W obecnej dobie kryzysowej kazda pozycja dodatnia w bi-
lansie gospodarczym nabiera osobliwego znaczenia. Pod tym
wzgledem turystyka jest u nas wybitnie mato wyzyskana. Prze-
konaja sie o tern czytelnicy z serji zebranych w tym numerze ar-
tykutdw, napisanych przez najbardziej kompetentne piéra. Mimo
staran nie udato nam sie oswietli¢ wszystkich czynnikéw zagad-
nienia, poniewaz nie otrzymaliSmy na czas kilku artykutéw (np.
o przemysle hotelarskim, o turystyce kotowej, lotniczej i t. p.).
Postaramy sie uzupetni¢ braki te w nastepnych numerach.

Mimo troskliwej opieki, jakg ruchowi turystycznemu okazu-
ja nasze whadze, widzi sie niepojetg bierno$¢ w sferach gospodar-
czych najbardziej zainteresowanych. Jak ni¢ czerwona przewija
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sie ta wiadomos$¢ poprzez wszystkie artykuty. Ten niewatpliwie
ujemny objaw, winien by¢ bodZcem dla jednostek przedsigbior-
czych i pomystowych do zainteresowania sie mato wyzyskanym
terenem pracy, zwlaszcza w czasach trudnych dla powodzenia
na przeoranych juz polach. Niejedng wskazowke pozyteczng
znajdg oni w naszym numerze. Pragnac ich zacheci¢ do myslo-
wego chocby wysitku, Instytut Praktycznej Wiedzy Przemysto-
czej uzyskat poparcie WYDZIALU TURYSTYKI MIN. KOMU-.
NIKACJI, pod protektoratem ktorego ogtasza konkurs na temat:
,».Znhaczenie gospodarcze i potrzeby naszej turystyki. Szczegdty
znajdg czytelnicy w tekscie.



Stefan Podworski.

Turystyka w naszem zyciu
gospodarczem.

Prasa londynska podkre$la z zadowoleniem, ze ostatnio
wzrosta znacznie liczba turystow zagranicznych, zwiedzajgcych
Londyn. Sezon turystyczny w Anglji zapowiada sie znakomicie,
gdyz w ciggu maja przybyto do Londynu zgoérg 80.000 cudzo-
ziemcow, z ktoérych okoto 10.000 zamieszkato w dziesieciu naj-
wytworniejszych, a temsamem najdrozszych hotelach stolicy.

Turysci ci wydajg dziennie w jednej tylko najdrozszej dziel-
nicy londynskiej 10.000 . Jesli do tego dodamy wydatki pozo-
statych turystow — mozna przypuscié, ze pozostawili oni w sto-
licy Wielkiej Brytanji w przeliczeniu na ztote okoto dziesieciu
miljonéw ztotych w ciggu jednego miesigca. Suma, jak na czasy
kryzysowe, imponujaca.

Powszechnie znang jest rzeczg, jak wielkie kwoty zostawiajg
tury$ci w Paryzu, jak wiele zawdziecza turystyce stoneczna Ita-
lja, — ze krajem, o ktérym sie mowi, ze zyje z turystyki — jest
Szwajcarja.

Uzupetnieniem tych uwag niech bedzie stwierdzenie, ze pra-
wie wszystkie kraje, doceniajagc wazno$¢ turystyki dla zycia go-
spodarczego, nie ograniczajg sie do wyczekiwania na turystow
przygodnych, ale przescigajg sie za pomocg specjalnych urza-
dzen wzglednie aktrakcyj, by z jednej strony $cigga¢ cudzoziem-
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cow, a z drugiej strony powieksza¢ ruch turystyczny wewnatrz.
Przyktadem $wiatowa wystawa w Wembley, Kolonjalna w Pa-
ryzu, liczne niemieckie w réznych osrodkach kraju, obecna w
Chicago i inne, a w Polsce przedewszystkiem Powszechna Wy-
stawa Krajowa w Poznaniu.

Turystyka w ten sposob ujeta jest jedng z form eksportu,
albowiem turysta cudzoziemiec, jako nabywca $wiadczen, ustug
i towaréw, przybywa do danego kraju i ptaci za powyzsze na
miejscu gotowka. Jakkolwiek Sciste ujecie pozycyj gotéwkowych,
stad phyngcych, jest utrudnione, to jednak na podstawie staty-
styki ustalono, ze przecietne roczne dochody Francji z ruchu
obcych wynoszg okoto 12 miljardow frankéw. Dochody z ruchu
obcych we Wioszech wynosza od 3 — 4 miljardéw lirébw rocznie,
a pokrywajg przeszto trzecig czes¢ ujemnego salda bilansu han-
dlowego Wioch. Bilans ptatniczy Szwajcarji ksztattuje sie do-
datnio dzieki dochodom z turystyki, ktéra przynosi 200 — 300
miljonéw fr. szw. czystego dochodu rocznie. Dochody Austrji
z turystow zagranicznych wynoszg rocznie okoto 400 miljondw
ztotych, Czechostowacji okoto 300 miljonéw, Niemiec 400 miljo-
noéw rocznie, Stanom Zjednoczonym Ameryki Pétnocnej przyno-
si dochod z turystow europejskich okoto 100 miljonéw dolaréw
rocznie.

Ci sami Amerykanie, ktorzy sg najwiecej pozadanymi tu-
rystami w Europie, wydali wedtug zestawienia Ligi Naroddw
w roku 1927 w Europie 460 miljonéw dolaréw, z czego zostawili
we Francji 190 miljonéw, we Wioszech 30 miljondw, w Szwaj-
carji 15 miljonéw, w Polsce 6 miljonéw dolaréw.

Powyzsza pozycja potwierdza znaczenie turystyki w gospo-
darstwie poszczeg6lnych krajow i zobowigzuje nas do stworze-
nia w Polsce takiej atmosfery, by turysci zagraniczni z amery-
kanskimi na czele skwapliwie Polske odwiedzali.

W bilansie ptatniczym Polski pozycja ,,ruchu obcych” jest
niktg i ksztattuje sie, jak dotad — ujemnie. Ustalajac przecietne
wydatki cudzoziemcow w Polsce na 100 miljonéw rocznie, wy-
pada, ze w tym samym czasie wydajemy zagranicg 150 miljo-
noéw. Dopiero ostatnie czasy kryzysowe i ograniczenia wyjazdo-
we zmniejszyty nasze wydatki zagranicg, ale niestety i nie po-
wiekszyty dochodu z ,,ruchu obcych” w Polsce.
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Doprowadzenie przynajmniej do réwnowagi tych pozycyj
jest zagadnieniem pierwszorzednego znaczenia dla naszego go-
spodarstwa narodowego.

Turystyka przyczynia sie z jednej strony do konsumcji to-
waréw krajowych, a z drugiej — uruchamia poszczeg6lne gate-
zie przemystu, posrednio lub bezposrednio od turystyki zalezne.
W roku np. 1928 obroty niektérych z tych przemystéw wyno-
sity: zaktady gastronomiczne 660 miljondw, alkohole 160 mil-
jondw, hotele i pensjonaty 60 miljonéw, komunikacja — procz
kolei — 155 miljondéw, teatry i widowiska przeszto 50 miljonow,
razem przeszto ! miljard 100 miljonéw ztotych. Do tego doli-
czy¢ nalezy obroty handlowe, dochody kolei za przewozenie po-
droznych, dochody poczt i telegraféw oraz telefonéw, dochody
zdrojowisk i uzdrowisk, specjalne dochody z tytutu Swiadczen
za ustugi osobiste (napiwki i t. d.), co w rezultacie daje bardzo
powazng sume.

Osobng pozycje tutaj zajmuje przemyst ludowy, ktéry szcze-
golnie korzysta z turystyki, albowiem turysta, zwiedzajacy kraj,
zakupuje — utartym zwyczajem — miejscowe pamigtki, na jakie
w pierwszym rzedzie skladajg sie wyroby przemystu ludowego.

Polska posiada naturalne warunki rozwoju turystyki
przez swoje piekno przyrody, egzotyzm, przyciggajacy cudzo-
ziemcow, liczne zabytki kultury i sztuki, duze zaklady kapielo-
we, letniska i uzdrowiska, caly szereg osobliwosci etnograficz-
nych, jesli podkreslimy stroje ludowe w towickiem, na Podhalu
i Huculszczyznie, co szczegolnie neci cudzoziemcow, do tego dzia-
tu nalezy takze zaliczy¢é moznos$¢ polowania, rybotdéwstwa i t. p.

Niestety, znaczna cze$¢ tych wartosci znajduje sie¢ w stanie
surowym, skutkiem czego jest niedostepna dla wielu turystow,
a zwiaszcza zagranicznych, ktérzy majg wyjgtkowe wymagania.

Pozatem turysci chetnie taczg korzystanie z naturalnego
piekna przyrody miejscowosci, do ktorej sie udaja, z lokalnemi
atrakcjami, ktore dany teren czynig ciekawszym. Stad tez wy-
nika koniecznos¢ uzupetnienia \valoréw naturalnych z jednej
strony inwestycjami, ktérych celem jest uprzystepnienie zwie-
dzania danego terenu, a z drugiej uprzyjemnienie pobytu a na-
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wet jaknajdtuzsze zatrzymanie przybytego turysty zapomocg od-
powiednich atrakcy;j.

Z uwagi na wielkie znaczenie ruchu turystycznego musimy
zmieni¢ dotychczasowy stosunek do turystyki, ktéry polegat na
tern, by reklamujgc turystyke, fragmentarycznie eksploatowac jg
doraznie, co na dalszg mete mogtoby przynies¢ wiecej szkody,
niz warte sg chwilowe korzysci, albowiem zawiedziony w swo-
ich oczekiwaniach, opartych na reklamie, turysta jest nastepnie
zywg reklama na naszg niekorzys¢. Specjalnie podkresli¢ nalezy
to w odniesieniu do turystow zagranicznych. Stwierdziwszy na-
stepnie, ze caty szereg terendbw mimo swoich naturalnych walo-
row wielkiej klasy jest dla turysty niedostepnym z powodu bra-
ku szos wzglednie niezdatnosci do uzytku istniejacych, braku do-
moéw wypoczynkowych i noclegowych, hoteli, schronisk i t. p.,
nadto z powodu braku wyszkolonych przewodnikow, ktérzyby
umieli wiasciwie obstuzy¢ turyste, musimy mozliwie najszybciej
przystgpi¢ do powaznych inwestycyj turystycznych, a mia-
nowicie:

a) W dziedzinie urzadzen publicznych: nalezy pobudowac
wzglednie odnowi¢ liczne szosy, umozliwiajgce dostep, co dzisiaj
wobec rozwoju turystyki, uprawianej przy pomocy aut, autobu-
sow i t. d. ma wielkie znaczenie, dalej budowa kolejek dojazdo-
wych, elektrycznych, zebatych na szczyty gorskie i t. d.; regula-
cja zeglugi rzecznej w szczegoélnosci wislanej, jak réwniez nale-
zy przystapi¢ do rewizji istniejgcych drég i potgczen komuni-
kacyjnych, niekorzystnych obecnie dla rozwoju turystyki.

Dla przykifadu wymienie najpilniejsze inwestycje w tej dzie-
dzinie, ktére mogtyby da¢ zatrudnienie bezrobotnym oraz stwo-
rzy¢ state zrodto dochodu dla miejscowej ludnosci, podnoszac
frekwencje tych miejscowosci przez turystow i letnikow, a mia-
nowicie:

1. Budowe wzglednie wykonczenie szosy z Kosowa przez
Zabie do Worochty wzglednie odgatezienie tej szosy z Zabiego
przez Uscieryki do Kut. Budowa tej szosy jest najwazniejsza
inwestycja komunikacyjng na Huculszczyznie i dopiero ona
umozliwi wykorzystanie waloréw letniskowych, turystycznych
i narciarskich Zabiego i innych miejscowosci w Dolinie Czere-
moszul.
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2. Wybitne znaczenie, jako najpiekniejsza szosa goérska
we Wschodnich Karpatach, miataby szosa Kosmacz—Hordje—
Worochta, biegnaca grzbietami gér ponad 1300 m, zbudowana
jako droga wojenna przez armje niemiecka, obecnie wymagaja-
ca tylko poprawy. Pod wzgledem pieknosci widokéw bytaby to
druga w Polsce szosa gorska po drodze do Morskiego Oka.

3. Kolej Nowy Targ — Szczawnica, a przynajmniej Nowy
Targ — Czorstyn — Wozar (26 km). Kolej ta umozliwitaby ma-
sowy ruch turystyczny w Pieniny, rozwdj letnisk w okolicy
Czorsztyna, oraz eksploatacje kamieniotoméw andezytu, zna-
komitego kamienia na gorze Wzar. Tutaj tez potrzebna szosa
Szczawnica—Piwniczna oraz Piwniczna—Zegiestow—Muszyna.

4. Kolej linowa z Zakopanego na Gubatdwke, na ktorg
zgodzita sie juz Panstwowa Rada Ochrony Przyrody, powiekszy-
faby ruch obcych w Zakopanem i pozwolita wykorzystaé walory
Gubatowki, jako punktu widokowego, terenu narciarskiego i te-
renu sanatoryjnego.

5. Pozatem dla wykorzystania waloréw klimatycznych
zbocz Gubatdéwki dla celéw budowy sanatorjow bytaby potrzeb-
na budowa szosy serpentynowej z Zakopanego na Gubatowke,
ze zjazdami do Poronina oraz do Koscielisk.

6. Dla udostepnienia ruchu turystycznego na Polesiu,
w szczegolnosci dogodnego dojazdu autami i autobusami, nalezy
zbudowac szose Kobryn—Pinsk, wzglednie przedtuzy¢ jg dalej
na wschdd do tuninca lub do Dawidgrodka.

7. Na Wotyniu bytyby dla ozywienia ruchu turystycznego
(autobusy i automobile) niezbedne pewne obecnie brakujace
szosy, jak np. z Rownego przez Berestowiec do Janowej Doliny,
z Ozenina do Ostroga, wykonczenie i przedtuzenie szosy z Krze-
mienca przez Wisniowiec do Zbaraza, z Krzemienca przez Po-
czajow do Podkamienia i t. p.

8. W dziedzinie komunikacji w Karpatach Wschodnich
bytoby pozadane zbudowanie szos z Synowodzka przez Skole do
tawocznego (letniska w Dolinie Oporu) oraz z Tucholki przez
Smorze do Turki (wpoprzek Bieszczad).

b) Przy wspotudziale czynnika spotecznego i zainteresowa-
nych przemystow: tutaj wymieni¢ nalezy konieczno$¢ budowy
schronisk, przystani, hoteli, doméw wypoczynkowych i t. d.

Jako konkretne przyktady wymieni¢ nalezy, ze celem wy-
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korzystania waloréw turystycznych i narciarskich najwyzszego
szczytu Baskidow Zachodnich, t. j. Babiej Gory (1725 m) bytoby
spozadane, aby na gorze tej w miejscu obecnego, matego i pry-
mitywnego schroniska staneto nowe, znacznie obszerniejsze
schronisko, ktérego budowg mogtoby sie zajagé np. Polskie Towa-
rzystwo Tatrzanskie.

Wobec masowego ruchu wycieczkowego i braku odpowied-
niego pomieszczenia w sezonie letnim w okolicach nadmorskich
byloby pozadane zbudowanie duzego domu wycieczkowego
w Gdyni.

Analogiczne domy wycieczkowe, mniej wiecej tego typu,
jak Miejski dom wycieczkowy w Krakowie, dla pomieszczenia
wycieczek szkolnych, oraz wycieczek warstw niezamoznych, na-
lezatoby zbudowaé w Warszawie, Poznaniu i Zakopanem.

Ze wzgledu na wzmozong frekwencje turystow w Puszczy
Biatowieskiej obecne pomieszczenia nie wystarczajg dla ich prze-
nocowania, wobec czego nalezatoby przystgpi¢ do budowy domu
wycieczkowego lub taniego hotelu w Biatowiezy, nadto potrzeb-
ny jest caly szereg schronisk, hoteli i doméw wypoczynkowych
nad brzegami znanych i czeSciej odwiedzanych jezior.

Do tej kategorji inwestycyj nalezy zaliczy¢ odbudowe za-
bytkéw historycznych, zwikaszcza tam, gdzie da sie to przepro-
wadzi¢ jedynie przy pomocy robocizny i miejscowych materja-
tow budowlanych (kamienie, zwir, piasek i t. p.), nalezy dalej—
korzystajac z pracy bezrobotnych oraz naturalnych materjatéw
budowlanych — wybudowaé wzdtuz linij komunikacyjnych i szla-
kéw turystycznych szereg znakow (kopcow, pomnikéw i t. p-,
chociazby z kamienia polnego z odpowiedniemi wyrytemi napi-
sami) w poblizu miejscowosci waznych z punktu widzenia hi-
storycznego lub turystycznego na wzér licznych tego ro-
dzaju znakéw i pomnikéw zagranicg (np. wzdtuz drég Francji
opodal pobojowisk, zamkow, miejscowosci atrakcyjnych czy hi-
storycznych), co zwraca uwage przejezdzajgcych turystow na te
miejscowosci i powoduje badz ich zatrzymanie sie dla zwiedze-
nia tych osobliwosci, wzglednie $cigga specjalne wycieczki lub
pojedynczych turystdbw. Nalezy réwniez podtrzymywac i szcze-
golng opieka otaczac tradycyjne imprezy (obchody, jarmarki, we-
sela), oraz imprezy sportbwe, gdyz poza S$cigganiem turystow,
imprezy te i atrakcje powodujg zwigzane z niemi inwestycje,
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jak: budowa boisk, skoczni, toréw, co znowu daje zajecie bezro-
botnym i ozywia zycie gospodarcze na danym terenie.

Do drobniejszych inwestycyj miejscowych nalezy zaliczy¢
budowe przystani, szlakéw turystycznych, znakowanie ich i kon-
serwowanie.

Przeprowadzajac narazie projektowane inwestycje przez
wihadze centralne badZz samorzadowe wzglednie spoteczne czyn-
niki lokalne, nalezy w przysztosci rozbudowac przemyst tury-
styczny przez stworzenie na wzoOr zagranicznych ,,Syndykatow
Inicjatywy” odpowiedniej instytucji, ktéraby przy udziale rzadu,
samorzadow, organizacyj spotecznych, uzdrowisk, biur podrézy,
przemystu transportowego, przemystu turystycznego i zaintere-
sowanych sfer gospodarczych — stworzyta w przysztosci pod-
stawy organizacyjne, finansowe i techniczne dla uruchomienia
na wiasciwg i szerokg skale inwestycyj w dziedzinie turystyki
i przemystu turystycznego.

Jako najwiasciwszg forme do zrealizowania wymienionych
zatozen, nalezatoby powota¢ w przysztosci specjalny ,,Fundusz
Turystyczny", oparty na powyzszych przestankach, ale obecnie
wobec istnienia ,,Funduszu Pracy" — nalezatoby akcje te pro-
wadzi¢ w obrebie ,,Funduszu Pracy" w formie autonomicznej
jednostki. Zaznaczy¢ nalezy, ze fundusz ten, poza korzystaniem
z wiasciwych Zrédet dochodu, przyciggnatby powazne kredyty
zarobwno krajowe ze strony zainteresowanych przemystow, przy-
czynitby sie do uruchomienia kapitatbw stezauryzowanych, nie
wykluczajac nawet mozliwosci przyciaggniecia kapitatdw zagra-
nicznych na rentujace sie inwestycje turystyczne.

Oddzielng cze$cig niedomagan turystycznych jest brak wy-
szkolonych przewodnikow, ktérzyby umieli obstuzy¢ wiasciwie
turyste. Zaradzeniem temu jest wyszkolenie odpowiedniego per-
sonelu zawodowego, ktéryby nastepnie w charakterze przewod-
nikéw i informatoréw pracowat na dworcach kolejowych, pun-
ktach granicznych, uzdrowiskach, w wigkszych miastach oraz
miejscowosciach z osobliwosciami turystycznemi.

Nalezy w tym celu powota¢ w duzych o$rodkach odpowied-
nie szkoty, a w miejscowosciach mniejszych odpowiednie kursy.
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Z przeprowadzonych racjonalnie inwestycyj turystycznych
wyptywa caty szereg korzysci, ktore beda miaty wielkie znacze-
nie dla gospodarstwa narodowego przez podniesienie urzadzen
turystycznych, umozliwienie korzystania z nich zaréwno szero-
kim rzeszom turystéw krajowych, jak mozliwosci przyciggniecia
turystow zagranicznych. Spowoduje to mozliwo$¢ prowadzenia
racjonalnej i na wielkg skale zakrojonej reklamy i propagandy
na rzecz turystyki, ktéra to reklama bedzie wdwczas wiecej ce-
lowa, bo bedzie propagowaé turystyke, jako towar nie w stanie
surowym ale odpowiednio przerobionym i do potrzeb turysty-
konsumenta dostosowanym.

Rownolegle do tego inwestycje te dadza zatrudnienie do-
razne bezrobotnym w czasie trwajgcych prac inwestycyjnych,
nastepnie za$ state zatrudnienie bezrobotnych przy eksploatacji
nowopowstatych wzglednie rozszerzonych urzadzen turystycz-
nych, np. personel kolejek, stuzba drogowa, obstuga hoteli i schro-
nisk, bufety na przystankach i t. p.

Bezposredniem nastepstwem bedzie roéwniez wzmozenie
przemystu wytworczego sprzetu sportowo-turystycznego, wzmo-
zenie eksploatacji urzadzen komunikacyjnych, nastepnie moder-
nizacja uzdrowisk i stacyj turystycznych, co wywota ozywienie
takze w przemystach pokrewnych.

Wystgpig réwniez dorazne i state korzysci dla wytworcow
i sprzedawcoéw wyrobow przemystu ludowego, najpierw przez
wyzbycie wyprodukowanych artykutéw, nastepnie wzmozenie
produkcji, rozszerzenie drobnych warsztatow pracy, co wszystko
razem zatrudni liczne rzesze bezrobotnych i nie pozostanie bez
wplywu na ozywienie naszego zycia gospodarczego.

Powstang rowniez z posrdéd bezrobotnych nowe zastepy
kwalifikowanych pracownikbw w charakterze przewodnikéw
i informatorow, ktérym mozna bedzie nada¢ na prawach konce-
sji wytgcznos¢é obstugiwania turystow. Beda oni podporzadko-
wani badZ specjalnym instytucjom, ktére za te ustugi pobiera¢
beda odpowiednie naleznosci, badz tez uprawiac bedg swoj zawod
indywidualnie i na wiasny rachunek.

Cala ta akcja wywota powstanie nowych warsztatéw pracy,
zaktadéw przemystowych i handlowych oraz specjalnych zakta-
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déw obrotu turystycznego, posrednio za$ jako nastepstwo po-
wyzszego spowoduje przez podatki, Swiadczenia i t. p. przyptyw
gotéwki do kas skarbowych.

V.

Dla zrealizowania powyzszego programu, fgczacego dwa
wielkie zagadnienia: z jednej strony podniesienie i europeizacje
polskiej turystyki, a co zatem idzie wzrost naszego gospodarstwa
narodowego, z drugiej za$ strony zatrudnienie powaznego zaste-
pu bezrobotnych i wzmozenie istniejagcych wzglednie stworzenie
nowych warsztatow pracy — nalezy przystgpi¢ jeszcze w roku
biezacym przy wspotudziale zainteresowanych miejscowych
czynnikéw rzgdowych, samorzadowych i spotecznych, ktérych za-
daniem bedzie natychmiastowe zgtoszenie wiadzom centralnym
wnioskow i projektébw w sprawne inwestycyj o charakterze ro-
bot publicznych, a niezaleznie od tego czynniki te powinny przy-
stagpi¢ — by nie straci¢ nadchodzgcego sezonu turystycznego —
do natychmiastowego uruchomienia tych robdt, ktore dadzg sie
przeprowadzi¢ jedynie przy pomocy robocizny i naturalnych
materjatdw budowlanych, bedacych na miejscu.

W tej dziedzinie na pierwszy plan wysuwajg sie prace, ma-
jace charakter lokalny, a podnoszgcy walory turystyczne danej
miejscowosci, jak réwniez organizowanie imprez i lokalnych
atrakcyj, S$ciggajgcych turystow, oraz urzadzanie praktycznych
kursow dla kandydatéw na przewodnikow.

Obowigzkiem miejscowego czynnika urzedowego i spotecz-
nego jest podtrzymywanie atrakcyj regjonalnych, zwyczajow,
strojow ludowych i t. d., a $ciggngwszy w ten sposob turystow
— zapewnic¢ im najdalej idace wygody. W zwigzku z ostatniem
nalezy badZ to bezposrednio, badZ tez przez istniejgce, wzgled-
nie specjalnie w tym celu tworzone miejscowe ,,Kofa przyja-
ciot' danych terenéw i okolic, wptywaé na zainteresowane sfery
przemystowo-handlowe, by turystow nie traktowaty, jako przej-
Sciowych klijentow, dajacych mozno$¢ doraznego duzego zysku
wzglednie wyzysku, a przeciwnie: tanioscig, dobrocig obstugi,
uprzejmosciag — zyskiwac¢ ich na przyszto$¢, a przez nich —
jako zywg reklame — $ciggac stale nowe zastepy turystow.
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Wsrdd ludnosci miejscowej ,,Kota" te powinny wytworzyé
jaknajserdeczniejszag atmosfere dla przybywajgcych turystow,
podkre$lajac, ze przynosza oni bezposrednio danemu terenowi
dorazne i trwale korzysci, posrednio za$ wplywajg w dzisiej-
szych ciezkich gospodarczo warunkach — na ztagodzenie skut-
koéw kryzysu, a temsamem przysparzajg wiele nowych cennych
wartosci naszemu zyciu gospodarczemu.

Dr. Mieczystaw Ortowicz.

Organizacja opieki panstwowej nad
turystyka zagranica i w Polsce.

(Panstwowe urzedy turystyczne).

Turystyka krajowa i zagraniczna rozwijata sie juz w ubie-
glych wiekach, jednakze dopiero w potowie XIX w. zaczely
powstawac pierwsze towarzystwa turystyczne, ktére miaty na
celu popieranie turystyki, przedewszystkiem wewnetrznej. Naj-
pierw powstawaty towarzystwa turystyczne, opiekujgce sie tu-
rystyka gorska (do najstarszych ws$rdd nich nalezy Polskie Tow,
Tatrzanskie zat. w 1873 r.), w koncu XIX w. przytgczyty sie do
nich ogolne towarzystwa turystyczne, w szczegdlnosci touring
kluby, a wreszcie automobilkluby rozmaitych krajow.

Okresem wybitnego rozwoju turystyki wewnetrznej i mie-
dzynarodowej byto przedewszystkiem ostatnie 25-lecie XIX w.,
i lata przedwojenne w XX w. Do rozwoju turystyki wewnetrznej
i miedzynarodowej w tym okresie przyczynita sie poprawa $rod-
kéw komunikacji, zwiaszcza rozszerzenie sieci kolejowej, roz-
budowa przemystu hotelarskiego i uzdrowiskowego, ktéremu nie
wystarczali juz turysci krajowi, ale ktory musiat mysle¢ o Scia-
ganiu turystdw zagranicznych, a co zatem idzie rozpocza¢ pla-
nowg propagande turystyczng. Po r. 1880 do rozwoju turystyki
miedzynarodowej przyczynito sie rozpowszechnienie rowerdw,
motocyklow, samochodéw, wreszcie w XIX w. — samolotow.
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Mimo duzego rozwoju turystyki juz w latach przedwojen-
nych, do r. 1910 nie istniat w zadnym z krajow europejskich
specjalny urzad, ktéry bytby powotany do utatwienia, rozwoju
i propagandy turystyki. Zajmowaty sie tern wylgcznie towarzy-
stwa turystyczne, pozbawione naogét opieki paristwowej, przed-
siebiorstwa komunikacyjne, hotele, dyrekcje zakladéw kapie-
lowych; propaganda pewnych miejscowosci czy tez okolic zaj-
mowaty sie rowniez zwigzki propagandy tyrystycznej, zwane we
Francji Syndykatami Inicjatywy, zaktadane przy pomocy fun-
duszéw, dostarczanych przez samorzady i przemyst turystyczny.
Dopiero w 1910 r. z inicjatywy ministra Milleranda stworzono
we Francji pierwszy ,,Panstwowy Urzad Turystyczny" podpo-
rzagdkowany Ministerstwu Rob6t Publicznych. Przykiad ten na-
Sladowata wkrotce Hiszpanja, oraz Austrja, ktéra stworzyla
rowniez Wydziat Propagandy Turystycznej przy Ministerstwie
Rob6t Publicznych. W latach wojennych w kilku panstwach neu-
tralnych, oraz w latach powojennych niemal we wszystkich po-
zostatych krajach europejskich powstaty tego rodzaju urzedy,
wzglednie analogiczne instytucje, ktére zostaty powotane do zy-
cia tez w niektorych krajach pozaeuropejskich.

Organizacja tych urzedéw nie jest wszedzie jednako-
wa. Niektére z nich sg podporzadkowane minister-
stwom w charakterze ich wydziatdbw lub tez referatdbw i maja
charakter zupetnie oficjalny. Tak jest we Francji, w Polsce,
Austrji, Czechostowacji, Jugostawji, Grecji, po czesci tez w Hi-
szpanji, Wegrzech, Wioszech, Portugalji, Finlandji i totwie.

Odosobnione stanowisko zajmujg Niemcy, gdzie istnieje or-
ganizacja o charakterze napotoficjalnym, podporzadkowana
Dyrekcji  Niemieckich Kolei, a nie ministerstwu. Instytucja ta,
ktora nosi tytut ,,Reichsbahnzentrale fur den Deutschen Reise-
verkehr, znajduje sie zresztg obecnie w stanie reorganizacji.

W pozostatych krajach stworzono specjalne instytucje o cha-
rakterze stowarzyszen péturzedowych, subwencjonowanych fi-
nansowo przez panstwa, samorzady i przemyst turystyczny, kté-
re wykonuja opieke nad turystyka i prowadzg propagande tu-
rystyczng danego panstwa zagranica. W odrdznieniu od biur
podrézy nie sg to spotki na zysk obliczone, nie prowadzg tez
zadnych przedsiebiorstw, ktére mogtyby im przynosi¢ dochody.
Na czele tych stowarzyszen stojg zarzady, ztozone z delegatow
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rzadu, reprezentantéw samorzaddw i przemystu turystycznego.
Tego rodzaju organizacje istniejg w Holandji, Danji, Szwecji,
Norwegji, Szwajcarji, Anglji i kilku innych krajach.

Urzedy turystyczne podlegajg rozmaitym ministerstwom,
czesto nawet Prezydjum Rady Ministrow (Hiszpanja, Wiochy).
Pozatem widzimy je podporzgdkowane ministerstwom przemy-
stu i handlu (Czechostowacja, Wegry, Norwegja, Jugostawja,
Holandja, Austrja), ministerstwu komunikacji (Polska, Niemcy,
Japonja, Bulgarja), ministerstwu gospodarstwa narodowego
(Belgja i Grecja), ministerstwu robét publicznych  (Francja,
Danja), ministerstwu spraw wewnetrznych (Portugalja) i t. p.
Na ich czele stoi dyrektor, mianowany przez rzad, lub tez ko-
legjalne ciato zwane ,Panstwowg Radg Turystyczng". Rady
takie istniejg przedewszystkiem w tych krajach, gdzie przemyst
turystyczny ponosi obowigzkowo pewne $wiadczenia i optaty na
rzecz popierania turystyki i propagandy turystycznej, i z tego
powodu chce mie¢ zagwarantowany wptyw za zuzycie tych fun-
duszow. Budzety urzedéw turystycznych w jednych krajach za-
silane sg z kredytow rzadowych, w innych réwniez z przymu-
sowych i stosunkowo wysokich $wiadczen przedsiebiorstw ko-
munikacyjnych, zaktadéw kapielowych, hoteli, restauracji i t. p.
Budzety te sg zresztg bardzo niejednolite. W jednych krajach
idg w miljony (Francja 30.000.000 fr., Hiszpanja 12 miljonéw
pesetow, Wiochy 5 miljonéw lir), w innych schodzg do kilku lub
kilkunastu tysiecy ztotych rocznie (kraje battyckie).

Przystepujac do szczegotdw, z braku miejsca ogranicze sie
do wymienienia urzedéw turystycznych w wazniejszych pan-
stwach.

1) Francja. Od 1910 r. istnieje tu Panstwowy Urzad Tu-
rystyczny (Office National du Tourisme), ktdrego reorganizacje
przeprowadzita ustawa z 24 wrze$nia 1919 r. Poczatkowo pod-
legat on ministrowi rob6t publicznych, 2 marca 1930 r. ustano-
wiono urzad wysokiego komisarza do spraw turystyki w stopniu
wiceministra, ktoremu podlega Urzad.

2) W Szwajcarji propagandg turystyczng zajmuje sie or-
ganizacja potoficjalna, ktéra nosi nazwe francuska ,,Office
suisse du tourisme™ i niemiecka ,,Schweizerische Verkehrszen-
trale”. Pracuje ona w dwuch oddziatach, ktérych siedzibami sg
Zurich i Lozanna. Szwajcarski Urzad Turystyczny zajmuje sie
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wytgcznie sprawami propagandy turystycznej Szwajcarji zagra-
nicg. Taka samg propagande prowadzg rowniez koleje szwaj-
carskie.

3) Wiochy nie posiadajg panstwowego urzedu turystycz-
nego, ale Wysokiego Komisarza dla spraw turystyki o charak-
terze wiceministra, podlegtego bezposrednio prezydentowi Rady
Ministrow. Wiasciwe agendy turystyczne prowadzi i turystyka
we Wioszech opiekuje sie organizacja potoficjalna, pod nazwa
»Ente Nazionale per le Industrie Turistiche™ (Wioski Zwigzek
Przemystu Turystycznego). Od swoich inicjatbw uzywa ona
skroconej nazwy ,.Enit, pod ktdérg jest powszechnie znang. Dla
eksploatacji handlowej strony turystyki Enit, przy wspétudziale
wioskich kolei panstwowych i dwuch bankéw zatozyto biuro po-
drézy ,,Compania Italiana del Turismo", zwane w skroceniu
,Cit",

4) W Niemczech organizacjg oficjalng propagandy tury-
stycznej jest biuro propagandy turystycznej niemieckich kolei
w Berlinie ,,Reichsbahnzentrale fur den Deutschen Reisever-
kehr".

5) W Czechostowacji opieka nad turystyka i propagandg
turystyczng rozbita jest miedzy kilka wiadz panstwowych i or-
ganizacji spotecznych. Przy Min. Przemystu i Handlu (Mini-
sterstvo Obchodu) istnieje Referat Propagandy (Odbor Cizi-
neckeho Ruchu). Pozatem propagane turystyczng prowadzg tak-
ze dla swego zakresu dziatania Ministerstwo Kolei, oraz Mini-
sterstwo Zdrowia Publicznego i Wychowania Fizycznego. Orga-
nizacjg potoficjalng propagandy turystycznej jest ,,Centrala
Ruchu Cudzoziemcéw" (Ustredi Cizineckeho Ruchu) w Pradze.

6) W Austrji propaganda turystyczna nalezy do zakresu
dziatania samorzadoéw krajowych, a poszczeg6lne kraje austrja-
ckie np. Austrja Dolna i Gorna, Tyrol, Styrja, Karyntja i t. p.
posiadajg wiasne poétoficjalne organizacje propagandy tury-
stycznej (Fremderverkehrsverband). Celem skoordynowania ak-
cji istnieje przy Ministerstwie Handlu i Komunikacji specjalna
Sekcja Propagandy Turystycznej (Verkehrssektion des Bundes-
ministeriums fur Handel und Verkehr).

7) Na Wegrzech istniejg dla spraw opieki nad turystyka
i propagandy turystycznej dwie instytucje: oficjalna i poétofi-
cjalna. Instytucja oficjalna ma charakter panstwowo-spoteczny.
2
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Zostata ona utworzona w 1928 r. i nosi nazwe ,,Panstwowej Ra-
dy Turystycznej" (Orszagos Magyar ldegenforgalmi Tanacs).
Organizacjg potoficjalng jest ,Wegierski Zwigzek Propagandy
Turystycznej". Pozatem odrebne biuro propagandy turystycznej
posiada m. Budapeszt, a ma ono roczny budzet 700.000 pengo.

8) W Jugostawji opieka nad turystykg nalezy do minister-
stwa Przemystu i Handlu (Ministerstwo Trgovine i Industrie),
przy ktérem istnieje ,,Wydziat dla ruchu obcych”. Organem do-
radczym ministerstwa jest ,,Rada Turystyczna".

9) Hiszpanja posiadata urzad turystyczny juz w 1911 r.
Nosit on nazwe ,,Komisarjatu Krdlewskiego dla spraw turysty-
ki". W jego miejsce wstapit na podstawie dekretu krdélewskiego
z 25 kwietnia 1928 r. ,,Patronato National del Turismo" (Pan-
stwowy Patronat Turystyczny). Patronat podlega Prezydjum
Rady Ministrow.

10) W Belgji organizacja opieki nad turystykag przeszia
juz w latach powojennych kilka okreséw. 3 lutego 1931 r. zostat
powotany do zycia ,,Belgijsko-Luksemburski Urzad Turystycz-
ny (L‘Office Belgo-Luxembourgeois du Tourisme), ktérego bud-
zet w 1931 r. wynosit 3 miljony fr.

11) Holandja nie posiada Urzedu Turystycznego, ale jedy-
nie stowarzyszenie o charakterze pétoficjalnym ,, Algemeene Ne-
derlandsche Verreniging voor Vremdelingenverkeer" w Hadze
(Ogdlny Holenderski Zwigzek Propagandy Ruchh Obcych). Na
budzet Zwigzku sktadajg sie subsydja rzagdowe oraz optaty roz-
maitych organizacji, zainteresowanych finansowo ruchem tury-
stow w Holandji.

12) W Anglji rzad stoi dotychczas na stanowisku, ze pro-
paganda turystyczna oraz popieranie turystyki i przemystu tu-
rystycznego jest rzecza samego spoteczenstwa. W koncu 1928 r.
zatozono potoficjalny zwigzek dla propagandy turystycznej
w Anglji pod nazwg ,,Travel Association of Great Britain™.

13) Danja nie ma urzedowej organizacji opieki nad tury-
styka. Istnieje tylko stowarzyszenie pod nazwg ,,Turistforenin-
gen for Danmark™ (Dunski Zwigzek Turystyczny). Do zakresu
dziatania Zwigzku nalezy zaréwno rozwiniecie krajowego ruchu
turystycznego i urzadzen turystycznych, jak propaganda tury-
styczna Danji zagranica.
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14) Norwegja nie posiada Urzedu Turystycznego, ale je-
dynie organizacje potoficjalng pod nazwg ,,Landslaget for Rei-
selivet i Norge" (Zwigzek narodowy popierania turystyki w
Norwegji). Zwigzek ten jest subwencjonowany przez rzad.

15) W Szwecji nie ma urzedowej organizacji opieki nad
turystyka, a istnieje jedynie organizacja spoteczna o charakte-
rze poturzedowym pod nazwg ,,Svenska Trafikforbundet™ (Szwe-
dzki Zwigzek Propagandy Turystycznej).

16) Finlartdja posiada specjalne biuro propagandy tury-
stycznej dopiero od dwuch lat.

17) totwa nie ma organizacji urzedowej opieki nad tury-
styka, istnieje tylko stowarzyszenie pod nazwg ,,Centrala Lat-
wijas Turistu Biedriba” w Rydze (Centralne Stowarzyszenie
Turystow totewskich). Podlega ono opiece Ministra Komunikacji.

18) W Rumunji organizacji opieki nad turystyka nie ma,
a sprawami propagandy turystycznej Rumunji zajmuje sie za-
wigzane w 1929 r. Stowarzyszenie ,Societate Academica de
Turismo Romania".

19) W Grecji przeszta opieka panstwowa nad turystyka
w latach powojennych kilka stadjow. W 1929 r. zostat utworzo-
ny ,,Grecki Urzad Turystyczny” (L'Office Hellenigue du Tou-
risme). Urzad podlega ministrowi Gospodarstwa Narodowego.

20) W Butgarji dopiero w ostatnich dwuch latach rozpo-
czeto urzedowg propagande turystyczna, ktérg prowadzi biuro
turystyczne dyrekcji kolei butgarskich.

21) Turcja nie posiada ani urzedu turystycznego, ani pan-
stwowej rady turystycznej. Organizacjg potoficjalng, ktora re-
prezentuje Turcje na kongresie panstwowych urzedéw turysty-
cznych jest Turecki Touring Klub ("Touring Club Turc*) z sie-
dzibg w Konstantynopolu.

22) Portugalja otrzymata w 1930 r. organizacje rzgdowa
opieki nad turystyka w postaci Panstwowej Rady Turystycznej
(Conselho Nacional de Turismo). Podlega ona ministrowi spraw
wewnetrznych, ktéry jest jej przewodniczacym. W skiad Rady
wchodzg delegaci ministerstw i instytucji spotecznych.

23) W Japonji opieka nad turystyka podlega Ministerstwu
Komunikacji, ktore jg wykonuje za posrednictwem organizacji
0 charakterze handlowym, a réwnocze$nie propagandowym pod
nazwg ,,Japan Tourist Bureau" w Tokjo.
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24) W Egipcie w 1919 r. powstato stowarzyszenie pod na-
zwg ,,Association pour favoriser le Tourisme en Egypte" (Egip-
ski Zwigzek popierania turystyki) z siedzibg w Kairze.

25) Panstwa Potudniowej Ameryki prowadzg od kilku lat
na wielka skale zakrojong prace nad podniesieniem przemystu
turystycznego i urzadzen turystycznych, oraz rozwijajg propa-
gande turystyczng. W 1928 r. zostata zorganizowana Federacja
Turystyczna Ameryki Potudniowej (Federazione Sud Americana
del Turismo). Specjalny Urzad Turystyczny istnieje tylko w
Chile, gdzie jest on podleglty Ministerstwu Komunikacji. Zresztg
opieke nad turystyka sprawujg touring kluby, ktére zajmujg sie
tez propaganda turystyczng swych krajow.

Polska w dziedzinie opieki panstwowej nad turystyka ani
co do czasu utworzenia urzedu turystycznego, ani co do jego
dziatalnosci czy tez budzetu nie stoi bynajmniej na szarym kon-
cu wsérod panstw europejskich. Jako oficjalna placéwka opieki
panstwa nad turystyka zostat zorganizowany z dniem 1 lipca
1919 r. przy éwczesnem Ministerstwie Robot Publicznych Refe-
rat Turystyki, ktoérego kierownikiem przez 13 lat jego istnienia
t. j. do likwidacji Min. Robét Publicznych 1 lipca 1932 r. byt
podpisany. Referat opiekowat sie zaréwno turystykg wewne-
trzng, jak i prowadzit propagande turystyczng Polski zagrani-
cg, zresztg przy pomocy bardzo skromnych funduszéw, repre-
zentowat on tez Polske we wszystkich miedzynarodowych orga-
nizacjach turystycznych i na miedzynarodowych kongresach tu-
rystycznych. Organem doradczym Min. Robét Publicznych
w dziedzinie turystyki byta w latach 1924 — 1927 Miedzymini-
sterialna Komisja Turystyczna, ktorg zastgpita od 1928 r. ist-
niejaca przy Min. Skarbu Miedzyministerjalna Komisja do
Zbadania Zagadnien Turystyki. Przy urzedach wojewddzkich
powotano do zycia w 1924 r. Referaty Turystyki, jako stanowi-
ska nieetatowe, a urzedom wojewoOdzkim dodano jako organy
doradcze w sprawach turystyki Wojewodzkie Komisje Tury-
styczne.

Po likwidacji Ministerstwa Robdt Publicznych w 1932 r,
opieke nad turystyka przejeto Min. Komunikacji, przy ktérem
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utworzono z dniem 1 sierpnia 1932 r. Wydziat Turystyki Ogol-
nej, zarowno pod wzgledem ilosci pracownikdéw jak i budzetu
uposazony bogaciej, niz dawny Referat Turystyki Min. Rob6t
Publicznych.Kierownictwo Wydzialu spoczywa w rekach Na-
czelnika Wydziatu p. Jerzego Grabianskiego przy wspétudziale
Zastepcy Naczelnika p. Stefana Podworskiego. Poszczegdlne re-
feraty prowazdg p.p.. Dr. Mieczystaw Ortowicz, Stanistaw Le-
nartowicz, Stanistaw Sielski i Janusz Delinikajtis. Ministerstwo
Komunikacji prowadzi intensywng dziatalno$¢ w kierunku pro-
pagandy turystycznej Polski w kraju i zagranicg juz od 1925 r,
Znajduje ona wyraz w wydaniu Kilkunastu wzoréw kolorowych
afiszow propagandowych z widokami Polski, ktoére zagranicg
cieszg sie wielkiem uznaniem. Od 1926 r. Ministerstwo wydaje
w kilku jezykach Ilustrowany Przewodnik Kolejowy, w 1928 r.
rozpoczeto wydawnictwo broszur propagandowych w rozmai-
tych jezykach, kontynuowane i rozszerzane dotychczas.

Wydziat Turystyki, ktéry podlega Departamentowi Ogdlne-
mu Min. Komunikacji z p. Mgr. Janem Zajasem, jako Dyrektorem
Departamentu na czele, opiekuje sie dziatalnoscig towarzystw
turystycznych, udzielajgc im subwencji na budowe schronisk tu-
rystycznych i domow wycieczkowych, znakowanie Sciezek, wy-
dawnictwa map i przewodnikdw turystycznych, wspotdziata
z innemi ministerstwami w sprawach dotyczacych rozwoju tu-
rystyki i przemystu turystycznego w Polsce. W dziedzinie pro-
pagandy turystycznej Polski postuguje sie takze polskiem biu-
rem podrozy ,,Orbis", wspdtdziata w sprawach $cisle kolejo-
wych, majacych na celu ufatwienie ruchu kolejowego w Polsce
(pociggi popularne w Polsce i zagranica, znizki kolejowe dla tu-
rystow i narciarzy), wspotdziata réwniez w zawieraniu kon-
wencji turystycznych i t. p. Organami Wydziatu Turystyki, obok
istniejgcych nadal we wiadzach administracyjnych li-ej instancji
referentéw turystycznych wojewddzkich, sg referenci turystyczni
w Dyrekcjach Okregowych Kolei Panstwowych. Wydziat Tury-
styki reprezentuje Polske w nastepujgcych najwazniejszych mie-
dzynarodowych organizacjach turystycznych, a mianowicie: Con-
seil Central du TouriSme International w Paryzu, w Alliance
Internationale de TouriSme w Brukseli i w Union Internationale
des Organes Officiels de Propagande Touristigue w Hadze.
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Co do tej ostatniej instytucji nalezy zaznaczy¢, ze od 1925 r.
Urzedy Turystyczne rozmaitych krajow pozostajg ze sobg w sta-
tym kontakcie, gdyz od tego roku odbywajg sie corocznie Mie-
dzynarodowe Kongresy Urzedow Turystycznych. Pierwszy
z tych kongreséw z inicjatywy Holandji odbyt sie w 1925 r.
w Hadze, drugi w 1926 r. w Czechostowacji, trzeci w 1927 r.
w Jugostawji, czwarty w 1928 r. w Budapeszcie, pigty w 1929 r.
w Polsce, szosty w 1930 r. w Hiszpanji, si6dmy w 1931 r. we
Wioszech, wreszcie 6smy w maju 1933 r, w Portugalji. Kon-
gresy te ufatwiajg kontakt Urzedow Turystycznych i orjentacje
ich kierownikbw w og6lnych zagadnieniach miedzynarodowej
turystyki. Na kongresie w Madrycie w 1930 r. na wniosek PolskKi
zostat stworzony Miedzynarodowy Zwigzek Urzedow Turysty-
cznych (Union Internationale des Organes Officiels de Propa-
gande Touristigue) z siedzibg sekretarjatu w Hadze. Polska by-
ta reprezentowana na wszystkich dotychczasowych kongresach,
a to do 1931 r. przez Referat Turystyki Min. Robot Publicznych,
za$ na ostatnim kongresie w Lizbonie w 1933 r. przez Wydziat
Turystyki Min. Komunikacji.

Stanistaw Lenartowicz.

Propaganda turystyczna i rola samo-
rzadu terytorjalnego.

W miare wzrastania w poszczeg6lnych krajach i spoteczen-
stwach Swiadomosci wielkiej roli gospodarczej, jaka odgrywa
ruch turystyczny, budzito sie jednoczesnie wszedzie zrozumienie
koniecznosci rozwiniecia nalezytej akcji propagandowej w kie-
runku wzmozenia tego ruchu. Gospodarcze nastawienie pogla-
doéw spotecznych i panstwowych na turystyke dokonato zupet-
nego przewrotu w ustosunkowaniu sie dotychczasowem do tych
terendw i objektdw w kraju, ktore stanowity atrakcje, przed-
miot podziwu i uwielbienia dla wtczegéw turystycznych, nato-
miast w bilansie gospodarczym finansistow, ekonomistow i me-
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z6w stanu nie odgrywaty zadnej roli. ,,Nieuzytki" gospodarcze,
gory, skaty, moczary i btota, piaski, wydmy i pustynie, poroste
mchem i zielskiem ruiny, nabraty powoli wartosci “handlowej",
staty sie ,towarem", przedmiotem nowej dziedziny, eksploata-
cji ,.turystycznej", podstawg do stworzenia nowej gatezi prze-
mystu turystycznego. A poniewaz reklama jest nieodtgczng sa-
telitkg handlu i przemystu, nic wiec dziwnego, ze wspaniaty roz-
kwit turystyki w takich klasycznych krajach turystycznych, jak
Francja, Wiochy i Niemcy, przyczynit sie jednoczesnie do stwo-
rzenia klasycznych wzordw organizacji sieci propagandy tury-
stycznej, ze kraje te staty sie dla innych wzorem racjonalnej
akcji propagandowe;j.

Znang w zyciu handlowem jest prawda, ze najlepsza rekla-
ma dla towaru jest jego warto$¢ i popularnos¢, jaka sie cieszy
na rynku. Im towar jest mniej znany, tem silniejsze musi by¢
natezenie reklamy, tem wiekszy wysitek, zeby go nalezycie za-
chwali¢ i rozpowszechnic.

Polska, jako teren turystyczny, na rynku Swiatowym, ba,
nawet europejskim, jest jeszcze terenem dziewiczym, niezna-
nym. O Polsce, nawet w kraju jej sprzymierzencéw politycz-
nych, we Francji, wiedzg duzo mniej, nizeli my, naprzykiad,
0 terenach rownikowych Afryki. Nakazem przeto naczelnym na-
szej polityki turystycznej powinno by¢ takie rozwiniecie pol-
skiej propagandy turystycznej, azeby w walce konkurencyjnej
na rynku Swiatowej konsumcji turystycznej walory naszych oso-
bliwosci przyrody, etnografji, folkloru, naszego dorobku histo-
ryczno-kulturalnego znalazty wiasciwg oceng, popularno$¢
i Sciggnety jaknajwiekszg ilosC turystow.

Musimy sobie otwarcie powiedzie¢, ze Polska, w poréwna-
niu z takiemi naprzyktad Wiochami, nie stanowi terenu o pier-
wszorzednych jakosciach turystycznych. | dlatego nasza akcja
. propagandowa powinna by¢ jeszcze bardziej zreczna i intensyw-
na, nizeli propaganda wioska, ktéra prowadzona jest po mistrzo-
wsku. | dlatego tez propaganda nasza nie moze by¢ obliczona
tylko na zagranice, lecz musi stara¢ sie pociagna¢ i zdoby¢ ry-
nek wewnetrzny, musi by¢ obliczona w duzej mierze na wzmo-
zenie wewnetrznego ruchu turystycznego. Przemawiajg zatem
dwa wzgledy: Polak z natury swojej jest dobrym materjatem na
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turyste, pocigga go widczega dla przyjemnosci, zadza przygdd
i atrakcji, Polacy stanowili zawsze znaczny odsetek podrézni-
kéw po szerokim $wiecie; manja wyjezdzania zagranice wyply-
wa nietylko z wrodzonej nam tendencji do podziwiania wszyst-
kiego, co cudze, lecz réwniez i z duzej nieznajomosci kraju i je-
go piekna, zabytkéw i osobliwosci. Nalezyta propaganda zwie-
dzania Kkraju ojczystego odciggng¢ moze duzg cze$¢ turystow,
ktérzy dotychczas turystyke pojmowali jedynie, jako wyjazd
zagranicg, pozatem stworzy nowe zastepy turystobw w sferach
mniej zamoznych, ktére zagranice i tak nie mogg wyjezdzac¢ ze
wzgledéw finansowych. Po drugie propaganda turystyczna pol-
ska zagranicg musi si¢ liczy¢ z faktem, ze teren polski nie wsze-
dzie jeszcze jest przygotowany nalezycie do zaspokojenia po
trzeb kulturalnego cudzoziemskiego turysty. Nasze drogi, hotele,
nasze urzadzenia — w wielu okolicach kraju nie stojg jeszcze
na wysoko$ci zadania. Stad wyptywa konieczno$¢ ograniczenia
naszej propagandy do reklamowania pewnych tylko okolic na-
szego kraju zagranicg, a w zwigzku z tem, do wyréwnania tego
ubytku przez odpowiednie zasilenie wewnetrznego ruchu tury-
stycznego.

Zagadnienie nalezytego zorganizowania propagandy tury-
stycznej wigze sie Scisle z kwestjg, kto ma te propagande za-
inicjowa¢, kto jag ma finansowa¢ i przeprowadza¢. Zagranica
problem ten zostat juz dawno rozwigzany — tam propagande
prowadzg wszyscy zainteresowani w rozwoju ruchu turystyczne-
go, a poniewaz wszyscy sg w tem zainteresowani, prowadzg ja
wszyscy: panstwo, regjony poszczegblne, gminy, organizacje
przemystowe i handlowe, stowarzyszenia turystyczne, wreszcie
pojedynczy obywatele, kupcy, przemystowcy, kazdy w swoim
zakresie i wedtug wiasnych mozliwosci i Srodkéw. Sprawa pro-
pagandy turystycznej we Francji, Niemczech, Szwajcarji, we
Wioszech, w Czechostowacji nie budzi watpliwosci.  Zycie samo
i doswiadczenie dotychczasowe stworzyto racjonalny podziat tej
pracy: panstwo robi propagande swego terenu jako catosci, zwig-
zki prowincjonalne tozg na propagande swoich regjondéw, gminy
organizujg propagande swych lokalnych waloréw, kupcy i inni
przedsiebiorcy, utrzymujacy sie z ruchu turystycznego, organi-
zuja sie w zwigzki propagandowe, celem wspdlnego propagowa-
nia atrakcyj terenu, na ktorym prowadzg swe przedsigbiorstwa.
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Sprawa, ta tak przeciez prosta i naturalna, u nas w Polsce
do dzi$ dnia wywotuje jeszcze bezustanne dyskusje i spory.
W Polsce do dzi$ dnia caty ciezar propagandy, zaréwno jej or-
ganizacji, inicjatywy i wykonania, jak i jej kosztow spoczywa
na barkach panstwa. Interesowane regjony, przemyst turystycz-
ny, badZ wcale nie interesujg sie propaganda turystyczna, badz
radeby jg prowadzié¢, ale na rachunek, na koszt... skarbu panstwa.

C6z wiec dzianego, ze sprawa nalezytego zorganizowania
i rozwiniecia akcji propagandy turystycznej w Polsce ciagle
chroma i nie moze doczeka¢ sie nalezytej realizacji?

Panstwo jest niewatpliwie zainteresowane w rozwoju tury-
styki, zwiaszcza zagranicg, ze wzgledu na bilans ptatniczy, oraz
na wptyw, jaki na zycie gospodarcze wywiera ruch turystyczny.
Panstwo jest tez dzisiaj w Polsce niemal jedynym czynnikiem,
ktéry rozumie potrzebe propagandy turystycznej i tozy na jej
potrzeby w postaci dotacji w budzecie corocznym. Parnstwo or-
ganizuje ramowg propagande Polski, jako catosci, oraz inicjuje
propagande poszczeg6lnych jej, najwybitniejszych w znaczeniu
turystycznem okolic, udzielajgc na te cele subwencyj. Nie moze
ono jednak w dzisiejszych ciezkich warunkach budzetowych
dzwiga¢ catego ciezaru propagandy turystycznej Polski. Nie mo-
ze 1 nie powinno, gdyz zasada moralno$ci publicznej i sprawie-
dliwosci wymaga, azeby ciezary propagandy turystycznej pono-
sity przedewszystkiem te czynniki, ktore czerpig korzysci ma-
terjalne z ruchu turystycznego: a wiec gminy i przemyst tury-
styczny. Panstwo moze i powinno sprawowac 0golng opieke nad
turystyka, popiera¢ jej rozwoj, ale praktyczne popieranie tury-
styki na terenie lokalnym i regjonalnym powinno by¢ pozosta-
wione czynnikom bezpo$rednio zainteresowanym, samorzgdom
miejscowym, powiatowym zwigzkom samorzadowym przemystu
turystycznego i jego organizacjom, wreszcie Sstowarzyszeniom
kulturalnym, majgcym na celu krajoznawstwo, ochrone przyrody
i uprawianie czynnej turystyki. Samorzad terytorjalny powinien
stanowi¢ ramy organizacyjne i terytorjalne dla stworzenia w ca-
tej Polsce lokalnych, powiatowych i regjonalnych zwigzkdw
propagandy turystycznej, w sktad wesztyby wszystkie czynniki
spoteczne, gospodarcze i kulturalne, bezposrednio zainteresowa-
ne w rozwoju ruchu turystycznego.
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Nie bedziemy tutaj dowodzili, jak wielki interes ma kazda,
miejscowo$¢ w skierowaniu do niej ruchu turystycznego, jak dale-
ce gospodarka kazdej gminy, jej finanse, poziom gospodarczy i
kulturalny, sg Scisle uzaleznione od nasilenia ruchu turystycznego.
Kazda miejscowos¢ w Szwajcarji mogtaby tomy na ten temat
napisaC. A jezeli chodzi o nasz przemyst i handel, ktére w spra-
wach propagandy turystycznej zachowujg dziwng obojetnos¢
i zdradzajg niezwyktg wprost ignoracje, wystarczy, jezeli dla,
przyktadu przytoczymy, ze podziat dochoddéw z ruchu turystycz-
nego na poszczegllne przemysty wedtug szwajcarskich obliczen
jeszcze z 1912 r. wykazuje, ze az 67,45% og6lnych wydatkow
turystow zagranicznych przypadto hotelom, pensjonatom, oraz
restauracjom, 11,5% stanowity zakupy towaréw, 10% pochto-
nety srodki komunikacyjne, 5,75% napiwki, 2,8% dochody prze-
wodnikéw, teatrow i t. p., a 2,5% dochody poczty, telegrafu
i telefonéw. Jezeli nawet w Polsce podziat ten ksztattuje sie
nieco odmiennie, niewatpliwie jednak Iwia cze$¢ dochodéw bez-
posrednio idzie do kieszeni prywatnych przedsiebiorstw, posred-
nio za$ korzysci czerpie z tego wpierwszym rzedzie gmina, po-
tem dopiero panstwo.

Jezeli chodzi o zagadnienie, na jakich podstawach oprzec
organizacje lokalnej, regjonalnej, a nawet ogélno-krajowej pro-
pagandy turystycznej Polski, nie od rzeczy bedzie przyjrzec sie
wzorem zagranicznym w tych panstwach, gdzie propaganda ta
istnieje juz oddawna, gdzie technika jej i struktura bogata jest
w doswiadczenie, a akcja jej Swieci wyrazne tryumfy.

We Francji podstawg organizacji propagandy turystycznej
jest samorzad terytorjalny. Ustawa z dnia 24 wrze$nia 1919 r.
oraz rozporzadzenie przezydenta Republiki Francuskiej z 30
maja 1923 r. i nowele do tego rozporzadzenia z 1924 i 1925 r.
zagwarantowaty gminom francuskim udziat i wptyw w prowin-
cjonalnych organizacjach turystycznych. Organizacja propagan-
dy i opieki turystycznej opiera sie na instytucji zwanej ,,stacjg
turystyczng™. Do kategorji stacji turystycznej moze urzad fran-
cuski zaliczy¢ kazdag gmine, czes¢ gminy, wzglednie zwigzek
gmin, posiadajgce pewien zespdt osobliwosci przyrody i sztuki
0 znaczeniu waznem dla turystyki. Nadanie charakteru stacji tu-
rystycznej ma na celu utatwienie zwiedzania tej miejscowosci,
oraz popieranie rozwoju ruchu turystycznego w drodze przepro-
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wadzania prac i robét dla konserwacji zabytkéw i osobliwosci,
dla utrzymania czystosci i hygjeny, oraz dla uprzyjemnienia
i ulepszenia warunkéw dojazdu do miejscowosci, zamieszkania
W niej, pobytu i poruszania sie¢ w jej obrebie.

Druga formag wspotudziatu i wspdtpracy gmin w dziedzinie
popierania turystyki jest udziat ich w t. zw. ,,izbach przemystu
turystycznego™ Kktore powstaja w kazdej stacji turystycznej,
przyczem w skiad ich wchodzg w potowie osoby, nalezace do
zawodow, zainteresowanych w rozwoju stacyj turystycznych,
pozatem za$ obok przedstawicieli regjonalnych stowarzyszen
turystycznych mer gminy miejscowej i 2 delegatéw rady gminnej.

Charakter stacji turystycznej nadaje gminie prawo pobie-
rania na swym terenie specjalnych optat na wydatki, zwigzane
Z jej zadaniami turystycznemi (t. zw. opfaty pobytowe ,taxe de
sejour**). Niezaleznie od tego gminy mogg by¢ w drodze osobne-
go rozporzadzenia upowaznione do zaciggania pozyczek pod za-
staw wplywow, przewidzianych z optat za pobyt przyjezdnych.

Do uprawnien izby przemystu turystycznego nalezy: wyda-
wanie opinji w sprawie programu prac, przedsiebranych przez
gmine dla celéw turystycznych, oraz w sprawie wnioskow
i uchwat rady gminnej w tych sprawach, jak roéwniez wnioskéw,
dotyczagcych optat od pobytu przyjezdnych i w sprawie pozy-
czek, zacigganych pod zastaw tych opfat.

Trzecig forma wspdtpracy samorzaddéw gminnych francu-
skich z akcjg popierania i propagandy turystyki jest udziat ich
w syndykatach inicjatywy turystycznej (,,syndicat d‘initiative®),
ktére pokrywajg swa siecig catg Francje, a liczba ktérych w r.
1931 wynosita 720.

Warto blizej przyjrze¢ sie strukturze i dziatalnosci tych
komorek biologicznych, na ktérych w przewaznej mierze opiera
sie rozw0j i wspaniaty rozkwit bujnego, pulsujacego goracg
krwig, zycia turystycznego Franciji.

Wszystkie syndykaty inicjatywy opierajg sie na wzorowym,
ramowym statucie, dlatego tez organizacja ich wewnetrzna jest
w catej niemal Francji jednakowa. W skiad syndykatu lokalne-
go (syndykaty inicjatywy istniejg w kazdej, nawet najmniejszej
miejscowosci, odgrywajacej jakakolwiek role w ruchu turystycz-
nym) wchodzg: gmina miejscowa, uzdrowiska, zaktady zdrojo-
we i uzdrowiskowe, organizacje przemystu turystycznego i ko-
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munikacyjnego, wszelkiego rodzaju zwigzki przedsiebiorstw
przemystowych i handlowych, chociazby tylko luzno zwigzane
Z ruchem turystycznym, organizacje kulturalne, kluby, uprawia-
jace czynnie turystyke, wreszcie osoby fizyczne. Wptyw na zycie
i dziatalno$¢ syndykatu uzalezniony jest od wysokosci wkiadki,
jakg cztonek wpftaca.

Dziatalno$¢ tych syndykatéw inicjatywy nietylko statuto-
wo, lecz i praktycznie, zakre$lona jest bardzo szeroko. Zmierza
ona do podniesienia og6lnego poziomu kulturalnego i technicz-
nego danej miejscowosci, do Sciggniecia do niej corocznie jak-
najwiekszej ilosci gosci (letnikdw, kuracjuszow), wzglednie tu-
rystow, zwiaszcza cudzoziemcéw, do stworzenia w miejscowo-
Sci catoksztattu warukoéw, czynigcych zaréwno dojazd do niej,
jak i pobyt w niej jaknajbardziej wygodnym i przyjemnym,
wreszcie do uwypuklenia, podkre$lenia i zabezpieczenia od zni-
szczenia wszelkich zabytkdéw, naturalnych i artystycznych w naj-
blizszej okolicy, badZ nawet catym rejonie.

Syndykaty lokalne tgczg sie w zwigzki regjonalne (Fede-
lations de syndicats), te za$ zkolei tworzg w Paryzu centrale
w postaci zwigzku zwigzkdw regjonalnych (Union de federations
de syndicats d'initiative).

Jak potezny organ popierania i propagandy turystycznej
we Francji stanowi sie¢ tych syndykatdéw, niech zobrazujg cy-
fry: w roku budzetowym 1929/30 budzety lokalnych syndykatow
inicjatywy wynosity tacznie 10.307.137 frankéw, za$ zwigzkow
regjonalnych tgcznie 981.556 frankdw.

A fundamentem organizacyjnym tych syndykatow jest, co
nalezy raz jeszcze podkres$li¢, gmina francuska.

Omowilismy obszerniej organizacje francuskich zwigzkdéw
propagandy turystycznej, gdyz zdaniem naszem, Francja dosko-
nale rozwigzata zagadnienie syntezy organizacyjnej akcji pro-
pagandowej od podstaw, to jest od gminy, poprzez zwigzki pro-
wincjonalne az do szczytdw, to jest do opieki panstwa nad tury-
styka w postaci Panstwowego Urzedu Turystycznego (Office
National du TouriSme) z dyrektorem w stopniu podsekretarza
stanu na czele.

Francja nie jest jednak wzorem jedynym. Zwigzki propa-
gandy turystycznej istniejg we wszystkich niemal krajach, sta-
nowigcych mniej lub wiecej cenne tereny turystyczne. W krajach
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niemieckich zwg sie ,,Fremdemverkehrs-verbandami®, Wszedzie
majg one charakter poturzedowy, i wszedzie niemal oparte sg
o samorzady lokalne, powiatowe, krajowe i o dyrekcje zaktadow
kapielowych.

Wszedzie, précz.... Polski.

W Polsce organy samorzadu terytorjalnego (gminy i powia-
ty) zdradzajg minimalne zainteresowanie sie problemami roz-
woju turystyki. Korzystajac finansowo i gospodarczo z ruchu tu-
rystycznego, nie poczuwajg sie one do inwestycyj w dziedzinie
udogodnien dla turystow i do prowadzenia propagandy tury-
stycznej. Mimo 10-letnich wysitkdw, czynionych zaréwno ze
strony wiadz panstwowych (Referat Turystyki b. Ministerstwa
Rob6t Publicznych), jak i ze strony Zwigzku Polskich Towa-
rzystw Turystycznych, udato sie stworzy¢ zwigzki propagandy
turystycznej zaledwie w kilku miastach, z ktérych niektore, jak
naprzyktad w Poznaniu, umarty, nie przezywszy nawet roku.
Proby, podjete w roku 1929, w kierunku powotania do zycia
zwigzku propagandy turystycznej w stolicy, spality na panewce
z powodu zupetnej niecheci, zarowno magistratu stotecznego, jak
i przedstawicieli warszawskich organizacyj przemystu turysty-
cznego, do ponoszenia chociazby minimalnych $wiadczen finan-
sowych na rzecz akcji turystycznej.

Jest rzecza juz dzisiaj dla wszystkich orjentujgcych sie
w zagadnieniach turystycznych jasng, ze samorzady polskie nie
dorosty do spetnienia tego zadania, jakiem jest ich udziat w pra-
cy nad rozwojem turystyki. Roéwniez jednak jest rzeczg bez-
sporng, ze bez udziatu organizacyj samorzadowych akcja pro-
pagandy turystycznej w Polsce nalezycie rozwingé sie nie da.
Skoro wiec wszelkie apelowanie zaréwno do instynktu spotecz-
nego, jak i do rozumienia wiasnego interesu zawodzi, skoro apel
b. Ministerstwa Robdt Publicznych w r. 1928 do wojewddztw,
azeby samorzady powiatowe, miasta i gminy, ktére ciggng ko-
rzysci ekonomiczne z ruchu turystycznego, wstawity do swoich
budzetow pewne kwoty na inwestycje turystyczne i propagan-
de, dat wyniki tak humorystyczne, jak wstawienie do swego bud-
zetu przez jedno z miast w r. 1929 az... 10 ztotych. Skoro Zako-
pane w tymze roku, uzyskujac z taksy klimatycznej od gosci
i turystow 540.000 zt., dato na turystyke zaledwie 1°/o tych wpty-
woéw — nalezy siegng¢ do jedynego sposobu rozwigzania tego
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problemu, a wiec do wprowadzenia przymusu organizowania
zwigzkéw propagandy turystyczne-j w formie ustawy panstwo-
wej. Ustawa powinna wprowadzi¢ zasade przymusu tworzenia
zwigzkow popierania turystyki i zasade przymusu nalezenia do
nich gminy i pewnej kategorji przedsiebiorstw w tych wypad-
kach, gdy powstanie takiego zwigzku z wiasnej inicjatywy oka-
Ze sie rzeczg niemozliwg. Przymus tworzenia zwigzkéw popie-
rania turystyki powinien dotyczy¢ wszystkich gmin miejskich
i wiejskich, posiadajgcych wybitnie korzystne warunki przyro-
dzone (miejscowosci gorskie i podgorskie, klimatyczne, lesne,
nadmorskie, zdrojowiska, uzdrowiska), oraz posiadajgcych oso-
bliwosci i zabytki kultury i sztuki o wiekszem znaczeniu dla tu-
rystyki krajowej i zagranicznej. Zwigzki takie w zasadzie obej-
mowa¢ powinny teren jednej gminy. Jednakze w okolicach o
wiekszem znaczeniu turystycznem, gdzie poszczegblne gminy
miejskie i wiejskie nie posiadajg warunkéw dla stworzenia sa-
modzielnych lokalnych zwiagzkéw, tworzyé nalezatoby okregowe,
wzglednie regjonalne zwigzki popierania turystyki, obejmujace
teren, ktoryby stanowit racjonalng turystycznie i o ile moznosci
jednolitag gospodarczo catosé.

W skiad zwigzku popierania turystyki powinny wchodzi¢
przymusowo: gmina miejscowa, wiasciciele hoteli, pensjonatdw,
zajazdow i zakfadow gastronomicznych, wiasciciele biur podro-
zy, lokalnych przedsigbiorstw przewozu pasazeréw, oraz wia-
Sciciele innych przedsiebiorstw z dziedziny przemystu turystycz-
nego; z wiasnej woli: osoby fizyczne i prawne, interesujgce sie
rozwojem ruchu turystycznego w tej miejscowosci, pod warun-
kiem przyjecia ich przez walne zgromadzenie cztonkéw zwigzku
i ponoszenia $wiadczen finansowych na rzecz Zwigzku. Pozatem,
jako cztonkowie nadzwyczajni z gtosem doradczym, mogag byc
zaproszeni do wspdtpracy przedstawiciele miejscowych spote-
cznych organizacyj turystycznych, kulturalnych, naukowych i ar-
tystycznych, wzglednie osobiscie wybitni, dziatacze i znawcy za-
gadnien, zwigzanych z rozwojem turystyki i jej propaganda.

Na pokrycie wydatkéw, zwigzanych z popieraniem i propa-
gandg turystyki, czionkowie zwigzku optacaliby sktadki, ustalo-
ne przez statut zwigzku, niezaleznie od tego, ustawa 0 przymu-
sowem tworzeniu zwigzkow popierania turystyki powinnaby, na
wzor Francji, wprowadzi¢ w Polsce kategorje “stacyj turystycz-
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nych” dla miejscowosci 0 wybitnem znaczeniu turystycznem
i uprawni¢ zwigzki popierania turystyki w miejscowosciach o
charakterze ,stacji turystycznej” do pobierania od przyjezdnych
»pobytowej taksy turystycznej”, analogicznie do taksy klima-
tycznej, optacanej w uzdrowiskach i zdrojowiskach. Wplywy
z tej taksy powinny bezwzglednie by¢ zastrzezone jedynie dla
inwestycyj turystycznych i propagandy turystycznej. Jedno-
cze$nie nalezatoby znie$¢ jednakze hotelowy podatek komunal-
ny, nadmiernie wysoki, bardzo wsréd przyjezdnych niepopular-
ny i obracany przez miasta na cele, nic wspolnego nie majgce ze
sprawa turystyki.

Dotacje Wydziatlu Turystyki Ministerstwa Komunikacji
z budzetu panstwowego i budzetu przedsiebiorstwa Polskich Ko-
lei Panstwowych uzupetniatyby wptywy finansowe poszczegol-
nych, zastugujacych na to, zwigzkdw popierania turystyki.

Dr. Mieczystaw Orowicz.

Zagadnienia turystyki miedzynarodowej.

Od 1926 r. biore corocznie udziat w Miedzynarodowych
Kongresach Urzedow Turystycznych wzglednie w Miedzynaro-
dowych Kongresach ,,Alliance Internationale de Tourisme”, je-
dnoczacej 6 miljonéw turystow z 50 panstw catego Swiata. Stu-
djuje tez w miare moznos$ci zagraniczne wydawnictwa turystycz-
ne i widze wzrastajgce na catym Swiecie zainteresowanie dla
zagadnien turystyki. Miedzynarodowy ruch turystyczny, ktory
maksimum swego nasilenia osiggngt w latach 1926 — 1928, w
1929 r. zatrzymat sie na wyzynie poprzednio osiggnietej, aby
w latach nastepnych w miare postepu ogolnosSwiatowego kry-
zysu ekonomicznego i wynikajacych stad rozmaitych ograniczen
paszportowowych i dewizowych zmniejsza¢ sie w sposéb do-
tkliwy dla wszystkich panstw, — a zatrwazajagcy dla tych
panstw, ktore z ruchu tego ciggnety najwieksze zyski i gdzie tez
najwieksze kapitaty inwestowano w t. zw. przemyst turystyczny.
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Do panstw tych nalezy w szczeg6lnosci Francja, Wiochy, Szwaj-
carja, po czesci Austrja, Czechostowacja, Hiszpanja, Belgja,
Norwegja, Jugostawja, Wegry, gdzie ruch turystow zagranicz-
nych, miat do pewnego stopnia charakter masowy. Jak grzyby
po deszczu rosty w nich w pierwszych latach powojennych
olbrzymie luksusowe hotele, obliczone przedewszystkiem na
frekwencje zamoznych zagranicznych turystéw, gtownie z An-
glji i Ameryki, rozbudowywano zakiady kapielowe, nie majac
dla nich dostatecznej frekwencji gosci krajowych i liczac prze-
dewszystkiem na frekwencje cudzoziemcéw, powstawaty coraz to
nowe luksusowo urzgdzone linje autokarowe, kolejki turystycz-
ne, zebate i linowe, rozmaitego rodzaju przedsiebiorstwa roz-
rywkowe, wprowadzano coraz wieksze udogodnienia w kole-
jowym rozktadzie jazdy, coraz wiecej luksusowych pociggéw,
wyposazonych nieraz wytgcznie w wozy sypialne | kl. i t. d.

Do 1929 r. zdarzato sie niejednokrotnie, ze pojemno$é tych
wszystkich przedsiebiorstw i urzadzen okazata sie za matg dla
pomieszczenia tysiecy i tysiecy turystow krajowych i zagrani-
czych. W 1929 r. nastgpito zatamanie sie. Od 1930 r. luksusowe
zaktady kapielowe obliczone na frekwencje cudzoziemcéw, a w
szczegolnosci Amerykandw, zaczely S$wieci¢ pustkami, pociggi
pospieszne zaczety kursowaé niemal bez pasazerow, nawet we
Wioszech, gdzie poprzednio Baedeker zwracat uwage turystom,
zeby zamawiali miejsce zgéry, gdyz moga sie do nich nie do-
cisngé. W Szwajcarji frekwencja niektorych kolejek goérskich
| przedsiebiorstw autokarowych zmniejszyta sie w poréwnaniu
z 1928 r. 0 80%, tak, ze przestaty one nietylko amortyzowac ka-
pitat zaktadowy, ale nawet pokrywa¢ koszta ruchu, luksusowe
hotele, majace po 200 pokojow, jak to sam stwierdzitem przed
2 laty w Neapolu, majg zaledwo po kilkunastu gosci, t. j. mniej
niz stuzby w tym hotelu.

O ile zatem do 1929 r. najwazniejszem zagadnieniem mie-
dzynarodowej turystyki bylo coroczne zwiekszanie ruchu tury-
stycznego, obecnie, kiedy ruch ten zmniejszyt sie zaledwo do
I* poprzedniego, ideatem staje sie powrét do tej liczby turystow,
jaka byfa przed 5 laty, chociazby turysci mieli rekrutowac sie
warstw mniej zamoznych i chociazby dla nich trzeba byto obni-
zy¢ wszystkie ceny.
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..Przetrwac" oto jest dzisiaj gtébwne hasto, jakie roz-
brzmiewa w przemysle turystycznym krajéow $rodkowej, za-
chodniej i potudniowej Europy od lat 4-ch. Urzedy turystyczne
i zwigzku propagandy turystycznej, widzac trudnosci $ciggania
do krajow turystow zagranicznych, coraz wiekszg uwage poswie-
caja na propagande i utatwienia turystyki wewnetrznej. Wyraza
sie to w daleko idgcych znizkach kolejowych, pociggach popu-
larnych, znizkach dla zbiorowych wycieczek w hotelach i zakta-
dach kapielowych, oraz w ogdlnem obnizeniu cen. | rzeczywi-
Scie w tych krajach, gdzie ceny sg stosunkowo nizkie, jak to mo-
gtem stwierdzi¢ przed kilku tygodniami, bawigc w Hiszpanji,
Portugalji i Francji, ruch turystyczny turystéw krajowych i za-
granicznych, szczegdlnie z krajow najblizszych i z warstw S$re-
dnio zamoznych, jest stosunkowo duzy. Natomiast w krajach
drogich jak Szwajcarja panuja zadziwiajace pustki.

Kierownikom urzedéw turystycznych rozmaitych krajow
wydaje sie, ze najwazniejsza przeszkoda, ktora wptyneta na
zmniejszenie miedzynarodowego ruchu turystycznego sg wpro-
wadzone w ostatnich latach w rozmaitych krajach ogranicze-
nia paszportowe, dewizowe i walutowe. Z
powodu tych ograniczen cierpig przedewszystkiem te kraje, kto-
re ciggnety dotychczas najwieksze zyski z miedzynarodowego
ruchu turystycznego i ktérych zyski obecnie znacznie sie zmniej-
szyty, .skutkiem ograniczen w przekraczaniu granicy. Nie byto
wiec dla mnie niespodzianka, ze na odbytym w ciggu maja w Liz-
bonie Kongresie Urzeddéw Turystycznych Europy, na ktérym re-
prezentowatem Wydziatl Turystyki Min. Komunikacji, dyrektor
Belgijskiego Urzedu Turystycznego ptk. Pulinx zatamywat rece
nad ograniczeniami paszportowemi i dewizowemi w rozmaitych
krajach i twierdzit, ze, o ile ograniczenia te nie ustana, urzedy
turystyczne moga zupetnie zawiesi¢ swa dziatalnos¢ propagan-
dowa, gdyz szkoda jest propagowa¢ zwiedzanie zagranicy w tych
panstwach, ktore swym obywatelom nie dajg na wyjazd za gra-
nice poszportéw, wzglednie, o ile dajg paszporty, nie pozwalajg
na wywoz waluty, poza bardzo skromnemi kwotami, wystarcza-
jacemi zaledwie na kilkudniowy pobyt zagranicg. Analogiczng
byta tez opinja delegatow Wtoch i Francji.

Juz na odbytym przed 2 laty Miedzynarodowym Kongresie
Urzeddw Turystycznych w Neapolu w 1931 r. uchwalono obszer-

3
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ny memorjat do rzagdéw rozmaitych panstw, stwierdzajacy upa-
dek miedzynarodowej turystyki i proponujgcy, aby zniesiono
ograniczenia paszportowe i walutowe, jako hamujgce w najwyz-
szym stopniu rbzwoj miedzynarodowej turystyki. Apel ten prze-
brzmig! jednak bez echa. Od tego czasu nietylko nie zmniejszy-
ty sie ograniczenia paszportowe i walutowe, ale przeciwnie
w miare wzrastajgcego kryzysu ekonomicznego zostaty one
w niektérych panstwach jeszcze zaostrzone. Nic tez dziwnego,
ze na tegorocznym Kongresie Urzedéw Turystycznych w Lizbo-
nie wystgpiono ponownie z apelem i to juz nie do rzadéw po-
szczegolnych panstw, ale do odbywajacej sie obecnie Miedzyna-
rodowej Konferencji Ekonomicznej w Londynie, aby w duchu
pozytywnym rozpatrzyta sprawe zniesienia ograniczen, krepu-
jacych miedzynarodowy ruch turystyczny.

Czy odniesie to jaki$ pozytywny rezultat zobaczymy. Jestem
sktonny przypuszczac, ze raczej nie, gdyz jezeli rozmaite pan-
stwa, a wsrod nich takze Polska, wprowadzity pewne ogranicze-
nia paszportowe i dewizowe, na skutek zarzadzen swoich mini-
sterstw skarbu, miaty one do tego wazne powody ekonomiczne
i prawdopodobnie pozostang przy swoich zarzadzeniach tak dtu-
go, dopoki bedzie to im potrzebne ze wzgledéw walutowych.
Przekonaniu temu datem tez wyraz na Kongresie w Lizbonie,
proponujac natomiast rozpatrzenie rozmaitego rodzaju innych
sposobow ozywienia miedzynarodowego ruchu turystycznego np.
w postaci wycieczek wymiennych pociggami popularnemi, czy
tez okretami i t. p.

Rozpatrzmy obecnie sposoby utatwienia miedzynarodowego
ruchu turystycznego. Przeciwienstwem systemu paszpor-
towego, ktéry obowigzuje obecnie we wszystkich panstwach,
aczkolwiek nie wszedzie z jednakowa intensywnos$cia bywa sto-
sowany, jest system wolnosci podrézowania bez paszportow.
System ten powszechny w wiekszosci krajow europejskich w la-
tach przedwojennych, obecnie nie jest stosowany nigdzie. Wszy-
stkie panstwa zadajg od cudzoziemcow paszportéw, gdyz jedne
bojg sie naptywu komunistow, inne imigrantow poszukujgcych
zarobku, i bronig sie systemem paszportowo-wizowym przed in-
wazjg tego rodzaju elementéw. Istniejg jednakze specjalne umo-
wy zwane konwencjami paszportowemi, ktore
zwalniajg obywateli pewnego panstwa w stosunku do innego
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panstwa przy przekraczaniu granicy od obowigzku posiadania
paszportu. Wystarcza karta identycznosci. Stosunki tego rodzaju
istniejg miedzy Hiszpanjg a Portugalja.

Konwencje paszportowe sg jednakze wyjatkiem. Najcze-
Sciej obecnie stosowanym ufatwieniem przekraczania granicy sg
konwencje wizowe, a miedzynarodowe kongresy tury-
styczne zachecajg stale te panstwa, ktére konwencji turystycz-
nych nie majg, wzglednie majg ich niewiele, jak Polska, do roz-
szerzenia tych konwencji na wiekszg ilos¢ krajow. Konwencje
wizowe polegajg na tem, ze obywatele pewnego panstwa, o ile
posiadajg wazny paszport sg zwolnieni od wizy przy wyjezdzie
do drugiego panstwa, z ktorym zawarta zostata konwencja.
Niektore panstwa zawarty tak duzo konwencji wizowych, (np.
Szwajcarja z 20 panstwami w Europie, Czechostowacja z 19
panstwami, Austrja z 15 panstwami), ze obywatel tych panstw,
ktéry ma paszport swego kraju, moze bez wizy objecha¢ wigk-
szo$¢ panstw europejskich. Polska konwencji wizowych dotych-
czas nie zawierala, to tez wszyscy cudzoziemcy, przyjezdzajac
do Polski, muszg by¢ zaopatrzeni w wize konsulatu polskiego,
co w wielu wypadkach powoduje nieche¢ do wyjazdu do Polski,
a nawet cofanie sie na samej granicy, jak to zaobserwowatem
przed kilku dniami w Zebrzydowicach, skad wrécit do Czecho-
stowacji pewien obywatel amerykanski, nie majacy wizy pol-
skiej. Odwrotnie obywatele polscy, wyjezdzajac zagranicg, mu-
szg sie zaopatrywac¢ w wizy konsulatow zagranicznych, za ktére
ptacag znaczne sumy. Jedynie Wiochy nie wymagaja wizy przy
wjezdzie do Wioch. Jest to jednakze zarzadzenie jednostron-
ne rzadu wioskiego, nie za$ wynik konwencji wizowej polsko-
wioskiej.

Zarzadzeniem, ufatwiajgcem przekroczenie granicy, ale
tylko na pewnym nieznacznym odcinku i tylko dla cztonkow
pewnych okres$lonych towarzystw, sg t. zw. konwencje
turystyczne. Dajg one prawo czionkom okreslonych
towarzystw turystycznych do przekraczania granicy bez pasz-
portu, na oznaczonych odcinkach granicznych i poruszania sie
w terenie niezbyt odlegtym od granicy, jedynie na podstawie
legitymacji cztonkowskich, pewnych towarzystw turystycznych.
Jedng z najwczesniejszych konwencji turystycznych w Europie
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jest konwencja turystyczna polsko-czesko-stowacka z 1925 r.f
ktéra odnosne przywileje przyznata czionkom Polskiego Tow.
Tatrzanskiego i Polskiego Zw. Narciarskiego, z zastrzezeniem,
ze ich legitymacje bedg wizowane w starostwie w miejscu za-
mieszkania i w konsulacie drugiego panstwa. Majg one waznos¢
na obszarze pewnych pogranicznych pasm gorskich, w szczeg6l-
nosci w Beskidach Slqskich i Zachodnich, w Tatrach, Pieninach,
na Czarnohorze i w okolicach tawocznego. Konwencja ta wie-
lokrotnie omawiana na rozmaitych miedzynarodowych kongre-
sach turystycznych, znalazta juz nasladownictwo w analogicz-
nych konwencjach, zawartych miedzy Jugostawjg a Wiochami,
Jugostawjg a Austrja, i t. p. Z przywileju tego korzysta w Pol-
sce i w Czechostowacji po kilkanascie tysiecy 0sob rocznie.

Wobec wzrastajgcego znaczenia na terenie miedzynarodo-
wym turystyki automobilowej do aktualnych
zagadnien nalezg tez ukatwienia przekraczania granicy dla za-
granicznych automobilistow. W niektorych krajagch jak np.
w Szwajcarji, statystyka wykazuje nawet, ze ilo$¢ turystéw za-
granicznych przybywajacych do kraju koleja zmniejsza sie z ro-
ku na rok, przeciwnie iloS§¢ automobilistow zagranicznych wzra-
sta co rok. Tryptyki, wystawiane przez automobilkluby i touring
kluby, zaréwno ze wzgledu na dos¢ wysoka cene, jak i formal-
nosci zwigzane z ich wystawieniem, czesto powstrzymujg auto-
mobilistbw od wyjazdéw zagranice. To tez rzady niektorych
panstw, chcac $ciggng¢ automobilistdow zagranicznych, wprowa-
dzity t. zw. karty prowizoryczne, wydawane na granicy po bar-
dzo niskiej cenie i uprawniajgce zagraniczne automobile do
wjazdu bez cta* i bez tryptyku nie diuzej niz na 10 dni. Naj-
wczesniej wprowadzono tego rodzaju karty w Szwajcarji (car-
tes provisoires) w cenie po 2 fr., a p6zniej we Wtoszech i w Au-
strji. Obecnie w Polsce, rozwazang jest sprawa wprowadzenia
przepustek samochodowych na granicy potudniowej i zachodniegj.
Szwajcarja zrobita bardzo dobre doswiadczenie z temi prze-
pustkami. Od kilku lat corocznie na ich podstawie przybywa
do Szwajcarji okoto 100.000 zagranicznych automobiléw, a ilos¢
pieniedzy jaka ich posiadacze pozostawiajg w ciggu kilkudnio-
wego pobytu w Szwajcarji, obliczang jest conajmniej na 40 mil-
jonéw fr. szw. Dla ozywienia miedzynarodowej turystyki auto-
mobilowej nie wystarczg udogodnienia graniczne, potrzeba jesz-
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cze dobrego stanu szos. Jest to zagadnienie zbyt obszerne, zeby
go porusza¢ w ramach tego krotkiego artykutu.

Bardzo waznym $rodkiem komunikacji turystycznej stat
sie w ostatnich latach autobus i autokar, a staje
sie powoli tez samolot. Dopuszczenie zagranicznych autokaréw
do organizowania przejazdéw na terenie drugiego panstwa na
zasadzie wzajemnosci i wydawania tym autokarom tryptykéw,
ktérych dotychczas nie mogly otrzymywaé jako wozy przemy-
stowe, to dalsze aktualne zagadnienie miedzynarodowej tury-
styki. Miedzynarodowe kongresy turystyczne poswiecajg
w ostatnich latach wiele uwagi zaréwno zagadnieniom utatwia-
nia miedzynarodowego ruchu automobilowego jak i samolotéw
turystycznych.

Jak juz zaznaczylem w ostatnich dwuch latach bardzo waz-
nym zagadnieniem w dziedzinie miedzynarodowej turystyki staty
sie wymienne pocigagi popularne. Sprawie
tej poSwiecono sporo uwagi na odbytej w styczniu r. b. Miedzy-
narodowej Konferencji Turystycznej w Nicei. Pociggi takie,
w ktérych znizka kolejowa dochodzi do 80°/, umozliwiajg wy-
cieczki zagranice réwniez warstwom niezamoznym; ich pasaze-
rowie nie potrzebujg paszportow indywidualnych, gdyz maja
paszport zbiorowy. Nie grozg one wywozeniem waluty z kraju,
gdyz ich odwzajemnieniem jest taka sama ilo$¢ pociggéw, z taka
samg iloscig pasazerow przybytych z zagranicy do kraju. | tak
np. Austrja organizuje do Wegier 100 pociggéw popularnych
po 500 pasazerow kazdy z 5-dniowym pobytem, o ile odwrotnie
Wegry zorganizujg do Austrji takg samg ilo$¢ pociggow, z taka
samg iloScig pasazerow i z tak samo dlugim pobytem. Tech-
niczne przeprowadzenie pozostawia sie biurom podrézy zainte-
resowanych krajow. Polska zrobita juz tez poczatek lgkcji
w tej dziedzinie, organizujgc w ostatnich tygodniach 2 popu-
larne pociagi wymienne do Austrji, skad nawzajem przybyty
2 pociggi do Polski. O ile doswiadczenie okaze sie pomysinem,
bedg w przysztosci organizowane podobne pociagi tez do Cze-
chostowacji, Wegier, Jugostawji, Rumunji i t. p.

Od pewnego czasu zyskuje walory miedzynarodowego za-
gadnienia ruch wycieczkowwy miodziezy
szkolnej zagranice. Jak to stwierdzono na ostatnim
miedzynarodowym kongresie urzedéw turystycznych w Lizbonie,
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zagraniczne wycieczki mtodziezy szkolnej nie majg zbyt wiel-
kiego znaczenia ekonomicznego, gdyz miodziez bardzo ogranicza
swe wydatki i korzysta z rozmaitych znizek. Jednakze wy-
cieczki te majg ogromne znaczenie propagandowe. Dlatego po-
stanowiono, przy zastosowaniu zasady wzajemnosci, propagowac
je i utatwia¢ w sposob jaknajdalej idacy. Jednem z utatwien
jest pozwolenie na korzystanie dla szkolnej miodziezy zagra-
nicznej z bardzo tanich t. zw. szkolnych doméw wycieczkowych,
ktdre obecnie istniejg juz niemal w kazdem panstwie. W Polsce
jest ich réwniez sto kilkadziesiat, a kieruje niemi Min. Os$wiaty.
W pazdzierniku 1932 r. odbyta sie w Amsterdamie pierwsza
Miedzynarodowa konferencja po$wiecona szkolnym domom wy-
cieczkowym. Zamierzona jest w niedtugim czasie (a by¢ moze,
ze Polska wystapi w tej dziedzinie z inicjatywg), szersza mie-
dzynarodowa konferencja poswiecona w ogole zagadnieniu po-
pierania na terenie miedzynarodowym ruchu wycieczkowego
miodziezy szkolnej, nietyle ze wzgledow ekonomicznych, ile
przedewszystkiem kulturalnych i propagandowych

Urzedy turystyczne i zwigzki propagandy turystycznej roz-
maitych krajéow prowadza intensywng propagande turystyczng
zagranicg, przy pomocy afiszow, broszur, ulotek w rozmaitych
jezykach i t. p. Propaganda ta doznaje znacznego zatamowania
skutkiem wysokiego cta, pobieranego w niektorych panstwach od
tych wydawnictw. Dochodzi do tego, ze niektére urzedy tury-
styczne (np. w Holandji) wydajg 1/3 cze$¢ swych budzetow
rocznych na clo, optacane zagranicg od swych wydawnictw pro-
pagandowych. Nic wiec dziwnego, ze sprawa ta jest omawiang
niemal corocznie na miedzynarodowych kongresach urzedéw tu-
rystycznych i ze pod adresem rzaddéw wystosowuje sie zyczenie
zniesienia cta na wydawnictwa z dziedziny propa-
gandy turystycznej przy zastosowaniu zasady wzajemnosci. Pol-
ska nalezy do 5 krajow, ktore to uczynity. Wedtug nowej ta-
ryfy celnej (majgcej obowigzywac¢ od pazdziernika r. b.) zwol-
niono od cta zagraniczne wydawnictwa z dziedziny propagandy
turystycznej. Nic wiec dziwnego, ze rzgdowi polskiemu na tego-
rocznym kongresie urzedéw turystycznych wyrazono z tego po-
wodu specjalne uznanie.

Podstawg wszelkich kalkulacji w dziedzinie ruchu tury-
stycznego krajowego i zagranicznego, oraz podstawg propagandy
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turystycznej zagranicg musi by¢ statystyka tury-
styczna. Racjonalnie prowadzona statystyka powinna wy-
kazywac ilu zagranicznych i krajowych turystow zwiedza kraj,
jego poszczeg6lne miejscowosci i okolice, z jakich pochodzg oni
panstw i jak dlugo bawig w kraju. Niestety prowadzenie tej
statystyki jest do$¢ trudne i kosztowne. Dlatego zupetnie racjo-
nalng i wszechstronng statystyke turystyczng prowadzi tylko kil-
ka panstw, w szczegolnosci Wiochy, Szwajcarja i Austrja. W in-
nych krajach, a takze w Polsce, statystyka prowadzong jest wedle
systemOw uproszczonych (w Polsce np. obejmuje ona tylko 27
najwiekszych miejscowosci), wzglednie nie jest prowadzona
wcale. Utrudnia to wymia.ne danych statystycznych miedzy roz-
maitemi krajami, oraz opracowanie catoksztattu statystyki mie-
dzynarodowego ruchu turystycznego. Zaprowadzenie wszedzie
statystyki turystycznej, oparcie jej na jednakowych zasadach
i wzajemna wymiana cyfr miedzy urzedami turystycznemi roz-
maitych krajow, oto dalszy problem miedzynarodowej turystyki.
Na tegorocznym kongresie Urzedéw Turystycznych w Lizbonie
wystosowano prosbe pod adresem Wioskiego Urzedu Turystycz-
nego ,,Enit", aby przygotowat on wnioski, dotyczace stworzenia
Centralnego Instytutu Statystycznego miedzynarodowej turysty-
ki, i podstawy jednostajnych zasad tej statystyki dla poszczegol-
nych krajow. Sprawy te majg by¢ omowione na najblizszym
miedzynarodowym kongresie urzeddw turystycznych.

Oto kilkaynajwazniejszych zagadnien miedzynarodowych na
terenie turystyki. Szczupte rozmiary artykutu nie pozwolity wy-
czerpujaco oméwié zadnego z nich, nie mogtem tez poruszyé ca-
fego szeregu mniejszego znaczenia zagadnien, rozwazanych na
miedzynarodowych kongresach turystycznych. Stwierdzam tyl-
ko, ze w miare wzrostu miedzynarodowego ruchu turystycznego
zagadnienia turystyki miedzynarodowej stajg sie specjalng wie-
dza i nic dziwnego, ze na niektorych uniwersytetach zagranicz-
nych, jak np. w Rzymie, stworzone specjalne katedry
ekonomji turystycznej. Nalezaloby rozwazyc
konieczno$¢ i celowos$¢ stworzenia, jezeli nie katedry, to przy-
najmniej docentury ekonomiji turystycznej w jednej ze szkot
wyzszych w Polsce.
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St. Sieiki.

Budzety turystyczne zagranica
I w Polsce.

Istniaty czasy, kiedy pojecie turystyki zwigzane byto z wize-
runkiem cztowieka z workiem na plecach i ciupagg w dioni.
Nalezg one juz do* przesztoSci. Turystyka, w ostatnich zwia-
szcza latach, przeszta tak ogromng ewolucje, wdarta sie w tyle
dziedzin zycia spotecznego, kulturalnego i gospodarczego, ze
problem jej coraz wymaga innego naswietlenia, zaleznie pod ja-
kim katem widzenia sprawg tg chcemy sie interesowac.

Artykut niniejszy poswiecimy zagadnieniom turystyki, ob-
serwowanym od strony gospodarczej, z tem zastrzezeniem, ze
rozwazymy tym razem nie nastepstwa gospodarcze turyzmu, a
zajmiemy sie strong bierng bilansu, t. zn. wysitkami gospodar-
czemi, ktore nalezy wiozy¢ w turystyke, jesli chce sie pdzniej
zbiera¢ odpowiedni plon.

Turystyke, ujeta pod katem widzenia przemystu turysty-
cznego, sprowadzi¢ mozna do pojecia najprostszych i zasadni-
czych zjawisk ekonomicznych, gdzie surowce stanowig natural-
ne wartosci pejzazowe, zabytkowe ¢zy folklorystyczne, konsu-
mentem za$ bedzie turysta, z tg rdznicg, ze gdy normalnie to-
war dostarcza sie na miejsce konsumentowi, tutaj, naodwrot
konsumenta wrazen turystycznych dowozi sie na miejsce kon-
sumcji. ZaczepiliSmy juz wiec pojecia surowca, obrotu i spo-
zycia, z kolei zatrzymamy sie na zagadnieniu produkcji. Pro-
dukcjg w turystyce bedzie przygotowanie naturalnych débr tu-
rystycznych do stanu gotowego, a wiec odpowiednie przerobie-
nie surowca ,,opakowanie™ go i wreszcie zareklamowanie. W ten
sposob pojeta ,,produkcja™ débr turystycznych i zwigzane z nig
pojecie obrotu, wymaga jednak, jak i w kazdym zresztg obrocie
gospodarczym, odpowiednich wysitkow, przedewszystkiem ma-
terjalnych.

W szeregu panstw oddawna juz utrwalono zasade, ze tury-
styka, mogac sie sta¢ wazng gatezig gospodarstwa panstwowego
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czy spotecznego, wymaga¢ musi odpowiednich wkiadéw. Trzeba
najpierw sia¢, aby p6zniej moc zbiera¢. Odktadajac na przysz-
tos¢ ogladanie zbioréw, sprobujemy zanalizowa¢ obecnie cho-
ciazby tylko pobieznie wkiady, inwestowane przez panstwo w
turystyke zagranicg i u nas, czyli zajmiemy sie budzetami tury-
stycznemi, a $cislej moéwiac, strong bierng tych budzetéw.

Wysokos¢ wydatkow tych (rocznie) zilustruje najlepiej po-
nizej podane zestawienie:

1) Hiszpanja 12,000.000 pesetow zt. 11,000.000
2) Austrja ok. 10,000.000 schil. . 10,000.000
3) Niemcy ok 3,000.000 mrk . 6,000.000
4) Francja 15,000.000 frs . 5,000.000
5) Wiochy 7,000.000 lirow « 3,200.000
6) Szwajcarja 1,800.000 fr. szw. . 3,000.000
7) Czechostowacja 11,000.000 kr. czesk. . 3,000.000
8) Anglja 25.000 . 1,000.000
9) Norwegja 350.000 kKr. " 640.000
10) Grecja 4,000.000 drachm " 500.000
11) Egipt 8.000 t " 350.000
12) Polska u 250.000
13) Jugostawia 1,000.000 dinaréw u 157.000
14) Wegry 100.000 pengo N 156.000

Wyszczegoblnione kwoty obejmujg jedynie wydatki pono-
szone przez skarb panstwa danych krajow, nie wyczerpujac by-
najmniej sumy wktadow, dokonywanych badZ to przez organi-
zacje spoteczne badZz tez przez organizacje przemystu turysty-
cznego jak zwigzki hotelarskie, prywatne przedsiebiorstwa ko-
munikacyjne, uzdrowiska, biura porozy i t. p.

W tej dziedzinie wspdipraca z Parnstwem czynnikow spo-
fecznych a zwiaszcza reprezentujgcych interesy przemystu tur.
-—zagranicg jest nader intenzywna, stanowigc wybitne odcigze-
nie budzetu panstwowego.

Materjat wyzej podany odnosi si¢ do globalnych cyfr bud-
zetowych, naogét jednak mozna stwierdzi¢, iz w odniesieniu do
zagranicy, budzety te obejmujg wiasciwie tylko jedng pozycje,
t. zn. wydatki propagandowe, a jeszcze Sci$lej: wydatki na pro-
pagande zagraniczna.
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Powracajgc do podanego materjatu cyfrowego, odrazu mo-
zemy sie zorjentowa¢ co do stopnia doceniania zagadnien tury-
stycznych przez poszczegdlne panstwa.

Cyfry te stanowig tez najlepszy wyraz zainteresowan spra-
wami turystyki a samo tylko poréwnanie poszczegélnych pozy-
cyj pozwoli czytelnikowi wyciggngé wiasciwe wnioski, rozpie-
tos¢ za$ skali tych zainterecowan, najlepiej moze zilustrowac
poréwnanie naszego budzetu z wydatkami malutkiej Austrji,
nie obawiajgcej sie wyda¢ na turystyke 40 razy wiecej od Pol-
ski. Nie wydaje sie tez stusznem stanowisko, aby potozenie go-
spodarcze usprawiedliwito state komprymowanie kwot, przezna-
czonych na turystyke. Zjawiskiem, zastugujagcem na szczegodlne
podkreslenie, zwilaszcze na tle panujgcego kryzysu, jest prze-
ciez state podwyzszanie kwot, przeznaczonych na propagande
turystyki. W budzetach zagranicznych jest to chyba jedna z nie-
wielu pozycyj, jaka nietylko nie ulegta kompresji, a przeciwnie
stale jest powiekszana. W zwiazku z zjawiskiem tem obserwu-
jemy tez obecnie dostowny zalew materjatem propagandowym—
poszczegblne za$ panstwa wzajemnie przescigajg sie co do for-
my i szaty zewnetrznej wydawanego przez nie materjatu.

Whprawdzie kredyty przewidziane u nas na wydatki zwig-
zane z turystyka, ulegty pewnemu powiekszeniu w poréwnaniu
z latami ubiegtemi, kwoty te jednak nie stojg w zadnym stosun-
ku nietylko do zagranicy, ale réwniez i do istotnych potrzeb i za-
dan, jakie Polska ma w tej dziedzinie przed soba.

Kredyty panstwowe, zwigzane z popieraniem turystyki w
Polsce, mieszczg sie czesciowo w ogdlnym budzecie panstwowym
(Min. Kom.), wynoszac teoretycznie zt. 100.000 oraz w budzecie
przedsigbiorstwa P. K. P., wynoszac réwniez tylko w teorji
500.000 zt.

W rzeczywistosci kwoty te juz zdgzono skomprymowaé
0 przeszto 60%, doprowadzajac je do wysokosci 250.000 zt.

Jak widzimy S$rodki, ktéremi Polska dysponuje w dziedzi-
nie organizacji i propagandy turystyki, sa nader skromne. W o-
statnim czasie, w poréwnaniu zwiaszcza z latami ubiegtemi,
zrobiono wprawdzie duzo, wysitki te jednak nie stojg w zadnym
stosunku do wynikow, jakie w tym samym zakresie osiggnieto
zagranica.
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W dzisiejszym stanie rzeczy, jezeli istotnie pragniemy za-
interesowac zagranice naszym krajem, jezeli istotnie naptyw cu-
dzoziemcoéw miatby sie odbi¢ korzystnie na naszym bilansie
ptatniczym — musimy dysponowa¢ odpowiedniemi mozliwo-
Sciami, ktéreby pozwolity uczyni¢ nareszcie z Polski kraj lezg-
cy na wielkim szlaku miedzynarodowych zainteresowan tury-
stycznych.

Stanistaw Lenartowicz.

Pociggi popularne.

Tradycjg prawdziwg naszego pokolenia jest jednoczesne
powstanie dwu faktéw: wielkiego pradu turystycznego, jaki da-
je wyczuwaé sie w dazeniach szerokich mas spoteczerstwa do
podrézowania i poznawania kraju, oraz jego osobliwosci — z
jednej strony, z drugiej za§ — kryzysu gospodarczego, ktory
ten prad tamuje i niszczy. Turystyka dzisiaj stata sie juz nie
moda, ale zywiolowg potrzebg szerokich mas spoteczenstwa.
Nie jest przywilejem warstw bogatych i najbardziej o$wieco-
nych, lecz konieczno$cig, odczuwang powszechnie; potrzeba tu-
rystyki stata sie potrzeba demokratyczna.

Rzecz prosta, ze w zaleznosci od $rodkéw finansowych, od.
warunkéw i mozliwosci posiadanych, rézne warstwy spoteczne
roznie zaspakajaja swojg potrzebe podroznictwa. Automobilizm
jest przywilejem warstw najbogatszych, duzych S$rodkéw pie-
nieznych wymaga turystyka kajakowa, motocyklowa, tansza jest
turystyka rowerowa; najtanszym jednak sposobem podrézowa-
nia jest turystyka piesza, ktora taczy sie z turystykag kolejows,
gdyz kolej musi dowiez¢ turyste do okolic i miejsc, godnych
zwiedzenia.

W czasach gospodarczo pomysinych kolej stata sie gtow-
nym $rodkiem lokomocji najszerszych warstw ludnosci. W mia-
re pogorszania sie tych warunkow, stopniowo przejazd k.olejg
zrobit sie wydatkiem dla przecietnego obywatela zbyt powaz-
nym, azeby nan mozna sobie bylo pozwoli¢ bez koniecznej po-
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trzeby, a jedynie dla przyjemnosci. Odbito sie to fatalnie na
frekwencji pasazeréw na kolejach. Kategorja pasaZerowrtury-
stéw nie stanowita wprawdzie dla kolei najpokaZniejszej liczby
przejezdnych, niewatpliwie jednak z chwilg ogoélnego spadku
frekwencji, utrata tej kategorji pasazeréw stata sie dos¢ do-
tkliwa.

Celem pozyskania turystow dla ruchu kolejowego Mini-
sterstwo Komunikacji poczynito szereg posunie¢, ktore niewat-
pliwie przyczynity sie do pewnego ozywienia turystyki. Czion-
kom Zwigzku Polskich Towarzystw Turystycznych i Polskiego
Zwigzku Narciarskiego przyznano znizki indywidualne przy
przejazdach z pewnych stacyj, znajdujacych sie w centrach
wiekszych skupien ludnosSciowych, do szeregu stacyj na tere-
nach wybitnie turystycznych, badz narciarskich. Przywilej ten
dla zrzeszonych turystéw stat sie wielkim impulsem do korzy-
stania z kolei, jako najwazniejszego i najwygodniejszego Srodka
lokomocji i wptynat dodatnio na rozwdj turystyki w kraju. Nie-
stety, przywilej ten nie mogt rozwigza¢ catkowicie zagadnienia
ozywienia turystyki, poniewaz turystyka w Polsce jest pradem
stosunkowo mtodym i wskutek tego niewielka stosunkowo czes¢
spoteczenstwa jest zorganizowana w stowarzyszeniach turysty-
cznych. Zadaniem Polskich Kolei Panstwowych, jako przedsie-
biorstwa, jest powiekszy¢ zastepy swych Klijentow turystycz-
nych i Sciggngé za pomocg S$rodkéw propagandowych naj-
szersze warstwy ludnosci, celem pozyskania ich dla podrdézni-
ctwa rozrywkowego. Rzecz oczywista, najlepsza propagandg
kazdego towaru jest jego tanio$¢. Stad zrodzit sie nad wyraz
szczesliwy pomyst Wydziatu Turystyki Ministerstwa Komuni-
kacji wprowadzenia w zycie tak zwanych ,,pociggéw popular-
nych", to jest pociggdbw do szeregu miejscowosci 0 znaczeniu
turystycznem, idacych na niedziele i dni $wigteczne, do ktérych
bilety nabywa sie tam i zpowrotem za cene o 70°0 nizszg od
taryfy normalnej.

Pociggi popularne stosowane sg zagranicg, zwiaszcza we
Wioszech, od pewnego czasu i cieszg sie tam wielkiem powo-
dzeniem. Na naszym gruncie wprowadzone zostaty od niedawna
i trzeba bedzie naby¢ pewnego doswiadczenia, celem zapewnie-
nia im nalezytej frekwencji i osiggniecia dodatnich wynikow.

W sezonie zimowym pociggi te kierowane byly pod katem
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widzenia potrzeb turystyki zimowej, narciarstwa, a wiec na te-
reny $niezne: w Karpaty i Tatry, do Biatlowiezy, do Wilna.
Cieszyly sie wielkiem powodzeniem. Byto ich jednak stosun-
kowo niewiele.

W sezonie letnim ustalone zostaty przez Ministerstwo Ko-
munikacji normy organizowania pociggéw popularnych, oraz
przeprowadzona akcja w kierunku stworzenia masowego ruchu
tych pociggdéw zaréwno z inicjatywy poszczegdlnych dyrekcyj
okregowych, jak i w drodze zamawiania ich przez organizacje
spoteczne i biura podrézy. Istotnie, organizacja tych pociggow
w maju i czerwcu miata charakter masowy, jednakze nie wszyst-
kie pociggi zapowiedziane doszty do skutku, gdyz niewszystkie
osiggnety minimum frekwencji, konieczne do ich uruchomienia.
Stad gtosy pesymizmu, podajgce w watpliwo$¢ sama ideje po-
ciaggobw popularnych i kwestjonujgce ich celowo$¢, zaréwno z
punktu widzenia intereséw handlowych kolei, jak i rozwoju tu-
rystyki.

Pesymizm ten, niewatpliwie, nie jest uzasadniony. Ped do
turystyki jest w kraju bardzo wyraZny, potrzeba podrézowania
istotna i powszechnie odczuwana. Chetnych do korzystania z
pociggow popularnych znajdzie sie w Polsce duzo, jezeli wiec
akcja tych pociggdw narazie nie daje jeszcze wynikéw zado-
walniajgcych, nalezy zbada¢ przyczyny, a poznawszy je, usunac, g
Okres tegoroczny, jak juz wspomnieliSmy, jest okresem préb-
nym, w ciggu ktérego wiadze kolejowe nabeda dos$wiadczenia
w dziedzinie techniki organizacyjnej pociggéw turystycznych
i opierajac sie na niem, osiggng w niedtugim czasie jaknajlepsze
rezultaty.

Juz dzisiaj jednak, na podstawie dotychczasowych spo-
strzezen, mozna wyprowadzi¢ pewne wnioski i wysungé w zwig-
zku z niemi pewne uwagi praktyczne na przysztosc.

Powodzenie pociggdéw popularnych jest Scile zwigzane z
zasadg planowosci, programowosci i fachowego ich organizowa-
nia. Program pociggéw popularnych powinien by¢ utozony na
caty sezon (letni, czy zimowy) zgbry, w ten sposéb, zeby uwzgle-
dnione zostaty najwazniejsze i najpopularniejsze tereny i miej-
scowosci turystyczne, przyczem terminy tych pociggéw powinny
by¢ dostosowane do dat, ktére wigzg sie w danych miejscowo-
Sciach ze specjalnemi atrakcjami, uroczysto$ciami, imprezami
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i t p. Program powinien unika¢ niepotrzebnej konkurencji po-
ciggéw popularnych, a wiec przestrzega¢, azeby w danym ter-
minie pociggdw szto niezawiele i zeby byty kierowane do celow,
ktére wzajemnie sobie nie wchodzg w droge.

Drugim warunkiem pomysinych wynikdw pociagéw popu-
larnych jest fachowa, umiejetna ich propaganda.

Trzecim wreszcie warunkiem jest nawigzanie kontaktu ze
spotecznemi organizacjami turystycznemi, ktére dajg gwarancje
znajomosci terenu turystycznego, potrzeb w tej dziedzinie i fa-
chowos¢ w technice organizowania wycieczek. W dzisiejszych
warunkach duzg trudno$¢ stanowi zaréwno minimum, wymaga-
ne dla otrzymania zezwolenia na uruchomienie pociggu, jak i
kaucje, na ktorg nie kazde stowarzyszenie turystyczne moze
sie zdoby¢. Niewatpliwie, ze doswiadczenie i praktyka wiadz
kolejowych, zdobyta w okresie probnym stosowania pociggow
popularnych, wskaze drogi i sposoby, prowadzace do utatwie-
nia organizacjom turystycznym korzystania z pociggéw popu-
larnych i posunie naprzod zagadnienie pociagdw popularnych.

Janina Orynzyna.

Ruch turystyczny a przemyst ludowy.

Rzeczg wiadoma jest, ze ruch obcych przynosi kolosalne do-
chody krajom takim jak Wiochy, Szwajcarja, Francja. Np. w
rocznej sumie wptywoéw w Szwajcarji 348,3 miljonéw fr. szw.
przypada na: hotele 67,45%, zakupy towarow 11,5%,
przedsiebiorstwa komunikacyjne  10,0%, napiwki  5,75°0,
stuzba, widowiska, teatry 2,8%, poczta, telegraf 2,5%.
Nic  dziwnego, ze  nietylko klasyczne kraje  hote-
larskie, ale i mniej znane miode panstwa jak Jugostawja,
Rumunja, a nawet Rosja Sowiecka czynig wytezone wysitki w
celu ozywienia ruchu turystycznego, wyszukania i propagowania
nowych atrakcyj, dla turystdw, ktérzy powodujg zyciodajny
zastrzyk ziota dla kraju a nadto stanowig niezbedng propagan-
de dla panstw mitodych, o ktorych sie wie tak mato w starej
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Europie i w nowej Ameryce. Z niedawnych chociazby dos$wiad-
czen Rosji Sowieckiej wiemy, ze powodzenie moga mie¢ nie-
tylko renomowane od wiekéw pieknosci natury i sztuki — utarte
szlaki turystyczne, ale i nowe eksperymenty — ,,Dnieprostroje
i Magnitogorski" oraz inne dziwy dla poszukiwaczy wrazen.
Oczywiscie pod warunkiem dobrze rozbudowanej propa-
gandy.

Trudno nam sie réwna¢ ze staremi krajami hotelarskiemi,
ktére tyle pracy i kapitatu wtozyly w organizacje komunikacji
i hotelarstwa, aby uprzystepni¢ swoje osobliwosci turystom.
Przyroda nasza z umiarkowanym klimatem i umiarkowanemi o-
bliwosciami daje sie zdobywa¢ z nieumiarkowanemi niewygo-
dami. Trzeba znacznej taniosci i wielu lat pracy i nakfadow,
aby cudzoziemcy zasmakowali w dziewiczym wdzieku Tatr,
»polskiej Japonji' Huculszczyznie o biekitnych gorach, sadach
kwitngcych i czarnych cerkiewkach, przypominajacych pagody
— w lesnych jeziorach Suwalszczyzny, Wilenszczyzny i Nowo-
grodzkiego, w rozlegtych biatych plazach polskiego morza z nie-
zbyt taskawem stoncem.

Nasz barok — strzelisty na Wilenszczyznie a przysadkowa-
ty w Matopolsce, a nawet krzyzacki gotyk Pomorza, potrzebuje
wielkiej i niejednoletniej reklamy, aby uzyska¢ stawe patety-
cznych zamkdw szwajcarskich i wioskich, gesto posianych na tle
$nieznych gor, lazurowych jezior i roz.

Musimy apelowa¢ do tej kategorji turystéw, ktérzy zbla-
zowani sg przeraklamowanemi pieknosciami, poszukujg nowych
krajow i kultur osobliwych a nieznanych — a ktdrzy zgodza sie
zrezygnowac z tatwizn i komfortu dla czego$ nowego. Atrakcja
bezapelacyjng jest takze taniosc.

Zastanawiajac sie nad tern, czem moglibysmy zafrapowac
poszukiwacza nowych widokéw i wrazen — tu w sercu Europy,
w ktérem krzyzujg sie i niwelujg wptywy wschodu i Zachodu
— musimy zatrzymac¢ sie nad folklorem.

Widziatam literata anglika, nie mogacego powstrzymac tez
wzruszenia na procesji Bozego Ciata w towiczu. Nigdzie bowiem
nie widziat tak wspaniatego i dekoracyjnego widowiska. A zresztg
i turystyczny pociag do towicza Sciggnat ttumy. Atrakcja fol-
kloru—tak réznorodnego w naszych rozlicznych regjonach dzia-
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fa niezawodnie i na naszych rodakéw. Ziemia towicka — nudna
rownina, zielona i gtadka jak stot — ani gér, ani wody — ale
zato stroje — orgja teczowa i istny balet Swigteczny, przeobra-
zajacy w feerje widoki. Krynoliny pasiate, gorsety, kapigce od
paciorkowych kwiatéw, takiez mankiety kwieciste koralikowe
przy baniastych rekawach, nawet ponczochy aksamitne w pa-
ciorkowe kwiaty.

Jeszcze piekniejsze bodaj mody obserwuje sie na kurpiach
— tez niedaleko od stolicy. W zielonych pasiakach w waskie
paseczki czerwone (kiecka), ijaszywanych szychem, w koszulach
z rekawami jak balony przepieknie haftowanych, z krezami z
wiasnorecznie dzianych koronek — wygladajg kurpianki niczem
ksiezniczki.

W kosciele, zwhaszcza w specjalnych odpustowych kieckach,
przepych strojow przyprawia naprawde 0 wzruszenie.

Biate bogato zdobione kiptary i bajbanaki huculskie z czer-
wonego sukna, zapaski przetkane nicig ztotg lub srebrng, ko-
szule haftowane, ozdoby mosiezne i paciorkowe, gierdany i nie-
zliczone upiekszenia stroju huculskiego — czyz nie sg godne po-
dziwu na tle bekitnych gor, laséw, sadoéw i swoistych cerkie-
wek drewnianych lub Swigtkdw.

Stréj ludowy cudownie sharmonizowany z pejzazem, ar-
chitekturg, otoczeniem, podnoszacy urode ziemi, z Kktorej po-
wstat, jest naprawde godny oglgdania. A wszystkie Swieta po-
faczone ze starodawnemi i malowniczemi obrzedami, ktére sg
tych strojow skupieniem pozostang niezapomnianem widowi-
skiem dla turysty.

Mussolini sypie miljony na muzealng rekonstrukcje strojow
ludowych w celu zmontowania $wigt ulicznych ludowych, na
ktére cudzoziemcy sg tak takomi'. My mamy te Swieta i odpusty
stokro¢ piekniejsze — bo nieprzymuszone i prawdziwe — Kur-
pie, towicz, Podhale, Huculszczyzna, Polesie, Polesie Wotyn-
skie, Nowosgdeckie oto przyktady malowniczosci folkloru. Aze-
by udostepni¢ go dla turysty, trzeba przedewszystkiem umiesci¢
w przewodnikach wykazy tych miejscowosci, ktore sg pod tym
wzgledem godne ogladania, wraz z datami $wigt i odpustéw
szczegoOlnie uroczystych, skupiajacych ludno$¢ okoliczna.

Nalezy zaopiekowa¢ sie udogodnieniem komunikacji do tych
miejscowosci, majac na wzgledzie przedewszystkiem te, ktore
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jak towicz i Kurpie znajdujg sie niedaleko od stolicy, lub od
znanych uzdrowisk, jak Zakopane, Koséw, Jaremcze i t. p. Ma-
my naprzykiad w poblizu Warszawy 4 parafje pod Puttuskiem,
ktére sg wprost Swietem i ucztg dla oczu, jesli chodzi o piekno
strojow. Niestety dojezdza sie do Puttuska zakazanym auto-
busem z placu Broni. Jedzie sie jak w pudetku od sardynek
przez rozne Piekietka nedzy naszej prowincji. | jedynie, ko-
rzystajac z nieprzebranej goscinnosci rozmitowanych w swym
regjonalizmie obywateli miejscowych, mozna zwiedzi¢ okolice.
A powinniSmy mie¢ autocar przynajmniej taki jak do Skolimo-
wa i gospode schludng, w ktorej mozna spoczg¢ i posili¢ sie po
ludzku.

towicz naprzyktad zdobyt sie na osrodek regjonalny w
Ztakowie Koscielnym. Jest tam malerkie muzeum, szosa a na-
wet i autobus, pozwalajacy w niedziele oglada¢ stroje w ko-
Sciele i na zabawach ludowych.

Ale gospoda! Gospoda powinna by¢ umeblowana regjonal-
nie jak chata zamozniejszych gospodarzy z pasiakami, pajgka-
mi, wycinankami czy rzezbami, zaleznie co jest uzywane w danej
okolicy. Wystrojona w chtopskie kwiaty i krzewy, a conajwaz-
niejsze zaopatrzona w zwykle produkty wiejskie — ale wyboro-
we i Swieze — mleko, jaja, jagody, owoce i t. p., podane czysto
na ceramice ludowej. Przy gospodzie nalezy zorganizowac
sprzedaz pamigtek — haftow, ceramiki, i tp. drobnostek z za-
kresu miejscowej sztuki ludowej. Caly sekret w tern, aby nie
falsyfikatow — aby wszystko byto autentyczne, Swieze i praw-
dziwe.

A na to wiasnie trzeba wielkiej kultury. Organizacje miej-
scowych regjonalistow czy bedzie to Towarzystwo Popierania
Przemystu Ludowego, czy zwigzek Pracy Obywatelskiej Kobiet,
czy jednostki—mogtyby sie zdérganizowaniem takiej gospody za-
ja¢. Warszawskie Towarzystwo Popierania Przemystu Ludo-
wego, ktére z natury rzeczy moze wiecej skupi¢ sit fachowych,
udzieli porad w zakresie utrzymania stylu i dekoracji tych go-
spad.

W obecnej chwili nie mozemy zbytnio liczy¢ na przyciag-
niecie cudzoziemcdw w wiekszej ilosci — ale przy utatwionej
komunikacji i zorganizowaniu takich gospod i schronisk, mozna

4
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mie¢ nadzieje na ,,wewnetrznych’l turystdbw. Z doswiadczenia
ostatnich pociggdw turystycznych mozna to stwierdzic.

Projekty te dajemy pod rozwage Komisyj turystycznych,
ktére uformowaly sie na Podhalu i na Huculszczyznie.

Sztuka ludowa jest rzeczg nader delikatng i wymagajaca
wiasciwego fachowego ujecia, ktore polega na petnem pietyzmu
i pokory przyjmowaniu dziedzictwa wiekéw, bez wypaczania go
wedtug swego widzimisie. Folklor tatwo zanika albo zamienia
sie w parodje pod wptywem miast. Z jednej strony trzeba, aby
czynniki powotane roztaczaty opieke nad rezerwatami tego fol-
kloru — z drugiej, aby organizacje miejscowe, szczegblniej mto-
dziezy wiejskiej wpajaty stuszne uczucie dumy z regjonalnej
kultury i przyczynialy sie do jej utrzymania. Ciekawe, ze w
towickiem stroje meskie juz byty zaginety, a pod wptywem pro-
pagandy powrdcono znoéw do pieknych smukiych lejbikow.

Osobnem, ale blisko tgczacem sie zagadnieniem, jest prze-
myst ludowy zdobniczy, jako przemyst pamigtkarski i przemyst
dekoracyjny zwigzany z turystyka. Z jednej strony wiasci-
ciele hoteli, will i pensjonatow w uzdrowiskach powinni dbac
0 to, aby upieksza¢ je nie tandetnym miedzynarodowym luksu-
sem, ale przemystem ludowym o charakterze regjonalnym —
do czego nadajg sie znakomicie niektére tkaniny, chodniki, ma-
ty, ceramika, ptotna i t. d.

Pensjonaty w miejscowos$ciach, nie posiadajgcych tkanin
i t. p. wyrobéw we wiasnej okolicy wyzutej juz z tradycyj, mo-
ga uzywac¢ wyrobéw przemystu ludowego z innych okolic i mebli
koszykarskich. Sag to rzeczy nierownie piekniejsze, i bardziej
atrakcyjne od miedzynarodowego komfortu i luksusu, ktory sie
dzisiaj obserwuje, a przedewszystkiem tanie i dostepne szcze-
golnie w dobie dzisiejszego Kkryzysu.

Dostarczajg tych rzeczy Bazary zatozone przez poszcze-
golne Towarzystwa Popierania Przemystu Ludowego, a Tow.
Pop. Przem. Lud. w Warszawie posiada nawet dekoratora, ktory
udziela porad w urzadzeniu wnetrz.

Jesli chodzi o przemyst ludowy pamigtkarski, niestety wi-
dzimy wszedzie najgorsze doswiadczenia i u nas i zagranica.
Handel zawyczaj zabija sztuke ludowa, przeistacza jg w fatalng
parodje. Letnicy zamawiajg wyroby wedlug swych kaprysow,
zmieniajac i wypaczajac wzory, barwy i ksztatty. Jedynie han-
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del, znajdujacy sie w rekach ludzi rozmitowanych i znajgcych
sie na sztuce ludowej moze speini¢ wiasciwe przeznaczenia
podtrzymania tradycyj, zanikajacych pod wptywem miasta, i
dostarczania zarobku ludnosci.

Zadanie nie jest skomplikowane — nalezy kompletowa¢ za-
bytki i przeprowadza¢ selekcje tego co jest, nie pozwalajac na
wypaczanie sie tworczosci ludowej. Z drugiej strony — podsu-
wacé praktyczne zastosowanie twoérczosci wiejskiej bez wypa-
czania jej charakteru i narzucania obcych form i wzordw.

Jednakze aby szcze$liwie rozwigza¢ to zagadnienie, trzeba
mie¢ duzo smaku, znawstwa i kultury i kontrolowac sie wzaje-
mnie. W tym celu Warsz. Tow. Popier. Przem. Lud. dazy do
skupienia fachowcoéw oraz do ideowego kontaktu z miejscowy-
mi regjonalistami, aby zorganizowa¢ produkcje — z drugiej stro-
ny przez rézne imprezy propagandowe wprowadza na rynek
stolicy wyroby sztuki ludowej, znajdujac dla niej nowe zasto-
sowania. Przedewszystkiem Bazar Warsz. Tow. Pop. Przem. na
Tamce powinien by¢ miejscem, zwiedzanem przez cudzoziem-
cow, w ktérem zaznajamiaja sie ze sztukg ludowa i zachecajg
sie do zwiedzenia miejsc, gdzie ona powstaje. Jestto gtowne sie-
dlisko handlu pamigtkarskiego w znaczeniu najszlachetniejszem
i centrala, z ktérej powinien promieniowac eksport.

Cudzoziemcy, zwiedzajgcy Bazar warszawski, zachwycajg
sie bogactwem naszych tkanin dekoracyjnych, nadajacych sie
do ozdoby nawet reprezentacyjnych wnetrz, jak to radziuzki wi-
lenskie i nowogrodzkie, jeszcze bardziej en vogue w dobie mo-
dy miedzynarodowej na len, tkane ztotem zapaski huculskie,
puszyste lizniki wetniane, werety i pasiaki z réznych okolic,
rozweselajace letniska i wille, maty ze stomy i sitowia, przetka-
ne Inem tak misternie, nieprzebrana réznorodnos¢ chodnikéw w
pasy i kraty barwne.

Ceramika huculska, towicka (boliméw), kaszubska, wotyn-
ska, piekne urny czarne i biate poleskie wzbudzajg reminiscen-
cje antyczne, Swietnie dekorujg wnetrza lub mogg by¢ uzywane
na wazony do kwiatw. Przepych haftow podolskich, towickich,
wotynskich, kurpiowskich wzbudza zazdro$¢ i podziw — sg to
wytworne lekkie i doskonale nadajgce sie do transportu po-
darunki turystyczne. Pozatem zastanawia nieprzebrane boga-
ctwo réznych sezonowych bagatelek jak pisanki, wydmuszki, pal-
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my, zabawki etc. Ostatnio wydany katalog Warszawskie Towa-
rzystwo Popierania Przemystu Ludowego wyrobow przemystu
ludowego zdobniczego daje przeglad tych przepieknych rzeczy
znajdujacych sie w handlu. Bogate barwne ilustracje i cze$¢
naktadu w trzech jezykach obcych doskonale nadaje sie do pro-
pagandy zagranicznej.

Atrakcjg turystyczng moze by¢ u nas i folklor i przemyst
ludowy zdobniczy, traktowany jako przemyst pamigtkarski i eks-

portowy.

Dr. R. Danysz-Fleszarowa.

Wyszkolenie zawodowe w zakresie
ruchu turystycznego.

Zagadnienie turystyki, bedace w Polsce zagadnieniem mto-
dem, niema jeszcze wypracowanych ani teoretycznie ani prakty-
cznie warunkéw rozwoju. Jednem z takich zagadnien jest przy-
gotowanie o0s6b, ktére z racji swoich zawodowych obowigzkéw
stykajg sie bezposrednio z turystg. Zagadnienie to jest w grun-
cie rzeczy trudne do rozwigzania wiasnie w Polsce, wobec na-
szego wybujatego indywidualizmu, szczegdlnie pojetego honoru,
sobiepanstwa i niecheci do naginania sie do cudzych zyczen.
A wiasnie, chcac zdoby¢ turyste, trzeba te wszystkie wady prze-
kreslic. Bedzie to wymagato pewnego czasu, nie da sie osiggngé
odrazu, ale, dzieki znéw dodatnim wiasciwosciom naszego cha-
rakteru, mozemy do tego dojsc.

Z turystg styka sie bezposrednio caty szereg funkcjonarju-
szy — a wiec przedewszystkiem stuzba komunikacyjna — kole-
jowa, autobusowa, tramwajowa, zeglarska, dalej stuzba hote-
lowa, restauracyjna, sklepowa, stuzba bezpieczenstwa i wreszcie
ci, ktérzy z racji swego zawodu, specjalnie zajmujg sie turystg*
t. j. personel biur podrézy i towarzystw turystycznych. Ze wzgle-
du na turystéw-cudzoziemcOw ogromng role odgrywa tez stuzba
celna, gdyz ona to decyduje o pierwszem wrazeniu, jakie odbiera
cudzoziemiec przy wjezdzie Zolo Polski.
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Plaszczyzna zetkniecia sie tych roznych zawodow z turysty-
ka jest do$¢ rozmaita, niemniej powinna by¢ uwzgledniona przy
ich ksztattceniu zawodowem. Jedno przekonanie powinno by¢
im wszystkim wbite w gltowe, mianowicie to, ze turysta nie jest
watesajagcym sie prozniakiem, ktory przeszkadza innym w pra-
cy, lecz, przeciwnie, jest dodatnim czynnikiem gospodarczym,
o ktory nalezy dba¢ i ktory nalezy przyciggaC. Z tego zatozenia
wyptywa juz pierwsza zaleta, obowigzujaca wszystkich —
uprzejmos¢ i zyczliwos¢ w stosunku do turysty.

Inne wymagania rdézniczkujg sie nieco zaleznie od fachu.

| tak — stuzba komunikacyjna powinna by¢ tak zorjento-
wana we wszystkich mozliwo$ciach komunikacyjnych, albo przy-
najmniej musi wiedzie¢ gdzie potrzebne informacje znalez¢ i da-
ny materjat mie¢ pod reka, aby mogta pod tym wzgledem udzie-
li¢ turysScie odpowiednich informacyj i to zarébwno stuzba sta-
cyjna jak i ruchu — nie na wszystkich bowiem stacjach mozna
utrzymywac specjalne biura informacyjne. Poza tem stuzba ru-
chu powinna wiedzie¢ przynajmniej o wazniejszych osobliwo-
Sciach, objektach godnych widzenia, miepscowosciach najcie-
kawszych do zwiedzenia, lezacych przy szlaku, obstugiwanym
stale przez danych ludzi. Taka juz jest natura cztowieka, ze
znacznie silniejsze wrazenie wywiera zywe stowo, niz drukowa-
ne; znacznie predzej zacheci do zatrzymania sie, wzglednie do
powtdrnego przyjazdu dlg zwiedzenia jakiej$ miejscowosci zy-
wa, inteligentnie udzielona informacja konduktora, niz martwa
litera przewodnika, ktorych zresztg dla wiekszosci kraju, przy-
najmniej na razie, brak.

Jeszcze jedno — zaréwno stuzba komunikacyjna jak i wszy-
scy inni powinni pamieta¢ o tem, ze oni muszg podej$¢ do tury-
sty, a nie turysta ma ich wyszukiwac.

Stuzba lgdowa, ze tak powiem, t. j. hotelowa, pensjonato-
wo, restauracyjna, powinna modc stuzyC turysScie znacznie ob-
szerniejszemi informacjami. Do informacyj komunikacyjnych,
tyczacych sie danej miejscowosci, dochodzi znajomo$¢ warun-
koéw hotelarskich, pensjonatowych i restauracyjnych przynaj-
mniej w najblizszym okregu; stuzba hotelowa pozatem powinna
zawsze wiedzie¢ o wszystkich specjalnych imprezach, odbywa-
jacych sie w danej miejscowosci, i utatwia¢ dostanie wszelkiego
rodzaju biletow.



122

Kupcy muszg pomieta¢, ze normalnie tury$Sci Kkupujg w
dwuch wypadkach: gdy im zabraknie czego$ koniecznego z ek-
wipunku turystycznego i gdy zobaczg ciekawe miejscowe wyro-
by — to drugie szczegdlnie jest poszukiwane i na te gatez pro-
dukcji szczegdlniej warto byloby zwrd6ci¢ uwage. Rownoczesnie
tez trzeba pamieta¢, ze chociaz kazdy poszczegdlny turysta mo-
ze sie juz drugi raz w danej miejscowosci nie pokazac, to jednak
opowiada o niej i wyrabia jej opinje; z tem sie nalezy liczy¢
i odpowiednio traktowaé kazdego turyste zaréwno pod wzgle-
dem obejscia jak i ceny towardw.

Policjanci sg tymi ludZzmi, do ktérych najczesciej zwraca
sie turysta o informacje kierunkowe. To tez powinni by¢ dosko-
nale zorjentowani w topografji miejscowosci, w ktorej sg na
stuzbie, jak réwniez powinni zna¢ objekty widzenia, oraz mo-
zliwosci noclegu i pozywienia, te ostatnie zwiaszcza w matych
miejscowosciach.

Na innym poziomie i nieco inne kwalifikacje muszg posia-
da¢ pracownicy biur podrozy i organizacyj turystycznych. Poza
wyczerpujagcemi wiadomos$ciami informacyjnemi, obejmujgcemi
calg Polske i zasadniczemi informacjami, tyczgcemi sie obcych
krajow, konieczng jest znajomo$¢ obcych jezykdéw oraz ogolne
wyksztatcenie przynajmniej Srednie. Turysta kazdy jest pewng
indywidualnoscia, zaréwno jak i kazda grupa wycieczkowa po-
siada swoje specjalne oblicze zaleznie od swego skiadu. Zada-
niem biur turystycznych jest zadowolenie klijentéw, obowigzu-
je tu wiec pewne indywidualizowanie, a nie szablon, wzglednie
podawanie szablonu w ten sposob, zeby nie razit swojem zme-
chanizowaniem. Zadaniem réwniez instytucyj turystycznych jest
przycigganie turystow, jest ich wyszukiwanie, a wiec propagan-
da danej miejscowosci nazewnatrz, a wiec staranie sie 0 stwo-
rzenie takich warunkéw na miejscu, azeby one turystow przycig-
gnety i zatrzymaty. Dla dokonania tego konieczne sg juz solid-
niejsze wiadomosci z dziedziny gospodarczej przedewszystkiem
kraju ale i zagranicy, z dziedziny psychologji narodébw — kto
z cudzoziemcOw na co nhajlepiej reaguje — oraz pewna doza
tworczosci i duzo inicjatywy.

Gdzie i w jaki sposob zainteresowani moga zdoby¢ potrzebne
wiadomosci?
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W tej chwili muszg powsta¢ dwie drogi — jedna dla tych,
ktérzy juz sg czynni na swoich placéwkach, ktorych nalezy do-
ksztatcaC tylko pod wzgledem turystycznym, druga — dla tych
co sie dopiero ksztatca.

Dla starszych nalezatoby organizowac¢ kursy przeszkolenia;
mowityby one o tern jakie sg potrzeby i wymagania turystyki,
jak sie do nich dostosowa¢, jak te sprawy sg postawione zagra-
nica, wskazanoby odpowiednig literature, Zréda informacyjne
ewentualnie przeprowadzono by réwniez nauke jezyka obcego.

Z tymi, ktérzy sie jeszcze ksztatcg sprawa jest tatwiejsza.
Koniecznem jest wprowadzenie do odpowiednich szkét zawodo-
wych zagadnien turystyki jako tematu obowigzkowego. Powin-
ny wiec te zagadnienia by¢ wyktadane w szkotach dla strazy
celnej i dla policjantow, w szkotach kupieckich, gospodarczych,
hotelarskich i in., ktorych absolwenci mogliby by¢ zatrudnieni
w przemysle turystycznym. W szkotach ogdélno-ksztatcgcych
turystyka powinna by¢ omawiana jako jedno z zagadnien zycia
gospodarczego Polski przy nauce o Polsce wspdtczesnej. Z tego
rowniez powodu miejsce dla rozwazan na jej temat powinnoby
sie znalez¢ w wyzszych szkotach handlowych.

Kto miatby sie zajac realizacjg nauczania? W pierwszym
rzedzie Zwigzek Tow Turystycznych. Jako organizacja central-
na powinien wystgpi¢ do ministerstwa W. R. i O. P. z motywo-
wang prosbg o wprowadzenie odpowiednich wykfadéw, ktérych
program nalezatoby dotgczyé, do szkét zawodowych. Rzecz na
czasie, wobec obecnej reorganizacji naszego szkolnictwa, nie na-
lezy tylko zwleka¢. RoOwniez Zwigzek moégiby da¢ inicjatywe
urzadzania odpowiednich kurséw, jak réwniez wywrze¢ presje
na przedstawicieli rozmaitych gatezi przemystu turystycznego,
aby posytali swoich pracownikdéw na przeszkolenie.

Sapiem urzadzeniem kursu mogtyby sie zaja¢ rozmaite or-
ganizacje zaleznie od warunkéw miejscowych. W wielu wypad-
kach mogtoby to zrobi¢ Polskie Tow. Krajoznawcze, w innych—
Polski Touring Club, Pol. Tow. Tatrzanskie, Zwigzek Turystycz-
ny w Krakowie, w miejscowosciach uzdrowiskowych gremja
wiascicieli pensjonatobw oraz zarzady gmin, gdzieindziej magi-
straty. Decydujacemi bedg tu warunki miejscowe.

Réwnoczesnie jednak z akcjg wprowadzania wykiadow do
szkét i organizowania kurséw nalezy mysle¢ o przygotowaniu
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odpowiednich prelegentéw i zgromadzeniu odpowiedniej litera-
tury; na razie bedzie to literatura obcojezyczna, trzeba wiec
stworzy¢ literature polska.

Tak mi sie przedstawia sprawa pracownikow przemystu tu-
rystycznego. Pominetam tu narazie milczeniem jedng kategorje
pracownikéw, a mianowicie przewodnikéw, gdyz uwazam ich za
tak wazny element sktadowy turystyki, ze nalezy mu sie osobne
omowienie.

Zagadnienie przewodnikéw ,.cicerone” nie bylo w Polsce
do tej pory wihasciwie stawiane jako zagadnienie ogolne turysty-
ki. Aby sie o tern przekona¢ wystarczy wzig¢é do reki sprawo-
zdania kilku organizacyj centralnych, np. Sprawozdanie z dzia-
falnosci Zwigzku Pol. Tow. Turystycznych za r. 1930. Ze spra-
wozdania tego, jak réwniez z innych jeszcze nie drukowanych,
wynika, ze nasza centralna organizacja turystyczna zagadnie-
niem przewodnikdéw do tej pory wcale si¢ nie interesowata, wo-
gole mowy o niem nie byto. Mniejwiecej taksamo do tego zaga-
dnienia odniosta sie i Komisja Miedzyministerialna dla zbada-
nia zagadnien turystyki, dziatajgca w latach 1928 — 1931. Ob-
szerne, objetosci 171 stron in guarto Sprawozdanie podaje bar-
dzo szczegGtowo tematy obrad i wnioski, do ktérych komisja
doszta. Byly wiec rozpatrywane: gospodarcze znaczenie ruchu
turystycznego, stan obecny opieki nad turystykg i organizacja
turystyki w Polsce, stan obecny przemystu turystycznego, orga-
nizacja opieki nad turystyka zagranicg, propaganda turystyki
i t. p.,, wreszcie podano wnioski komisji. Posrod tych wszystkich
spraw sporo czasu i miejsca poswiecono przewodnikom druko-
wanym, natomiast przewodnikom-ludziom poswiecono tylko 6
wierszy, a mianowicie na str. 86 znajduje sie taki ustep: ,,Wy-
szkolenie ciceronéw miejskich. Magistraty miast, wzglednie sub-
wencjonowane przez nie zwigzki propagandy turystycznej, po-
winny starac sie tez o wyszkolenie odpowiedniej ilosci przewod-
nikéw, ktérzy za ustalonem wynagrodzeniem mogliby oprowa-
dzaé¢ zamiejscowych turystow, pokazujac im osobliwosci danego
miasta. Miasto powinno sprawowac kontrole nad tego rodzaju
przewodnikami, urzadzac¢ dla nich kursy i t. p.*

Wobec takiego traktowania sprawy ludzi-przewodnikéw
przez centralne instytucje turystyczne tatwo nasuwa sie¢ wniosek,
ze zagadnienie to wcale nie istnieje. Tymczasem jest zupetnie
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inaczej. Stwierdzajg to sprawozdania poszczegdlnych towa-
rzystw, a przedewszystkiem odpowiedzi na ankiete, rozestang
przez Pol. Tow. Krajoznawcze na jesieni 1931 r.

Ankieta zawierata 8 nastepujacych pytan. 1) Jakie jest za-
potrzebowanie na przewodnikéw na terenie dziatalnosci insty-
tucji a) dla krajowcéw, b) dla cudzoziemcow. 2) Czy zapotrze-
bowanie to zostato pokryte w sensie dodatnim tak pod wzgle-
dem jakosci jak i ilosci? 3) llu przewodnikéw pracowato, w tem
ilu mezczyzn, ile kobiet. 4) lu przewodnikéw przypuszczalnie
pokrytoby zapotrzebowaie. 5) Jakim warunkom powinien odpo-
wiada¢ przewodnik a) pod wzgledem wyksztatcenia ogdlnego,
b) specjalnego, c) wieku, d) wygladu zewnetrznego, €) stosunku
do turysty, f) mezczyzni, kobiety. 6) Przewodnicy stali czy do-
rywczy, przewodnik-konwojent, normy wynagrodzenia. 7) Typy
przewodnikéw pod katem potrzeb Kklienteli. 8) Wyszkolenie
przewodnikow.

Ankieta ta zostata rozestana do wszystkich towarzystw
krajoznawczych i turystycznych i ich oddziatéw, do wszystkich
zainteresowanych urzedéw i wszystkich biur podrézy. Naptyne-
to kilkadziesigt odpowiedzi, a w dniu 13 grudnia 1931 r. odbyta
sie w Pol. Tow. Krajoznawczem generalna dyskusja na powyz-
sze tematy. Wyniki ankiety i dyskusji mozna uja¢ w nastepu-
jace twierdzenia: Ad 1 i 2 — zapotrzebowanie na przewodni-
kow dla krajowcow byto wszedzie pokryte z rezultatem dodat-
nim; natomiast daje sie odczuwac brak przewodnikéw znajacych
dobrze jezyki obce. Ad 3 — ilo$¢ przewodnikow byta rézna za-
leznie od miejscowosci, przewazaja mezczyzni. Ad 4 — naogét
uwazano ze przydataby sie wieksza ilo$¢ przewodnikéw. Ad 5—
postawiono duze wymagania przewodnikom: wyksztatcenie —
najmniej S$rednie, dobra znajomo$¢ historji Polski, historji
sztuki, stosunkéw gospodarczych, znajomos$¢ psychologji groma-
dy. Jak wida¢ z tego typ polskiego przewodnika odbiega od ty-
pu normalnych cicerone, zgda sie od niego znacznie wiecej. Z tem
tez tgczy sie mysl, wypowiedziana jako odpowiedZz na punkt
6-ty, Ze lepsi sg przewodnicy ochotnicy, niz zawodowcy. W tym
wypadku przemawia obawa przed zmechanizowaniem, przed
monotonnem recytowaniem ze strony oprowadzajgcego, jak to
miewa miejsce po kosciotach lub gmachach zabytkowych, gdzie
oprowadzajg zakrystjanie czy wozni. Ad 7 — stwierdzono, Ze
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przewodnik, odpowiadajacy przytoczonym powyzej kwalifika-
cjom, moze oprowadzaC najrozmaitsze grupy spoteczne. Wresz-
cie Ad 8 — wypowiedziano sie za ksztatceniem specjalnem prze-
wodnikow.

W tej ostatniej dziedzinie Polska posiada juz dos¢ dtugo-
trwate doswiadczenie. Pozostawiajgc na boku przewodnikow
gorskich, ktorych Pol. Tow. Tatrzanskie zorganizowato, egzami-
nuje i pilnuje, ale nie szkoli; najdawniejszym os$rodkiem ksztat-
cenia przewodnikéw byt Krakoéw. Liczne, stale naptywajgce do
Krakowa wycieczki wymagaty oprowadzania. Ujeto to w swoje
rece T. S. L. i stworzyto kadry wyuczonych i optacanych prze-
wodnikdéw z posréd miodziezy akademickiej i szkdt Srednich;
funkcjonujg oni po dzi§ dzien. Rowniez i Zwigzek Turystyczny
w Krakowie ksztatci przewodnikdw, ktérych zatrudnia u siebie.
Na bardziej szerokich podstawach oparto ksztatcenie przewod-
nikow Pol. Tow. Krajoznawcze. Oddziat warszawski P. T. K.
urzadza kursy dla przewodnikéw prawie co roku, poczynajac
od 1922 r.; 3 z tych kurséw byty ogdlne, wszystkie inne miaty
na widoku przeszkolenie przewodnikéw po Warszawie. | mozna
stanowczo stwierdzi¢, ze wszyscy obecnie pracujacy na terenie
Warszawy przewodnicy przeszli przez ktérys z kurséw P.T.K.
W sumie przez kursy te przewineto sie okoto 500 oséb. Pozatem
przeszkolenie przewodnikow przeprowadzaty na terenie War-
szawy i inne organizacje, ale tylko dla swoich potrzeb, jak har-
cerstwo, nauczycielstwo i t. p.

Czy mozna méwic¢ u nas o zawodzie przewodnika? Stanow-
czo nie. Bo chociaz zapotrzebowanie na przewodnikéw istnieje,
to jest ono sezonowe, krotkotrwate i nie moze zapewni¢ utrzy-
mania. Sezon wycieczkowy trwa u nas naog6t tylko kilka miesie-
cy — od maja do konca wrzesnia, turysci zimowi nalezg do
rzadkosci, oczywiscie poza stacjami zimowemi. Pozatem samo
spoteczenstwo nasze nie docenia jeszcze roli i znaczenia prze-
wodnika; bardzo czesto wycieczki wolg sie btgka¢, niz poniesc¢
dodatkowe koszta. Sg tez wycieczki np. prowincjonalnych szkét
powszechnych, ktorych nie sta¢ na optacenie przewodnika.

Z tego powodu wysuwajg sie takie postulaty. Zajecie prze-
wodnika moze by¢ na razie jeszcze tylko zajeciem ubocznem,
a wiec powinni sie niem zajmowac ludzie nieskrepowani statemi
godzinami pracy (emeryci, mtodziez akademicka, osoby bez sta-
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lego zajecia). Biura podrozy, jak réwniez biura wszystkich to-
warzystw turystyczych powinny posiada¢ w posréd swoich urze-
dnikéw przynajmniej jednego wykwalifikowanego przewodnika.
Wreszcie dla masowych wycieczek szkolnych powinniby by¢
nauczyciele-przewodnicy, ktorzyby w sezonie wiosennym i je-
siennym zajmowali sie wycieczkami, przybywajgcemi na ich
teren.

Echa Wyprawy
na Mont Euerest

Z niestychanie ciekawego odczytu, ilustrowanego liczne-
mi zdjeciami na tasmie filmowej, jaki odbyt sie w biezacym
sezonie w Polsko-Angielskiem Towarzystwie, utkwit mi jeden
moment z niebywaty sita.

Uczony podroznik angielski, znajdujgc sie na wysokosci
7.600 metréw, na chwile wyjmuje reke z ogrzanej rekawicy,
aby zapali¢ papierosa.
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Reka ta, schwytana przez gwattowny mroz, staje sie na-
tychmiast $miertelnie biata.

Stuchajac tych stow prof. C. i widzagc ten moment
utrwalony na ekranie, przyszto mi na mys$l jak przemozng
jest w cztowieku potrzeba palenia.

Nieustraszony podroznik, ktéremu udato sie opanowac
przez nikogo dotagd niepokonane przeszkody i dotrze¢ tam,
gdzie przed nim jedynie my$l ludzka siegata, przeciez nie
mogt i nie chciat odméwic¢ sobie papierosa. Uczony angielski
zdaje sobie dokiadnie sprawe, ze naraza sie na bardzo po-
wazne cierpienie.

A jednak. Jasnem sie teraz dla mnie stato, dlaczego
wszelkie zakazy lekarzy palenia w okresie sportu goérskiego
nie osiggajg celu.

Szczesliwe podejscie do tego trudnego zagadnienia zna-
lazta dyrekcja polskiego monopolu, poswiecajgc specjalng
uwage papierosom, przeznaczonym dla turystbw. Na ich to
uzytek ukazaty sie w handlu papierosy odnikotynowane.
Nikotyna zostaje odciggana sposobem chemicznym, dajgc gwa-
rancje nieszkodliwosci tych papieroséw dla zdrowia.

Trudniej jest bowiem wyrzec sie papierosa, niz zdoby¢

Mont Everest.
M. D.
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ZJAZD DZIALACZY GOSPODARCZYCH | SPOLECZNYCH.

W d. 18, 19 i 20 maja r. b. odbyt sie w Warszawie Zjazd
dziataczy gospodarczych i spotecznych, zwotany przez B. B. W.
R., ktory stat sie doniostem wydarzeniem w naszem zyciu gospo-
darczem. Nietylko zobrazowano na nim potozenie ekonomiczne
i potrzeby poszczegdlnych grup gospodarczych kraju, lecz réw-
niez dziatalno$¢ Rzadu w sprawach zaradzenia skutkom ciezkie-
go i trudnego okresu. W zwigzku z wszech$wiatowym kryzysem
wytworzyty sie nowe warunki ekonomiczne, do ktérych polski or-
ganizm gospodarczy musi sie przystosowac. Wyniki obrad Zja-
zdu beda mie¢ niewatpliwie donioste znaczenie dla tej pracy i
dlatego pragniemy poswieci¢ im wiecej uwagi. Wobec braku
miejsca w niniejszym numerze, ktérego tres¢ aktualna nie cierpi
zwioki, zmuszeni jesteSmy odtozyC szczegotowe omowienie debat
zjazdowych do nastepnego numeru ,,Praktycznej Wiedzy Gospo-
darczej".

Z dziatalnosci Instytutu
Praktycznej Wiedzy Gospodarczej

1. KURSY INSTYTUTU P. W. G. DLA RZEMIESLNIKOW
PANSTWOWEGO MONOPOLU TYTONIOWEGO.

W okresie sprawozdawczym zostaty ostatecznie zakonczone
kursy doksztatcajace dla rzemiesinikow P. Monopolu Tytoniowe-
go, ktére powstaty celem przeszkolenia personelu rzemie$lnicze-
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go, zatrudnionego w wytwdrniach Monopolu. Mimo znacznych
trudnosci natury technicznej i finansowej zdotano kursy te zorga-
nizowa¢ i doprowadzi¢ do konca, przyczem powodzenie ich
przeszto najsilniejsze oczekiwania. Ich wyniki prowadzg do
wnioskéw, mogacych mie¢ ogolne znaczenie spoteczne i dlatego
pragniemy je pokrotce strescic.

Wyktady obejmowaty czes¢ ogélng dla wszystkich uczestni-
kow, oraz podzielone byty na grupy specjalne: $lusarska, kowal-
ska, tokarska, mechaniczng, monterska, gryzarska, blacharska,
hydrauliczng, elektrotechniczna, stolarskg, murarskg i malarska.
Gtowny nacisk w wyktadach potozono na ekonomiczng strone
pracy, wskazujac czas i metody racjonalnej obrébki, informujac
0 nalezytej konserwacji narzedzi, o ekonomicznem wyzyskaniu
surowcOw i pouczajac o wihasciwem uzyciu $rodkéw technicz-
nych.

Poczatkowo Dyrekcja Monopolu przewidywata, ze na kurs
zapisze sie 125 uczestnikow, przyczem jako maksymalng przyje-
to w kalkulacji ilos¢ 250 os6b. W istocie udziat brato zgorg 450
stuchaczéw, w ktorych wielu zapisato sie na kilka kurséw jedno-
czesnie i dlatego praktycznie liczba uczestnikéw wzrosta do 772.
Podobnie dziato sie z iloscig projektowanych godzin wyktado-
wych, ktérg nalezato wydatnie zwigkszy¢ wobec znacznego zain-
teresowania, okazywanego przez stuchaczéw. Mimo wynikajace-
go stad wzrostu kosztow, ktore obcigzaty Instytut, uwazalismy
za konieczne zados$€uczyni¢ zyczeniom uczestnikdéw kursu. Ucze-
stnicy korzystali z wyktadow ustnych, lecz ponadto otrzymywali
caty materjat wyktadowy w postaci ksigzek, broszur i skryptow
umyslnie dla nich sporzadzonych. Wzrost liczby stuchaczow
i godzin wyktadowych pociagnat za sobg koniecznos¢ zwigkszenia
nakiadu tych drukéw, ktérych ogétem wydano 5968 egzempla-

rzy.

Niemniej imponujaco przedstawiajg sie realne wyniki kur-
séw. Miare ich stanowi¢ moze ilos¢ Swiadectw, wydanych tym,
ktorzy kurs catkowity przeszli, poczem zdali pomysinie egzamin
sprawdzajacy wobec komisji, w sktad ktorej obok wyktadowcow
wchodzili przedstawiciele Dyrekcji Monopolu i Prezydjum Insty-
tutu P. W. G. 1lo$¢ wydanych $wiadectw wynosi 241. Jest to
liczba pokazna, zwazywszy, ze egzamin nie byt obowigzujacym,
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wielu za$ uczestnikéw od udziatu w nim powstrzymywat fatszy-
wy wstyd lub ambicja. Oczywiscie wynik jakosciowy byt nie-
jednolity. Obok odpowiedzi doskonatych, zadziwiajgcych inteli-
gencjga i spostrzegawczoscig, styszato sie wiele miernych lub zgota
btednych. Naog6t stwierdzi¢ mozna, ze gérowali ci, ktorzy byli
lepiej przygotowani w czytaniu i piSmie, co pozwolitd im tatwiej
rozumie¢ stowo wyktadowe i przyswoic¢ sobie tres¢ skryptow.

Obserwacja stosunkéw i bezposrednie rozmowy zmuszaja,
nas, niestety, do wnioskoéw, ze zainteresowanie robotnikéw w u-
dziate i w opracowaniu wyktadow zalezato w decydujgcej mierze
od kierownictwa zaktadéw. Tam, gdzie wywierato ono wplyw
moralny, nietylko udzielajgc pozwolen, lecz i w formie zachety,
a nawet w postaci pomocy umystowej, wyjasniajagc np. trudniej-
sze kwestje — tam wyniki bywaty b. dobre i doskonate. Dal-
szg miarg pozytku i znaczenia kurséw stuzy¢ moga liczne pisma
dziekczynne od uczestnikdéw, wyrazajgcych w goracych superla-
tywach swa wdzieczno$¢ za otrzymang wiedze i uznanie dla kie-
rownikow kurséw za poniesiony trud.

Niezaleznie od uczestnikdw, delegowanych przez Monopol,
w kursach brato udziat grono cztonkéw Federacji oraz bezrobo-
czych, poleconych przez wytwornie Monopolu. Zaréwno z wy-
ktadow, jak i ze skryptow korzystali oni bezptatnie.

2. WYDAWNICTWA.

W ostatnim okresie naktadem Instytutu P. W. G. ukazata sie
broszura Dr. Zbigniewa Madeyskiego, Posta na Sejm i Naczel-
nego Dyrektora Funduszu Pracy p. t. Fundusz Pracy. Stanowi
ona odbitke artykutu z Nr. 1—2 r. b. miesiecznika Praktyczna
Wiedza Gospodarcza.

3. KURSY.

Instytut P. W. G. przygotowuje na rok szkolny 1933/34
kursy handlowe, kursy nowoczesnych metod naprawy samocho-
déw dla szoferéw i mechanikéw samochodowych, oraz kursy sa-
mochodowe dla pracownikéw handlu samochodowego. Poza tem
projektuje sie kursy praktyczne z dziedziny drobnego przemystu
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chemicznego i dmuchaczy szkfa, przeznaczone gtéwnie dla bez-
roboczych.

3. WYCIECZKI GOSPODARCZE.

Celem propagandy bogactw naturalnych i wytworczosci kra-
jowej Instytut utworzyt nowy wydziat Turystyki Gospodarczej,
ktéry przygotowuje szereg wycieczek przystepnych do gtéwnych
osrodkdw naszej wytwoérczosci: Moscice, Katowice, Borystaw—
,Drohobycz, Gdynia, Biatowieza, Wieliczka—Bochnia, Grodek
(Elektrownia wodna), wzorowe gospodarstwa rolne w Poznani-
skiem i t. p. Wycieczki te beda obstuzone fachowo i dlatego
przed kazdag z nich Instytut zorganizuje odpowiednie odczyty
informujgce w Warszawie, a podczas wycieczki udzielane bedg
fachowe objasnienia.

5. FILMY GOSPODARCZE.

Od jesieni r. b. Instytut organizuje popularne seanse filmo-
we, ilustrujgce najwazniejsze dziaty naszego zycia gospodarcze-
go: Koleje. P. K. O., Monopole i t. p.

6. PORADNICTWO.

Instytut udziela bezptatnie w godzinach biurowych wszel-
kich porad dla absolwentéw szk6t powszechnych i Srednich, do-
tyczacych wyboru zawodu i warunkéw dalszego ksztatcenia sie.
Zamiejscowi proszeni sg o nadsylanie znaczka na odpowiedz.

Poza tem Instytut udziela na tych samych warunkach row-
niez porad, dotyczacych wyboru podrecznikéw, pragngcym uzu-
petnia¢ swe wyksztatcenie w dziedzinie gospodarczej i technicz-
nej.

Konkursy Instytutu P. Wiedzy
Gospodarczej
Zgodnie z zapowiedzig w Nr. 1—2 miesiecznika Praktyczna

Wiedza Gospodarcza podajemy ponizej wytyczne dla uczestni-
kow ogtoszonych przez nas konkursow.
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1. WARUNKI RENTOWNOSCI POSZCZEGOLNYCH
GALEZI PRZEMYStU.

Nalezy rozpatrzy¢ warunki rentownosci jednego dziatu na-
szego przemystu nie w oderwaniu od rzeczywistego stanu rzeczy,
lecz w istotnie panujgcych warunkach, uwzgledniajgc obecne
nastawienie autarkiczne zarowno gospodarstw wszech$wiatowych,
jak i polskiej gospodarki narodowej. Zwracamy uwage na kon-
sekwencje tego kierunku w postaci neo-merkantylizmu, wzgl.
etatyzmu. Dlatego nie moze by¢ mowy o rentownosci, jakg osig-
gna¢ mozna w warunkach liberalizmu gospodarczego, lecz w obec-
nych czasach twardej i trudnej rzeczywistosci interwencjonizmu
panstwowego. Niezmiernie waznem jest oceni¢ celowos¢, rozmia-
ry i t. p. tego interwencjonizmu. Bezwarunkowo zbada¢ nalezy
zdolno$¢ eksportowg omawianej gatezi, przestrzegajac warun-
kéw, jakie stwarzajg stosowane powszechnie restrykcje przywo-
zowe (ograniczenia dewizowe, kontyngenty i t. p.). Jest zatem
pozadanem, aby znalez¢ mozno$ci wywozu pomimo samoobrony,
stosowanej przez poszczegblne panstwa.

Nalezy réwniez omoéwi¢ zagadnienie konsumcji wewnetrznej
z uwzglednieniem ,,dumpingu” we wszystkich jego postaciach,
jakie stosowa¢ zwykty panstwa eksportujace.

2. FORMY ORGANIZACYJNE POLSKIEGO HANDLU
MIEDZYNARODOWEGO.

Po dzi$ dzien w handlu miedzynarodowym korzystamy prze-
waznie z posrednictwa obcego. Ten stan rzeczy mniej dawat sie
odczuwaé w czasach wysokiej konjunktury, natomiast jego zte
strony jaskrawie wystgpity w okresie kryzysu. Sprawa zatem
nalezytej organizacji polskiego handlu miedzynarodowego stata
sie palgca. Zadania jego sg obecnie tem trudniejsze, ze w mig-
dzynarodowej wymianie coraz bardziej daje sie odczuwac obro-
na produkcji krajowej i walka o czynny bilans ptatniczy poprzez
bilans handlowy. Skutkiem tego wolna wymiania handlowa kur-
czy sie, ustepujac przymusowej, wyrazajacej sie w statym wzro-
Scie tranzakcji kompensacyjnych. Handel kompensacyjny znaj-
duje sie dopiero w stadjum rozwoju, ktérego czynniki nalezy
5
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omowic¢, nie wdajac sie w zasadnicze rozwazania nad Celowo-
Scig tej formy handlu. Poza tem nalezy zastanowic sie jak or-
ganizowa¢ nasz aparat wymiany miedzynarodowej w obecnych
warunkach interwencjonizmu panstwowego i omowi¢ wigzace sie
z nim zagadnienia tego rodzaju, jak np. — czy kompensaty maja
by¢ Scisle kierunkowe lub tez korzystniejsze sg za posrednictwem
krajow trzecich i t. p. kwestje.

Niezmiernie wazng jest sprawa organizacji finansowej dla
realizacji handlu kompensacyjnego.

(Polecamy zapoznanie sie z treScig artykutu Inz. Stefana
Katelbacha p. t. Polski handel zagraniczny w dobie obecnej, za-
mieszczonego w Nr. 1—2 (kwiecien—maj) miesiecznika Praktycz-
na Wiedza Gospdoarcza).

3. STAN OBECNY | POTRZEBY RZEMIOStA POLSKIEGO.

Rzemiosto polskie przedstawia sobg okoto 450.000 warszta-
tow pracy, zatrudniajgcych 1.350.000 ludzi i ktorych obroty wy-
noszg rocznie 4 miljardy ztotych. Nalezy dokfadnie sprecyzo-
waé pojecie rzemiosta i omowi¢ jego role w ustroju socjalnym
i gospodarczym kraju, organizacje produkcji rzemie$lniczej i zby-
tu, wyszkolenie, oraz potrzeby gospodarcze, podatkowe, socjalne,
finansowe i ogblno organizacyjne rzemiosta.

Praca moze rowniez dotyczy¢ poszeczeg6lnych gatezi rze-
miosta. Wytyczne znajdg czytelnicy réwniez w referacie Posta
Edwarda ldzikowskiego, p. t. O roli rzemiosta i w sprawozdaniu
ze Zjazdu dziataczy gospodarczych i spotecznych, zwotanego
przez B. B. W. R.

Zgodnie z zyczeniem wielu uczestnikow konkursu przektada
sie termin nadsyfania prac na 15 pazdziernika r. b.
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NOWY KONKURS INSTYTUTU PRAKTYCZNEJ WIEDZY
GOSPODARCZEJ.

Instytut Praktycznej Wiedzy Gospodarczej ogtasza nowy
konkurs pod PROTEKTORATEM WYDZIALU TURYSTYKI
MINISTERSTWA KOMUNIKACIJI na temat:

+ZNACZENIE GOSPODARCZE | POTRZEBY NASZEJ
TURYSTYKI".

Za najlepsze prace wyznaczono nastepujace nagrody:
pierwszg zt. 1000.—, drugg zt. 500,—, trzecig zt. 300.—.

Warunki konkursu. Termin nadsytania prac do dnia 15
grudnia 1933 r. pod adresem ,,Warszawa — Widok 20 — Insty-
tut Praktycznej Wiedzy Gospodarczej.

Rozmiar nie mniej 60 stronic i nie wiecej 100 stronic for-
matu handlowego pisma maszynowego, przyczem prace powinny
by¢ nadestane w dwuch egzemplarzach. Nadsyta¢ mozna tylko
prace dotychczas drukiem nieogtaszane. Prace nalezy podpisaé
godtem autora i rownoczes$nie zatgczy¢ koperte zapieczetowana,
opatrzong zewnatrz temze godtem, a wewnatrz zawierajacg imie,
nazwisko, stanowisko spoteczne i doktadny adres autora.

Prace nagrodzone stajg sie wiasnoscig Instytutu P. W. G,
przyczem przystuguje mu prawo zakupu rowniez prac niena-
grodzonych, a wyr6znionych celem ogtoszenia ich drukiem. Za
prace te Instytut ptaci¢ bedzie po zt. 100.—.

W razie réwnorzednego wyro6znienia Kilku prac Instytut za-
strzega sobie prawo podziatu nagréd.

Szczeg6towych informacji udziela Biuro Instytutu Praktycz-
nej Wiedzy Gospodarczej, Warszawa, Widok 20, tel. 540-92.

Jako wytyczne dla prac konkursowych stuzy¢ moga artyku-
ty, zawarte w niniejszym zeszycie pisma naszego, zwiaszcza ar-
tykut Stefana Podworskiego, p. t. Turystyka w naszem zyciu go-
spodarczem, oraz Stanistawa Lenartowicza p. t. Propaganda
turystyczna i rola samorzadu terytorjalnego.
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KONKURS DLA PRACOWNIKOW KOLEJOWYCH.

Instytut opracowuje obecnie warunki i wytyczne dla nowego
rodzaju konkursu, potgczonego z kursem doksztatcajgcym dla
Pracownikow Kolejowych. Konkurs jest w stadjum organizacji
i nalezy oczekiwaé, ze blizsze szczegdty, dotyczace go, zdotamy
ogtosi¢ w nastepnym, t. j. wrzeSniowym numerze Praktycznej
Wiedzy Gospodarcze;j.

Bl1BL JOGRAFJA

Sprawozdanie Komisji Miedzyministerialnej do zbadania
zagadnien turystyki. 1298—1931. Broszura duzego formatu, dru-
kowana na kredowym papierze, objeto$¢ str. 171, stanowi owoc
3-letniej pracy Komisji Miedzyministerialnej pod przewodnict-
wem podsekretarza stanu w Ministerstwie Skarbu, p. Stefana Sta-
rzynskiego. W Komisji zasiadali najwybitniejsi znawcy zagad-
nien turystycznych w Polsce i zagranicg, to tez krytyke te mozna
uwaza¢ za jedyng w Polsce wszechstronng encyklopedje wiedzy
0 turystyce, z uwzglednieniem przedewszystkiem gospodarczego
znaczenia ruchu turystycznego. Sprawozdanie zawiera wyniki
badan Komisji w zakresie stanu opieki nad turystyka i organi-
zacjg turystyki w Polsce, stanu przemystu turystycznego i urza-
dzen turystycznych w Polsce, organizacji opieki nad turystyka
zagranicg, propagandy turystycznej oraz programu zorganizowa-
nia w Polsce ruchu turystycznego na wiasciwg skale.

Sprawozdanie to powinno by¢ niezbednym podrecznikiem dla
kazdego dzialacza turystycznego.

Stanistaw Punicki. Zagadnienie turystyki w Polsce. 1929.
Polskie Towarzystwo Krajoznawcze w Poznaniu, str. 77. Broszu-
ra wydana w zwigzku z Powszechng Wystawg Krajowg w Po-
znaniu w r. 1929 zawiera prébe rozwigzania zagadnienia turysty-
ki w Polsce.

Mieczystaw Wegrzecki. Ruch turystyczny w Polsce w roku
1929. Zwiagzek Polskich Towarzystw Turystycznych. Warszawa
1930. str. 75. Broszura zawiera opracowanie danych cyfrowych,
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opartych na materjatach, zebranych przez Centralne Biuro Ewi-
dencji Wycieczek Zwigzku Polskich Towarzystw Turystycznych.

Protokdt zjazdu w sprawie popierania turystyki, odbytego
w Warszawie, dnia 17 marca 1931 r. z inicjatywy Ministerstwa
Robot Publicznych.  Warszawa, 1931 — Nakfadem Ministerstwa
Robét Pubticznych. Str. 60. Zawiera referaty: Podsekretarza
Stanu Stefana Starzynskiego p. t. ,,Zagadnienie turystyki w Pol-
sce": Stanistawa Osieckiego, p. t. ,,Czy turystyka bez $wiadczen
spotecznych moze przynies¢ korzysci spoteczenstwu i panstwu?";
dr. Mieczystawa Orlowicza, p. t. ,,Organizacja Polskiego Zwigzku
Popierania Turystyki, oraz analogicznych zwigzkow miejscowych,
powiatowych, wzglednie wojewodzkich™.

Informator Turystyczny, Warszawa — 1932. Naktadem
Zwiagzku Polskich Tow. Turystycznych w Polsce, str. 261. Jest
to mata encyklopedja wiedzy turystycznej, kieszonkowy pod-
recznik, nieodzowny dla kazdego czynego turysty. Zawiera sze-
reg artykutdow znanych dziataczy turystycznych: Joézefa Koto-
dziejczyka, Stanistawa Lenartowicza, dr. Mieczystawa Ortowi-
cza i Stanistawa Osieckiego.

Wazniejsze dziaty: Towarzystwa turystyczne w Polsce;
Zwigzki i kluby sportowe, majace zwigzek z turystyka; opieka
panstwa nad turystyka; Miedzynarodowe Organizacje Turystycz-
ne; Literatura przewodnikowa po Polsce; Schroniska turystycz-
ne; Szkolne schroniska wycieczkowe; Wazniejsze hotele w miej-
scowosciach turystycznych; Przepisy o0 znizkach kolejowych;
Przepisy o przekraczaniu granicy; Turystyka samochodowa i
przepisy ruchu drogowego; Biura Podrézy w Polsce; Zwigzki
propagandy turystycznej i instytucje popierania turystyki; Zwig-
zki przemystu turystycznego w Polsce; Polska statystyka tury-
styczna.

Dr. Mieczystaw Ortowicz. Plan rozwoju polskiego wybrzeza
morskiego. Protokét ankiety, odbytej w Gdyni z inicjatywy
Ministerstwa Robét Publicznych w Warszawie. Str. 151.

Dr. Mieczystaw Ortowicz i Stanistaw Lenartowicz. — An-
kieta w sprawie Karpat Wschodnich 1931 r. Warszawa, 1932.
Naktadem Ministerstwa Robét Publicznych. Skiad Gtowny:
Ksiegarnia Romana Jasielskiego w Stanistawowie. Str. 247.

Stanistaw Lenartowicz i dr. Mieczystaw Ortowicz. — Sprawy
Tatr, rozwéj Podhala i Zakopanego. Protok6t ankiety, odbytej
w Zakopanem z inicjatywy Ministerstwa Rob6t Publicznych
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w dniach 8, 9 i 10 marca 1929 r. Warszawa 1930. Nakladem
Ministerstwa Robo6t Publicznych. Skiad Gtéwny w ksiegarni
L. Zwolinskiego w Zakopanem. Str. 382,

NOWE WYDAWNICTWA.

DR. ZBIGNIEW MADEYSKI. Fundusz Pracy. Nakfadem
Instytutu Praktycznej Wiedzy Gospodarczej. Warszawa, Wi-
dok 20.

Sprawozdanie ze ZJAZDU DZIALACZY GOSPODAR-
CZYCH | SPOLECZNYCH. Nakfadem B. B. W. R.

EDWARD IDZIKOWSKI | HENRYK HERSZBERG. O roli
rzemiosta w dostawach panstwowych i o kredytach panstwowych
dla rzemiosta. Naktadem Rady Izb RzemieSlniczych R. P.

PRZEGLAD ORGANIZACII NR. 6—7.

Ukazat sie zeszyt z czerwca—Ilipca, poswiecony organizacji
i kierownictwu w kolejnictwie. Zeszyt zawiera wspomnienie
0 §. p. Karolu Adamieckim, zastuzonym zatozycielem Instytutu
Naukowego Organizacji i pionierze tej dziedziny wiedzy, oraz
szereg cennych artykutow fachowych.

Ukazat sie czerwcowy zeszyt ,,DROGI" izawiera, jak zwy-
kle, bogatg i urozmaicong tresc.

Otwiera numer artykut Aleksandra Hertza p. t. ,,Doswiad-
czenia niemieckie", poswiecony omowieniu kleski demokracji nie-
mieckiej w zwigzku z objeciem wiadzy przez Hitlera. Jan Zbinden
daje poczatek swego wnikliwego i wyczerpujacego studjum p. t.
~Walka o ducha". Autor méwi o wzajemnych zaleznosciach
kultury duchowej i techniki. Kazimierz Jaworski w pierwszej
czesci swego obszernego studjum o Brzozowskim p. t. ,,Odwroét
z nieudatych rekonesanséw" omawia ostatni okres zycia Brzo-
zowskiego, tak brzemienny w skomplikowane i tragiczne prze-
miany duchowe, ktdre autor pragnie ujgé w pewng wyrazng linje
ewolucyjng. Hanna Mortkowiczéwna drukuje wrazenia z podro-
zy po Wotyniu p. t. ,,Miasta na Wotyniu". Barttomiej Rusiecki
w art. p. t. ,Atut hitleryzmu — Stuzba Pracy w Niemczech"
analizuje dotychczasowe wyniki niemieckiej ochotniczej stuzby
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pracy i uwypukla te momenty, ktére mogg ze stuzby pracy stwo-
rzy¢ w przysztosci grozny w rekach Hitlera atut walki ekono-
micznej i militarnej.

W czeSci literackiej ostatni zeszyt przynosi wiersze Joézefa
Czechowicza i Stefana Flukowskiego.

W rubrykach statych znajdujemy, miedzy innemi, artykuty
o antyreligijnej propagandzie Sowietow, o ruchu literacko-nau-
kowym w Rosji wspotczesnej, o pogladach hitlerowcéw na po-
rzadek prawny i istote prawa, o twoérczoSci malarskiej Pankie-
wicza, wreszcie — omdwienia najnowszych wydawnictw.
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BEZPLATNE PORADY PODATKOWE.

Redakcja miesiecznika ,,Praktyczna Wiedza Gospodarcza"
udziela czytelnikom bezptatnych porad w sprawach podatkowych.

Porady udzielane sg w sprawach tylko podatkéw panstwo-
wych, nie bedg za$ udzielane w sprawach podatkow, Swiadczen
i danin samorzadowych, ani Swiadczen socjalnych.

Zapytanie, skierowane do Redakcji winno obejmowac: od-
pis nakazu i przedstawienie stanu faktycznego. Nalezy rowniez
zatgczy¢ 30-groszowy znaczek pocztowy na odpowiedz oraz po-
nizszy kupon.

Kupon niniejszy upowaznia do jednej porady bezptatnej
w sprawie podatkowej. Na odpowiedz pisemng nalezy
dotgczy¢ znaczek pocztowy wartosci 30 groszy. Wazny
do dnia 31 sierpnia 1933 roku.

3495 Drukarnia Gospodarcza, Warszawa, Wspdlna 54. Tel. 8-84-12,



